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Dryckeskollen 2021: Sammanfattning av undersokningens resultat

Sé drack vi 61 under coronapandemin
Tillsammans med slikt eller familj: 56 procent
Hemma med vinner: 54 procent

Pé en restaurang eller krog: 41 procent

Sjalv, hemma: 37 procent

Pé fest: 20 procent

Tillsammans med kollegor pa jobbet: 11 procent
Under en semester utomlands: 10 procent

Pé sport- eller nojesevenemang: 4 procent

7 procent svarade “Har inte druckit 61, 3 procent svarade ”Annat sammanhang”, 2 procent svarade “Tveksam, vet ej”

Sé kommer vi att dricka 61 nu nér restriktionerna ér borta
e P4 en restaurang eller krog: 59 procent A

e Tillsammans med slékt eller familj: 55 procent \/

e Hemma med vénner: 53 procent \4

e Pé fest: 37 procent A

e Under en semester utomlands: 32 procent A

e  Sjdlv, hemma: 30 procent \4

e Tillsammans med kollegor pé jobbet: 24 procent A

e P4 sport- eller ndjesevenemang: 20 procent A

10 procent svarade “Tveksam, vet ej”, 8 procent svarade “Inget av ovanstaende”

D4 dricker vi helst en 61

Pé en restaurang eller krog: 36 procent
Hemma, tillsammans med véanner: 36 procent
Tillsammans med slikt eller familj: 29 procent
Under en semester utomlands: 19 procent

Pé fest: 15 procent

Sjalv hemma: 13 procent

Pé sport- eller njesevenemang: 5 procent
Tillsammans med kollegor pa jobbet: 4 procent

4 procent svarade ”Annat sammanhang”, 2 procent svarade “Tveksam, vet ej”

Dricker vi mer eller mindre 6l nir pandemirestriktionerna éar borta?
e Lika mycket 6l: 84 procent

e Mer 6l: 4 procent

e Mindre 6l: 4 procent

7 procent svarade Vet ¢j”

Carlsberg Sverige

We are Brewing for a Better Today & Tomorrow

Carlsberg Sverige ér, med fler 4n 50 starka varumérken, Sveriges ledande dryckesforetag. Vi utvecklar, tillverkar, distribuerar, marknadsfor
och séljer 61, cider, mineralvatten och ldsk. Négra av vara vilkdnda och folkkéra varumérken &r Falcon, Carlsberg, Eriksberg, Ramlosa,
Somersby och Pepsi. Carlsberg Sveriges framgangar dr en kombination av starka lokala och internationella varumérken, bryggartradition och
héllbart foretagande som stracker sig mer &n 300 ar tillbaka i tiden. Genom att vara innovativa driver vi utvecklingen av svensk
dryckeskultur, samtidigt som vi vdrnar om tradition, hantverk, hog kvalitet och hallbarhet. Las mer om Carlsberg Sverige och vart
héallbarhetsarbete Together Towards Zero.
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Vad ser vi mest fram emot att bestiilla pa restaurangen eller krogen néir pandemirestriktionerna
ir borta?

e  En matrétt: 42 procent

En 6l: 13 procent

Ett glas vin: 5 procent

En drink: 4 procent

Annat, 4 procent

18 procent svarade “Tveksam, vet ej”, 14 procent svarade “Jag gar aldrig pa restaurang eller krog”.

Om undersékningen

Sifo-undersokningen har genomforts av Kantar Public pa uppdrag av Carlsberg Sverige. Den bygger pa ca 1100
intervjuer, bland svenska allménheten i &ldern 20 till 79 ar och &r riksrepresentativ. Datainsamlingen
genomfordes i den slumpmissigt rekryterade Sifopanelen, mellan den 28 september och 1 oktober 2021.

For mer information, kontakta:
Henric Bystrom, Kommunikationschef Carlsberg Sverige, henric.bystrom@carlsberg.se, 070-483 05 48

Carlsberg Sverige

We are Brewing for a Better Today & Tomorrow

Carlsberg Sverige ér, med fler 4n 50 starka varumairken, Sveriges ledande dryckesforetag. Vi utvecklar, tillverkar, distribuerar, marknadsfor
och séljer 61, cider, mineralvatten och ldsk. Négra av vara vilkdnda och folkkéra varumérken &r Falcon, Carlsberg, Eriksberg, Ramlosa,
Somersby och Pepsi. Carlsberg Sveriges framgangar dr en kombination av starka lokala och internationella varumirken, bryggartradition och
hallbart foretagande som stracker sig mer dn 300 ar tillbaka i tiden. Genom att vara innovativa driver vi utvecklingen av svensk
dryckeskultur, samtidigt som vi vdrnar om tradition, hantverk, hog kvalitet och hallbarhet. Las mer om Carlsberg Sverige och vart
hallbarhetsarbete Together Towards Zero.




