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Pressmeddelande 2025-03-20

Vitt vin tar mark — star nu for 43 procent av varldens
vinkonsumtion

Under senare ar har vi vittnat om en betydande férandring i globala vinpreferenser. Vitt vin, som
tidigare ofta hamnade i skuggan av det traditionellt mer populdra réda vinet, har nu tagit ett stort kliv
framat i popularitet. Denna trend &r inte ldngre bara en observation utan stods av konkreta data. Enligt
den internationella organisationen OIV, utgor vitt vin nu 43 procent av den globala vinkonsumtionen,
vilket innebar en 6kning med 10 procent under de senaste tva decennierna.

| USA, varldens storsta konsument av vitt vin, har konsumtionen 6kat med hela 65 procent fran 2000 till
2021. Samtidigt har den globala konsumtionen av rétt vin minskat med 6ver 15 procent sedan 2007.
Denna forandring i preferenser kan fa betydande konsekvenser for vinindustrin, som nu star infor
utmaningen att anpassa sig till en ny marknad.

Samtidigt som vitt vin 6kar i popularitet, ser vi en fortsatt nedgang for billigt bulkvin. Myten om billigt
bulkvin som en inkoérsport till vinvarlden har visat sig vara felaktig. | stallet avskracker det yngre
konsumenter fran att intressera sig for vin. Studier visar att yngre generationer dricker mindre men
spenderar mer per flaska, vilket ar en preferens for kvalitet framfor kvantitet.

— Den har forandringen i konsumenternas beteende och smakpreferenser staller nya krav pa
vinproducenterna. Trots tydliga signaler har vinindustrin hittills varit trég i omstéllningen. Nu aterstar att
se om man kan vanda skutan och svara upp mot konsumenternas nya preferenser.

En orsak till den 6kade konsumtionen av vitt vin ar den stora efterfragan pa mousserande viner, som
oftast ar vita. Overgdngen fran ett mousserande vin till ett stilla vitt vin kiinns darfér inte s& avlagsen.

— Manga av mina kollegor inom vinbranschen erkdnner att de privat dricker mer vitt vin dn rétt, och jag ar
sjalv en av dem. Denna férdandring i smak och preferens speglar en bredare utveckling inom vinvarlden,
dar vi alltmer omfamnar de friska och latta karaktarerna hos vita viner, sager Fredrik Schelin.

Fredrik Schelin anser att tva huvudsakliga faktorer bidrar till utvecklingen.
— For det forsta har kvaliteten pa vita viner forbattrats avsevart under det senaste decenniet.
Vinproducenter har idag en djupare kunskap och en starkare vilja att skapa rena och friska vita viner,
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vilket har resulterat i en oerhérd kvalitetsutveckling. Denna forbattrade kvalitet har i sin tur drivit pa
efterfragan, vilket &r en tydlig trend inom hela vinvarlden. Detta blir sarskilt patagligt vid olika vinmassor,
dar de vita vinerna ofta far stort erkannande. For det andra har manga konsumenter trottnat pa de tunga,
ekfatslagrade roda vinerna med hog koncentration och alkoholhalt. Jag hor ofta fran nya vindrickare att
de vill ha lagre alkoholhalt och en minskad risk for huvudvark. Vi stravar helt enkelt efter lattare
alternativ, bade nar det géller dryck och mat. Vara matvanor har féréandrats pa manga satt, vilket gor att
vitt vin oftare passar battre till dagens ratter, sdager Fredrik Schelin.

For mer information eller intervjuférfragningar med Fredrik Schelin, kontakta gdrna:
Magdalena Hoglund, presskontakt, tel: 0733 338840 eller e-post: magdalena@highlandpr.se

Fredrik Schelin ar en av landets framsta vinexperter och har en forkarlek for mousserande viner i
allmanhet och champagne i synnerhet. Han bevakar det som ror branschens utveckling, utmaningar,
trender och nyheter, exempelvis klimatpaverkan. Han fascinerades redan som 18-aring av hantverket
bakom bubblorna. Hans férsta mote med drycken blev en livslang relation, vilket ocksa har lett till att han
idag bor delvis i Champagne. Fredrik drivs av att dela med sig av sina erfarenheter, kunskaper och av sin
passion for dryck i kombination med god mat. Han vill pa ett inbjudande, enkelt och inkluderande vis
inspirera till mer kunnande om vin och mousserande viner for att just du ska hitta dina basta
smakupplevelser.

Redan 1995 6ppnade Fredrik tillsammans med sin familj sin férsta restaurang. Stockholm Wine Club
grundades 2005 som via vanner och kontakter spridit sig 6ver landet och numera finns i manga stader
under namnet Sweden Wine Club. Ar 2009 startade Fredrik det digitala magasinet DinVinguide.se som
sedan dess fatt ett systermagasin med topplistor, DryckesListan.se.
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