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Trendspaning med Fredrik Schelin
Traditionella vinproducenter expanderar till andra lander

Det ar en fascinerande trend att folja traditionella vinproducenter som expanderar och etablerar sig i
nya lander. Ett exempel pa detta dr det franska champagnehuset Taittinger, som har grundat vingarden
Domaine Evremond i Kent, England. Detta fenomen ar dock inte nytt. Redan pa 1970-talet etablerade
sig vinhusen Miguel Torres och Baron Philippe i Chile, nir de insag den stora potentialen i landets
klimat och terroir. Deras insatser har sedan dess haft en betydande inverkan pa Chiles vinindustri, dar
de har bidragit med europeisk expertis och kunskap. Idag 6ppnar klimatférandringarna upp nya
maojligheter for vinproduktion i omraden som tidigare ansags vara olampliga for odling, vilket
ytterligare férandrar vinlandskapet globalt.

Denna trend med vinproducenter som etablerar sig i nya regioner blir allt vanligare, sarskilt med tanke pa
klimatférandringar som 6ppnar upp nya omraden for vinodling. | England har vinodlingarna 6kat markant,
med fyra ganger mer planterad mark jamfort med 2001, vilket gor landet till en betydande producent av
mousserande viner. Tattinger planterade chardonnay-, pinot noir- och meunierdruvor pa cirka 60 hektar
ar 2015 och skoérdade sina forsta druvor for fem ar sedan. | september 2024 presenterade de sin forsta
Classic Cuvée, och planerar att lansera 100 000 flaskor pa den brittiska marknaden under mars 2025. Aven
Champagne Pommery har ut6kat sin verksamhet till England. Ar 2017 planterade de 40 hektar vinodlingar
pa Pinglestone Estate nara Alresford i Hampshire. Denna satsning resulterade i lanseringen av deras
engelska mousserande vin under namnet Louis Pommery England.

Vilka ar egentligen for- och nackdelarna med att vinproducenter byter mark?

Att vinproducenter etablerar sig i andra lander bidrar till flera strategiska mojligheter. Det mojliggor
anpassning till klimatférandringar och sakerstaller framtida produktion, exempelvis genom att odla i
svalare regioner som England, dar forhallandena ar gynnsamma for kvalitetsviner. Samtidigt skapas nya
marknadsmaojligheter, beroendet av export minskar och producenter kan battre anpassa sina viner efter
lokala smakpreferenser. Dessutom starker en narvaro i flera lander varumarkets synlighet och underlattar
kunskapsutbyte mellan traditionella och moderna vinregioner. Pa sa satt skapar internationell expansion
bade stabilitet och majligheter for tillvaxt i en foranderlig vinindustri.




Vin ar dock djupt férknippat med sitt ursprung — klimat, jordman och traditioner. Nar producenter
expanderar till andra lander kan det uppsta en risk att deras viner tappar den unika identiteten som gjort
dem framgangsrika. Druvsorterna kan bete sig annorlunda beroende pa klimat och jordman, vilket kan
leda till att producenter maste dndra sina produktionsmetoder och eventuellt kompromissa med
kvaliteten. En risk ar ocksa att nar vinproducenter fran till exempel Frankrike eller Italien expanderar till
nya vinregioner, kan det skapa konflikter med lokala vinodlare. De kan ses som konkurrenter som driver
upp markpriserna och pressar smaskaliga vinodlare ur marknaden. Att etablera sig i ett nytt land ar dyrt
och kraver stora investeringar i mark, utrustning och personal.

— Vinproducenters expansion till andra lander erbjuder en rad fordelar, sdsom mojligheten att anpassa sig
till klimatforandringar, na nya marknader, diversifiera sin produktion och utveckla innovativa smaker.
Denna strategi kan ocksa starka varumarket, skapa nya tillvaxtmaéjligheter och utnyttja teknologiska
framsteg. Samtidigt medfor expansionen betydande utmaningar, inklusive kvalitetsvariation, risk for
varumarkesforlust och ekonomiska osdkerheter. Att etablera sig i nya vinregioner kraver en noggrann
anpassning till lokala forhallanden och kan leda till konflikter med befintliga producenter. Darfor ar det
avgorande att hitta en balans mellan tradition och innovation for att lyckas med internationella
satsningar, menar Fredrik Schelin, vin- och dryckexpert.

For mer information eller intervjuférfragningar med Fredrik Schelin, kontakta gdrna:
Magdalena Hoglund, presskontakt, tel: 0733 338840 eller e-post: magdalena@highlandpr.se

Fredrik Schelin ar en av landets framsta vinexperter och har en forkarlek for mousserande viner i
allmanhet och champagne i synnerhet. Han bevakar det som ror branschens utveckling, utmaningar,
trender och nyheter, exempelvis klimatpaverkan. Han fascinerades redan som 18-aring av hantverket
bakom bubblorna. Hans férsta mote med drycken blev en livslang relation, vilket ocksa har lett till att han
idag bor delvis i Champagne. Fredrik drivs av att dela med sig av sina erfarenheter, kunskaper och av sin
passion for dryck i kombination med god mat. Han vill pa ett inbjudande, enkelt och inkluderande vis
inspirera till mer kunnande om vin och mousserande viner for att just du ska hitta dina basta
smakupplevelser.

Redan 1995 6ppnade Fredrik tillsammans med sin familj sin férsta restaurang. Stockholm Wine Club
grundades 2005 som via vanner och kontakter spridit sig 6ver landet och numera finns i manga stader
under namnet Sweden Wine Club. Ar 2009 startade Fredrik det digitala magasinet DinVinguide.se som
sedan dess fatt ett systermagasin med topplistor, DryckesListan.se.
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