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Delarsrapport januari — juni 2026

april-juni 2026 (Q2) januari-juni 2026

Jamférelsesiffror avser april-juni 2025 Jamférelsesiffror avser januari-juni 2025
Nettoomsdttningen minskade med 21 procent och Nettoomsdttningen minskade med 24 procent
uppgick till 393,2 (496,4) Mkr. Nettoomsattningen i fasta och uppgick till 754,8 (993,3) Mkr. Netto-
valutor minskade med cirka 14 procent. omsattningen i fasta valutor minskade med cirka
EBITDA exklusive kostnader fér incitamentsprogram 15 procent.
minskade med 50 procent och uppgick till 105,8 (211,6) Mkr EBITDA exklusive kostnader fér incitaments-
vilket motsvarar en EBITDA-marginal om 26,9 (42,6) program minskade med 49 procent och uppgick
procent. | fast valuta var minskningen cirka 44 procent. till 209,0 (410,2) Mkr vilket motsvarar en EBITDA-
Andra kvartalet innehdll omstruktureringskostnader om marginal om 27,7 (41,3) procent. | fasta valutor
23,5 Mkr och exklusive dessa kostnader minskade EBITDA var minskningen cirka 40 procent.
med 39 procent och marginalen uppgick till 32,9 procent. EBITDA inklusive kostnader fér incitaments-
EBITDA inklusive kostnader fér incitamentsprogram program minskade med 53 procent till 152,3
minskade med 49 procent till 87,9 (172,8) Mkr, (321,8) Mkr, motsvarande en EBITDA-marginal om
motsvarande en EBITDA-marginal om 22,4 (34,8) procent. | 20,2 (32,4) procent. | fast valuta var minskningen
fast valuta var minskningen cirka 42 procent. cirka 42 procent.
Resultatet efter skatt uppgick till 51,7 (118,0) Mkr. Resultat efter skatt uppgick till 84,1 (219,7) Mkr.
Resultat per aktie uppgick till 0,16 (0,34) kr fére utspédning Resultat per aktie uppgick till 0,25 (0,64) kr fére
och 0,16 (0,34) kr efter utspadning. utspadning och 0,25 (0,64) kr efter utspéadning.
Antalet aktiva anvéndare (exklusive iOS) i genomsnitt Antalet aktiva anvéndare (exklusive iOS) i
per mé&nad (MAU) 6kade med 44,4 miljoner till 471,0 genomsnitt per mé&nad (MAU) 6kade med 44,7
(426,6) miljoner. miljoner till 405,9 (361,2) miljoner.
Omsdttningen minskade med 31 procent i Indien, med 5 Omsdttningen minskade med 36 procent i
procent i Mellanéstern och Afrika men ékade med 13 Indien, minskade med 4 procent i Mellanéstern
procent i resten av vdrlden. och Afrika men 6kade med 16 procent i resten av

varlden.

FINANSIELLA NYCKELTAL

2026 2025 2026 2025 2025
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Nettoomsattning 3932 496,4 754,8 993,3 19122
Bruttoresultat 2812 383,3 537,4 767,6 1443,
Bruttomarginal (%) 71,5% 77,2% 7.2% 77,3% 75,5%
EBITDA exklusive kostnader for
incitamentsprogram 105,8 211,6 209,0 410,2 755,9
EBITDA-marginal (%), exklusive kostnader fér
incitamentsprogram 26,9% 42,6% 27,7% 41,3% 39,5%
EBITDA 87,9 172,8 152,3 3218 587,3
EBITDA-marginal (%) 22,4% 34,8% 20,2% 32,4% 30,7%
Roérelseresultat (EBIT) 735 157,0 19,3 290,6 523,0
Rorelsemarginal (%) 18,7% 31,6% 15,8% 29,3% 27,3%
Resultat efter finansiella poster 85,2 166,2 1331 306,8 549,1
Resultat per aktie fére utspéadning (kr) 0,16 0,34 0,25 0,64 113
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,16 0,34 0,25 0,64 113
Eget kapital 1085,7 1172, 1085,7 1172 12510
Balansomslutning 14811 1714,9 1481 1714,9 1649,5
Soliditet (%) 73,3% 69,3% 73,3% 69,3% 75,8%
Antal anstdllda vid periodens slut 429 440 429 440 471
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Vasentliga héindelser under kvartalet

Truecallers aterkommande intéikter (prenumerationsintéikter och féretagsintékter) 6kade med 26% i
konstanta valutor. Aterkommande intékter utgér nu cirka 49% av de totala intékterna (33% i andra
kvartalet 2025.)

Annonsintdkterna 6kade med 12 Mkr till 200 Mkr vilket éGr en 6kning med 6 procent jadmfért med det
forsta kvartalet 2026 och en minskning med 34 procent i konstanta valutor jamfért med andra
kvartalet 2025. De primdra anledningarna till de minskade intdkterna gentemot féregdende ér var lagre
intéikter frédn Truecallers stoérsta partner avseende programmatiska annonsintdkter och intéktsbortfall
fr&n Real Money Gaming (RMG)-segmentet kopplat till Indian Premier League i cricket. Direktférsdljningen
fréin kunder utanfér Real Money Gaming-segmentet i Indien 6kade. Mot slutet av kvartalet avidgsnades
den flaggning som inférdes pd Truecallers annonsutrymme hos bolagets stérsta efterfrdgepartner. Det
medférde att intdkterna frén partnern ater 6kade och den dagliga genomsnittliga tredjepartsintdkten
dversteg 2 Mkr per dag att jamféra med den totala genomsnittliga intékten under kvartalet pé& drygt 1,8
Mkr.

Prenumerationsintékterna ékade till 119 Mkr, en 6kning med 41 procentifast valuta och med 36 procent
i SEK. Genomsnittligt antal betalande prenumeranter ékade med 33% jamfort med féregéende ar.
Tillvéixten av prenumeranter var stark bade pd iOS (49%) och Android (26%). Intéikterna drevs av en hégre
konverteringsgrad, 0,79% (0,65 % under motsvarande kvartal 2025), till betalande anvéndare, och en
dkning av genomsnittlig intéikt per betalande anvéndare (ARPU). Konverteringsgraden pé& iOS uppgick till
4,27% (3,05%). Intakterna véxte stadigt i samtliga regioner med den starkaste tillvéxten i MEA och RoW.
Intéikterna frén Truecaller for Business (TfB) 6kade kraftigt jamfort med forsta kvartalet 2026 till 74
Mkr. J&mfért med motsvarande period féregdende &r 6kade intékterna med 8 procent i konstanta
valutor och minskade med 5 procent i SEK. Fér Verified Business var ARR i konstant valuta 23% hogre
jémfért med motsvarande kvartal foregdende ér och visade stark tillvéixt under kvartalet. Average
revenue churn minskade till 2,0% (2,7%). Fér Business Messaging ékade intdkterna och volymerna av
meddelanden vésentligt jamfort med forsta kvartalet 2026 men minskade jémfoért med féregéende ar.
Truecaller bérjade ocksd f& intékter frén sin sé kallade SDK-produkt i Indien vilket bidrog positivt till
intdktstillvaxten.

Truecallers tidigare exklusiva partner Tanla bérjade dter anvénda Truecallers plattform for
foretagsmeddelanden mot slutet av det andra kvartalet. Det tillsammans med en uppskalning av
volymerna frén nya partners bidrog till att volymen fér féretagsmeddelanden ékade frén cirka 100
miljoner under férsta kvartalet till 700 miljoner under andra kvartalet. Detta dr dock fortfarande vasentligt
léigre &n motsvarande period féregéende dr dé volymen éversteg 4 miljarder. Truecaller férvéntar sig att
se en kraftig 6kning av volymerna under det tredje kvartalet ndr Tanla dter anvdnder plattformen
samtidigt som andra partners skalar upp mdngden meddelanden. Intdkter om cirka 6 mkr frédn Tanla
hanférligt till tidigare perioder redovisas i detta kvartal.

Truecaller lanserade Travel eSIM - féretagets forsta steg in i mobila datatjéinster och en helt ny
produktkategori. For férsta géngen erbjuder Truecaller digitala produkter vid sidan av sina tjénster fér
Caller ID och spamskydd. Kunder kan képa Truecallers Travel eSIM pd 29 marknader, via Truecallers
iPhone-app eller p& Truecaller.com. Via webben dr eSIM tillgangligt dven fér kompatibla enheter pé
Android. Téckningen fungerar globalt i éver 150 I&nder.

Truecaller genomférde en omstrukturering av organisationen som resulterade i att drygt 70
heltidsanstdllda blev évertaliga. Omstruktureringen medférde engdngskostnader om cirka 23,5 MSEK,
varav 21,4 MSEK redovisades som personalkostnader och 2,1 MSEK som 6vriga rérelsekostnader. Samtidigt
minskade incitamentsrelaterade kostnader med cirka 9,7 MSEK till féljd av lagre avsattningar hanforliga
till medarbetare som omfattades av omstruktureringen.

Fortsatt anvdandartillvéxt Under kvartalet 6kade det genomsnittliga antalet ménatligt aktiva anvéndare
exklusive iOS (MAU) till 471,0 miljoner, vilket &r en kning med drygt 10 procent jémfért med andra kvartalet
2025. Det genomsnittliga antalet dagligt aktiva anvandare (DAU), exklusive iOS, kade till 408,6 miljoner,
en 6kning med drygt 11 procent jdmfért med samma period 2025. Jamfért med férsta kvartalet 2026
6kade antalet MAU med knappt 8 miljoner och DAU med drygt 5 miljoner.

Under kvartalet aterképte Truecaller 5,8 miljoner B-aktier, motsvarande 1,7% av det utestdende
kapitalet.

Truecallers drsstdmma beslutade att makulera knappt 16,3 miljoner aterképta B-aktier och styrelsen
gavs ett nytt mandat for dterkép av egna aktier upp till 10 procent av det totala antalet utestdende
aktier.
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https://www.truecaller.com/esim

Vasentliga héndelser efter periodens slut (se éven not 10)

Truecaller ingick ett Idneavtal om 850 miljoner kronor med SEB fér att frémja finansiell flexibilitet Syftet
med finansieringen dar att bibehdlla en stark kassaposition, samtidigt som bolaget skapar flexibilitet for
att hantera den tidigare kommunicerade transferpricingrevisionen i Indien, fortsétta Truecallers
aterkdpsprogram och ha méjlighet att utforska M&A-mojligheter.

Truecaller ingick ett avtal om forvérv av USA-baserade TextPlus Inc. TextPlus dr ett USA-baserat
kommunikationsmjukvarubolag som erbjuder ett flexibelt och kostnadseffektivt alternativ till traditionella
mobiloperatdrer. Forvarvet stdrker Truecallers nérvaro i USA och fér bolaget nérmare en heltéckande
kommunikationsplattform genom att bredda erbjudandet med kompletterande tjénster sdsom
andranummer och VolP. képeskillingen motsvarar en vérdering om 15,0 MUSD pd skuldfri basis (cash and
debt free). Férvarvet kommer att finansieras med egna medel.
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- ANDRA KVARTALET 2026

Sekventiell tillvaxt i samtliga intéktsstrommar

Arets andra kvartal markerade ett viktigt steg framét fér Truecaller. Aven om jamférelserna med féreg@ende &r fortfarande
speglar de utmaningar vi har hanterat under de senaste kvartalen ség vi sekventiella férodttringar inom samtliga véra

intaktsstréommar, understédda av de strategiska initiativ som genomférts under de senaste kvartalen.

Vér annonsverksamhet uppvisade uppmuntrande tecken pé forbattring under kvartalet. Annonsintdkterna 6kade med 6
procent jamfért med forsta kvartalet, samtidigt som de minskade med 34 procent jamfért med motsvarande period
foregdende ar i konstanta valutor. Mot slutet av kvartalet ség vi en positiv effekt av att var stérsta annonspartner tog bort den
tidigare flaggningen av vart annonsinventarie. Som en féljd av detta ékade den genomsnittliga dagliga intékten frdn partnern
med cirka 10-15 procent jamfort med tidigare under kvartalet och har legat kvar pé den nivén dven i bérjan av det tredje
kvartalet. Aven om den fulla effekten kommer att synas éver tid, ger detta ett positivt momentum ndr vi fortsatter att

genomfoéra var ldngsiktiga strategi for att bygga en mer diversifierad och motsténdskraftig annonsaffar.

Vi fortsatter att géra framsteg i utrullningen av var enhetliga, auktionsbaserade infrastruktur for intéiktsgenerering, vilket dr en
central del av vdr I&ngsiktiga ambition. Vi bedémer att 6kad konkurrens om vért annonsutrymme genom programmatiska
kanaler, partnerfoérsdljining och direktférsdljning kommer att bidra till de resultat vi efterstrévar. Var direktfoérsaljning av
annonser fortsatter att utvecklas positivt, ddr starkare kundrelationer och ett bredare angreppssdtt av marknaden bidrar till

forbdattrade resultat.

Premiumintékterna fortsatte att vara en av véra starkaste drivkrafter for intaktstillvéxt. Intdkterna 6kade med 41 procent jamfort
med féregdende d&r i konstanta valutor och med 6 procent jémfért med forsta kvartalet, drivet av fortsatt
anvdndarkonvertering, stabil intéktsgenerering per anvdndare och en ékande uppskattning av vért Premium-erbjudande.
Affarsomrédet fortsdatter att demonstrera styrkan i vér prenumerationsmodell och vi ser fortsatt en betydande I&ngsiktig

potential, d& endast en liten andel av var globala anvéndarbas idag anvénder Premium.
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Inom Truecaller for Business ség vi en férbéttring under
kvartalet. Intékterna 6kade med 8 procent jamfért med
féoregéende dr i konstanta valutor och med 24 procent
jamfért med férsta kvartalet 2026. Forbattringen jamfort
med féregdende kvartal drevs av positiva utvecklingar
inom bd&de Verified Business och Business Messaging. Efter
en svagare férsdljning i slutet av 2025 visade Verified
Business dterigen starkare férsdljning, medan Business
Messaging gynnas av att nya partners successivt dkade
sina volymer samt att var tidigare exklusiva partner
aterkom som en icke-exklusiv partner mot slutet av
kvartalet. Detta beféster vardet av Truecallers plattform for
kommunikation mellan féretag och konsumenter. Var
bredare strategi med flera partners skapar en starkare
grund fér framtida tillvéixt och ékad diversifiering.

Till féljd av den fortsatta tillvéxten inom &terkommande
intakter  férbdattras vér int&iktsmix successivt.
Aterkommande intékter 6kade med 23 procent jamfort
med féregdende &r i konstanta valutor och utgjorde néstan
halften, 49 procent, av vara totala intékter under kvartalet.
Denna utveckling speglar var ldngsiktiga strategi att bygga
en mer férutsdgbar och diversifierad int&ktsbas.

Anvandartillvéxten var fortsatt god och under kvartalet
tillkom 8 miljoner nya anvdndare. Vi ser fortsatt en stark
global efterfrGgan pd Truecallers kdrnerbjudande och vart
fokus ligger pd att goéra vara tjénster tillgangliga for fler
samtidigt som vi behdller en disciplinerad strategi for
anvdéndartillvéxt. Med hundratals miljoner ménniskor som
anvdnder Truecaller varje dag utgoér var stora globala
anvéndarbas fortsatt grunden fér framtida tillvéixt inom
vara olika intéktsomraden.

Under kvartalet tog vi ocksé ett viktigt strategiskt steg
genom att lansera rese-eSIM — en ny men ndrliggande
produktkategori. Detta dr Truecallers forsta steg in pd
marknaden fér mobila tjénster och férsta gdngen vi
erbjuder digitala konsumentprodukter utéver
samtalsidentifiering och skydd mot spam. Vi ser positivt pd
lanseringen och férvéntar oss att introducera fler digitala
produkter och tjénster till vér stora globala anvéndarbas.
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Nettoomsattningen uppgick till 393 miljoner kronor, en
minskning med 14 procent jamfért med féregdende ar i
konstanta valutor, men en férbdattring med 9 procent
jamfért med férsta kvartalet. EBITDA minskade med 42
procent jamfért med féregéende dr, pdverkat av den
pdgdende omstdliningen av  intéktsmixen, men
I6nsamheten férbdttrades jamfoért med férsta kvartalet.
Exklusive omstruktureringskostnader uppgick EBITDA-
marginalen till 26 procent, vilket visar den positiva effekten
av  béde forbattrade intdktstrender och  véra
effektiviseringsdtgarder.

,’ Med fortsatt tillvaxt inom Premium,
forbattrad intiktsgenerering fran annonser,
en starkare grund inom Truecaller for
Business, en mer effektiv organisation och
nya méjligheter genom produktutvidgning
ar vi val positionerade fér att skapa hallbar
och I6nsam tillvaxt dver tid. 99

Nér vi nu gér in i drets andra halft gor vi det med ett
forbattrat momentum i samtliga vdra intdktsstréommar.
Den omstdliningsresa som vi beskrev tidigare under dret
fortsétter och vi ser nu att flera av de strategiska beslut som
fattats under de senaste kvartalen bérjar ge resultat. Med
fortsatt tillvéixt inom Premium, férbéttrad intéiktsgenerering
frGn annonser, en starkare grund inom Truecaller for
Business, en mer effektiv organisation och nya méjligheter
genom produktutvidgning dr vi vél positionerade for att
skapa héllbar och I6nsam tillvéixt éver tid.

Hela teamet ar fortsatt fokuserat pd att ta vara pd det
positiva momentumet och genomféra var strategi. Vi har
fortfarande mycket arbete framfér oss, men vi dr
uppmuntrade av de framsteg som gjorts under kvartalet
och kdnner oss trygga med riktningen vi ér pé& vég mot.

Rishit Jhunjhunwala, VD Truecaller
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Truecalleri sammandrag
Kvartalsoversikt finansiella data

FINANSIELLA NYCKELTAL

2026 2025 2026 2025 2025
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Nettoomsattning 3932 496,4 754,8 993,3 19122
Bruttoresultat 281,2 3833 537,4 767,6 1443,
Bruttomarginal (%) 71,5% 77,2% 71,2% 77,3% 75,5%
EBITDA exklusive kostnader fér incitamentsprogram 105,8 211,6 209,0 410,2 755,9
EBITDA-marginal (%), exklusive kostnader for
incitamentsprogram 26,9% 42,6% 27,7% 41,3% 39,5%
EBITDA 87,9 172,8 152,3 3218 587,3
EBITDA-marginal (%) 22,4% 34,8% 20,2% 32,4% 30,7%
Rorelseresultat (EBIT) 73,5 157,0 19,3 290,6 523,0
Rérelsemarginal (%) 18,7% 31,6% 15,8% 29,3% 27,3%
Resultat efter finansiella poster 85,2 166,2 1331 306,8 549,1
Resultat per aktie fére utspédning (kr) 0,16 0,34 0,25 0,64 113
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,16 0,34 0,25 0,64 113
Eget kapital 1085,7 1172 1085,7 1172 1251,0
Balansomslutning 14811 1714,9 14811 1714,9 1649,5
Soliditet (%) 73,3% 69,3% 73,3% 69,3% 75,8%
Antal anstdllda vid periodens slut 429 440 429 440 471

OPERATIVA NYCKELTAL
Mellanéstern &

April- juni 2026 Totalt Indien Afrika Ovriga varlden

i ° dnad (MAU klusive iOS,
Antal aktiva onvo.ndore: Per maénad ( ) exklusive i 4710 3387 99,2 33
kvartalsgenomsnitt (miljoner)

kti ° DA klusive i
Antal aktiva onva.ndore. per dag (DAU), exklusive iOS, 4085 3006 80,4 276
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintdkter per DAU, exklusive iOS 0,49 0,46 0,48 0,82
ittli anatlig intékt o ARPU) 6

Genomsnittlig manatlig intékt per anvéandare ( ) for 10,02 655 861 16,60

premium-prenumerationer (SEK per manad)

Mellanéstern &
April- juni 2025 Totalt Indien Afrika Ovriga varlden

Antal aktiva anvéndare per ménad (MAU) exklusive iOS,

. L 426,6 307,9 86,0 32,7

kvartalsgenomsnitt (miljoner)
. N Kusive |
Antal aktiva onvo.ndare. Per dag (DAU), exklusive iOS, 366, 2720 695 252
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintdkter per DAU, exklusive iOS 0,90 0,91 0,76 124
e N ARPU) £

Genomsnittlig manatlig intdkt per anvandare ( ) for 10,00 737 786 15,79

premium-prenumerationer (SEK per mé&nad)
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Mellandstern &

Januari- juni 2026 Totalt Indien Afrika Ovriga varlden
Antal aktiva anvdndare per médnad (MAU) exklusive iOS,
. . p ( ) 467, 336,3 97,9 32,9
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal akti ° DA klusive i
ntal aktiva anvo.ndare. Per dag ( U), exklusive iOS, 405,9 299,3 793 273
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintdkter per DAU, exklusive iOS 0,95 0,89 0,97 1,68
Genomsnittlig mdnatlig intékt per anvandare (ARPU) for
. 9 g P . ( ) 9,82 6,45 8,53 16,27
premium-prenumerationer (SEK per ménad)
Mellandstern &
Januari- juni 2025 Totalt Indien Afrika Ovriga vérlden
Antal aktiva anvéndare per méanad (MAU) exklusive iOS,
. . 419,2 302,8 84,4 32,0
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU), exklusive iOS
'va anvandare per dag (DAU), exkdusive iOS, 3612 2681 68,4 24,7
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintdkter per DAU, exklusive iOS 1,84 1,88 150 2,36
Genomsnittlig mdénatlig intékt per anvandare (ARPU) for
. . . 9,93 714 7,96 15,97
premium-prenumerationer (SEK per ménad)
Mellanéstern &
Januari-december 2025 Totalt Indien Afrika Ovriga vérlden
Antal aktiva anvéndare per mé&nad (MAU) exklusive iOS,  433,6 3131 88,2 323
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvandare per dag (DAU), exklusive iOS, 3737 277,0 7.2 255
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintdkter per DAU, exklusive iOS 324 3,19 2,91 4,66
Genomsnittlig mdnatlig intékt per anvandare (ARPU) for
. N 9 P ndare (ARPU) 9,96 7,06 8,09 15,99
premium-prenumerationer (SEK per mé&nad)
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Finansiella trender
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Finansiell utveckling

April-juni 2026 (april-juni 2025)

Intékter

De totala int&kterna under andra kvartalet minskade med
21 procent jamfoért med motsvarande kvartal féregdende ar
och uppgick till 401,3 (506,2) Mkr. Valutaeffekter hade en
betydande negativ pdverkan pd intdkterna under kvartalet.
Minskningen i fasta valutor uppskattas ha varit 14 procent.
Ovriga intékter uppgick till 8,1 (9,8) miljoner krono.

Nettoomséttningen uppgick till 393.2 (496,4) Mkr under
andra kvartalet, en minskning med 21 procent jamfért med
motsvarande kvartal féregdende d&r. Nettoomsdttning i
fasta valutor uppskattas ha minskat med 14 procent, se
Valutaexponering nedan.

Nettoomsdttningens fordelning per region
Nettoomsdéttningen minskade med 31 procent i Indien till
239,8 (349,5) Mkr och med 5 procent i Mellanéstern & Afrika
(MEA) till 89,5 (72,9) Mkr. | évriga vérlden (Row) dkade
nettoomséttningen déremot med 13 procent till 83,9 (74,0)
Mkr. Foérsdljningstillvéxten i samtliga rapporterade regioner
pdverkades negativt av den stdrkta svenska kronan (SEK).

= Indien 61,0%

Afrika och
Mellandstern 17,7%

Ovriga vérlden 21,3%

Nettoomsdttningens fordelning per tjéinst
Annonsintdkterna minskade med 40 procent till 199,6
(330,6) miljoner kronor. | fasta valutor uppskattas
annonsintdkterna ha minskat med 34 procent.

Annonsintékt per dagligt aktiv anvandare (DAU), exklusive
i0S, minskade till 0,49 (0,90) SEK och minskade med 41
procent i fasta valutor.

Annonsintékterna minskade i samtliga regioner med den
stérsta minskningen i Indien.

Genomsnittspriserna  fér  Truecallers annonsprodukter
(cPM) minskade kraftigt jémfért med samma period
foregdende d&r men i juni o6kade CPM. Antalet
annonsvisningar som genererat intdkter till Truecaller
minskade ocksd jamfért med féregdende ar eftersom
Truecaller tagit bort en del annonsytor. Intékterna frén
Truecallers stérsta annonspartner har minskat vésentligt
frédn mitten av tredje kvartalet 2025. Mot slutet av andra
kvartalet avldgsnades den flaggning som inférdes pé
Truecallers annonsutrymme av denna annonspartner i
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augusti 2025. Detta hade en positiv effekt p& intdkterna
under de sista veckorna av kvartalet.

Under tredje kvartalet 2025 inférdes ett férbud mot Real
Money Gaming (RMG) i Indien vilket minskat den totala
efterfrdgan pd digital annonsering vilket péverkar ménga
annonsplattformar negativt. Fér Truecaller pdverkar detta
intékterna vasentligt negativt jamfért med forsta halvéret
2025 dd& Truecaller hade intékter frdn denna sektor i
samband med Indian Premier League i cricket i Indien.
Truecallers direktférsdljning exklusive RMG visade i gengdld
en positiv utveckling jamfért med motsvarande period
foregdende dr.

Truecaller fortsatter att arbeta med den langsiktiga
strategin att diversifiera annonsintékterna bédde med
avseende pd& kanaler och geografi samt 6ka
féradlingsvardet i bolagets annonser.

Intékterna frén premiumabonnemang ©6kade med 36
procent till 18,6 (87,1) miljoner kronor. Intdktstillvéixten i fasta
valutor uppgick till 41 procent. Den starkaste relativa
intaktstillvaxten noterades pd& i0S. Premiumintdkterna
vaxer stadigt som ett resultat av ett férbattrat erbjudande,
med fler lanserade funktioner i kombination med mer riktad
marknadsféring av premiumtjénsten. Det genomsnittliga
antalet betalande anvdndare ékade med 33 procent
jamfért med samma kvartal féregdende ér och uppgick till
3,99 miljoner (2,99 milioner). Konverteringsgraden till
betalande anvdndare fortsatte att éka och uppgick i
genomsnitt till 0,79% (0,65%) under kvartalet. Den
genomsnittliga intékten per anvéndare 6kade trots negativ
pdverkan av valutaféréindringar och uppgick till 10,02 SEK
(10,00). Intarkter fr&n iOS stdr fér cirka 48% (44%) av de totala
premiumintdkterna och det genomsnittliga antalet
prenumeranter pd iOS 6kade med 49 procent jdmfoért med
samma period férra éret och fér Android med 26 procent.
Konverteringsgraden pd iOS uppgick till 4,27% (3,05%).
Intdkterna véxte stadigt i samtliga regioner med den
starkaste tillvéixten i MEA och ROW.

Intéikterna frédn Truecaller for Business minskade med 5
procent till 73,8 (77,6) milioner kronor. | fasta valutor
beddms intékterna ha 6kat med 8 procent. Intékterna for
Verified Business dkade i lokal valuta och var stabila i SEK.
Intdkterna foér Business Messaging minskade kraftigt
jémfért med motsvarande period féregéende d&rmen
okade jamfort med forsta kvartalet 2026. Intakterna frén
évriga produkter (SDK och riskprodukter) dkade. Fér Verified
Business 6kade den arliga &terkommande intékten (ARR)
med 12 procent till 256 miljoner SEK (228 miljoner). Tillvéxten
i ARR i fasta valutor uppgick till cirka 23 procent jadmfért med
samma period féregdende d&r. Truecallers foretagstjénster
ar mycket uppskattade av kunderna, vilket historiskt
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resulterat i ett I&dgt antal uppsdgningar. Intdktsbortfallet
frédn sddana kunduppsdagningar i férhdllande till de totala
intékterna uppgick i genomsnitt till cirka 2,0 procent (2,7%)
under kvartalet. Okande konkurrens avseende Truecallers
ursprungliga tjanst inom detta omrdde, verifierade samtal
fran féretag, 6kar, bland annat i form av s k Business CNAP
i Indien. Truecaller méter denna utveckling genom att
utveckla nya tjdnster som kompletterar grundtjénsten och
skapar unikt varde for vara foretagskunder. P& kort sikt kan
dock den 6kande konkurrensen komma att leda till en lagre
tillvéxttakt inom detta omrdde. Inom Business Messaging
dndrades partnermodellen under forsta kvartalet 2026 nér
Truecaller gick frdn en modell med en exklusiv partner till
att bygga upp ett partnernétverk med manga partners.
Avtalet med den tidigare exklusiva partnern férléingdes inte
och ddrav férsvann volymerna och intékterna i stort sett
helt. Under andra kvartalet skalades volymerna upp och
uppgick till cirka 700 miljoner meddelanden (100 miljoner
under férsta kvartalet 2026 och 4,4 miljarder under andra
kvartalet 2026). Mot slutet av kvartalet sléts ett nytt avtal
med den tidigare exklusiva partnern och detta bidrog
under de sista dagarna av kvartalet med materiellt dkade
volymer. Truecaller férvéntar sig att volymerna kommer
fortsatta vaxa bade frdn den nygamla partnern och dvriga
partners. | samband med att den nygamla partnern
dtervande betalades utestdende fordringar till Truecaller
pd cirka 6 miljoner kronor vilket bidrog positivt till kvartalets
intakter.

Ovriga intékter inom nettoomsattningen uppgick till 1,2 (1,1)
Mkr.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet minskade med 27 procent till 2812 Mkr
(383,3) jamfért med samma period féregdende dr.
Minskningen i fasta valutor uppskattas ha varit 21 procent.
Bruttomarginalen uppgick till 71,5 procent (77,2). Den légre
bruttomarginalen i kvartalet beror frdmst pd att server och
verifikationskostnaderna inte varierar med
nettoomsattningen. D& nettoomsattningen minskat sé
utgdér dessa kostnader en stérre andel varvid
bruttomarginalen minskar. Bruttomarginalen har ocksé
pdverkats negativt av det faktum att Truecaller jamfort
med andra kvartalet 2025 kan kvantifiera provisioner fér fler
mindre annonspartners och partners inom Truecaller for
Business dan tidigare, vilket gér att intékterna kan redovisas
brutto, med provisionerna bokférda som
férmedlingskostnader.  Det  okar  intdkterna  och
férmedlingskostnader vilket gér att marginalen minskar
n&got men resultatet péverkas inte.

B&de annonsintékterna och premiumintékterna har en
kostnad for sélda varor som i princip ér konstant som andel
av nettointdkterna. Truecaller for Business har dven interna
forsaljningskostnader som bokférs som kostnad sélda
varor. Dessa kostnader har en mindre direkt koppling till
nettointdkterna, vilket gér att bruttomarginalen inom detta
omrdde kan fluktuera ndgot mer mellan kvartalen.
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Omstruktureringskostnader under andra kvartalet

Under andra kvartalet genomférde Truecaller en
omstrukturering vilket innebar att drygt 70 heltidsanstdllda
sades upp. Under kvartalet redovisar Truecaller

engdngskostnader relaterat till detta om cirka 235 Mkr
varav 21,4 Mkr avser personalkostnader och 2,1 Mkr avser
ovriga kostnader. Darutdver minskade
incitamentskostnader med cirka 9,7 Mkr relaterat till
minskning av reserveringar kopplade till uppsagd personal.

Rérelseresultat

EBITDA exklusive kostnader fér incitamentsprogram
minskade med 50 procent och uppgick till 105,8 Mkr (211,6)
med en EBITDA-marginal exklusive incitamentskostnader
pé& 26,9 procent (42,6). | fasta valutor minskade EBITDA med
cirka 44 procent. Exklusive kostnaderna hdanforliga till
omstrukturering som redovisats ovan hade EBITDA exkl.
incitamentskostnader uppgéitt till 129,2 Mkr och marginalen
hade varit 32,9%.

EBITDA inklusive kostnader fér incitamentsprogram
minskade med 49 procent till 87,9 Mkr (172,8), med en
EBITDA-marginal p& 22,4 procent (34,8). | fasta valutor
minskade EBITDA med cirka 42 procent jomfért med
samma period foéregéende ar. Exklusive kostnaderna
hanférliga till omstrukturering som redovisats ovan hade
EBITDA uppgdtt till 101,7 Mkr och marginalen hade varit
25,9%.

Rorelseresultatet (EBIT) minskade med 53 procent till 73,5
Mkr (157,0), motsvarande en rérelsemarginal p& 18,7
procent (31,6).

Personalkostnaderna exklusive incitamentsprogram dkade
ndgot och uppgick till 1032 Mkr (96,7). Exklusive
engdngskostnaden kopplat till omstrukturering minskade
kostnadernai till 81,8 Mkr, en minskning med 15 procent.

Personalkostnaderna inklusive incitamentskostnader
minskade med 11 procent till 121,0 Mkr (135,4). Exklusive
engdngskostnader forknippat med omstruktureringen
hade kostnaderna minskat till 107,2 Mkr, en minskning med
21 procent.

Koncernens I&ngsiktiga incitamentsprogram resulterade i
en lI6nerelaterad kostnad om 152 Mkr (29,2) med
motsvarande ékning i eget kapital, samt sociala avgifter
om 2,6 Mkr (9,4) som redovisats som en avséttning i
balansrdakningen.

Kostnaderna fér incitamentsprogrammen bestar av
avsdttningar fér uppskattade sociala avgifter ndr
personaloptioner eller RSU:er utnyttjias av svenska

anstdllda, samt en redovisningsmdssig kostnad fér den
potentiella utspédning som uppstdr genom aktieoptioner
och RSUer. Endast de sociala avgifterna pdéverkar
kassaflédet — och endast om och nér optioner eller RSU:er
I6ses in. De sociala avgifterna péverkas av aktiekursen vid
varje bokslutsdatum och kan dérmed uppgd till hégre
belopp vid en positiv aktiekursutveckling, vilket kan skapa
volatilitet i
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resultatrdkningen. Se ytterligare information i not 5.

Ovriga externa kostnader minskade med 5 procent till 80,3
Mkr (84,8) jamfért med samma period féregéende dr.
Kostnaderna for preloads och anvdndarférvérvy minskade
och en kostnad av engéngskaraktér om 2,1 Mkr redovisades
som ndmnts ovan.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fore skatt minskade med 49 procent till 85,2 Mkr
(166,2). Periodens resultat efter skatt uppgick till 51,7 Mkr
(118,0). Finansiella nettointékter uppgick till 11,7 Mkr (9,2).

Den totala skattekostnaden uppgick till 33,1 miljoner kronor
(48,2), vilket motsvarar en effektiv skattesats om 38,9
procent (29,0) fér koncernen. Den effektiva skattesatsen ér
en kombination av de svenska och indiska
bolagsskattesatserna. Det programmatiska
annonsintakterna frdn bolagets stérsta annonspartner,
som i enlighet med bolagets hittillsvarande interna
férdelning av intdkter och resultat har bokférts i den
svenska verksamheten, har minskat kraftigt, vilket leder till
att koncernens skattesats under kvartalet kom att
domineras av den indiska bolagsskatten. Om den svenska
verksamheten visar ett negativt resultat, s& leder detta till
att koncernskattesatsen blir hégre dn den indiska
skattesatsen. Koncernen genomfér fér ndrvarande vissa
modifieringar avseende intdkts- och resultatférdelning,
vilket férvéntas leda till att den nuvarande situationen
foréindras s att koncernskattesatsen dterigen minskar.

Resultatet per aktie fére utspédning uppgick till 0,16 (0,34)
SEK och efter utsp&dning till 0,16 (0,34) SEK.

Kassafléde och finansiell stéllning

Kassaflédet frén den I6pande verksamheten uppgick till
124,0 (262,0) Mkr varav 21,4 (94,]) Mkr &r hénforligt till
forandringar av rorelsekapital och -19,5 (-52,8) Mkr ar
hanforligt  till betald inkomstskatt. Kassaflodet frén
investeringsverksamheten uppgick till -8,0 (312,9) Mkr och
inkluderade férsdljning av kortfristiga réintefonder om 0,0
(350,0) Mkr. Kassaflédet fréin finansieringsverksamheten
uppgick till =190,1 (-582,1) Mkr och inkluderade aterkép av
egna aktier om -91,9 (-16,8) Mkr samt utbetald utdelning
om -91,0 (583,2) Mkr. Periodens kassafldde uppgick till -74,1
(-7,2) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som
uppgick till 297,9 (446,9) Mkr samt 5554 (590,6) Mkr
placerade i kortfristiga réntefonder. Soliditeten uppgick till
73,3 (69,3) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0
(500,0) Mkr. Per balansdagen hade - (-) Mkr utnyttjats. Den
revolverande féretagskrediten dr tillganglig fram till 2028.

Koncernens totala tillgéingar uppgick per den 30 juni 2026
till 14811 (1 714,9) Mkr. Redovisade vérden fér finansiella
tillgéngar och finansiella skulder bedéms i allt vasentligt
overensstdmma med verkligt varde.
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Koncernens totala kundfordringar minskade och uppgick
till 207,2 (267,6) Mkr varav 92,4 (116,4) &r hanférligt till
fordringar p& annonsndtverk och plattformsdgare.
Kundfordringarna minskade dven jémfért med féregdende
kvartal. Betalningsvillkoren fér féretagets kunder ér normailt
30-90 dagar. Truecaller &évervakar kundbetalningar
noggrant fér att sdkerstdlla att forfallna betalningar ar sé
ldga som mojligt. Kunder som inte betalar enligt
affarsavtalen avslutas. Redovisade men dnnu inte
realiserade kundkreditférluster i balansrékningen uppgick
till 125 Mkr (9,6) per den 30 juni 2026. Fordringarna pé&
annonsndtverk och plattformségare dar huvudsakligen
kopplade till utestdende fordringar mot Google.

Utveckling kundfordringar

200
———
100
0
Q225 Q325 Q425 Q126 Q226

= Kundfordringar (MSEK)

Fordringar pa annonsnatverk och
plattformsagare (MSEK)

Investeringar

Under andra kvartalet 2026 aktiverades 8,0 Mkr (9,7) som
internt utvecklade immateriella tillgdngar. Truecaller
aktiverar vissa utvecklingsinvesteringar déar framtida
ekonomiska foérdelar kan férutséigas med rimlig sékerhet.
Majoriteten av koncernens utvecklingsarbete redovisas
dock som en direkt kostnad, eftersom de framtida
ekonomiska férdelarna av padgdende utvecklingsarbete ar
svara att férutse.

Valutaexponering

Majoriteten av Truecallers intdkter &r denominerade i
svenska kronor (SEK) via partners som Google och Apple.
Darmed finns det begrdnsad direkt valutaexponering.
Dessa partners fakturerar i sin tur anvéindare av Truecallers
tjnster delvis i lokala valutor, vilket medfér en indirekt
valutaexponering fér Truecaller. Truecaller har dock inte
fullstéindig information om valutaexponeringen eller hur
valutapdéverkan hanteras av partnerna och kan darfér for
ndrvarande inte kvantifiera den indirekta
valutaexponeringen med  precision. Den  stérsta
valutaexponeringen dr kopplade till INR och USD. En
férsvagning av SEK mot dessa valutor har en positiv effekt
pd foéretagets forsdljning och resultat, dven om det
samtidigt ékar féretagets kostnader. Féretaget uppskattar
att valutakursférandringar hade en negativ paverkan pd
nettoomsdttningen om cirka 32 Mkr under andra kvartalet
2026 jamfért med motsvarande kvartal 2025. Detta
berodde pd en forstérkning av SEK mot de flesta utléndska
valutor, i genomsnitt med 12% mot INR och 3% mot USD,
jamfért med samma period 2025. Foéretaget uppskattar
ocksd att valutakursférandringar hade en negativ effekt pd
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EBITDA om cirka 13 Mkr vilket motsvarar cirka

procentenheter p& EBITDA-marginalen.
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Moderbolaget

Moderbolagets intdkter fér kvartalet uppgick till 2,1 (12,5) Mkr
vilket avser fakturering till dotterbolag fér utférda tjéinster.
Resultatet fére skatt uppgick till -2 257,4 (460,2) Mkr vilket
inkluderar en nedskrivning om 2 600,0 Mkr pd aktieinnehav
i dotterbolaget True Software Scandinavia AB (se not 10).

Finansiell utveckling
Januari-juni 2026 (januari-juni 2025)

De totala intéikterna minskade med 23 procent jadmfért med
motsvarande period féregdende &r och uppgick till 775,0 (1
012,7) Mkr. Valutaeffekter hade en betydande negativ
pdverkan pd intéikterna under perioden Minskningen i fasta
valutor uppskattas ha varit 15 procent. Ovriga intdkter
uppgick till 20,2 (19,4) Mkr.

Nettoomséttningen uppgick till 754,8 (993,3) Mkr under
andra kvartalet, en minskning med 24 procent jamfért med
motsvarande kvartal féregdende d&r. Nettoomsdttning i
fasta valutor uppskattas ha minskat med 15 procent, se
Valutaexponering nedan.

Nettoomsdttningens fordelning per region
Nettoomsattningen minskade med 36 procent i Indien till
454,2 (709,9) Mkr och med 4 procent i Mellandstern & Afrika
(MEA) till 136,0 (141,8) Mkr. | évriga varlden (Row) dkade
nettoomséttningen déremot med 16 procent till 164,6 (141,6)
Mkr. Foérsdljningstillvéxten i samtliga rapporterade regioner
pdverkades negativt av den starkta svenska kronan (SEK).

m Indien 60,2%

Afrika och
Mellanostern 18,0%

Ovriga varlden 21,8%

Nettoomsédttningens férdelning per tjéinst
Annonsintdkterna minskade med 42 procent till 387,6
(330,6) Mkr. | fasta valutor uppskattas annonsintdkterna ha
minskat med 34 procent.

Annonsintékt per dagligt aktiv anvéndare (DAU), exklusive
i0S, minskade till 0,95 (1,84) SEK och minskade med 42
procent i fasta valutor.

Truecaller fortsatter att arbeta med den langsiktiga
strategin att diversifiera annonsintékterna bdde med
avseende pd& kanaler och geografi, samt o6ka
féradlingsvardet i bolagets annonser.
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Resultatet efter skatt uppgick till -2 255,9 (458,1) Mkr. Likvida
medel uppgick den 30 juni 2026 till 355 (93,1) Mkr. Utdver
likvida medel har moderbolaget 180,9 (173,7) Mkr placerade
i kortfristiga réntefonder. Inga investeringar har skett i
immateriella eller materiella tillgéngar. Vid periodens slut
var 1 (1) person anstalld i moderbolaget.

Intdkterna frdn premiumabonnemang o6kade med 37
procent till 230,9 (169,1) Mkr. Intaktstillvéixten i fasta valutor
uppgick till 46 procent. Den starkaste relativa
intéktstillvéixten noterades pd i0S. Premiumintdkterna
véxer stadigt som ett resultat av ett férbattrat erbjudande,
med fler lanserade funktioner i kombination med mer riktad
marknadsféring av premiumtjéinsten. Det genomsnittliga
antalet betalande anvdndare ékade med 38 procent
jémfort med samma kvartal féregdende ér och uppgick till
3,97 miljoner (2,88 miljoner). Konverteringsgraden till
betalande anvdéndare fortsatte att éka och uppgick i
genomsnitt till 0,80% (0,64%) under perioden. Den
genomsnittliga intékten per anvdndare &kade i fasta
valutor men minskade i SEK och uppgick till 9,82 SEK (9,93).
Intéikter frén iOS stdr for cirka 48% (44%) av de totala
premiumintdkterna. Intékterna vdxte stadigt i samtliga
regioner med den starkaste tillvéxten i MEA och RoW.

Intdkterna frdn Truecaller for Business minskade med 15
procent till 1332 (156,8) Mkr. | fasta valutor bedéms
intékterna ha varit stabila. Intékterna fér Verified Business
6kade i lokal valutg, intdkterna fér Business Messaging
minskade vésentligt och intékterna fran évriga produkter
Okade. For Verified Business Okade den drliga
dterkommande intdkten (ARR) med 12 procent till 256
miljoner SEK (228 miljoner). Tillvéixten i ARR i fasta valutor
uppgick till cirka 23 procent jamfért med samma period
foregdende dr. Truecallers foretagstjanster dr mycket
uppskattade av kunderna, vilket historiskt resulterat i ett
&gt antal uppsdgningar. Intdktsbortfallet frdn sadana
kunduppségningar i férhdllande till de totala intdkterna
uppgick i genomsnitt till cirka 2,0 procent (2,7) under
kvartalet. Inom Business Messaging minskade antalet
skickade meddelanden till 0,8 miljarder jamfért med 8,9
miljarder under motsvarande period féregdende Aar.
Andringen berodde pd en éndring av
distributionsmodellen. Volymerna har dock ékat materiellt
under andra kvartalet och férvéntas fortsatta véxa
succesivt i takt med att den nygamla partnern nu dtervént
och évriga partners skalar upp sina volymer.

Ovriga intékter inom nettoomsattningen uppgick till 3,1 (2,4)
Mkr.
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Bruttoresultat

Bruttoresultatet minskade med 30 procent till 537,5 Mkr
(767,6) jamfort med samma period féregdende ar.
Minskningen i fasta valutor uppskattas ha varit 22 procent.
Bruttomarginalen uppgick till 71,2 procent (77,3).

Den lagre bruttomarginalen i perioden beror frdmst pé att
server och verifikationskostnaderna inte varierar med
nettoomsdttningen. D& nettoomséttningen minskat sé
utgér dessa kostnader en stérre andel varvid
bruttomarginalen minskar. Bruttomarginalen har ocksé
pdverkats negativt av det faktum att Truecaller jamfort
med motsvarande period 2025 kan kvantifiera provisioner
fér fler mindre annonspartners och partners inom
Truecaller for Business dn tidigare, vilket gér att intékterna
kan redovisas brutto, med provisionerna bokférda som
férmedlingskostnader.  Det  o6kar  intdkterna  och
férmedlingskostnader vilket gér att marginalen minskar
ndgot men resultatet péverkas inte.

B&de annonsintékterna och premiumintékterna har en
kostnad for sélda varor som i princip ar konstant som andel
av nettointdkterna. Truecaller for Business har dven interna
forsaljningskostnader som bokférs som kostnad sélda
varor. Dessa kostnader har en mindre direkt koppling till
nettointdkterna, vilket gér att bruttomarginalen inom detta
omrdde kan fluktuera ndgot mer mellan kvartalen.

omstruktureringskostnader under andra kvartalet

Under andra kvartalet genomférde Truecaller en
omstrukturering vilket innebar att drygt 70 heltidsanstéllda
sades upp. Under andra kvartalet redovisar Truecaller
engdngskostnader relaterat till detta om cirka 23,5 Mkr
varav 21,4 Mkr inom personalkostnader och 2,1 Mkr inom
ovriga kostnader. Ddrutéver minskade
incitamentskostnader med cirka 9,7 Mkr relaterat till
minskning av reserveringar kopplade till uppsagd personal.

Rérelseresultat

EBITDA exklusive kostnader foér incitamentsprogram
minskade med 47 procent och uppgick till 209,0 Mkr (397,8)
med en EBITDA-marginal exklusive incitamentskostnader
pd& 27,7 procent (40,1). | fasta valutor minskade EBITDA med
cirka 40 procent.

EBITDA inklusive kostnader fér incitamentsprogram
minskade med 53 procent till 152,3 Mkr (321,8), med en
EBITDA-marginal pd 20,2 procent (324). | fasta valutor
minskade EBITDA med cirka 42 procent joamfért med
samma period féregéende ér.

Rérelseresultatet (EBIT) minskade med 59 procent till 119,3
Mkr (290,6), motsvarande en rérelsemarginal p& 15,8
procent (29,3).

Personalkostnaderna exklusive incitamentsprogram ékade
ndgot och uppgick till 197,5 Mkr (189,4). Exklusive kostnader
fér omstrukturering under det andra kvartalet minskade
kostnaderna med 4 procent.
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Personalkostnaderna inklusive incitamentskostnader
minskade med 8 procent till 254,2 Mkr (277,8).

Koncernens I&ngsiktiga incitamentsprogram resulterade i
en I6nerelaterad kostnad om 581 Mkr (56,4) med
motsvarande dkning i eget kapital, samt sociala avgifter
om -13 Mkr (32,0) som redovisats som en avsdttning i
balansrékningen.

Kostnaderna for incitamentsprogrammen bestdr av
avsattningar fér uppskattade sociala avgifter nér
personaloptioner eller RSU:er utnyttjos av svenska

anstdllda, samt en redovisningsmdssig kostnad fér den
potentiella utspddning som uppstér genom aktieoptioner
och RSUer. Endast de sociala avgifterna pdverkar
kassaflédet — och endast om och nér optioner eller RSU:er
I6ses in. De Iénerelaterade kostnaderna ékade till foéljd av
lanseringen av det &rliga incitamentsprogrammet fér 2025.
Incitamentskostnaderna relaterade till 16n vdrderas till
verkligt vérde och periodiseras éver programmets 16ptid.
De sociala avgifterna pdverkas av aktiekursen vid varje
bokslutsdatum och kan dérmed uppgd till hégre belopp vid
en positiv aktiekursutveckling, vilket kan skapa volatilitet i
resultatrdkningen. Se ytterligare information i not 5.

Ovriga externa kostnader minskade med 19 procent till 151,1
Mkr (187,3) jamfért med samma period féregdende dr.
Kostnaderna minskade frémst till féljd av I&gre kostnader
fér preloads och anvéandarforvéry.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fére skatt minskade med 57 procent till 133,1 Mkr
(306,8). Periodens resultat efter skatt uppgick till 84,1 Mkr
(219,7). Finansiella nettointdkter uppgick till 13,7 Mkr (16,2).

Den totala skattekostnaden uppgick till 48,6 miljoner kronor
(87,1), vilket motsvarar en effektiv skattesats om 36,5
procent (28,4) for koncernen. Den effektiva skattesatsen ér
en kombination av de svenska och indiska
bolagsskattesatserna. Det programmatiska
annonsintékterna frén bolagets stérsta annonspartner,
som i enlighet med bolagets hittillsvarande interna
férdelning av intékter och resultat har bokférts i den
svenska verksamheten, har minskat kraftigt, vilket leder till
att koncernens skattesats under kvartalet kom att
domineras av den indiska bolagsskatten. Om den svenska
verksamheten visar ett negativt resultat, s& leder detta till
att koncernskattesatsen blir hégre &n den indiska
skattesatsen. Koncernen genomfér fér ndrvarande vissa
modifieringar avseende intdkts- och resultatférdelning,
vilket férvantas leda till att den nuvarande situationen
foréindras sd att koncernskattesatsen dterigen minskar.

Resultatet per aktie fére utsp&dning uppgick till 0,25 (0,64)
SEK och efter utspadning till 0,25 (0,64) SEK.

Kassafléde och finansiell stéllning

Kassaflédet frédn den I6pande verksamheten uppgick till
212,8 (372,0) Mkr varav 34, (829) Mkr ar héanférligt till
férandringar av rérelsekapital och -49,1 (-120,8) Mkr ér
hanforligt  till betald inkomstskatt. Kassaflédet frén
investeringsverksamheten uppgick till 33,5 (203,1) Mkr och
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inkluderade férsdljning av kortfristiga réntefonder om 50,0
(350,0) Mkr. Kassaflddet frén finansieringsverksamheten
uppgick till =325,7 (-591,6) Mkr och inkluderade &terkdp av
egna aktier om -218,1 (-16,8) Mkr samt utbetald utdelning
om -91,0 (583,2) Mkr. Periodens kassafléde uppgick till -79,4
(-16,5) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som
uppgick till 297,9 (446,9) Mkr samt 5554 (590,6) Mkr
placerade i kortfristiga réntefonder. Soliditeten uppgick till
73,3 (69,3) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0
(500,0) Mkr. Per balansdagen hade - (-) Mkr utnyttjats. Den
revolverande féretagskrediten ar tillgénglig fram till 2028.
Koncernens totala tillgéngar uppgick per den 30 juni 2026
till 14811 (1 714,9) Mkr. Redovisade vérden fér finansiella
tillgéngar och finansiella skulder bedéms i allt véasentligt
dverensstdmma med verkligt varde.

Koncernens totala kundfordringar minskade och uppgick
till 207,2 (267,6) Mkr varav 92,4 (116,4) &r hanférligt till
fordringar p& annonsndtverk och plattformsdagare.
Betalningsvillkoren fér féretagets kunder &r normalt 30-90
dagar. Truecaller évervakar kundbetalningar noggrant for
att sdkerstalla att forfallna betalningar dr sé& ldga som
mojligt. Kunder som inte betalar enligt afférsavtalen
avslutas. Redovisade men dnnu inte realiserade
kundkreditférluster i balansrékningen uppgick till 12,5 Mkr
(9,6) per den 30 juni 2026. Fordringarna p& annonsnétverk
och plattformségare &r huvudsakligen kopplade till
utestdende fordringar mot Google.

Investeringar

Under andra kvartalet 2026 aktiverades 16,4 Mkr (18,3) som
internt utvecklade immateriella tillgéngar. Truecaller
aktiverar vissa utvecklingsinvesteringar déar framtida
ekonomiska férdelar kan férutséigas med rimlig sékerhet.
Majoriteten av koncernens utvecklingsarbete redovisas
dock som en direkt kostnad, eftersom de framtida

15

ekonomiska férdelarna av padgdende utvecklingsarbete ar
svara att férutse.

Valutaexponering

Majoriteten av Truecallers intdkter &r denominerade i
svenska kronor (SEK) via partners som Google och Apple.
Darmed finns det begrdnsad direkt valutaexponering.
Dessa partners fakturerar i sin tur anvéndare av Truecallers
tjéinster delvis i lokala valutor, vilket medfér en indirekt
valutaexponering fér Truecaller. Truecaller har dock inte
fullstéindig information om valutaexponeringen eller hur
valutapdverkan hanteras av partnerna och kan dérfor for
ndrvarande inte kvantifiera den indirekta
valutaexponeringen med  precision. Den  stérsta
valutaexponeringen ¢r kopplade till INR och USD. En
férsvagning av SEK mot dessa valutor har en positiv effekt
pd foretagets forsdljning och resultat, dven om det
samtidigt ékar féretagets kostnader. Féretaget uppskattar
att valutakursférandringar hade en negativ paverkan pd
nettoomsattningen om cirka 89 Mkr under perioden jamfoért
med motsvarande period 2025. Detta berodde pd en
férstérkning av SEK mot de flesta utl@ndska valutor och
framfér allt den indiska valutan INR. Féretaget uppskattar
ocksd att valutakursférandringar hade en negativ effekt pd
EBITDA om cirka 33 Mkr vilket motsvarar cirka 17
procentenheter pd EBITDA-marginalen.

Moderbolaget

Moderbolagets intékter fér perioden uppgick till 5,1 (19,1) Mkr
vilket avser fakturering till dotterbolag fér utférda tjéinster.
Resultatet fére skatt uppgick till -2 255,9 (456,0) Mkr, vilket
inkluderar en nedskrivning om 2 600,0 Mkr pé& aktieinnehav
i dotterbolaget True Software Scandinavia AB, se not 10.
Resultatet efter skatt uppgick till -2 254,7 (454,7) Mkr. Likvida
medel uppgick den 30 juni 2026 till 355 (93,1) Mkr. Utdver
likvida medel har moderbolaget 180,9 (173,7) Mkr placerade
i kortfristiga réntefonder. Inga investeringar har skett i
immateriella eller materiella tillgéngar. Vid periodens slut
var 1 (1) person anstalld i moderbolaget.
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Produktuppdatering

Truecallers produktarbete under det andra kvartalet
fokuserade pa tvé omrdden: att utéka den adresserbara
marknaden i hela verksamheten och att skala upp de
initiativ som lanserades under det férsta kvartalet.

Den foértroendemotor som utgér kédrnan i produkten
stérktes ytterligare inom bedrégeri-, spam- och
foéretagsidentifiering. Scam Feed, som ldnge endast
funnits tillganglig i Indien, lanserades pd de flesta
marknader vérlden éver. Truecaller forbéttrade déven sin
mest grundldggande funktion — att hjdlpa anvéndare
forsté vem som ringer — genom bdéttre namntéckning i
Europa och en ombyggd Community Suggestions-
funktion som nu éven dr tiligéinglig for iPhone-anvéndare
globalit.

Under kvartalet genomférdes ocksd flera féréndringar
med syfte att 6ka det dagliga anvéindarengagemanget,
samtidigt som en ny intdktsstrém 6éppnades genom
lanseringen av rese-eSIM. Premium fortsatte att véxa,
foretagsverksamheten blev mer diversifierad 6ver
partners och produktomrdden, och arbetet med att
bygga om annonsplattformen fortsatte som en viktig
investering 6ver flera kvartal.

En starkare och

fértroendemotor

Modellerna bakom Truecaller fortsatte att férbéttras inom
omrédena bedrégeri-, spam- och féretagsidentifiering, i
linje med monstret frdn det forsta kvartalet dar
overgripande plattformsférbattringar kombinerades med
marknadsspecifik anpassning.

mer global

Bedrdgeriskyddet utvecklades mest pdatagligt. Antalet
nummer som identifierades som bedrdgliga av Truecaller
ndstan férdubblades under kvartalet, med Indien i spetsen
och stark tillvéxt dven i Kenya, Egypten, Sydafrika och det
bredare Mellanéstern. En uppgraderad bedrdgerimodell
forbattrade  traffsékerheten i dessa  identifieringar,
grafbaserad detektering utdékade téckningen till betydligt
fler nummer, och signaler kring dterkallade och
dteranvanda nummer frén officiella register ér nu fullt
integrerade.

Aven spamidentifieringen férbattrades pd ettt mer
balanserat satt. Inom EU férbdttrades bdéde andelen
felaktigt markerade nummer och antalet missade
spamnummer samtidigt med tvésiffriga  procentuella
forbdattringar. Antalet felaktigt identifierade spamnummer
minskade dven i USA.

Foretagsidentifieringen foérbdttrades ocksd. En omtrénad
modell minskade 6vermdérkningen av l&dgvolymnummer
som féretag, samtidigt som téckningen av verkliga
féretagsnummer med hég samtalsvolym dkade kraftigt.
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Antalet korrekt identifierade féretagssamtal &kade
markant - ungefdr tredubblades i EU och USA, ékade
omkring fem gdnger i Nigeria och ndstan férdubblades i
Latinamerika samtidigt som antalet felaktiga
féretagsmdrkningar minskade.

Scam Feed var ytterligare ett viktigt steg i att géra
fértroendemotorn mer anvéndbar i vardagen. Scam Feed
&r Truecallers inbyggda informationsfléde fér bedréigerier
och bedrégeriménster som fér ndrvarande sprids, baserat
pd rapporter och signaler frédn anvédndargemenskapen.
Funktionen lanserades forst i Indien och var I&énge endast
tillgénglig dar. Under kvartalet rullades den ut till alla
anvandare utanfor EU och fick stod for atta nya sprak.
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Effekten blev omedelbar. Scam Feed ndr nu omkring 120
miljoner anvandare, vilket ar ungefdr tre ganger fler an for
drygt ett &r sedan. Det dagliga anvdndarengagemanget
6kade kraftigt, och anvéndargemenskapen blev betydligt
mer aktiv, med en kraftig o6kning av antalet
bedrégerirapporter som skickas in varje dag.

Fér anvéndarna skapar Scam Feed en aktuell och lokal
medvetenhet om de bedrégerier som faktiskt nér dem. For
Truecaller ger det anvdndarna ytterligare en anledning att
6ppna appen dagligen, stérker anvéndarretentionen och
fordjupar den  datadrivna  dterkopplingsloop  frdn
communityn som gér fértroendemotorn édnnu bdttre

Foérbdttrad identifiering av inkommande

samtal

Truecaller gjorde ocksd betydande framsteg inom
identifiering av inkommande samtal, med bérjan i battre
namntdckning i Europa. En utékad anvéndning av
community-baserade namnférslag lanserades i hela EU
under kvartalet, vilket ungefér férdubblade andelen
europeiska samtal ddr Truecaller kan koppla ett namn till
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ett nummer pd marknader som Spanien och Frankrike, dar
téckningen historiskt har slépat efter dvriga vérlden.

Community Suggestions byggdes ocksd om under
kvartalet. Funktionen anvénder den samlade intelligensen
frén Truecallers anvandarbas for att samla in och férbattra
information om vem som ringer. Den nya versionen ersdtter
nyckelordsbaserad  matchning med  LLM-baserad
klassificering, vilket skapar mer anvdndbara etiketter och
eliminerar en typ av felaktigheter kopplade till slGktskap
och privata uppgifter som tidigare varit en av de frémsta
orsakerna till anvéndarklagomal.

Den ombyggda Community Suggestions-produkten &r nu
lanserad i hela EU och resten av varlden och utékas daven till
skdrmen efter avslutat samtal. Detta gér de namn som
Truecaller visar mer korrekta, mer anvéndbara och bdttre
anpassade till sammanhanget.

* First time caller

Community Suggestions lanserades d&ven globalt pd
iPhone under kvartalet. Detta innebdr att samma
community-drivna férbéttring av samtalsidentiteter nu ar
tilgdnglig fér i0S-anvdndare och minskar ytterligare
skillnaden mellan Android- och iPhone-upplevelserna, som
en del av det flerdriga arbetet med att gora iPhone-
upplevelsen mer lik Android.

Férdjupat anvédndarengagemang

Flera féréndringar under kvartalet fokuserade pd att f&
anvandare att interagera med Truecaller oftare och pé ett
mer omfattande satt.

Business Home dr en dedikerad yta i Truecallers inkorg som
organiserar meddelanden  frédn  féretag, inklusive
Truecallers egen Business IM-tjéinst, och ger anvéndare
filter for att hitta och agera pd dessa meddelanden.
Funktionen lanserades pd& de starkaste marknaderna,
Indien och Egypten, och bidrog till en tvésiffrig 6kning av
meddelandeengagemanget.  Utéver  att  foérbdttra
anvdndarupplevelsen i inkorgen ger Business Home ¢&ven
féretagsmeddelanden bdattre synlighet och réckvidd, vilket
starker en viktig del av Truecallers erbjudande till
féretagskunder.
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Truecaller byggde Gven om detaljvyn, den skérm som visar
fullstéindig information om en kontakt eller ett nummer och
som dr en av de mest besdkta skdrmarna i appen. Den nya
versionen d&r snabbare, renare och mer tillférlitlig, dar
innehdll laddas pd ungefér halva tiden fér en typisk
anvéndare och antalet skérmldsningar har minskat med
cirka hdalften. Den férbattrade upplevelsen ©6kade
aktiviteten pd skarmen, dar vissa viktiga atgdrder ékade
med upp till omkring 50 procent. Samtidigt dkade de totala
annonsintdkterna frén skarmen med cirka 25 procent, vilket
gor den till en starkare yta béde fér anvéndarengagemang
och intdktsgenerering.

Voicemail, som lanserades i Indien i slutet av férra dret,
fortsatte att véxa. Miljontals réstmeddelanden I&émnas nu
varje dag, och ett stort antal anvéndare skapar en
rostbrevidda for forsta géngen. Utdver att ge anvéndarna
ytterligare en anledning att éppna Truecaller fungerar
Voicemail éven som en freemium-ingdng till Premium
Assistant.

Starten pa en ny intdaktsstrom med digital

forbrukningsvaror

I maj tog Truecaller sitt férsta steg inom mobila
datatj@nster genom lanseringen av rese-eSIM, tillgangligt i
29 lénder. Detta innebdr att digitala férbrukningsvaror
I&ggs till i en produktportfélj som hittills har varit centrerad
kring nummeridentifiering och spamskydd.

Satsningen bygger vidare pd den relation som 6éver 500
miljoner ménniskor redan har med Truecaller och utékar
den till ett ndarliggande vardagsbehov: internationell
uppkoppling. Det &r en kategori dér resendrer ofta betalar
fér mycket, méter komplicerade roamingalternativ eller
anlénder till sin destination utan mobildata. Travel eSIM &r
helt digitalt, aktiveras p& négra minuter och ér tillgangligt
via iPhone-appen samt pé webben, vilket éiven gor tjdnsten
tillgénglig fér kompatibla Android-enheter.
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Aven om detta fortfarande dr ett initiativ i ett tidigt skede
har den initiala responsen varit uppmuntrande. USA och
Sydafrika stér tillsammans fér nastan halften av képen
hittills, och d&terkommande anvdndning syns redan, dar
mer an 20 procent av képarna &terkommer for ett andra
kép. Travel eSIM breddar Truecallers intéktsbas bortom
annonsering, Premium och féretagslésningar, och ger
anvdandarna en ny anledning att genomféra transaktioner
med ett varumdrke de redan har fértroende fér.

Okade premiumintékter

Premium levererade ytterligare ett kvartal med stabil
intaktstillvaxt. | fasta valutor 6kade intékterna med cirka 41
procent jdmfort med féregéende &r och steg med ungefdér
6 procent jamfért med foregéende kvartal, med en
vdlbalanserad  tillvéixt  mellan i0OS och  Android.
Abonnenttillvéixten var mer mattlig totalt sett, vilket till stor
del paverkades av prisférandringar i Indien, dar Truecaller
justerade sina provperioder och introduktionserbjudanden
som en del av det pdgdende arbetet med dynamisk
prisséttning. Utanfér Indien fortsatte abonnentbasen att
vaxa, med sdrskilt stark utveckling i Afrika och Latinamerika,
ddr Nigeria stod i spetsen.

En viktig méojliggérare var slutférandet av modellen fér
dynamisk Premium-prisséttning. Tester av provperioder
och introduktionserbjudanden under kvartalet gav positiva
resultat pd& flera marknader och d&r nu globalt
implementerade fér mdénadsprodukten. Dessa tester
bidrog dven till att fardigstalla prismodellen, som nu ar i
drift, med personanpassade erbjudanden som boérjar rullas
ut under tredje kvartalet.

Parallellt uppgraderades User Monetisation Engine med de
senaste generativa bildmodellerna. Plattformen rér sig mot
en mer lokaliserad upplevelse ddar innehdll foér
intéktsgenerering och engagemang kan anpassas efter
varje marknad och testas automatiskt inom text, bild och
snart dven video.

Distributionen fick ocks& en tydligare kommersiell form.
Partnerskapsarbetet som beskrevs i férsta kvartalet
resulterade i flera distributionsavtal med daterférsdljare,
vilket dppnade nya kanaler i Latinamerika, Mellandstern
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och Afrika samt Europa. Det férsta operatérspaketet
lanserades tillsammans med ChiliMobil i Sverige. Ett avtal
med en stérre affiliatemplattform gjorde att de férsta
affiliaten ansléts, och avtal fér att paketera Premium
tillsammans med globala och lokala varumarken héller pé
att slutféras infér tredje kvartalet. Tillsammans breddar
dessa partnerskap Premiums vdarde pd ett skalbart och
lokalt anpassat satt.

Diversifiering av féretagsaffdren

Truecaller for Business fortsatte den férdndring som
pdborjades under det forsta kvartalet, ddr verksamheten
blev mindre beroende av en enskild partner och mer
diversifierad éver flera partners och produktomréden.

Business Messaging utvecklades till en verklig plattform
med flera partners, ddr fler samarbetspartners anvénder
Truecaller som en kanal fér att nd& sina kunder. Samtidigt
dterkom den partner som Truecaller hade ett exklusivt
samarbete med fram till forra dret, nu med betydande
volymer. Partneranslutningen blev ocksé enklare. Partners
kan nu prenumerera p& hdéndelser via webhooks och
registrera avséndare utan att behdéva képa ett separat
telefonnummer, vilket eliminerar ett I&dngvarigt hinder i
processen.

Portféljen for Verified Business-kundupplevelsen fortsatte
ocksd att utvecklas med fokus pd& bdde engagemang och
tillférlitlighet. Missed Call Notifications visar nu en anpassad
avisering ndr ett samtal frén ett Verified Business-féretag
inte besvaras, inklusive orsaken till samtalet och
kontextuella dtgarder som mojligheten att begdra
Ateruppringning. Detta hjdlper anvandare att forstéd vem
som har kontaktat dem och d&teruppta kontakten pd sina
egna villkor.

12:30
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You missed a Verified Business & call

acoivakte - I

H

Verified Campaigns fick foérbdttrade mdjligheter for
madlgruppsanpassning och  engagemang, inklusive
malgruppssegmentering, videostédda annonsmaterial
och ett prioriteringsramverk som garanterar placering nér
flera kampanjer konkurrerar om samma annonsutrymme.
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Aven omradena for identitet och riskhantering fortsatte den
kommersialisering som beskrevs under det férsta kvartalet.
User Verification SDK gick in i sin kommersialiseringsfas
med stark tidig anvéndning. Féretag anvénder SDK:n som
ett samtyckesbaserat alternativ till SMS-OTP fér verifiering
av telefonnummer och betalar Truecaller per genomférd
verifiering via mdnadsabonnemang som anpassas efter
deras verifieringsvolym.

Tjédnsten har dven utdkats med koppling av SIM-kort och
enhet, vilket driver 6kad anvdndning inom
sdkerhetskdnsliga fintech-tillémpningar. Number
Intelligence  introducerade  branschstandardiserade
protokoll fér datadelning, vilket minskar friktion och kortar
férsaljningscyklerna med starkt reglerade organisationer
och banker.

Utbyggnad av den egenutvecklade
annonsplattformen

Skiftet till en egenutvecklad annonsinfrastruktur, som
presenterades under fjdrde kvartalet 2025 och

vidareutvecklades under forsta kvartalet, fortsatte. Mdlet dr,
som tidigare beskrivits, att ta ett stérre dgarskap dver den
programmatiska vérdekedjan — fréin en modell ddr externa
plattformar i stor utstrdckning styr auktionsdynamiken till
en ddr Truecaller har stérre kontroll éver hur efterfrdgan
skapas, hur konkurrensen sker och hur priser sétts.

En stor del av kvartalet égnades &t att bygga den
underliggande infrastrukturen. Férdelarna férvéntas véxa
fram successivt i takt med att den nya modellen testas och
rullas ut bredare.

Kédrnan i arbetet var en omarkitektur av den
programmatiska annonsstacken och starten pé en stegvis
omstdlining av annonsauktionen. P& sikt &r malet att samla
direktférsdljning och programmatisk efterfrégan pd& en
gemensam, prisbaserad plattform utan  strukturell
prioritering mellan kdllorna. Detta méjliggdér en mer rdttvis
konkurrens och bdttre prisupptdckt. Aven en nivdindelning
av annonsutbud och efterfrdgan inférdes, ddr olika typer av
annonsutrymmen matchas med den mest ldmpliga
efterfrégan.

Tre plattformsinvesteringar stédde detta arbete, och
samtliga befinner sig fortfarande i ett tidigt skede.
Truecaller bérjade bygga ut sin server-side-anslutning for
utvalda placeringar, vilket gér det majligt fér server-side-
efterfrdgan att konkurrera direkt i auktionen med battre
kontroll, Iagre férdréjning och stérre transparens. Samtidigt
fortsatte en kontrollerad tidig utrulining av Decision Layer
och Truecallers egen auktionsmodell, med syftet att ta hem
auktionslogiken och ge bolaget stérre kontroll dver
prisupptdckten.

Dessa initiativ &r fortfarande under utveckling och kommer
att vidareutvecklas, testas och skalas under kommande
kvartal. Tillsanmans utgér de grunden fér ett mer
transparent,  effektivt och  sjdlvstyrt system  for
intéktsgenerering.
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Parallellt forbattrades utbudssidan med fortsatt fokus pé
anvéndaren. Antalet annonsférfrédgningar rationaliserades
mot férre men mer kvalitativa férfrégningar till de mest
relevanta partnerna. Overflédiga annonsformat togs bort
och det totala antalet annonser som anvdndarna ser
minskades, inklusive att karusellformatet avvecklades pd&
vissa skérmar. Mdlet dar att skydda Idngsiktig
anvéndarretention och produktkvalitet.

Tidiga experiment med vdrdefulla mdalgrupper visade
ocks& lovande resultat. Genom att tilldimpa hogre
minimipriser s@g dessa anvandare farre annonser,
samtidigt som varje annonsvisning sdldes till ett hogre pris.
Detta d&r en tidig indikation pd& att intdkterna frén
premiumsegment kan &éka dven ndr annonsvisningen
minskar — en riktning som Truecaller avser att validera
ytterligare innan en bredare utrullning.

Kvartalet innebar éven en global lansering av Call-to-Cart,
en Al-baserad handelslésning som omvandlar vardagliga
kommunikationstillféllen till smidiga handelsupplevelser.
Detta bygger vidare pd& den bredare strategin att
differentierade, direktférsdlda annonsformat kan attrahera
varumdrkesinvesteringar av hégre varde.
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Ovrig information

Arssttmma 2026

Under maj mdnad holls Truecallers drssttmma som
beslutade att omvdlja Alan Mamedi, Annika Poutiainen,
Nami  Zarringhalam, Shailesh Lakhani och Aruna
Sundararajan som styrelseledamoéter samt att  vdlja
Sandeep Bhushan som ny styrelseledamot. Nami
Zarringhalam omvaldes som styrelseordférande. Det
noterades att den tidigare styrelseledamoten Helena
Svancar avbéjt omval.

Arsstdimman beslutade i enlighet med styrelsens férslag
att bemyndiga styrelsen att, vid ett eller flera tillféllen, under
tiden fram till nésta d&rsstémma, besluta om &terkdp och
éverldtelse av B-aktier i bolaget. Aterkép av B-aktier far ske
av hégst sé méanga aktier att bolagets aktieinnehav, vid var
tid, inte Overstiger tio (10) procent av det totala antalet
utestdende aktier i bolaget.

Arsstaimman beslutade i enlighet med styrelsens férslag
om indragning av 16 274 926 egna B-aktier.

Truecallers databehandling

Truecallers plattform ér utformad med hénsyn till integritet
och dataskydd. Den bygger p& samtycke, transparens och
dndamdaisbegransning. Anvandare har full kontroll &ver
sina personuppgifter, medan information om icke-
anvdndare behandlas restriktivt och enbart for att frdmja
s@ker och informerad kommunikation. Truecaller
behandlar endast data som anvéndare tillhandahdller
med informerat och uttryckligt samtycke. Na&r en
anvéndare vdljer att anvanda Truecaller samlas endast
minimala  personuppgifter in, sdsom namn och
telefonnummer, fér att moéjliggéra samtalsidentifiering i
enlighet med gdllande regleringar. Eventuell ytterligare
information som anvéndaren frivilligt IGmnar &r helt valfri
och styrs av anvdndarens egna instdliningar. Anvéindare
kan ndar som helst ta bort sina telefonnummer frén
Truecallers plattform via en publik webbsida eller genom
att kontakta Truecallers kundsupport.

Truecaller har infort omfattande och
branschstandardiserade sékerhetsdtgarder for att skydda
integriteten hos insamlade och behandlade
personuppgifter.  Detta  inkluderar  sdkra  servrar,
atkomstkontroller och molnsdkerhet tillhandahdllen av
vdlrenommerade leverantérer. Den tekniska arkitekturen
bygger pd strikt organisatorisk separation, vilket
sdkerstaller  efterlevnad av  gdllande dataskydds-
bestémmelser i alla jurisdiktioner. Den absoluta majoriteten
av data som behandlas gdller anvéndardata, féretagsdata
(utanfér  dataskyddets  tillampningsomrdde)  samt
spamrelaterade data. Vissa anvéndare vdljer frivilligt att
bidra med uppgifter, exempelvis namnférslag.
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For icke-anvandardata baseras behandlingen pd
Truecallers berdttigade intresse att tillhandahdlla korrekta
nummerpresentationstj@nster, mdéjliggéra  informerade
beslut och minska exponeringen fér odnskad eller skadlig
kommunikation. All databehandling sker med starka skydd
fér personlig integritet. Data begrdnsas till det nédvéndiga,
anonymiseras och pseudonymiseras. Lagringstiden d&r
strikt begrénsad till vad som krévs fér att tillhandahdlla
tjéinsterna.

Anvdandare kan sjélva blockera, rapportera eller avmarkera
nummer och informeras tydligt i appen om hur deras
bidrag och data anvénds fér att skydda gemenskapen.
Icke-anvdandare har tillgadng till tydlig information via
Truecallers sekretesspolicy och kan ndr som helst begdra
att deras nummer tas bort frdn sékdatabasen.

Risker och osdikerhetsfaktorer

Truecaller &r, liksom alla féretag, exponerad fér olika slag
av risker i sin verksamhet. Bland dessa kan ndmnas risker
relaterade till valutaféréindringar, beroende av vissa
strategiska partners, allmdnna utvecklingen av konjunktur
och finansiella marknaden, tekniska féréndringar,
beroende av nyckelpersoner, legala risker och risker
férknippade med personlig integritet, samt skatterisker och
politiska risker. Riskhantering &r en integrerad del av
Truecallers ledning. De risker som beskrivs fér koncernen
kan ocksd ha en indirekt pé&verkan pd moderbolaget. En
fullstéindig redogorelse for risker och osdkerhetsfaktorer
kopplade till Truecaller finns i drsredovisningen for 2025.

Den pdgdende konflikten i Mellandstern har marginellt
minskat antalet Truecaller-anvéndare i den drabbade
regionen och har dven haft en viss negativ pdverkan pd
efterfrdgan pd& annonser. En I&ngvarig konflikt med stoérre
globala  makroekonomiska  effekter skulle  pdverka
Truecallers verksamhet negativt.

Framadatblickande uttalanden

Rapporten innehdller uttalanden rérande bland annat
Truecallers finansiella situation och resultat liksom
uttalanden om  marknadsvillkor som  kan vara
framdtblickande. Truecaller anser att férvéintningarna som
aterspeglas i dessa framatblickande uttalanden bygger pd
rimliga  antaganden.  Framdtblickande  uttalanden
innefattar emellertid risker och osdkerhetsfaktorer och de
faktiska resultaten eller féljderna kan skilja sig avsevart frén
dem som framférts. Utéver vad som krévs enligt géllande
lagstiftning galler framdtblickande uttalanden endast den
dag de framférs och Truecaller &tar sig inte att uppdatera
ndgra av dem mot bakgrund av ny information eller
framtida héndelser.
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Framtidsutsikter
Truecaller [Gmnar inga prognoser.

Moderbolaget
Truecaller AB, org. nr. 559278-2774, &r ett svenskt bolag
med sdte i Stockholm, Sverige

Finansiell kalender
Deldrsrapport januari-september 2026: 3 november 2026

Kontaktuppgifter
Rishit Jhunjhunwala, CEO
E-post: rishit.jhunjhunwala@truecaller.com

Odd Bolin, CFO Tel: +46 70 428 3173
E-post: odd.bolin@truecaller.com
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Andreas Frid, Head of IR & Communication
Tel: +46 705 29 08 00 E-post: andreas.frid@truecaller.com

Revisors granskning
Denna delarsrapport har inte varit foremal for en
oversiktlig revisorsgranskning.

Denna deldrsrapport innehdller insiderinformation som

Truecaller AB dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning 596/2014, Informationen
ldmnades, genom ovanstdende kontaktpersons forsorg, for
offentliggérande vid den tidpunkt som anges av bolagets
nyhetsdistributér Cision vid offentliggdrandet av detta
pressmeddelande.
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Rapport 6ver resultati sammandrag

koncernen

2026 2025 2026 2025 2025
Belopp i Tkr Not apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Nettoomsattning 3 393 241 496 438 754 822 993 316 1912195
Ovriga intakter -19 39 2048 1150 3544
Aktiverat arbete fér egen rdkning 8 033 9719 18 041 18 277 36134
Férmedlingskostnader -112 051 -113 156 -217 380 -225762 -469 096
Ovriga externa kostnader -80 277 -84 760 -151036 -187 341 -355 240
Personalkostnader -121017 -135 445 -254 204 -277 813 -540190
Av- och nedskrivningar -14 445 -15 832 -32980 -31233 -64 379
Rérelseresultat 73 464 157 002 119 312 290 595 522969
Finansnetto 1697 9176 13744 16 216 26110
Resultat efter finansiella poster 85161 166178 133056 306 811 549 079
Skatt -33127 -48189 -48 564 -87090 -160 454
Periodens resultat 51654 117 989 84112 219721 388 625
Resultat per aktie
Resultat per aktie fére utspédning (kr) 0,16 0,34 0,25 0,64 113
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,16 0,34 0,25 0,64 113
Genomsnittligt antal aktier fore utspddning 329 015 868 344572966 331346876 343569128 343003 3N

Genomsnittligt antal aktier efter utspddning

) periodens resultat ér i sin helhet hanférligt till moderféretagets aktiedgare.
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Rapport over totalresultat koncernen

2026 2025 2026 2025 2025
Belopp i Tkr Not apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Periodens resultat 51654 117 989 8412 219721 388 625
Ovrigt totalresultat fér perioden
Poster som kommer att omklassificeras till
resultatet
Omrdakningsdifferens 4617 -4 613 3163 -30147 -54 610
Férandringar av kassaflédessdkringar 1014 -9 466 474 -8 401 -1193
Poster som inte kommer att omklassificeras till
resultatet
Omvardering av féorménsbestédmda _ B _ _ 1660
pensionsplaner
Ovrigt totalresultat for perioden 5631 -14 079 3637 -38548 -54143
Totalresultat for perioden? 57285 103 910 87749 181173 334 482

1) Periodens totalresultat ér i sin helhet hanférligt till moderféretagets aktiedgare.
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Rapport over finansiell stallning i
sammandrag koncernen

2026 2025 2025
Belopp i Tkr Not 30 juni 30jun 3ldec
TILLGANGAR
Anléggningstillgdngar
Goodwill 49298 44939 44832
Ovriga immateriella tillgéngar 50 501 38 040 47 802
Materiella anlaggningstillgadngar 6592 1712 9082
Nyttjanderdattstillgangar 41689 82 356 58 717
Finansiella anléggningstillgéngar 4 32698 32698 32698
Uppskjuten skattefordran 21575 34106 32116
Andra l&ngfristiga fordringar 4 14 991 7092 26 767
Summa anléggningstillgéangar 217345 250 944 252013
Oomsdttningstillgangar
Kortfristiga fordringar 410 526 426 526 401612
Kortfristiga placeringar 4 555 355 590 578 598 524
Likvida medel 4 297 862 446 880 380 984
Summa omséttningstillgdngar 1263744 1463984 1381120
SUMMA TILLGANGAR 1481089 1714 928 1633133
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital
Eget kapital hanférligt till moderféretagets
aktiedgare 1085 747 1172 078 1250 969
Summa eget kapital 1085 747 1172078 1250 969
Langfristiga skulder
Skuld avseende féormdnsbestdmda pensionsplaner 11693 9206 10 853
Leasingskulder 1619 49 337 46 412
Uppskjuten skatteskuld 9887 29 362 25191
Ovriga langfristiga skulder 4 6 744 14176 15374
Summa langfristiga skulder 39943 102 081 97 829
Kortfristiga skulder
Leasingskulder 33887 43732 21395
Ovriga kortfristiga skulder 4 321512 397037 262 940
Summa kortfristiga skulder 355399 440769 284 335
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 1481089 1714 928 1633133
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Kassaflédesanalys i sammandrag

koncernen

2026 2025 2026 2025 2025
Belopp i Tkr apr-jun apr-jun jun-jun jan-jun jan-dec
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 85161 166 178 133 056 306 811 549 079
Justering for poster som inte ingdr i kassaflédet 36 998 54 521 94 778 103 099 218 859
Betald inkomstskatt -19 493 -52790 -49 096 -120 808 -218 237
Kassafléde frén den I6pande verksamheten fore
forandringar av rérelsekapital 102666 167 909 178 737 289102 549702
Kassafléde frén féréindringar av rérelsekapital
Féréndringar av rérelsefordringar -17154 40 361 -15 097 N 415 21125
Féréndringar av rérelseskulder 38 53] 53 75] 49161 94 324 -7180
Kassafléde fran den I6pande verksamheten 124 043 262022 212802 37201 521397
Investeringsverksamheten
Forvarv av koncernforetag, nettoeffekt pd likvida medel - - - - |
Forvarv av materiella anldggningstillgdngar 14 -838 -164 -2115 -3410
Forvarv avimmateriella anléggningstillgéngar -8 033 -9719 -16 369 -18 277 -36134
Investering i kortfristiga placeringar - -26 549 - -126 549 -100 000
Foérsaljning av kortfristiga placeringar - 350 000 50 000 350 000 350 000
Kassaflode frén investeringsverksamheten -8020 312894 33 467 203 057 210 454
Finansieringsverksamheten
Erhdlina medel for teckningsoptioner - 28 822 - 28 822 30 846
Aterkép teckningsoptioner - -76 - -76 -76
Amortering av leasingskuld -7294 -10 956 -16 640 -20 420 -35739
Aterkép av egna aktier -91916 -16 770 -218137 -16 770 -197124
Utbetald utdelning -90 903 -583158 -90 903 -583158 -583158
Kassaflode frdn finansieringsverksamheten -190 113 -582137 -325680 -591600 -785 250
Periodens kassafléde -74 089 -7221 -7941 -16 532 -53399
Likvida medel vid periodens bérjan 371849 461980 380984 496 047 496 047
Valutakursdifferens i likvida medel 103 -7 880 -371 -31532 -61663
Likvida medel vid periodens slut 380984
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Rapport 6ver forandring i eget
kapital i sammandrag koncernen

Eget kapital hanférligt till moderféretagets aktiedgare

Balanserade Summa
vinstmedel eget kapital
Ovrigt inklusive hanforligt
Aktieka tillskjutet periodens till moder-
Belopp i Tkr -pital kapital Reserver resultat  foéretagets digare
Ingéende eget kapital 2026-01-01 765 1768943  -50949 -467789 1250 969
Periodens resultat - - - 84112 84112
Ovrigt totalresultat fér perioden - - 3163 - 3163
Forandringar av kassaflédessakringar - - 474 - 474
Periodens totalresultat - - 3637 84 M2 87749
Transaktioner med koncernens dgare
Fondemission 35 - - -35 -
Makulering av egna aktier -35 - - 35 -
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - -218137 -218137
Teckningsoptioner - 2717 - - -2717
Aktierelaterad ersattning - - - 58 897 58 897
Utdelning 1) - - - -91015 -91015
Summa - -2717 - -250 255 -252972
Utg&ende eget kapital 2026-06-30 765 1766 226 -47312 -633 932 1085747
Ingéende eget kapital 2025-01-01 764 1738172 4854 -237 350 1506 440
Periodens resultat - - - 219 721 219 721
Ovrigt totalresultat fér perioden - - -30147 - -30147
Forandringar av kassaflédessakringar - - -8 401 - -8 401
Periodens totalresultat - - -38548 219721 181173
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission 1 - - - 1
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - -16 770 -16 770
Teckningsoptioner - 28 746 - - 28 746
Aktierelaterad ersattning - - - 55 643 55 643
Utdelning - - - -583 158 -583 168
Summa 1 28746 - -544 284 -515 537
765 1766 918 -33693 -561913 1172078

1 2025: Utdelning uppgick till 1,70 SEK per aktie och avser moderbolagets dgare. 2026: Utdelning uppgick till 0,40 SEK per aktie och
avser moderbolagets agare.
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Resultatrdkning i sammandrag
moderforetaget

2026 2025 2026 2025 2025
Belopp i Tkr Not apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Rorelsens intdkter 2075 12 485 5068 19 095 24 546
Ovriga externa kostnader -5162 -7 568 -9 985 -10 851 -2141
Personalkostnader -3 301 -7179 -6 284 -13 348 -18 290
Rorelseresultat -6 388 -2262 -11201 -5105 -15155
Finansnetto 9 -225101 462 467 -2244735 461061 459164
Resultat efter finansiella poster -2257399 460205 -2255936 455 956 444009
Bokslutsdispositioner - - - - 6 000
Resultat fére skatt -2257399 460205 -2255936 455 956 450 099
Skatt 1461 -2104 1221 -1292 -69
Periodens resultat -2255938 458101 -2254716 454 664 449940
Rapport 6ver totalresultat Moderforetaget
2026 2025 2026 2025 2025
Belopp i Tkr Not apr-juni apr-juni jan-juni jan-juni jan-dec
Periodens resultat -2 255938 458101 -2254716 454 664 449 940
Summa ovrigt totalresultat for aret, efter skatt - - - - -
Arets totalresultat, efter skatt -2255938 458101 -2254716 454 664 449940
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Balansrdakning i sammandrag
moderforetaget

2026 2025 2025
Belopp i Tkr Not 30 juni 30 jun 3ldec
Anlaggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 7697177 10297177 10 297177
Uppskjuten skattefordran 1221 - -
Summa anléggningstillgangar 7698 398 10297177 10 297177
Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar 4214 2909 5 051
Fordringar hos koncernféretag 90150 48 250 22556
Kortfristiga placeringar 180 9N 173 678 173 678
Likvida medel 35 515 93 086 32841
Summa omséattningstillgédngar 310790 317923 234126
SUMMA TILLGANGAR 8009188 10 615100 10 531303
Eget kapital och skulder
Eget kapital 7 997 435 10 584 643 10 505 503
Skulder hos koncernféretag - 12 223 15182
Kortfristiga skulder 11754 18 234 10 618
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 8009188 10 615100 10531303
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Noter

Not1. Vésentliga redovisningsprinciper

Denna deldrsrapport omfattar det svenska moderféretaget
Truecaller AB (’Truecaller’), organisationsnummer 559278-
2774, och dess dotterféretag. Koncernens verksamhet ér att
utveckla och utge programvara, frémst mobilapplikationer
fér nummerupplysning, under varumdarket Truecaller.
Moderféretaget dr ett aktieféretag registrerat i och med
séte i Stockholm, Sverige. Adressen till huvudkontoret &r
Mdster Samuelsgatan 56, 111 21 Stockholm.

Truecaller tillémpar International Financial Reporting
Standards (IFRS) som de antagits av EU. Koncernens
deldrsrapport dar upprdattad i enlighet med I1AS 34

Deldrsrapportering samt tillémpliga delar i
arsredovisningslagen (1995:1554). Upplysningar enligt 1AS
34 framkommer férutom i de finansiella rapporterna éven i
ovriga delar av deldrsrapporten. Deldrsrapporten for
moderféretaget  har  upprattats i enlighet med
drsredovisningslagens 9 kapitel, Deldrsrapport och RFR 2
Redovisning fér juridiska personer. Fér koncernen och
moderféretaget har samma  redovisningsprinciper,
vdrderingsgrunder och beddmningar tillimpats som i
Truecallers drsredovisning. Fér en beskrivning av
tildmpade redovisningsprinciper hénvisas darfér till den
senast publicerade drsredovisningen.

Not 2. Uppskattningar och bedémningar

Upprdttandet av deldarsrapporten kraver att
féretagsledningen gér bedémningar och uppskattningar
samt gér antaganden som pdverkar tillimpningen av
redovisningsprinciperna och de redovisade beloppen av
tillgéngar, skulder, intdkter och kostnader. Verkliga utfallet
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kan avvika frdn dessa uppskattningar och bedémningar.
De kritiska beddédmningarna och kdéllorna till osdkerhet i
uppskattningar dar oféréindrade jamfért med senast
avgiven darsredovisning.
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Not 3. Intdkter fran avtal med kunder

2026 2025 2026 2025 2026

Belopp i Tkr apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Geogradfisk region
Indien 239 843 349526 454209 709 951 1310 649
Mellanéstern och Afrika 69449 72874 136 004 141797 296 241
Ovriga varlden 83948 74039 164608 141566 305304
Intéikter fran avtal med kunder 393240 496 438 754821 993315 1912195
Den geografiska uppdelningen ar baserad pd var kunden har sitt mobilabonnemang.

2026 2025 2026 2025 2025
Belopp i Tkr apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Typ av tjdnst
Annonsintékter 199 603 330599 387574 664951 1210323
Anvandarintdkter 118580 87109 230891 169084 371542
Truecaller for Business 73823 77595 133183 156815 324 436
Ovriga intakter 1234 1135 3173 2 465 5895
Intéikter fran avtal med kunder 393240 496438 754821 993315 1912195

Not 4. Finansiella instrument

Vérdering av finansiella tillgangar

FINANSIELLA TILLGANGAR

och skulder per 30 juni 2026

Finansiella tillgédngar
varderade till verkligt
varde i

varderade till upplupet

Finansiella tillgadngar

Totalt redovisade

resultatrékningen anskaffningsvarde vdrden
Andra l&ngfristiga fordringar - 14 991 14 991
Finansiella anlaggningstillgangar 32698 - 32698
Fordringar pd annonsndtverk och
plattformségare ) 92432 92432
Kundfordringar - 114 752 114 752
Kortfristiga placeringar 555 355 - 555 355
Likvida medel - 297 862 297 862
Totalt 588 053 520 037 1108 090
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FINANSIELLA SKULDER

Leverantérsskulder

30392

30392

Totalt

30392

30392

Vardering av finansiella tillgéngar

FINANSIELLA TILLGANGAR

och skulder per 30 juni 2025

Finansiella tillgéngar
varderade till verkligt
varde i

Finansiella tillgéngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrakningen anskaffningsvérde vdrden
Andra l&ngfristiga fordringar - 7092 7092
Finansiella anléggningstillgangar 32698 - 32698
Fordringar pd annonsndtverk och
plattformségare ) 6 414 ne a4
Kundfordringar - 151 212 151 212
Kortfristiga placeringar 590 578 - 590 578
Likvida medel - 446 880 446 880
Totalt 623 276 721597 1344873
FINANSIELLA SKULDER
Leverantérsskulder - 66 752 66 752
Villkorad tilldggsképeskilling 9006 - 9006
Totalt 9006 66 752 75759

For kortfristiga fordringar och skulder anses det redovisade vdrdet vara en god uppskattning av det verkliga vérdet.
Tillgéngarnas maximala kreditrisk utgors av nettobeloppen av de redovisade vardena i tabellerna ovan.

Koncernen har kortfristiga placeringar, villkorad tilldggskoépeskilling och finansiella anlaggningstillgéngar som varderas
till verkligt varde via resultatrdkningen. Verkligt vérde dr det pris som vid vdrderingstidpunkten skulle erhdllas vid
forsdljning av en tillgdng eller betalas vid éverlatelse av en skuld genom en ordnad transaktion mellan marknadsaktorer.
Vvarderingsmetoderna klassificeras i en hierarki bestGende av tre nivder som definieras enligt féljande:

e Nivé I: Noterade priser pé aktiva marknader,

e Niv&2: Andra indata én noterade priser, som dr direkt observerbara (priser) eller indirekt observerbara (hérledda

frén priser), och

e Nivd 3:Icke observerbara marknadsdata.
Under perioden har inga éverféringar mellan nivéerna férekommit. Koncernen har inga finansiella tillgéingar eller skulder
som har kvittats i redovisningen eller som omfattas av ett réttsligt bindande avtal om nettning.

Kortfristiga placeringar

Truecaller har placeringar i kortfristiga réintefonder. Det verkliga vdrdet pé innehavet framkommer genom att anvénda
marknadspriser pd& balansdagen enligt niva 1. Effekten av varderingen till verkligt varde redovisas i resultatrékningen.
Justeringen till verkligt varde av dessa instrument &terspeglas direkt i posten kortfristiga placeringar i rapporten éver
finansiell stalining.

2026 2025 2025
Kortfristiga placeringar, Tkr jan-jun jan-jun jan-dec
Ingdende balans 598 524 827 950 827 950
Investering kortfristiga placeringar - 100 000 100 000
Foérsaljning av kortfristiga placeringar -50 000 -350 000 -350 000
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Vardeférandring redovisad i resultatet 6 831 12 628 20574

Utgdende balans 555 355 590578 598 524

Villkorad tilldggsképeskilling

Villkorade tillaggskopeskillingar tillhér nivé 3 i varderingshierarkin. Det verkliga vérdet pé villkorade képeskillingar beréknas
genom diskontering av framtida kassafléden med en riskjusterad diskonteringsrénta. Den villkorade tillaggskdpskillingen
for CallHero dr klassificerad som I&ngfristig skuld.

2026 2025 2025

Villkorad tillaggskopeskilling, Tkr jan-jun jan-jun jan-dec
Ingdende balans 8865 10 037 10 037
Anskaffningsvérde - - -
Utbetalning - - -
Vardeférandring redovisad i resultatet - 8865 -1301 -1172
8865

Utgdaende balans 0 9006

Finansiella anlédggningstillgdngar
Koncernens finansiella anlaggningstillgéngar bestdr av investeringen i Mayhem Studios som gjordes under det andra
kvartalet 2023. De finansiella anléggningstillgéngarna tillhér nivd 3 i varderingshierarkin.

Not 5. Incitamentsprogram

Koncernen tilldmpar IFRS 2 fér personaloptioner och prestationsbaserade aktierdtter dér kostnaden vérderas till verkligt
varde och periodiseras éver I6ptiden fér programmet och redovisas mot eget kapital. Koncernen redovisar en reserv for
upplupna sociala kostnader for programmet baserade pd det beraknade féormdnsvardet for deltagarna.

De l6nerelaterade kostnaderna okade till féljd av inférandet av ett nytt program under 2025. Lénerelaterade
incitamentskostnader varderas till verkligt varde och skrivs av 6ver programmets 16ptid. De sociala avgifterna paverkas
av aktiekursen vid varje rdkenskapsperiods slut och kan darfér bli hégre vid positiv kursutveckling, vilket kan skapa
volatilitet i resultatrakningen. Mer information om koncernens historiska optionsprogram daterfinns i drsredovisningen
2025.

Kostnader for incitamentsprogram, Mkr

2026 2026 2026 2026 2025
apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Kostnad fér intjilnade optioner enligt IFRS 2 -15,7 -29,0 -58,9 -55,6 -163,0
Sociala avgifter 38 -9,4 7.9 -318 -55
Kostnader fér incitamtentsprogram -1,9 -38,3 -51,1 -87,4 -168,5
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Not 6. Egna aktier

Truecaller har under andra kvartalet 2026 képt tillbaka 7 322 108 B-aktier fér 92 Mkr inklusive transaktionskostnader samt
makulerat 16 274 926 B-aktier. Truecallers totala innehav av egna aktier per 2026-06-30 uppgdr till 11 822 108 B-aktier och
2 089 498 C-aktier.

Not 7. Transaktioner med nédrstaende

Inga transaktioner med ndrstéende har gjorts under perioden.

Not 8. Eventualforpliktelse

Ar 2024 genomgick koncernens dotterbolag i Indien en skatterevision, och omprévningsférfaranden har sedan dess inletts
for perioden 2018 till 2022. Férfarandena befinner sig fér nérvarande i ett prelimindrt skede, och inget omprévningsbeslut
eller begdaran har utférdats per dagen fér denna rapport. Baserat pé de fakta som fér nérvarande finns tillgéngliga anser
koncernen att den har giltiga réttsliga och faktiska skal till stéd sin stdndpunkt och avser att férsvara sin sak genom
tilédmpliga unilaterala och bilaterala lagstadgade processer. Eventuella omprévningsbeslut kan komma att uppgé till
materiella belopp, men detta gdr fér ndrvarande inte att férutse. Fér ndrvarande ser koncernen ingen anledning att anta
att denna indiska undersékning kommer att resultera i ndigra vasentligt kade skattebetalningar i Indien fér intdkter som
redovisats under tidigare rékenskapsperioder, néir processen ndr sin slutgiltiga avslutning. Koncernen har darfér inte gjort
ndgon avsdttning i avseende detta.

Not 9. Nedskrivning av aktier i dotterbolag

Moderbolaget innehar aktier i True Software Scandinavia AB (TSSAB), vilka utgér moderbolagets huvudsakliga tillgéng. D&
Truecaller AB:s bérsvérde understeg moderbolagets redovisade tillgéingar genomférdes en nedskrivningsprévning per 30
juni 2026. Prévningen visade att dtervinningsvdrdet understeg det provade redovisade vardet ddr nedskrivningsbehovet
uppgick till 2 600 mkr. Detta har redovisats som nedskrivning av aktier i dotterbolag i moderbolagets resultatréikning under
perioden. Nedskrivningen dr inte skattemdssigt avdragsgill, eftersom aktierna utgdér ndringsbetingade andelar, och
pdverkar inte koncernens redovisade resultat eller finansiella stallining. Efter nedskrivningen uppgick det redovisade vérdet
pd aktierna till 7 579 mkr.

Not 10.Hé@ndelser efter rapportperiodens slut

Efter rapportperiodens slut ingick Truecaller ett avtal om att férvérva 100% av aktierna i TextPlus Inc. av USA-baserade
TextPlus Inc. TextPlus &r ett USA-baserat kommunikationsbolag som erbjuder ett flexibelt och kostnadseffektivt alternativ
till traditionella mobiloperatérer. Forvarvet stérker Truecallers ndrvaro i USA och tar bolaget nérmare mdlet att bli en
heltdckande kommunikationsplattform genom att bredda erbjudandet med kompletterande tjénster sdsom extra
telefonnummer och réstsamtal éver internet (VolP). Képeskillingen fér 100% av aktierna i TextPlus uppgdr till 15,0 miljoner
USD pd kassa- och skuldfri basis och kommer att finansieras med egna medel. Férvarvet ar foremal for sedvanliga
myndighetsgodkdnnanden och tilltrédesvillkor och berdknas slutféras under Q3 2026.

Truecaller ingick éven ett ldneavtal om 850 miljoner kronor med SEB i syfte att hantera den tidigare kommunicerade
transfer pricing-revisionen i Indien, fortsdtta bolagetsdaterkdpsprogram, aktivt kunna séka nya  forvarvsobjekt och
investeringsmojligheter, samt fortsétta bibehdlla en stark kassaposition fér ovéntade héndelser. Ladnet har en 16ptid pé 3
&r med en initial ranta pd& Stibor 3 mdanader plus 2,1% och innehdller en likviditetskovenant. Som en del av samma avtal
har Truecallers befintliga revolverande kreditfacilitet (RCF) om 500 miljioner kronor hos SEB — som huvudsakligen
etablerades for att finansiera potentiella féretagsférvary (M&A) samt andra tillvéxtinvesteringar och som hittills inte har
utnyttjats — férlangts till 2028, med mojlighet att férldnga den ytterligare tvé ér.
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Forsakran

Verkstdllande direktoren och styrelsen forsdkrar att delarsrapporten ger en réttvisande
oversikt av moderféretagets och koncernens verksamhet, stéllning och resultat samt
beskriver de vésentliga risker och osékerhetsfaktorer som moderforetaget och de foretag
som ingdr i koncernen star infor.

Stockholm, 2026-07-17

Nami Zarringhalam Alan Mamedi
Styrelseordférande Styrelseledamot
Annika Poutiainen Rishit Jhunjhunwala Aruna Sundararajan
Styrelseledamot VD Styrelseledamot
Sandeep Bhushan Shailesh Lakhani
Styrelseledamot Styrelseledamot
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Nyckeltalsdefinitioner

I enlighet med riktlinjer frdn ESMA (European Securities and Markets Authority) avseende
redovisning av alternativa nyckeltal redovisas hér definition och avstémning av alternativa
nyckeltal for Truecaller. Riktlinjerna innebdér utékade upplysningar avseende de finansiella
matt som inte definierats i IFRS. De nyckeltal som framgdr nedan &r redovisade i
deldarsrapporten. De anvénds fér intern styrning och uppféljning. Eftersom inte alla féretag
beraknar finansiella matt pd samma satt ér dessa inte alitid jamférbara med maétt som
anvdands av andra foretag. Nedanstdende matt dr sédana som Truecaller anvénder for att
tydliggéra hur verksamheten utvecklas och dédrmed férenkla fér dem som féljer bolagets
finansiella rapportering.

Nyckeltal

Definition

Syfte

Bruttoresultat

Nettoomsattning minus
férmedlingskostnader.

Bruttoresultat anvdnds for att analysera I6nsamheten
minus direkta kostnader (kostnader direkt relaterade
till férmedling av annonsutrymmen samt kostnader for
att ansluta nya premium-anvéndare).

Bruttomarginal

Bruttoresultat i procent av
nettoomsdattningen.

Bruttomarginal ar ett matt pd Idnsamheten
minus direkta kostnader.

EBITDA

Rorelseresultat fore rantor, skatter,
avskrivningar och nedskrivningar.

EBITDA ar ett mdtt som Truecaller anvdnder for att visa
hur den I6pande verksamheten utvecklas dver tid.

EBITDA-marginal

EBITDA i procent av nettoomsdttning.

EBITDA-marginal anvénds fér att visa den I6pande
verksamhetens Ibnsamhetsgrad.

Rorelseresultat (EBIT)

Rorelseresultat fére réntor och skatter.

Rérelseresultatet (EBIT) anvéands fér att analysera
I6nsamheten genererad av den operativa
verksamheten.

Roérelsemarginal

Rérelseresultat i procent av
nettoomsdattning.

Rorelsemarginal anvénds fér att visa den I6pande
verksamhetens Ibnsamhetsgrad.

Soliditet

Eget kapital dividerat med totala
tillgéngar.

Ett matt for att visa finansiell risk, uttryckt som hur stor
del av totala tillgédngar som finansierats av eget
kapital.

Antal aktiva anvéndare
per mé&nad (MAU)

Antalet anvéndare som har en profil hos
Truecaller och som dr aktiva pd
plattformen p&d mdénadsbasis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvdands fér att belysa méngden aktiva anvéndare av
Truecallers tjénster.

Antal aktiva anvéndare
per dag (DAU)

Antalet anvéindare som har en profil hos
Truecaller och som d&r aktiva pd
plattformen pd& daglig basis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvands fér att belysa mangden aktiva anvéndare av
Truecallers tjénster.

Kostnad per tusen
visningar (CPM)

CPM visar kostnaden for att visa en
annons tusen génger.

Anvands foér att visa effektiviteten i annonsplattformen.

Genomsnittlig intakt per
anvéandare (ARPU)

Den genomsnittliga intdkten fér en
dterkommande betalande anvandare
(Truecaller Premium).

Anvands for att visa hur intékterna per anvéndare
utvecklas éver tid.
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AVSTAMNING AV VALDA NYCKELTAL SOM INTE AR DEFINIERADE ENLIGT IFRS

2026 2025 2026 2025 2025
Koncernen, Mkr apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Bruttoresultat och bruttomarginal
Nettoomsattning 3932 496,4 754,8 993,3 1912,2
Minus férmedlingskostnader -121 -13,2 -217,4 -2258 -469)1
Bruttoresultat 281,2 383,3 537.4 767,6 14431
Dividerat med Nettoomsdattning 3932 496,4 754,8 993,3 1912,2
Bruttomarginal ,5% 77,2% n,2% 77,3% 75,5%
EBITDA och EBITDA-marginal
Rorelseresultat (EBIT) 735 157,0 19,3 290,6 523,0
Exklusive av- och nedskrivningar 14,4 15,8 33,0 31,2 64,4
EBITDA 87,9 172,8 152,3 321,8 587,3
Dividerat med Nettoomsdéttning 3932 496,4 754,8 993,3 19122
EBITDA-marginal 22,4% 34,8% 20,2% 32,4% 30,7%
Rérelseresultat (EBIT) och rérelsemarginal
Rérelseresultat (EBIT) 85,2 157,0 1331 290,6 523,0
Dividerat med Nettoomsattning 393,2 496,4 754,8 993,3 1912,2
Rérelsemarginal 18,7% 31,6% 15,8% 29,3% 27,3%
Soliditet
Summa Eget kapital 1085,7 1172] 1085,7 11721 12510
Dividerat med Summia tillgéngar 14811 1714,9 14811 1714,9 1649,5
Soliditet 73,3% 69,3% 73,3% 69,3% 75,8%
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