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Bokslutskommuniké 2025

Januari-december 2025 (Q4)

Jamforelsesiffror avser januari-december 2024

Oktober-december 2025 (Q4)

Jamférelsesiffror avser oktober-december 2024

Nettoomsdttningen minskade med 14 procent och uppgick
till 450,9 (522,8) Mkr. Nettoomséttningen i fasta valutor
minskade med cirka 1 procent.

EBITDA exklusive kostnader for incitamentsprogram
minskade med 31 procent och uppgick till 159,5 (231,4) Mkr

vilket motsvarar en EBITDA-marginal om 35,4 (44,3) procent.

| fast valuta var minskningen cirka 20 procent.

EBITDA inklusive kostnader fér incitamentsprogram
minskade med 49 procent till 103,0 (201,1) Mkr, motsvarande
en EBITDA-marginal om 22,8 (38,5) procent. | fast valuta var
minskningen cirka 36 procent.

Resultatet efter skatt uppgick till 60,4 (150,4) Mkr.

Resultat per aktie uppgick till 0,18 (0,44) kr fére utspddning
och 0,18 (0,44) kr efter utspédning.

Antalet aktiva anvéndare (exklusive i0S) i genomsnitt per
md&nad (MAU) ékade med 54,5 miljoner till 454,2 (399,7)
miljoner.

Nettoomsdttningen 6kade med 3 procent och
uppgick till 1 912,2 (1 863,2) Mkr. | fasta valutor
6kade omsdttningen med cirka 12 procent.
EBITDA exklusive kostnader fér incitaments-
program var stabil och uppgick till 755,9 (758,0)
Mkr vilket motsvarar en EBITDA-marginal om 39,5
(40,7) procent. | fasta valutor dkade EBITDA med 12
procent.

EBITDA inklusive kostnader fér incitaments-
program minskade med 14 procent till 587,3
(684,2) Mkr, motsvarande en EBITDA-marginal om
30,7 (36,7) procent. | fast valuta minskade EBITDA
med cirka 1 procent.

Resultat efter skatt uppgick till 388,6 (524,3) Mkr.
Resultat per aktie uppgick till 1,13 (1,51) kr fére
utspédning och 1,13 (1,51) kr efter utspadning.
Antalet aktiva anvéndare (exklusive iOS) i

genomsnitt per mdnad (MAU) ékade med 54,8
miljoner till 433,7 (378,9) miljoner.
Omsdttningen minskade med 3 procent i Indien,

Omsdttningen minskade med 23 procent i Indien, 6kade
med 6 procent i Mellandstern och Afrika och med 14 procent
i resten av vdrlden.

Truecallers styrelse har i enlighet med utdelningspolicyn o6kade med 17 procent i Mellandstern och Afrika
beslutat att féresld bolagsstéimman en utdelning om 0,28

kr per aktie for rdkenskapsdret 2025.

samt 6kade med 18 procent i resten av vdriden.

FINANSIELLA NYCKELTAL

2025 2024 2025 2024
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Nettoomsattning 450,9 522,8 19122 18632
Bruttoresultat 321,2 403,0 1443, 1421,5
Bruttomarginal (%) 71,2% 771% 75,5% 76,3%
EBITDA exklusive kostnader for incitamentsprogram 159,56 2314 755,9 758,0
EBITDA-marginal (%), exklusive kostnader  fér
incitamentsprogram 35,4% 44,3% 39,5% 40,7%
EBITDA 103,0 2011 587,3 684,2
EBITDA-marginal (%) 22,8% 385% 30,7% 36,7%
Rorelseresultat (EBIT) 86,5 187,9 523,0 632,
Rérelsemarginal (%) 19,2% 35,9% 27,3% 33,9%
Resultat efter finansiella poster 93,8 202,6 549,1 698,9
Resultat per aktie fére utspéadning (kr) 0,18 0,44 113 1,51
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 018 0,44 113 1,51
Eget kapital 12510 1506,4 12510 1506,4
Balansomslutning 1649,5 1955,5 1649,5 19555
Soliditet (%) 75,8% 77,0% 75,8% 77,0%
Antal anstdllda vid periodens slut 471 418 47 1 418
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Poster av engdngskaraktdr i bokslutskommunikén

Det fjéirde kvartalet inkluderade en justering avseende provisioner till vissa mindre annonsoérer. Intékter fréin dessa
annonsérer har tidigare bokférts netto efter provision, men det har nu blivit méjligt att kvantifiera dessa provisioner
pd ett korrekt satt, vilket gér att intékterna kan redovisas brutto, med provisionerna bokférda som
formedlingskostnader. Detta dr i enlighet med Truecallers redovisningsprinciper, som beskrivs i drsredovisningen.
Justeringen som avser heldret 2025 ékar badde annonsintékterna och kostnaden fér sélda varor med cirka 28 MSEK.
Det pdverkar inte bruttovinsten, EBITDA eller kassaflédet. Den underliggande kvartalseffekten fér 2026 ér cirka en
fijardedel av ovanstdende belopp.

Inom Truecaller for Business bokférdes intdkter av engdngskaraktdr om cirka 7 MSEK under fjarde kvartalet. Detta
berodde pd dterféring av en reserverad intdkt frén en partner fréin 2024 och speglar inte intéktsutvecklingen under
2025 eller framat.

Som tidigare kommunicerats innehdller fjarde kvartalet ytterligare en kostnad om cirka 30 MSEK foér
incitamentsprogram. Detta beror pd att prestationsmdlen fér incitamentsprogrammet LTIP 2022 uppndddes for
2025, vilket 6kar den totala kostnaden fér programmet jdmfért med tidigare prognoser. De tidigare reserveringarna
baserades pd antagandet att prestationsmdlen inte skulle uppnds fullt ut. Den totala kostnadsékningen fréin
programmets start mdste bokforas i fijdrde kvartalet, vilket péverkar EBITDA negativt, men utan effekt pé
kassaflédet.

Finansiell 6versikt poster av engangskaraktér

Mkr Prelimindr Brutto/Netto- Intakt av Justering Total effekt Justerade

rapportering redovisning engdngs- incitaments- siffror kv4

annonspadrtners karaktar kostnader 2025
Truecaller for LTIP 2022
Business

Annonsintdkter 255,2 -28 0 0 -28 227,2
Intékter Truecaller for 87,7 0 -7 0 -7 80,7
Business
Nettoomséittning 450,9 -28 -7 0 =35 415,9
Férmedlingskostnader -129,7 +28 0 0 +28 -101,7
Bruttovinst 3212 0 -7 0 -7 314,2
Incitamentskostnader -56,5 0 0 +30 +30 -26,5
EBITDA 103 0 -7 +30 +23 126
Kassaflédespdverkan 0 0 0 0
Bruttomarginal 7,2% 75,6%
EBITDA-marginal 22,8% 30,3%
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Vasentliga héindelser under kvartalet

Truecallers Gterkommande intékter (prenumerationsintékter och féretagsintéikter) 6kade med 46% i
konstanta valutor och pd drsbasis uppgédr nu intéikten till cirka 750 miljoner kronor (exklusive intéikter
av engdangskaraktér). Aterkommande intékter utgér nu cirka 45% av de totala intékterna (29% i figrde
kvartalet 2024.)

Fortsatt stark anvdndartillvéxt. Under kvartalet ékade det genomsnittliga antalet mdénatligt aktiva
anvéndare exklusive i0S (MAU) till 454,2 miljoner, vilket &r en 8kning med 14 procent jamfért med fiérde
kvartalet 2024. Det genomshnittliga antalet dagligt aktiva anvéndare (DAU), exklusive iOS, ékade till 393,3
miljoner, en ékning med 15 procent jamfért med samma period 2024. Jdmfért med tredje kvartalet 2025
o6kade antalet MAU med cirka 12,5 miljoner och DAU med cirka 14 miljoner.

Annonsintdkterna minskade till 255,2 Mkr, en minskning med cirka 22 procent i fasta valutor och med

cirka 31 procent i SEK jémfort med motsvarande kvartal féregaende ar. Programmatiska
annonsintdkter frén Truecallers stérsta annonspartner minskade kraftigt i mitten av augusti efter en
oannonserad algoritmférandring. De programmatiska annonsintékterna frédn mindre partners ékade i
lokal valuta och var stabila i SEK. Direktférsaljning frén kunder utanfér Real Money Gaming-segmentet i
Indien 6kade.

Truecallers prenumerationsintcikter 6kade till 106 Mkr, en 6kning med 53 procent i fast valuta och med
37 procent i SEK. Tillvéixten av antalet prenumeranter pd Android under fiarde kvartalet var rekordhég.
Antalet betalande prenumeranter 6kade med 39% jamfért med féregdende ér och med 11% jémfért med
foregdende kvartal. Tillvéixten av prenumeranter var stark b&de pd iOS och Android och under kvartalet
var tillvéixten rekordnég pé& Android med en 6kning av mer én 200 000 betalande prenumeranter.
Intakterna drevs av savdl en hégre konverteringsgrad, 0,75% (0,62 % under motsvarande kvartal 2024), till
betalande anvéndare — som en dkning av genomsnittlig intékt per betalande anvéndare (ARPU) till 9,91
SEK per mé&nad (9,71 SEK). P& iOS ér konverteringsgraden nu 3,88 % (2,66%) och pd& Android ér den 0.52%
(0.46%). i0S stod for 48% (43%) av premiumintdkterna, men intdkterna ékar betydligt frdn bé&da
plattformarna. Prenumerationsintékterna 6ékade i samtliga regioner.

Intéikterna fréin Truecaller for Business (TfB) ékade till 87,7 Mkr, en 6kning med cirka 48 procent i fasta
valutor och med 22 procent i SEK. Samtliga delar av féretagsafféren, Verified Business, Business
Messaging som riskprodukter, visade god tillvéixt. Inom Verified Business var ARR i konstant valuta 32%
hégre jamfért med motsvarande kvartal féoregdende ér. Den starkaste relativa intdktstillvéixten sker
utanfér Indien men intékterna fortsdtter att utvecklas starkt dven i Indien. Tillvéixten inom Truecallers
riskprodukt, Number Intelligence, fortsatte att 6ka med flera avtal tecknade med framstéende kunder
inom bank och finans samt kreditupplysningsféretag. Business Messaging fortsatte att visa intéktstillvéaxt
jamfoért med samma period forra dret. Under kvartalet redovisades en intéikt av engéngskaraktdr om
cirka 7 miljoner.

Truecaller lanserade sin nya funktion Family Protection, utformad fér att skydda hela hushdll fran
oénskade samtal och bedréigeriférsék. Funktionen gér det majligt fér en familjeadministratér att skydda
s@rbara familjemedlemmar, till exempel dldre, genom att skapa en familjegrupp med delade
blockeringsinstdliningar och skydd i realtid. Family Protection ékar inte bara anvdndarsdkerheten utan
starker ocksd engagemanget och éppnar méjligheter till intékter via premiumtjénster med mervéarde —
vilket stéder Truecallers strategi fér &terkommande intékter.

Vdsentliga héindelser efter periodens slut

Truecallers styrelse har beslutat att féresld bolagsstdimman en utdelning motsvarande 0,28 kr per
aktie fér rakenskapsdret 2025.

Med hdéinsyn till de utmaningar Truecaller fér ndrvarande har inom annonsintékterna har bolaget
beslutat om ett antal olika kostnadseffektiviseringsatgdarder. Dessa initiativ pdverkade kostnadsbasen
ndgot under det fiéirde kvartalet, men kommer successivt att f& storre effekt under 2026.
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~ FJARDE KVARTALET 2025

Pd vdg in i ndsta tillvéxtfas

2025 var ett ar som préglades av fortsatt stark anvéandartillvéixt och exceptionell tillvéixt i Gterkommande intdkter,
men ocksd av en svag utveckling inom annonsintakter under érets andra hdailft. Vi fortsatter att addera omkring 1
miljon anvéandare per vecka pd Android och iOS tillsaummans, och nédrmar oss snabbt en halv miljard anvéandare av
Truecaller. Den starka utvecklingen i dterkommande intékter bekréftar att vi nu befinner oss vél inne i en ny fas av
intaktstillvaxt — en fas som i allt hégre grad drivs av Gterkommande intakter, med ett successivt mindre relativt

bidrag frdn annonser.

Truecallers férsta stora monetiseringsfas byggde p& programmatisk annonsering. Den spelade en avgérande roll fér
att skala verksamheten, skapa stark Ionsamhet och finansiera vér resa mot att bli en global plattform med nara en
halv miljard anvéndare. Den fasen gjorde det méjligt for oss att bygga en odvertrdffad intelligens kring identitet och

kommunikation, som nu utgér grunden for var ndasta tillvéxtfas.

Nettoomsdttningen i Q4 minskade med 1% i konstanta valutor jamfort med fjcéirde kvartalet 2024. Annonsintékterna
sjonk medan de dterkommande intdkterna fortsatte sin starka tillvéxt. Exklusive engéngsposter uppgick EBITDA-
marginalen i kvartalet till 30%, och vi har fortsatt ett stabilt kassafléde. Truecallers balansrakning dr fortsatt stark

med 1,0 miljarder SEK i kassa och kortfristiga placeringar och ingen finansiell skuldsdttning.

Vigdr nuini2026 med ett starkt och tydligt fokus pa att kapitalisera pa vdr stabila grund for att bli ett bolag som

skapar véirde for varje smartphone-anvéndare globalit.

For det forsta ar kommunikation tyvérr mer osdker dn ndgonsin, inte minst pé grund av utvecklingen inom Al. Detta
skapar ett stort behov bortom de kérntjénster vi erbjuder idag och méanga problem fér oss att 16sa fér véra lojala
anvéndare. Under de senaste éren har vi kontinuerligt expanderat var produkt till att bli en heltéckande, betrodd
kommunikationsplattform. Bara under Q4 lanserade vi Truecaller Family Protection, Al-férstdarkt rostbrevidda och en
digital assistent som avsléjar bedrégerier i realtid - allt med syftet att bygga vidare pd véra tidigare framgéngar. Vi
anser att vi bara har skrapat pd ytan med var produkt och har en mycket spannande utvecklingsagenda framfor oss

for att expandera till narliggande omréaden.
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Fér det andra upplever mdnga Iénder utanfér Indien ocksé
minskat fértroende fér kommunikation och d&r starkt
beroende av sina smartphones i vardagen. P& marknader
som Brasilien, Mexiko, Colombia och Férenade
Arabemiraten ser vi redan en &rlig anvéndartillvéxt pé éver
20%. Vi &r dvertygade om att vi kan bli de facto-standarden
for stker och betrodd kommunikation i flera regioner
varlden &ver. Detta kréver skarpt fokus och investeringar,
inte  bara inom marknadsféring utan  dven i
produktvarianter som d&r bdttre anpassade fér nya
regioner. Att vdxa starkare i flera regioner genom
produktutveckling dr ett viktigt fokusomréde for oss 2026.

For det tredje behover var affdrsmodell forlita sig dnnu mer
mot robusta intdktsstrommar med begrénsad volatilitet,
sdsom  Truecaller for Business och Premium-
prenumerationer. Dessa int&kter ger hégre férutséigbarhet,
starkare enhetsekonomi och betydligt battre l&ngsiktigt
vardeskapande.  Under  fjarde  kvartalet  nédde
dterkommande intdkter exklusive engdngsposter en
drsuppraknad intdktsnivéd pd cirka 750 miljoner SEK och
véxte med 46% jamfort med foregdende dr i konstanta
valutor. Detta kvartal utgjorde dterkommande intékter cirka
45% av den totala omsdttningen och vi férvéntar oss
fortsatt tillvaxt for detta segment.

Premiumintékterna ékade till 106,0 miljoner SEK (77,7), en
tillvaxt pd 53% i konstanta valutor. Fér premium-
prenumerationer tror vi att betalningsviljon bland
konsumenter globalt fortsatter att 6ka och att potentialen
darfér ar betydligt stérre én idag. Flera regioner uppvisar
redan en tillvéixt p& éver 50% och vi tror att vi kan véxa énnu
snabbare pd lang sikt. Vi har ett starkt erbjudande och
kommer fortsatta bygga fler tjanster fér  var
premiumkundbas.

Truecaller for Business (TfB) é@r en annan viktig strategisk
pelare fér oss. Vart erbjudande till féretag véxer nu globalt
och gor det mojligt for féretag att utveckla sin verksamhet
med hjdlp av Truecallers plattform. Intékterna frén
Truecaller for Business o6kade till 87,7 Mkr (71,9), vilket
motsvarar en tillvéxt pd 39 % i fasta valutor exklusive
engdngsintdkter. Tillvaxten 2025 kom frdn alla tre
produktomrdden: verifierade féretagssamtal, féretags-
meddelanden och riskprodukter. Vi férvéntar oss dock att
tillvéxten fér TfB kommer att bli avsevdért lédgre under 2026
dn 2025 pé& grund av o6kad konkurrens fér verifierade
féretagssamtal och en mer utvecklad partnermodell fér
féretagsmeddelanden. Med lanseringen av  CNAP-
I6sningen i Indien ser vi ©kad konkurrens frdn mer
begrdénsade telekomldsningar som Business CNAP i Indien.
Aven om den I6sningen ar mer begransad, férvéntar vi oss
att féretag kommer att testa dessa I6sningar fér att
jémféra, men jag ar sdker pd att vér omfattande svit av
funktioner i slutdndan kommer att férbli den féredragna
I6sningen. Parallellt fortsétter vi att bygga vér TfB-plattform
som kommer att sdkerstalla vér ldngsiktiga framgdéng och
fortsatta att skala upp verksamheten globalt. Foér
féretagsmeddelanden dr vi i processen att l&dgga till och
skala upp ett antal nya partners i Indien och globalt. Vart
tidigare exklusiva partnerskap med Tanla har varit en bra
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startpunkt for oss, men vér 16sning nu ér redo fér en bredare
marknadsexpansion med fler partners. Detta kommer dock
att ha en viss negativ kortsiktig intdktspdverkan pd grund
av att vi avslutar det nuvarande exklusiva partnerskapet
och det faktum att det tar lite tid innan vi har skalat upp
volymerna med de nya partnerna.

Véra annonsvolymer é&r fortsatt ddmpade jamfért med
historiska nivéer och vi férvantar oss ingen vdasentlig
férbattring under de kommande kvartalen.
Annonsintdkterna i det fjérde kvartalet sjonk till 255,2
miljoner SEK (372,0), en nedgdng pd& cirka 30% i konstanta
valutor exklusive engdngsposter. Problemet med vér
stérsta programmatiska partner som uppstod i mitten av
augusti har inte kunnat I6sas pd ett satt som gor att vi kan
dterta de intakter som dé& gick férlorade, éven om vi
fortsatter att arbeta med frdgan. Samtidigt andrar vi
medvetet var annonsstrategi bort frén ett ensidigt
beroende av programmatisk annonsering och mot en mer
premium- och vdardedriven modell. Vi har genomfért

grundldggande  férandringar i vAr  strategi  for
direktférsdljning av annonser, inklusive omstrukturering av
ledning och team, lansering av nya attraktiva

annonsformat, skalning av distributionen via direktavtal
och dterforsdljare samt forbdttring av véra mat- och
analysméjligheter. Dessutom bygger vi om delar av var
annonsplattform  fér att  skapa en mer effektiv
auktionsprocess och minska beroendet av enskilda
partners. Truecallers egen Al-plattform, AdVantage, ér en
nyckelkomponent som gynnar béde direktférséljning och
programmatisk efterfrdgan. Med AdVantage kan vi
leverera hoég prestanda fér annonsérer genom att
dynamiskt skapa anvdndarsegment baserat pd vara
forstapartsdata. Under 2026 kommer vi att fortsétta pdé
denna vég och vidareutveckla Truecaller Ads till en
dynamisk och attraktiv annonsplattform.

,, Under kvartalet nadde aterkommande
intakter exklusive engangsposter en
arsuppraknad intaktsniva pa cirka 750 miljoner
SEK och vaxte med 46% jamfért med féregaende

ar i konstanta valutor ,,

Vi genomgdr en transformation for att bygga vidare pd de
framgdngar vi haft sedan bolagets start. Den omstdlining
som kommer att prdgla 2026 kommer pé sikt att skapa
verkligt varde for aktiedigarna, men det innebér ocksd att vi
under 2026 kommer att fokusera mer pd investeringar for
I&ngsiktiga vinster &n pd& kortsiktig intéktstillvéxt och
Ibnsamhet. Vi har en stark operativ hdvstdng i
verksamheten som genererar de vinster som krévs for att
gora nédvandiga l&ngsiktiga investeringar.

Jag dr lika entusiastisk och energifylld idag som pd& min
forsta dag pd Truecaller 2015 ndr det gdller att ta detta
fantastiska bolag till nya hoéjder. 2026 kommer att bli ett
transformativt ar for oss, dar vi bygger vidare pé vér grund
for att skapa dannu stérre varde for vara anvdndare, véra
kunder och vdra aktiedigare.

Rishit Jhunjhunwala, VD Truecaller
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Truecalleri sammandrag
Kvartalsoversikt finansiella data

FINANSIELLA NYCKELTAL

2025 2024 2025 2024
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Nettoomsattning 450,9 522,8 1912,2 1863,2
Bruttoresultat 321,2 403,0 14431 14215
Bruttomarginal (%) 712% 771% 75,5% 76,3%
EBITDA exklusive kostnader fér incitamentsprogram 159,5 2314 755,9 758,0
EBITDA-marginal (%),  exklusive  kostnader  fér
L 35,4% 44,3% 39,5% 40,7%
incitamentsprogram
EBITDA 103,0 2011 587,3 684,2
EBITDA-marginal (%) 22,8% 385% 30,7% 36,7%
Rorelseresultat (EBIT) 86,5 187,9 523,0 6321
Rorelsemarginal (%) 19,2% 35,9% 27,3% 33,9%
Resultat efter finansiella poster 93,8 2026 5491 698,9
Resultat per aktie fére utspéadning (kr) 0,8 0,44 113 1,51
Resultat per aktie efter utspddning (kr) 0,8 0,44 113 1,51
Eget kapital 1251,0 1506,4 12510 1506,4
Balansomslutning 1649,5 1955,5 1649,5 1955,5
Soliditet (%) 75,8% 77,0% 75,8% 77,0%
Antal anstdllda vid periodens slut 471 418 471 418
OPERATIVA NYCKELTAL
Mellandstern &
Oktober- december 2025 Totalt Indien Afrika Ovriga vérlden
Antal aktiva anvéndare per mdnad (MAU) exklusive iOS,
. ] p ( ) 454,2 3279 938 32,6
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU), exklusive iOS,
ndare per dag (DAU) 3933 290,8 75,8 26,7
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintdkter per DAU, exklusive iOS 0,65 0,58 0,72 119
Genomsnittlig mdnatlig intékt per anvéndare (ARPU) for
. 9 g P . ( ) 9,91 6,90 8,27 15,99
premium-prenumerationer (SEK per mé&nad)
Mellandstern &
Oktober- december 2024 Totalt Indien Afrika Ovriga vérlden
Antal aktiva anvéndare per ménad (MAU) exklusive iOS,
naare p (MAv) 3997 289,4 79,8 30,5
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU), exklusive iOS,
ndare per dag (DAU) 3414 254, 64,5 22,9
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintdkter per DAU, exklusive iOS 1,09 1,08 0,93 1,61
Genomsnittlig mdnatlig intakt per anvandare (ARPU) for
9 9 P (ARPU) 9,03 6,90 8,23 16,39

premium-prenumerationer (SEK per ménad)
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Mellandstern &

Januari- december 2025 Totalt Indien Afrika Ovriga vdrlden
Antal aktiva anvdndare per mdanad (MAU) exklusive iOS,
. . p ( ) 433,6 3131 88,2 32,3
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéandare per dag (DAU) exklusive iOS,
. . p 9 ( ) 3737 277,0 7,2 25,5
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsint&kter per DAU exklusive iOS 3,24 3,19 2,91 4,66
Genomsnittlig mdanatlig intakt per anvandare (ARPU) for
, 9 "9 P (ARPU) 9,96 7,06 8,09 15,99
premiumprenumerationer (SEK)
Januari-december 2024 Totalt Indien MEA Ovriga vérlden
Antal aktiva anvéndare per mdnad (MAU) exklusive iOS,
. - P ( ) 3789 275.6 74,5 28.7
genomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU) exklusive iOS,
. - P 9 ( ) 3218 240,8 59,8 21.2
genomsnitt (miljoner)
Annonsint&kter per DAU exklusive iOS 4,8 4,24 3,25 6,04
Genomsnittlig mdnatlig intdkt per anvdndare (ARPU) for
_ 9 i~ P (ARPU) 9,21 6,04 8,51 15,51
premiumprenumerationer (SEK)
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* | ficirde kvartalet gjordes en justering avseende provisioner till vissa mindre annonsorer. Intéikter frén dessa annonsérer har tidigare
bokforts netto efter provision, men det har nu blivit méjligt att kvantifiera dessa provisioner pd ett korrekt sétt, vilket gér att intékterna kan
redovisas brutto, med provisionerna bokférda som férmediingskostnader. Detta ér i enlighet med Truecallers redovisningsprinciper, som
anges i &rsredovisningen. Justeringen for heldret 2025 dkar béde annonsintdkterna och kostnaden for sélda varor med cirka 28 MSEK. Det

péverkar inte bruttovinsten eller EBITDA. Exklusive denna justering hade bruttomarginalen uppgéit till 75,6%.
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* Fjéirde kvartalets inneholl en extra kostnad om cirka 30 MSEK fér incitamentsprogram. Detta beror pé att
prestationsmadlen fér incitamentsprogrammet LTIP 2022 uppndddes for 2025, vilket 6kar den totala kostnaden for
programmet jémfért med tidigare prognoser. Detta pdverkar EBITDA negativt, men utan effekt pé kassaflddet.
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Finansiell utveckling

Fjérde kvartalet 2025 (oktober-december)

Intéikter

De totala intékterna under fjdrde kvartalet minskade med
13 procent jamfért med motsvarande kvartal foregdende ér
och uppgick till 462,4 (528,5) miljoner kronor. Valutaeffekter
hade en betydande negativ pdverkan pd intdkterna under
kvartalet. Minskningen i fasta valutor uppskattas ha varit 1
procent. Ovriga intékter uppgick till 11,5 (5,7) miljoner kronor.
I Ovriga intdkter ingdr kapitalisering av internt utvecklade
immateriella tillgadngar.

Nettoomséttningen uppgick till 450,9 (522,8) miljoner
kronor under fjérde kvartalet, en minskning med 14 procent
jgmfért med motsvarande kvartal féregdende  ar.
Nettoomsdttning i fasta valutor uppskattas ha minskat
med 1 procent, se Valutaexponering nedan.

Nettoomsdttningens fordelning per region
Nettoomsdéttningen 6kade med 6 procent i Mellanéstern &
Afrika (MEA) till 80,6 (76,0) Mkr och med 14 procent i évriga
varlden (RoW) till 85,4 (74,8) Mkr samt minskade med 23
procent i Indien till 284,9 (371,8) Mkr. Férsaljningstillvéxten i
samtliga rapporterade regioner pdverkades negativt av
den starkta svenska kronan (SEK).

m Indien 63,2%

Afrika och
Mellandstern 17,9%

Ovriga varlden 18,9%

Nettoomsdttningens fordelning per tjcéinst
Annonsintdkterna minskade med 31 procent till 2552
(372,0) miljoner kronor. | fasta valutor uppskattas
annonsintdkterna ha minskat med 22 procent.

Annonsintakt per dagligt aktiv anvéndare (DAU), exklusive
i0S, minskade till 0,65 (1,09) SEK och minskade med 32
procent i fasta valutor.

Annonsintdkterna minskade i samtliga regioner med den
stérsta minskningen i Indien och den bdsta utvecklingen i
Mellanéstern- och Afrika.

Genomsnittspriserna  fér  Truecallers annonsprodukter
(cPM) var stabila jamfért med samma period féreg&ende
dr. Antalet annonsvisningar som genererat intakter till
Truecaller minskade ddremot kraftigt jamfért med
foregdende dr. Detta ar en effekt av att annonsvisningar
och intdkterna frdn Truecallers stérsta annonspartner
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minskat vasentligt frén mitten av tredje kvartalet efter en
oannonserad algoritmférandring. Till detta kommer det for
férbud mot Real Money Gaming (RMG) som inférdes i
Indien under tredje kvartalet, och som minskat den totala
efterfrdgan pd digital annonsering, vilket pdverkar ménga
annonsplattformar negativt. Truecaller fortsétter att arbeta
med den lAangsiktiga strategin  att  diversifiera
annonsintékterna bdde med avseende pd kanaler och
geografi, samt 6ka férddlingsvérdet i bolagets annonser.

Intdkterna frdn premiumabonnemang o6kade med 36
procent till 106,0 (77,7) miljoner kronor. Intaktstillvéixten i
fasta valutor uppgick till 53 procent. Den starkaste relativa
intaktstillvaixten noterades pd& i0S. Premiumintdkterna
véxer stadigt som ett resultat av ett férbattrat erbjudande,
med fler lanserade funktioner i kombination med mer riktad
marknadsféring av premiumtjénsten. Det genomsnittliga
antalet betalande anvdndare ékade med 39 procent
jémfért med samma kvartal féregdende ér och uppgick till
365 milioner (264 miljoner). Konverteringsgraden till
betalande anvéndare fortsatte att éka och uppgick i
genomsnitt till 0,75% (0,62%) under kvartalet. Den
genomsnittliga intéikten per anvéndare 6ékade ocksd och
uppgick till 9,91 SEK (9,71). Tillvéxten i genomsnittlig intékt
per anvéndare var hogre i lokala valutor. Intékter fradn i0OS
stér for cirka 48% (43%) av de totala premiumintékterna,
och det genomsnittliga antalet prenumeranter pd iOS
6kade med 64 procent j@mfért med samma period férra
dret och med 13 procent jamfért med féregdende kvartal.
Konverteringsgraden pd i0S uppgick till 3,88% (2,66%).
Intdkterna véxte stadigt i samtliga regioner.

Intdkterna frén Truecaller for Business ©6kade med 22
procent till 87,7 (71,9) miljoner kronor. | fasta valutor beddms
tillvéxten till 48 procent. Under kvartalet redovisades en
intdkt av engdngskaraktdr om cirka 7 miljoner kronor.
Intdkterna  utvecklades  positivt  inom  samtliga
intaktsomrdaden: Verified Business, Business Messaging och
riskprodukter. For Verified Business ©kade den drliga
aterkommande intakten (ARR) med 9 procent till 236
miljoner SEK (216 miljoner). Tillvéixten i ARR i fasta valutor
uppgick till cirka 32 procent jamfért med samma period
foregdiende ér. Ett véxande antal kunder véljer léngre avtal
och paket som inkluderar fler av de produkter Truecaller har
utvecklat fér féretag, vilket okar intékten per kund.
Truecallers féretagstjéinster &r mycket uppskattade av
kunderna, vilket historiskt resulterat i ett I&gt antal
uppsdgningar. Intaktsbortfallet frédn sddana uppsdgningar
i forhallande till de totala intdkterna uppgick i genomsnitt
till cirka 2,2 procent (2,7%) under kvartalet. Okande
konkurrens avseende Truecallers ursprungliga tjnst inom
detta omrdéde, verifierade samtal fréin féretag, ékar, bland
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annat i form av s k Business CNAP i Indien. Truecaller méter
denna utveckling genom att utveckla nya tjéinster som
kompletterar grundtjénsten och skapar unikt vérde fér véra
foretagskunder. P& kort sikt kan dock den 6kande
konkurrensen komma att leda till en Iagre tillvéxttakt inom
detta omrdde.

Genom ett partnerskap med CPaaS-féretaget Tanla
skickar Truecaller dven B2C-meddelanden till sina
anvdndare. Volymen aff@rsmeddelanden  minskade
jamfért med féregdende ar, och 3,9 miljarder (4,9)
meddelanden skickades under kvartalet. Minskningen
beror pd att Truecaller valt att inte leverera stora méngder
marknadsférings-meddelanden. Under 2025 var avtalet
med Tanla exklusivt, men med bérjan 2026 kommer
Truecaller att pdborja liknande samarbeten med andra
CPaaS-féretag. Intékterna frdn Truecallers riskprodukter
6kade under kvartalet, med fler avtal tecknade med kunder
inom exempelvis finanssektorn

Ovriga intékter inom nettoomsattningen uppgick till 2,0 (1,2)
Mkr.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet minskade med 20 procent till 321,2 miljoner
kronor (403,0) jamfért med samma period féregdende ér.
Minskningen i fasta valutor uppskattas ha varit 9 procent.
Bruttomarginalen uppgick till 71,2 procent (77,1). Den légre
bruttomarginalen i kvartalet beror frdmst p& en justering
avseende provisioner till vissa mindre annonspartners.
Intékter frén dessa annonspartners har tidigare bokférts
netto efter provision, men det har nu blivit méjligt att
kvantifiera dessa provisioner pd ett korrekt satt, vilket gor
att intékterna kan redovisas brutto, med provisionerna
bokférda som férmedlingskostnader. Detta dr i enlighet
med Truecallers redovisningsprinciper, som beskrivs i
drsredovisningen. Justeringen som avser heldret 2025 ékar
bade annonsintékterna och kostnaden fér sélda varor med
cirka 28 MSEK. Det pdverkar inte bruttovinsten eller EBITDA.
Exklusive denna justering hade bruttomarginalen uppgdtt
under fjdrde kvartalet uppgdtt till 75,6%. Den underliggande
kvartalseffekten fér 2026 &r cirka en fjardedel av
ovanstéende belopp. Bruttomarginalen pdverkas i
huvudsak av avgifter till partners sédsom Google och Apple,
samt av kostnader for verifiering av nya anvéndare och for
servrar som anvands fér bolagets tjénster.

B&de annonsintékterna och premiumintékterna har en
kostnad for sdlda varor som i princip dr konstant som andel
av nettointékterna. Truecaller for Business har &ven interna
forsdljningskostnader som bokférs som kostnad sdlda
varor. Dessa kostnader har en mindre direkt koppling till
nettointdkterna, vilket gér att bruttomarginalen inom detta
omrdde kan fluktuera ndgot mer mellan kvartalen.

Rérelseresultat

EBITDA exklusive kostnader foér incitamentsprogram
minskade med 31 procent och uppgick till 159,5 miljoner
kronor (231,4) med en EBITDA-marginal exklusive
incitamentskostnader pd 35,4 procent (44,3). | fasta valutor
minskade EBITDA med cirka 20 procent.

1

EBITDA inklusive kostnader fér incitamentsprogram
minskade med 49 procent till 103,0 miljoner kronor (201,1),
med en EBITDA-marginal p& 22,8 procent (385). | fasta
valutor minskade EBITDA med cirka 36 procent jdmfért med
samma period foregdende dr. Fjarde kvartalet 2025
innehdll en extra kostnad om cirka 30 MSEK fér
incitamentsprogram. Detta beror pd att prestationsmalen
for incitamentsprogrammet LTIP 2022 uppndéddes for 2025,
vilket 6kar den totala kostnaden fér programmet jdmfort
med tidigare prognoser. Detta pdverkade EBITDA negativt,
men hade ingen effekt pd kassaflédet.

Rérelseresultatet (EBIT) minskade med 54 procent till 86,5
miljoner kronor (187,9), motsvarande en rérelsemarginal pa
19,2 procent (35,9).

Personalkostnaderna exklusive incitamentsprogram ékade
med 4 procent och uppgick 93,9 miljoner kronor (89,9).
Lonekostnaderna 6kade framst som en foljd av den drliga
I6nejusteringen. Personalkostnaderna inklusive
incitamentskostnader 6kade med 25 procent till 150,5
miljoner kronor (120,2).

Koncernens I&ngsiktiga incitamentsprogram resulterade i
en I6nerelaterad kostnad om 68,7 miljoner kronor (18,5)
med motsvarande &kning i eget kapital, samt sociala
avgifter om -12,1 miljoner kronor (11,8) som redovisats som
en avsdttning i balansrdkningen. Fjérde kvartalet innehéll
en extra kostnad om cirka 30 MSEK fér incitamentsprogram.
Detta beror pd att prestationsmalen for
incitamentsprogrammet LTIP 2022 uppndddes for 2025,
vilket 6kar den totala kostnaden fér programmet jdmfért
med tidigare prognoser.

Kostnaderna foér incitamentsprogrammen bestar av
avsattningar fér uppskattade sociala avgifter ndr
personaloptioner eller RSU:er utnyttjos av svenska

anstdllda, samt en redovisningsmdssig kostnad fér den
potentiella utspddning som uppstér genom aktieoptioner
och RSUer. Endast de sociala avgifterna pdverkar
kassaflédet — och endast om och nér optioner eller RSU:er
I6ses in. De I6nerelaterade kostnaderna ékade till foéljd av
lanseringen av det &rliga incitamentsprogrammet for 2025.
Incitamentskostnaderna relaterade till 16n vérderas till
verkligt vérde och periodiseras éver programmets I6ptid.
De sociala avgifterna pdverkas av aktiekursen vid varje
bokslutsdatum och kan dérmed uppgé till hégre belopp vid
en positiv aktiekursutveckling, vilket kan skapa volatilitet i
resultatrdkningen. Se ytterligare information i not 5.

Ovriga externa kostnader minskade med 9 procent till 79,3
miljoner kronor (87,5) jamfért med samma period
foregdende ar.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fére skatt minskade med 54 procent till 93,8
milioner kronor (202,6). Periodens resultat efter skatt
uppgick till 80,4 milioner kronor (150,4). Finansiella
nettointdkter uppgick till 7,3 miljoner kronor (14,7).

Den totala skattekostnaden uppgick till 33,4 miljoner kronor
(52)), vilket motsvarar en effektiv skattesats om 35,6
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procent (25,7) for koncernen. Den effektiva skattesatsen ér
en kombination av de svenska och indiska
bolagsskattesatserna. D& det programmatiska
annonsintékterna frdn bolagets stérsta annonspartner,
som bokférs i den svenska verksamheten, minskat kraftigt,
sd leder detta till att en vdsentligt mindre andel av
koncernens totala vinst redovisas i Sverige. Detta leder i sin
tur till att koncernens skattesats under kvartalet kom att
domineras av den indiska bolagsskatten. Koncernen
genomfér f n en dversyn av sina interna avtal avseende
intaktsférdelning. Tills vidare kommer dock de lagre
programmatiska annonsintékterna att innebdra att den
svenska skattesatsen fdar en mindre pdverkan pd
koncernens totala skattesats d&n tidigare. Skattesatsen
kommer darfér vara hégre én historiska nivéer.

Resultatet per aktie fére utspadning uppgick till 0,18 (0,44)
SEK och efter utspdadning till 0,18 (0,44) SEK.

Kassafléde och finansiell stéllning

Kassaflodet frdn den I6pande verksamheten uppgick till
123,6 (242,4) Mkr varav -30,1 (52,1) Mkr &r hanférligt till
forandringar av rérelsekapital och —27,0 (-46,2) Mkr &r
hanforligt  till betald inkomstskatt. Kassaflodet frén
investeringsverksamheten uppgick till -9,5 (-621) Mkr.
Kassaflédet fradn finansieringsverksamheten uppgick till -
116,2 (-32,0) Mkr och inkluderade &terkép av egna aktier om
-107,0 (-23,7) Mkr. Periodens kassafldéde uppgick till -2,2
(148,4) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som
uppgick till 3810 (496,0) Mkr samt 598,5 (828,0) Mkr
placerade i kortfristiga réntefonder. Soliditeten uppgick till
75,8 (77,0) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0
(500,0) Mkr. Per balansdagen hade - (-) Mkr utnyttjats. Den
revolverande féretagskrediten dr tillgénglig fram till 2028.

Koncernens totala tillgédngar uppgick per den 31 december
2025 till 16495 (1 955,5) Mkr. Redovisade vdarden for
finansiella tillgadngar och finansiella skulder bedéms i allt
vasentligt éverensstdmma med verkligt vérde.

Koncernens totala kundfordringar minskade och uppgick
till 198,9 (231,8) Mkr varav 84,8 (109,2) dr hanférligt till
fordringar pd annonsnétverk och plattformségare. Jamfort
med foregdende kvartal minskade kundfordringarna.
Betalningsvillkoren fér féretagets kunder &r normalt 30—-90
dagar. Truecaller évervakar kundbetalningar noggrant for
att sdkerstalla att forfallna betalningar dr sé& ldga som
mojligt. Kunder som inte betalar enligt afférsavtalen
avslutas. Redovisade men dnnu inte realiserade
kundkreditférluster i balansréikningen uppgick till 1,5
milioner kronor (12,5) per den 31 december 2025.
Fordringarna pé& annonsndtverk och plattformséagare ér
huvudsakligen kopplade till utestéende fordringar mot
Google.
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Investeringar

Under fjarde kvartalet 2025 kapitaliserades 9,2 miljoner
kronor (5,7) som internt utvecklade immateriella tillg&ngar.
Truecaller kapitaliserar vissa forsknings- och
utvecklingsinvesteringar dér framtida ekonomiska férdelar
kan férutsigas med rimlig sdkerhet. Majoriteten av
koncernens forsknings- och utvecklingsarbete redovisas
dock som en direkt kostnad, eftersom de framtida
ekonomiska férdelarna av padgdende utvecklingsarbete ar
svdra att férutse med precision.

Valutaexponering

Majoriteten av Truecallers intdkter &r denominerade i
svenska kronor (SEK) via partners som Google och Apple.
Darmed finns det begrdnsad direkt valutarexponering.
Dessa partners fakturerar i sin tur anvéndare av Truecallers
tjéinster delvis i lokala valutor, vilket medfér en indirekt
valutaexponering fér Truecaller. Truecaller har dock inte
fullstédndig information om valutaexponeringen eller hur
valutapdverkan hanteras av partnerna och kan dérfor for
ndrvarande inte kvantifiera den indirekta
valutaexponeringen med  precision. Den  stérsta
valutaexponeringen ¢&r kopplade till INR och USD. En
férsvagning av SEK mot dessa valutor har en positiv effekt
pd foretagets forsdljning och resultat, dven om det
samtidigt dkar féretagets kostnader. Féretaget uppskattar
att valutakursférandringar hade en negativ paverkan pd
nettoomsdattningen om cirka 67 miljoner kronor under
firde kvartalet 2025 jamfért med motsvarande kvartal
2024. Detta berodde pé en forstérkning av SEK mot de flesta
utlindska valutor, i genomsnitt med 17% mot INR och 12%
mot USD, jadmfért med samma period 2024. Féretaget
uppskattar ocksd att valutakursforandringar hade en
negativ effekt pd EBITDA om cirka 26 miljoner kronor vilket
motsvarar cirka 2,0 procentenheter pd EBITDA-marginalen.

Moderbolaget

Moderbolagets intékter fér kvartalet uppgick till 3,0 (4,0) Mkr
vilket avser fakturering till dotterbolag fér utférda tjéinster.
Resultatet fére skatt uppgick till -13,0 (154,4) Mkr. Resultatet
efter skatt uppgick till -1,0 (153,5) Mkr. Likvida medel
uppgick den 31 december 2025 till 32,8 (68,4) Mkr. Utéver
likvida medel har moderbolaget 173,7 (260,3) Mkr placerade
i kortfristiga réntefonder. Inga investeringar har skett i
immateriella eller materiella tillgéngar. Vid periodens slut
var 1 (2) person anstalld i moderbolaget.
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Finansiell utveckling

Januari-december 2025

Intéikter

De totala intékterna fér perioden ékade med 4 procent
jémfért med motsvarande kvartal féregdende ar och
uppgick till 1 951,9 miljoner kronor (1 876,3). Okningen i fasta
valutor uppskattas till 19 procent. Ovriga intdkter uppgick till
39,7 miljoner kronor (13,1).

Nettoomséttningen uppgick till 1 912,2 miljoner kronor (1
863,2), en dkning med 3 procent jamfért med motsvarande
period foéregdende dar. Truecallers uppskattning dar att
nettoomsdattningstillvéixten i fasta valutor var 12 procent, se
avsnittet Valutaexponering nedan.

Nettoomsdttningens fordelning per region

Nettoomsdéttningen minskade med 3 procent i Indien till
1310,7 (1350,3) Mkr, 8kade med 17 procent i Mellanéstern &
Afrika (MEA) till 296,2 (253,6) Mkr och med 18 procent i
évriga  varlden (Row) till 3053 (259,3)  Mkr.
Foérsaljningstillvéixten i samtliga rapporterade regioner
pdaverkades negativt av den stdrkta SEK.

= [ndien, 68,5%

Afrika och
Mellanostern 15,5%

Ovriga vérlden 16,0%

Nettoomsédttningens fordelning per tjéinst
Annonsintdkterna i SEK minskade med cirka 10 procent till 1
210,3 miljoner kronor (1 344,6). Truecallers uppskattning &r
att annonsintékterna minskade med 2 procent i fasta
valutor.

Annonsintakter per daglig aktiv anvéndare (DAU), exklusive
i0S, minskade till 3,24 SEK (4,18). Minskningen i fasta valutor
var cirka 15 procent.

Annonsintékterna o6kade i Afrika och Mellandstern,
minskade ndgot i SEK i Ovriga vdrlden och minskade i
Indien.

Antalet annonsvisningar som genererade intdkter for
Truecaller minskade med cirka 2 procent jamfért med
samma period férra dret medan de genomsnittliga
priserna fér Truecallers annonsprodukter (CPM) var relativt
stabila.

Intékterna frédn premiumabonnemang o6kade med 39
procent till 371,5 miljoner kronor (267,8). Intéktstillvéixten i
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fasta valutor var cirka 49 procent. Den starkaste relativa
intaktstillvéixten skedde pd iOS. Alla regioner visade stark
tillvaxt.

Intakterna fradn Truecaller for Business 6kade med 32
procent till 324,4 miljoner kronor (244,9). Intdktstillvéxten i
fasta valutor var cirka 50 procent. Alla delar av
verksamheten — Verified Business, Business Messaging och
riskprodukter — noterade stark tillvaxt.

Ovriga intdkter inom nettoomsdttningen uppgick till 5,9
(5,8) Mkr.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet 6kade med 2 procent till 1 4431 miljoner
kronor (1 4215) jamfért med samma period férra dret.
Bruttomarginalen uppgick till 755 procent (76,3). Den
minskad bruttomarginalen berodde pd& en justering
avseende provisioner till vissa mindre annonspartners.
Intékter frén dessa annonspartners har tidigare bokférts
netto efter provision, men det har nu blivit méjligt att
kvantifiera dessa provisioner pd ett korrekt satt, vilket goér
att intékterna kan redovisas brutto, med provisionerna
bokférda som férmedlingskostnader. Detta dér i enlighet
med Truecallers redovisningsprinciper, som beskrivs i
drsredovisningen. Justeringen for heldret 2025 6kar bade
annonsintdkterna och kostnaden fér sélda varor med cirka
28 MSEK. Exklusive denna justering 6kade bruttomarginalen
ndgot. Bruttomarginalen pdverkas huvudsakligen av
avgifter till partners ssom Google och Apple, samt av
kostnader fér verifiering av nya anvéndare och fér servrar
som anvdands for féretagets tjdnster.

Rérelseresultat

EBITDA exklusive kostnader for incitamentsprogram var
stabil och uppgick till 755,9 miljioner kronor (758,0), och
EBITDA-marginalen exklusive incitamentskostnader var
39,5 procent (40,7). Tillvéixten i fasta valutor var cirka 12
procent.

EBITDA inklusive kostnader for incitamentsprogram
minskade med 14 procent till 587,3 miljoner kronor (684,2),
med en EBITDA-marginal pd 30,7 procent (36,7). | fasta
valutor minskade EBITDA med cirka 1 procent jamfért med
samma period féregdende ar.

Rérelseresultatet (EBIT) minskade med 17 procent och
uppgick till 523,0 miljoner kronor (632,1), motsvarande en
rérelsemarginal pd 27,3 procent (33,9).

Personalkostnaderna  exklusive  incitamentskostnader
6kade med 7 procent till 371,7 miljoner kronor (346,2)
Lonekostnaderna okade framst till féljd av den drliga
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I6nejusteringen som tréder i kraft i bérjan av andra
kvartalet. Personalkostnaderna inklusive
incitamentskostnader &kade till 540,2 miljoner kronor
(419,9) framst p& grund av okade kostnader for
incitamentsprogram.

Koncernens langsiktiga incitamentsprogram medférde en
I6bnerelaterad kostnad fér perioden pé 163,0 miljoner kronor
(55,9) med en motsvarande 6kning i eget kapital samt
sociala avgifter pd 5,5 miljoner kronor (17,8) som redovisas
som en avsdattning i balansrdkningen. Kostnaderna fér
incitamentsprogrammen bestdr av avsdattningar for
uppskattade sociala avgifter nér personaloptioner eller
RSU:er utnyttjas av svenska anstdllda, samt en
redovisningskostnad for potentiell utspéadning frén optioner
och RSUer. Endast de sociala avgifterna pdéverkar
kassaflédet, och det endast nér optionerna eller RSU:erna
utnyttjas. De I6nerelaterade kostnaderna ékade framst till
féljd av inférandet av ett nytt incitamentsprogram under

2025 samt uppdatering av tidigare prognoser av
incitamentsprogrammet efter uppfyllande av
prestationskriterierna. Lonerelaterade incitaments-

kostnader vdrderas till verkligt vérde och skrivs av dver
programmets |6ptid. De sociala avgifterna pdverkas av
aktiekursen vid varje rékenskapsperiods slut och kan déarfér
bli hégre vid positiv kursutveckling och vice versa, vilket kan
skapa volatilitet i resultatrékningen. Mer information finns i
not 5.

Ovriga externa kostnader 6kade med 7 procent till 355,2
miljoner kronor (3305) jamfért med samma period
foreg&ende ar. De frémsta drivkrafterna fér ékningen var
investeringar i marknadsféringskostnader, bland annat fér
den nya iOS-appen under férsta kvartalet 2025.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultat fére skatt minskade till 549,1 (698,9) miljoner SEK.
Resultat efter skatt fér perioden uppgick till 388,6 (524,3)
miljoner SEK.

Nettofinansiella intékter uppgick till 26,1 (66,7) miljoner SEK.
Den légre nettofinansiella intékten beror framst pé& mindre
gynnsamma vardeférandringar frén kortfristiga
rdntebdrande vdrdepapper samt mindre gynnsamma
valutarérelser.

Den totala skatten uppgick till 160,5 (174,5) miljoner SEK,
vilket motsvarar en effektiv skattesats p& 29,2 (25,0)
procent for koncernen. Den effektiva skattesatsen d&r en
kombination av de svenska och indiska
bolagsskattesatserna, och eftersom en ékande andel av
koncernens vinst allokeras till Indien férvéintas skattesatsen
oka gradvis. Det férekommer dock variationer mellan
kvartalen.

Resultat per aktie fére och efter utspddning var 1,13 (1,51) SEK
och efter utspédning till 1,13 (1,51) SEK.

Kassafléde och finansiell stéllning

Kassaflédet frén den I6pande verksamheten uppgick till
5214 (604,0) Mkr varav -28,3 (-18,7) Mkr &r hanférligt till
foréndringar av rérelsekapital och -218,2 (-177,1) Mkr ar
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hanférligt till betald inkomstskatt. Betald skatt minskade
under det fjérde kvartalet 2025 till féljd av justering av
utbetald prelimindrskatt. Kassaflédet frén
investeringsverksamheten uppgick till 210,5 (130,2) Mkr och
inkluderade férsdljning av kortfristiga réntefonder om 350,0
(400,0) Mkr samt en investering i kortfristiga réntefonder
om  -100,0 (-250,0) Mkr.  Kassaflédet  fran
finansieringsverksamheten uppgick till =785,3 (-882,1) Mkr
och inkluderade &terkdp av egna aktier om -197,1 (-241,8)
Mkr, &terkép av teckningsoptioner om -76,0 (-18,4) samt
utbetald utdelning som uppgick till -583.2 (-589,8) Mkr.
Periodens kassafléde uppgick till -53,4 (-147,9) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som
uppgick till 3810 (496,0) Mkr samt 599,0 (828,0) Mkr
placerade i kortfristiga réntefonder. Soliditeten uppgick till
75,8 (77,0) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0
(500,0) Mkr. Per balansdagen hade - (=) Mkr utnyttjats. Den
revolverande féretagskrediten dr tillgénglig fram till 2028.

Koncernens totala tillgéngar uppgick per den 31 december
2025 till 16495 (1955,5) Mkr. Redovisade varden fér
finansiella tillgéngar och finansiella skulder bedéms i allt
vasentligt verensstdmma med verkligt varde.

Koncernens totala kundfordringar uppgick till 198,9 (231,8)
Mkr varav 84,8 (109,2) ar hanférligt till fordringar pa
annonsndtverk och  plattformsdagare.  Okningen  av
kundfordringar beror fréimst pd tillvéxten av Truecaller for
Business, samt av en 6kad annonsférsdljning direkt till
slutkund och via nya annonsndatverkspartners.
Betalningsvillkoren fér féretagets kunder &r normalt 30—-90
dagar. Truecaller évervakar kundbetalningar noggrant fér
att sdkerstdlla att forfallna betalningar ar s& ldga som
mojligt. Kunder som inte betalar enligt afférsavtalen
avslutas. Redovisade men dnnu inte realiserade
kundkreditfoérluster i balansrdkningen uppgick till 11,5
milioner kronor (12,5) per den 31 december 2025.
Fordringarna pd& annonsndtverk och plattformsdagare ar
huvudsakligen kopplade till utestdende fordringar mot
Google och Meta.

Investeringar

Under perioden aktiverades 361 (119) Mkr som
egenupparbetade immateriella tillgéngar.  Truecaller
kapitaliserar vissa forsknings- och utvecklingsinvesteringar
dar framtida ekonomiska férdelar kan férutséigas med
rimlig sékerhet. Majoriteten av koncernens forsknings- och
utvecklingsarbete redovisas dock som en direkt kostnad,
eftersom de framtida ekonomiska férdelarna av pdgdende
FoU-arbete dr svdra att forutse med precision.

Valutaexponering

Majoriteten av Truecallers intdkter &r denominerade i
svenska kronor (SEK) via partners som Google och Apple.
Féljaktligen har bolaget en begrénsad  direkt
valutaexponering. Dessa partners fakturerar dock i sin tur
anvéndare av Truecallers tjénster delvis i lokala valutor,
vilket skapar en indirekt valutaexponering fér Truecaller.
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Bolaget har dock inte fullstéindig information om
valutaexponeringen eller hur valutafluktuationer hanteras
av dessa partners, och kan darfér fér nérvarande inte
kvantifiera den indirekta valutaexponeringen med
precision. Den stérsta valutaexponeringen dr mot INR och
USD. En férsvagning av SEK gentemot dessa valutor har en
positiv pdverkan pd bolagets forsdljning och resultat, dven
om det samtidigt &kar bolagets kostnader. Bolaget
uppskattar att valutakursféréndringar haft en negativ
pdverkan pd nettoomséttningen om cirka 182 miljoner SEK
under rapportperioden 2025 jamfért med motsvarande
period 2024, framst till féljd av en betydligt starkare SEK.
Bolagets uppskattning ar att valutakursféréndringar éven
haft en negativ pdverkan pd EBITDA om cirka 91 miljoner
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SEK, vilket motsvarar cirka 1,7 procentenheter p& EBITDA-
marginalen.

Moderbolaget

Moderbolagets intdkter uppgick till 24,5 (10,4) Mkr vilket
avser fakturering till dotterbolag fér utférda tjénster.
Resultatet fére skatt uppgick till 450,0 (550,0) Mkr ddr
merparten av resultatet ar hénfoérligt till utdelning samt
koncernbidrag frdn dotterbolag. Resultatet efter skatt
uppgick till 450,0 (549,9) Mkr. Likvida medel uppgick den 31
december 2025 till 32,8 (68,4) Mkr. Utéver likvida medel har
moderbolaget 173,7 (260,3) Mkr placerade i kortfristiga
réntefonder. Inga investeringar har skett i immateriella eller
materiella tillg&ngar. Vid periodens slut var 1 (2) personer
anstdllda i moderbolaget.
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Produktuppdatering

Under det fjarde kvartalet 2025 fortsatte Truecaller sin
strategiska utveckling frdn att vara en ledande
samtalsidentifieringssapplikation till att bli ett
heltdckande lager for personlig kommunikation och
familjeséikerhet. Genom att expandera bortom ren
identifiering bygger bolaget nu en
fortroendeinfrastruktur som skyddar samtal,

meddelanden och foretagsinteraktioner i ett allt mer
komplext landskap av digitala bedrcgerier.

Under kvartalet prioriterades produktutvecklingen mot
att fordjupa plattformens anvéndarnytta och omvandia
den till en proaktiv "trust engine” som skyddar hela
familjer, samtidigt som skiftet mot hogkvalitativa och
aterkommande intéktsstrommar accelererar.

Stdrka fortroendeinfrastrukturen: kdérn-

upplevelse och sdakerhet

Truecaller fortsatter att férfina sin karnupplevelse for att ge
anvdndarna djupare kontext dn bara ett namn. Fokus dar
fortsatt att férvandla appen till ett proaktivt intelligenslager
som hjdlper anvéndare att avgéra inte bara vem som
ringer, utan varfér de ringer och om det &r sékert att svara.

Al-driven kontextuell intelligens

Under Q4 férbattrade bolaget samtalsupplevelsen genom
att introducera smarta kontextuella indikatorer, utformade
for att direkt adressera den osdkerhet och oro som ofta dr
forknippad med okédnda nummer. Genom att visa
intelligenta etiketter som "Férsta samtalet” eller “Ringde dig
senast fér 7 dagar sedan” ger nummerpresentations-
granssnittet nu en omedelbar forstéelse for situationen.
Detta extra lager av kontext gér det majligt fér anvéndare
att fatta snabba beslut och enkelt skilja mellan potentiellt
brddskande personliga drenden och slumpmdssiga
férsaljningssamtal.

* First time caller

.
; 6‘ Nicole Garcia
<7
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Med stéd i styrkan frén sitt omfattande nétverk lanserade
Truecaller &ven Community Suggestions. Denna
dynamiska funktion utnyttjar den kollektiva intelligensen
hos hundratals miljoner anvdndare fér att crowdsourca
och férbattra samtalsidentifiering i realtid. Genom att fylla i
luckor med detaljerad information — ssom uppringarens
specifika yrke eller féretagsnamn — férvandlar Truecallers
nummerpresentation otydliga telefonnummer till tydliga
och igenkénnbara profiler, vilket sékerstdller att anvéndare
vérlden over fér hela bilden innan de svarar.

* First time caller * First time caller

Vrinda Naidu Alex Moore

LLA
g

Dessa och andra férbdttringar bidrog till en betydande
okning i prestandan fér bolagets Al Identity-modeller, dér
antalet visningar uppgick till 215 miljarder under Q4 - upp
frén 189 miljarder féreg&ende kvartal — vilket signalerar att
fortsatta investeringar i Al skapar konkret dagligt vérde for
anvandarbasen.

P& motsvarande satt 6kade dven volymen av Al-baserade
Message IDs (MIDs), som tillfér viktig kontext till SMS genom
att ge en nummerpresentationsliknande upplevelse for
viktiga meddelanden, explosionsartat. Antalet visningar
steg fr@n drygt 14 miljarder i tredje kvartalet till néstan 32
miljarder i fij@rde kvartalet, vilket motsvarar en kvartalsvis
Okning p& narmare 125 procent.

Denna kraftiga tillvaxt bekraftar effektiviteten i Truecallers
kontextuella intelligensmotor. Genom att framgéngsrikt
kategorisera miljarder meddelanden - frén br&dskande
OTP-koder och banknotiser till leveransuppdateringar —
integrerar sig Truecaller allt djupare i anvéndarnas vardag
och sdékrar en central roll i hanteringen av storskalig digital
kommunikation.

Family Protection — ett gemensamt skyddsnét

Enligt Juniper Research férvéintades de globala férlusterna
till féljd av robocall-bedragerier éverstiga 80 miljarder
dollar under 2025, medan rapporten Global State of Scams
frdn Global Anti-Scam Alliance (GASA) och Feedzai
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uppskattade att de totala konsumentférlusterna uppgick
till 442 miljarder dollar globalt. Detta finansiella hot har
drabbat sdrbara grupper oproportionerligt hart — sarskilt
dldre — som utsatts for ett “trippelhot” i form av social
isolering, teknologisk komplexitet och allt mer sofistikerade
Al-drivna bedrdgerier. | insikten om att dessa utmaningar
har éverstigit individens maojligheter att sjélv vara tillréickligt
vaksam har Truecaller valt att stérka familjen som enhet,
genom att flytta sékerhetsansvaret fréin individen till en
utsedd férvaltare som dr battre rustad att hantera dessa
risker.

Lanseringen av Truecallers Family Protection adresserar
detta kritiska marknadsbehov genom att introducera rollen
"familjeadministratér’, som i praktiken fungerar som
hushdllets “CTO". Tj@nsten finns tillgénglig pd bdde iOS och
Android och gér det moéjligt fér en digitalt kunnig
anvandare att skapa ett skyddsnat for upp till fyra
ytterligare familjemedlemmar.

<«

Family group protection

S

Level of protection Basic
P spemmers

Family Protection

3= Setup spam protection for family

Notify me when a member [s gettinga @
suspicious fraud or scam call

@ Get warnings when family members
are on fraud calls
fied if o tamil

@ Family group block lst
# Activity sharing TN

Genom att hantera blockeringslistor och
sdkerhetsinstaliningar pd distans sdkerstdaller
administratéren att samma hoégkvalitativa skydd som
anvdnds pd den egna enheten omedelbart appliceras
dven pd andra familjemedlemmars enheter. Detta
eliminerar behovet av manuell konfigurering och
sdkerstdller en enhetlig sGkerhetsnivé inom hela familjen,
oavsett varje medlems tekniska kompetens.

R, Phone numbers

123 Numbers series

Android onty

an

En central innovation i denna lansering ér moéjligheten till
realtidsintervention, fér nérvarande optimerad fér Android-
ekosystemet. Systemet a@r utformat fér att upptdcka nér en
skyddad anvdndare svarar pd ett potentiellt bedragligt
samtal och omedelbart skicka en varning till
administratérens enhet. Detta ger administratéren
mojlighet att avbryta det pdgdende samtalet pd distans
och dérmed ingripa i realtid fér att férhindra bedrégeri
innan kdanslig information hinner komprometteras.
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‘Seema s on a call with 8 G

potential scammer
Richmond Secure (+31 129 922 922)

Seema is on a call with a potential
scammer

Hang up the Gall 1o protect Seema from patential
fraud or scams

~ Hang up call

Under Q4 lanserades Truecaller Family Protection som ett
kostnadsfritt pilotprojekt i Sverige, Kenya, Chile och
Malaysia, ddar administratérer erbjéds moéjligheten att
uppgradera till Truecaller Family Premium for att f& utdkat

Richmond Secure

skydd fér hela  familien. Tidiga resultat  frén
pilotmarknaderna visar pd lovande anvandartillvéxt, vilket
bekraftar efterfrédgan pé gemensamma

sdkerhetslésningar.

Infér Q1 2026 inkluderar produktplanen en stérre global
lansering i resten av vdrlden, inklusive Indien, samt
uppdateringar fér att 6verbrygga skillnader mellan
ekosystem genom att mdéjliggéra fér iPhone-baserade
administratérer att ingripa vid bedrégerivarningar frén
familjemedlemmar som anvénder Android-enheter.

Validering av Premium-erbjudandet
Premium-segmentet fortsatte att leverera stark tillvéxt
under Q4, vilket bekraftar det strategiska skiftet mot en
modell med dterkommande intakter genom
produktférbattringar. Genom att optimera kdpresan och
férstérka det grundiéiggande vardeerbjudandet lyckades
Truecaller accelerera konverteringen av gratisanvéndare
till Idngsiktiga prenumeranter pd olika globala marknader.
Denna produktdrivna tillvéxt resulterade i en total
prenumerationsdkning pd 11 procent kvartal éver kvartal,
vilket markerar det andra kvartalet i rad med tvésiffrig
procentuell tillvéixt, ddr iOS-prenumerationer véxte (+13 %)
ndgot snabbare én Android (+10 %). Detta &r den starkaste
kvartalsvisa tillvéixten fér Android-prenumerationer sedan
Q3 2020.

Totalt sett visade Premium-intékterna fortsatt starkt
momentum under Q4 och nddde 106 MSEK, upp 10 procent
QoQ och 26 procent YoY trots valutamotvind. Plattformens
prestanda var stabil éver badda ekosystemen, dér iOS stod
for den starkaste &rsvisa tillvéixten (+57%) och Google Play
bibehdll den stérsta intdktsandelen.

Geogrdfiskt var tillvéixten dverlag positiv i tillvéxtmarknader,
med sarskilt stark kvartalsvis intaktstillvéxt i Nigeria (+28%),
Colombia (+20%), Egypten (+17%), Malaysia (+13%),
Sydafrika (+13%) och Brasilien (+11%). Indien presterade
ocksd v, med den hégsta kvartalsvisa
prenumerationstillvéixten sedan Q3 2020 och intdkterna
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upp 10 procent trots valutamotvindar. Regionalt lutade
MEA-tillvéixten mer mot iOS, medan resterande marknader
visade relativt starkare momentum pd& Android.

Kvartalets framgdngar byggde pé kontinuerlig optimering
av Premium Monetization Engine. P& Android genomférde

teamet  riktade  experiment fér att  foérbdttra
anvéandarkvaliteten, inklusive férbdattrade onboarding-
fléden, prisjusteringar i Indonesien och strategiskt

borttagande av provperiodserbjudanden i utvalda
regioner. P& iOS bidrog introduktionen av Gold Family-
planen och en ny banner-modul till momentum, vilket
mojliggjorde experiment med mer dynamiskt innehdll och
personliga erbjudanden.

Infér 2026 har Truecaller identifierat strategiska
partnerskap som en viktig faktor fér tillvéixten av Premium-
prenumerationer. Genom att gé& bortom traditionella
direkt-till-konsument-kanaler utvecklar Truecaller aktivt ett
skalbart ramverk fér att paketera sina sdkerhetslésningar
tilsammans med ledande appar och digitala tjé@nster.
Detta tillvgagdngssatt gor det mojligt for foretaget att
utnyttja  befintliga prenumerantbaser hos partner-
ekosystem, vilket avsevart dkar distributionsréickvidden for
Truecaller Premium samtidigt som vérdeerbjudandet for
partnerplattformar férstarks.

Arbetet med detta initiativ ér redan vadl igéing pd utvalda
fokusmarknader globalt. Truecaller har inlett avancerade
diskussioner och tidiga integrationsarbeten med
potentiella partners och sett starkt initialt intresse, vilket
bekraftar efterfrégan pd paketlésningar med Premium-
tjnster. Genom att sdkra dessa hogpdverkande
distributionspunkter positionerar bolaget partnerskap som
en drivkraft for ytterligare aterkommande intdkter under
det kommande dret.

Ndsta generations samtalshantering med smart
réstbreviada och Al-assistent
I en stor satsning foér att aterta en foérlorad

kommunikationskanal har Truecaller lanserat en helt
omarbetad rostbreviddefunktion fér Android-anvdandare i
Indien. Historiskt sett har adoptionen av réstbrevidda i
Indien  varit férsumbar, p& grund av  ddliga
operatdrsgranssnitt och betalmodeller for
meddelandeh&mtning. Truecallers 16sning moderniserar
detta genom att g& bortom den upplevelse som
teleoperatorer erbjuder pd andra marknader och optimera
den fér en era med Al-driven kommunikation.

Funktionen l&ter anvandare vdlja att ansluta sig till en
digital rostbrevidda dar uppringare  kan  ldmna
meddelanden om linjen d&r upptagen eller samtalet
avvisas. Viktigt dr att detta inte bara ar ett
inspelningsverktyg; det drivs av en avancerad Al-
transkriberingsmotor som kan forst& 12 sprdk, inklusive
engelska, hindi, bengali, marathi, tamil, telugu och
kannada. Denna lokalisering tar bort sprékbarriéren som
ofta hindrar digital adoption, vilket gér att ett
réstmeddelande som lémnas pé& en regional dialekt
omedelbart kan Idsas som text.
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Aven om denna réstbreviddefunktion ér gratis, fyller den en
kritisk strategisk roll som en gateway till det bredare
Premium-ekosystemet. Genom att introducera anvéndare
fér Al-driven samtalshantering driver den effektivt
upptackten av Truecaller Assistant, vilket fungerar som en
naturlig uppgraderingsvég fér anvéindare som séker dnnu
mer avancerad samtalshantering. Denna “freemium”-bro
har redan bérjat ge utdelning genom att leda anvéndare
mot de mer robusta funktionerna i den nyligen
uppdaterade Assistant.

I
+1

123 567 890

e +91234567 890

Tap here to screen the call
245PM 491 98765 43210

Hi,this is Jenny Richards calling from the
insuranca company. | was just wondering if we
‘can meet next week maybe?

For att komplettera lanseringen av réstbreviddan i Indien
utékades tillgéingligheten av den nya Truecaller Assistant
betydligt under fjérde kvartalet med utrulining éver Indien,
Australien, Kanada och Sydafrika. Den nya Assistant —
redan tillgénglig fér Truecaller-anvéndare i USA
innehdller forbattringar som goér att assistenten later mer
naturlig och kontextmedveten, vilket dkar svarsfrekvensen
med &ver 30 procent jamfért med den ursprungliga
Assistant.

Dessutom, medan den ursprungliga Assistant frémst
fungerade som en "grindvakt” som granskade samtal och
stallde standardfrégor, har den nya Assistant, forutom mer
naturliga  konversationer och andra férbdattringar,
utvecklats till en aktiv "véktare." Den stdrsta nyheten dr Live
Fraud Detection, en funktion som analyserar live-ljud fréin
samtal i realtid. Till skillnad frén den tidigare versionen, som
forlitade sig p& metadata, lyssnar Assistant v2 efter
semantiska signaler pd bedrageri — genom att specifikt
analysera samtalsmonster for att flagga hég-risk-aktivitet,
sdsom begdran om engdngslésenord (OTP) eller
brédskande finansiella éverfdringar. Detta skifte frén passiv
screening till aktiv 6vervakning representerar ett
generationssprdng i anvandarsdkerhet.

Fortsatt tillvcixt for féretagserbjudandet

Truecaller for Business behdll sin starka tillvéixt, ddr dess
flaggskeppsprodukt Verified Calling nddde en historisk
milstolpe med 1 miljard verifierade samtal per mdénad
under  kvartalet.  For  att  ytterligare  férbdattra
kundupplevelsen (CX) uppgraderades funktionen Call-Me-
Back, vilket hjdlper féretagskunder att bdattre folja
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dataskyddsregler samtidigt som engagemanget ékar. Nér
tjéinsten expanderar globalt har nya analysverktyg och
guidade fléden introducerats fér att hjédlpa mellanstora
foretag att tydligt visualisera sin avkastning pd
investeringar.

Som en del av de fortsatta insatserna for att 6ka den totala
adressbara marknaden lanserade Truecaller officiellt sin
Verified Business Customer Experience Platform i hela
Europa i oktober. Denna lansering tar direkt itu med
regionens véxande utmaning med obesvarade foéretags-
samtal och digitalt bedréageri, och erbjuder féretag inom
sektorer som bank, finans och férséikring (BFSI) samt logistik
en robust 16sning for att dterbygga konsumentfértroendet.
Genom att ge verifierade féretag mojlighet att visa sitt
officiella féretagsnamn, logotyp och en grén “verified”-
badge omvandlar plattformen samtal frdn okénda
nummer till betrodda interaktioner, vilket férbdattrar
svarsfrekvensen och kundengagemanget pé ett GDPR-
kompatibelt satt.

Utéver verifiering av féretagsnummer introducerar den
europeiska lanseringen avancerade funktioner fér att
leverera en sdker kommmunikationskanal. Secure Call, en
banbrytande innovation som anvénder en samtals-
signering for att motverka spoofing och
varumdrkesférfalskning, tar produktsviten bortom enbart
féretagsidentitet och in i aktivt bedrégeriférebyggande.
Tillsammans med funktioner fér kundupplevelse, som Call
Reason och Call-Me-Back, far denna omfattande svit
snabbt genomslag under tidiga tester i regionen.

Produkten Number Intelligence fortsatte att uppleva hég
efterfrdgan frdn BFSI-sektorn. Truecaller fokuserade pd
féretagsanpassning genom att utveckla funktioner som
gor det mojligt for stora data science-team att underhdlla
modeller i stor skala. Parallellt presterade segmentet
Business Messaging starkt, drivet av det strategiska
partnerskapet med Tanla.

Overgdngen till egen infrastruktur fér

annonsverksamheten

Under fjarde kvartalet pdboérjade annonsverksamheten en
avgoérande strategisk pivot, utformad fér att skydda
foretaget fran bredare programmatisk volatilitet och de vdl
dokumenterade férandringarna i ekosystemet. Aven om
externa motvindar pdverkade volymen pd& kort sikt,
accelererade Truecaller sin 6évergdng mot en helt
oberoende, egenutvecklad annonseringsstack.

Ett viktigt initiativ som lanserades under kvartalet ér en
strukturell omvandling av Truecallers programmatiska
annonsmodell. Den befintliga modellen har historiskt
fungerat val, men den 6kande volymen av Demand Side
Partners (DSPs) kréver ett omdefinierat auktionsférfarande.
Genom att flytta det centrala beslutsskiktet till en internt
kontrollerad plattform syftar Truecaller till att kraftigt
forbdttra intdktsgenereringens effektivitet.
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Utdver optimering av kdrnlogiken fér utvérdering maéjliggér
denna 6vergdng en djupare integration av adVantage,
Truecallers egen rekommendationsmotor. Tillsammans
representerar dessa férandringar ett fundamentalt skifte i
hur programmatisk intékt genereras, och den nya
teknologiska stacken férvéntas rullas ut gradvis under
kommande kvartal.

En annan central komponent i denna omstdlining ar
kalibrering av inventariestrategin for att prioritera “kvalitet
Over kvantitet”. Minskad frekvens av  lagintdkts
interstitialannonser i k&rnan av anvéndarresan férbattrade
den o6vergripande anvéndarupplevelsen och retentionen.
Denna férandring sdkerstdller ocksd att inventariet som
finns tillgéingligt 2026 behdller sitt premiumvdérde. Trots den
strategiska foréndringen sd@g performance advertising
konkreta effektivitetsvinster, dar den nya
klickoptimeringslogiken levererade 19 procent férbdattrad
post-click-prestanda.

Den egenutvecklade Truecaller Ad Server (TAS) mognar
vidare och blir den centrala motorn i
annonseringsverksamheten, vilkket dr avgérande fér att
attrahera direktforsdljda budgetar frdn Tier-1-annonsorer.
For att fdnga hogvardiga varumarkesdollar — som ofta ar
mindre volatila édn performance-budgetar — lanserade
féretaget  Brand Moments, ettt hogpdverkande
egenutvecklat format som frigér éver 200 miljoner dagliga
visningar. Formatet ger varumdrken 100 procent share-of-
voice under specifika anvéndarinteraktioner, en mojlighet
som tredjepartsnétverk inte kan replikera.

Parallellt uppnddde plattformen full efterlevnad av
Interactive Advertising Bureau (IAB)-standarder genom
éppna mdatningar och tredjepartsintegrationer, vilket tar
bort betydande tekniska hinder fér globala byréer och

positionerar  Truecaller att konkurrera direkt om
premiumbudgetar.
Som svar pd annonsoérers efterfrdgan pd

effektivitetsindikatorer bortom enkel réickvidd och visningar
lanserade Truecaller en dedikerad matfunktion fér att
adressera luckor kring kvalitet, trovardighet och avsikt.
Detta initiativ kulminerade i ROI of Trust Measurement Suite,
med egenutvecklade Trust- och Confidence-indices.
Oberoende validerade av Kantar kopplar denna ramverk
fértroendefokuserade miljder till resultat ldngre ner i
forsdljningstratten och har gett tydliga framgdngshistorier
fér stora varumdarken som Association of Mutual Funds of
India (AMFI), indiska konglomeratet Godrej, Oppo India och
Uber. Resultaten forstdrktes ytterligare genom Truecallers
State of Trust and Attention Report, presenterad pd
Campaign Asia.

Kompletterande till detta mdtverktyg publicerade
féretaget studien The Great Indian Cricket Fan on
Truecaller. Forskningen belyser ett kritiskt beteendeskifte:
medan live-cricket driver kanslor pd TV, flyttas handlingen
till mobilens sekundéra skédrm. Studien visar hur Truecaller
féngar dessa uppmdrksamhetsintensiva égonblick av
verifiering, koordinering och beslutstagande — 6gonblick
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som annonsoérer kan pdverka pd ett meningsfullt satt.
Resultaten  har  ocksd Ilyfts fram i Dentsus
branschrapportering, vilket stérker Truecallers relevans
inom det bredare annonseringsekosystemet infér drets
stora cricketevenemang som Women's Premier League
(WPL), ICC Men'’s T20 World Cup och Indian Premier League

(IPL).
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Ovrig information

Truecallers databehandling

Truecallers plattform &r utformad med hénsyn till integritet
och dataskydd. Den bygger pd samtycke, transparens och
dndamalsbegrdnsning. Anvandare har full kontroll &ver
sina personuppgifter, medan information om icke-
anvdndare behandlas restriktivt och enbart fér att frdmja
sdker och informerad kommunikation. Truecaller
behandlar endast data som anvdndare tillhandahdller
med informerat och uttryckligt samtycke. Né&r en
anvdandare vdljer att anvénda Truecaller samlas endast
minimala  personuppgifter in, sdsom namn och
telefonnummer, for att méjliggdéra samtalsidentifiering i
enlighet med gdllande regleringar. Eventuell ytterligare
information som anvéndaren frivilligt IGmnar &r helt valfri
och styrs av anvéndarens egna instdliningar. Anvéndare
kan ndr som helst ta bort sina telefonnummer fran
Truecallers plattform via en publik webbsida eller genom
att kontakta Truecallers kundsupport.

Truecaller har infort omfattande och
branschstandardiserade sdkerhetsdtgarder for att skydda
integriteten hos insamlade och behandlade
personuppgifter.  Detta  inkluderar  sdkra  servrar,
dtkomstkontroller och molnsdkerhet tillhandahéllen av
v@lrenommerade leverantérer. Den tekniska arkitekturen
bygger pd& strikt organisatorisk separation, vilket
sdkerstdller  efterlevnad av  gdllande dataskydds-
bestédmmelser i alla jurisdiktioner. Den absoluta majoriteten
av data som behandlas gdiller anvéndardata, féretagsdata
(utanfér  dataskyddets tilldmpningsomrdde) — samt
spamrelaterade data. Vissa anvéndare vdljer frivilligt att
bidra med uppgifter, exempelvis namnférslag.

For icke-anvandardata baseras behandlingen pd
Truecallers berdttigade intresse att tillhandahdlla korrekta
nummerpresentationstjénster, mojliggéra informerade
beslut och minska exponeringen fér oénskad eller skadlig
kommunikation. All databehandling sker med starka skydd
fér personlig integritet. Data begrdnsas till det nédvéndiga,
anonymiseras och pseudonymiseras. Lagringstiden ar
strikt begransad till vad som kravs for att tillhandahdlla
tjénsterna.

Anvdéndare kan sjalva blockera, rapportera eller avmarkera
nummer och informeras tydligt i appen om hur deras
bidrag och data anvdnds fér att skydda gemenskapen.
Icke-anvéndare har tillgéng till tydlig information via
Truecallers sekretesspolicy och kan nér som helst begdra
att deras nummer tas bort frén sékdatabasen.

Skatterevision i Indien

Under det fjarde kvartalet 2024 blev Truecaller foremal for en
skatterevision i Indien. Sddana granskningar och revisioner ar
vanliga for multinationella foretag och fokuserar ofta pa
internprissattningsarrangemang. Truecaller har sedan 2018 en
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valbalanserad och valdokumenterad internprissattningspolicy.
For nérvarande ser bolaget ingen anledning att anta att denna
senaste indiska granskning kommer att leda till nagra vasentliga
Okade skattebetalningar i Indien for intdkter som redovisats
under tidigare rakenskapsperioder, nar processen nar sin
slutliga bedémning. Denna beddémning kan dock komma att
andras under processens gang. | takt med att Truecallers
affarsverksamhet och intaktsstrémmar utvecklas, gor bolaget
kontinuerliga utvarderingar av den befintliga modellen, i
samarbete med relevanta skattemyndigheter, for att sakerstalla
att den ar foérenlig med lokala skatteregler. Det ar mojligt att
detta kan leda till anpassningar av den nuvarande modellen,
vilket kan ©ka framtida skattebetalningar i en jurisdiktion,
samtidigt som de minskar i en annan.

Risker och oséikerhetsfaktorer

Truecaller &r, liksom alla féretag, exponerad fér olika slag
av risker i sin verksamhet. Bland dessa kan ndmnas risker
relaterade till valutaféréndringar, beroende av vissa
strategiska partners, allmdnna utvecklingen av konjunktur
och finansiella marknaden, tekniska férdndringar,
beroende av nyckelpersoner, legala risker och risker
férknippade med personlig integritet, samt skatterisker och
politiska risker. Riskhantering &r en integrerad del av
Truecallers ledning. De risker som beskrivs fér koncernen
kan ocksd ha en indirekt pdverkan pé& moderbolaget. En
fullstéindig redogorelse for risker och osdkerhetsfaktorer
kopplade till Truecaller finns i &rsredovisningen for 2024.

Framatblickande uttalanden

Rapporten innehdller uttalanden rérande bland annat
Truecallers finansiella situation och resultat liksom
uttalanden om  marknadsvillkor som kan vara
framdtblickande. Truecaller anser att férvéintningarna som
aterspeglas i dessa framatblickande uttalanden bygger pd
rimliga  antaganden.  Framdtblickande  uttalanden
innefattar emellertid risker och osdkerhetsfaktorer och de
faktiska resultaten eller féljderna kan skilja sig avsevart frén
dem som framférts. Utéver vad som kréivs enligt gdllande
lagstiftning galler framétblickande uttalanden endast den
dag de framfors och Truecaller atar sig inte att uppdatera
ndgra av dem mot bakgrund av ny information eller
framtida héndelser.

Framtidsutsikter
Truecaller lGmnar inga prognoser.

Moderbolaget
Truecaller AB, org. nr. 559278-2774, ar ett svenskt bolag
med sdte i Stockholm, Sverige
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Finansiell kalender

Deldrsrapport januari-mars 2026: 7 maj 2026
Bolagsstdmma: 22 maj 2026

Deldrsrapport januari-juni 2026: 17 juli 2026
Del@rsrapport januari-september 2026: 3 november 2026

Kontaktuppgifter
Rishit Jhunjhunwala, CEO
E-post: rishit.jhunjhunwala@truecaller.com

Odd Bolin, CFO Tel: +46 70 428 3173
E-post: odd.bolin@truecaller.com

Andreas Frid, Head of IR & Communication
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Tel: +46 705 29 08 00 E-post: andreas.frid@truecaller.com

Revisors granskning
Denna bokslutskommuniké har varit foremal for en
oversiktlig revisorsgranskning.

Denna bokslutskommuniké innehdller insiderinformation
som Truecaller AB dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning 596/2014, Informationen
ldmnades, genom ovanstdende kontaktpersons férsorg, for
offentliggérande vid den tidpunkt som anges av bolagets
nyhetsdistributér Cision vid offentliggdrandet av detta
pressmeddelande.
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Rapport 6ver resultati sammandrag
koncernen

2025 2024 2025 2024
Belopp i Tkr Not okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Nettoomsattning 3 450 938 522776 1912195 1863 218
Ovriga intakter 2323 53 3544 1236
Aktiverat arbete fér egen rdkning 9176 5685 36134 11881
Férmedlingskostnader -129 736 -119 747 -469 096 -441728
Ovriga externa kostnader -79 273 -87 502 -355 240 -330 501
Personalkostnader -150 452 -120170 -540190 -419 898
Av- och nedskrivningar -16 465 -13 210 -64 379 -52 067
Rérelseresultat 86 511 187 884 522969 632140
Finansnetto 730 14 674 26110 66 724
Resultat efter finansiella poster 93 822 202558 549 079 698 864
Skatt -33428 -52128 -160 454 -174 541
Periodens resultat 60394 150 430 388 625 524 323
Resultat per aktie
Resultat per aktie fére utspéadning (kr) 0,18 0,44 113 1,51
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,18 0,44 113 1,51
Genomsnittligt antal aktier fére utspédning 341648385 343170960 343003 311 346 995706
Genomsnittligt antal aktier efter utspddning 341648385 343170960 343003311 346995706

) periodens resultat ér i sin helhet hanférligt till moderféretagets aktiedgare.

23
BOKSLUTSKOMMUNIKE JANUARI-DECEMBER 2025 TRUECALLER AB



Rapport over totalresultat koncernen

2025 2024 2025 2024
Belopp i Tkr Not okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Periodens resultat 60 394 150 430 388 625 524 323
Ovrigt totalresultat fér perioden
Poster som kommer att omklassificeras till resultatet
Omrdakningsdifferens -11363 15797 -54 610 14 403
Féréindringar av kassaflédessdkringar 2970 -1416 -1193 -1416
Poster som inte kommer att omklassificeras till
resultatet
Oomvardering av férmdansbestdmda pensionsplaner 1660 -1551 1660 68
Ovrigt totalresultat fér perioden -6733 12831 -54143 13056
Totalresultat fér perioden? 53 661 163 261 334482 537378

1) Periodens totalresultat &r i sin helhet hanférligt till moderféretagets aktiedgare.
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Rapport over finansiell stallning i
sammandrag koncernen

2025 2024
Belopp i Tkr Not 3ldec 3ldec
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Goodwill 44832 49083
Ovriga immateriella tillgéngar 47 802 27 589
Materiella anlaggningstillgadngar 9082 14 455
Nyttjanderattstillgadngar 58 717 95 744
Finansiella anléggningstillgéngar 4 32698 32698
Uppskjuten skattefordran 32116 36 229
Andra léngfristiga fordringar 4 26 767 22 664
Summa anléggningstillgdngar 252013 278 461
omsdttningstillgangar
Kortfristiga fordringar 417 934 353 020
Kortfristiga placeringar 4 598 524 827 950
Likvida medel 4 380 984 496 047
Summa omséittningstillgangar 1397 442 1677017
SUMMA TILLGANGAR 1649 456 1955 479
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital
Eget kapital hanforligt till moderféretagets aktieéigare 1250 969 1506 439
Summa eget kapital 1250969 1506 439
Langfristiga skulder
Skuld avseende formdansbestédmda pensionsplaner 10 853 9 386
Leasingskulder 46 412 74 331
Uppskjuten skatteskuld 25191 35 399
Ovriga langfristiga skulder 4 15 374 13779
summa ldngfristiga skulder 97 829 132893
Kortfristiga skulder
Leasingskulder 37761 25798
Ovriga kortfristiga skulder 4 262 897 290 347
summa kortfristiga skulder 300658 316 146
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 1649 456 1955 479
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Kassaflédesanalys i sammandrag

koncernen

2025 2024 2025 2024
Belopp i Tkr okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 93 822 202 558 549 079 698 864
Justering for poster som inte ingdr i kassaflédet 86 835 33931 218 859 101 090
Betald inkomstskatt -27 049 -46 238 -218 237 -177128
Kassafléde frén den I6pande verksamheten fore
fordndringar av rérelsekapital 153 609 190 251 549702 622826
Kassafléde frén féréindringar av rérelsekapital
Forandringar av rérelsefordringar 15 688 8228 -21125 -68 657
Férandringar av rérelseskulder —45 741 43 915 -7180 49 916
Kassafléde fran den Iopande verksamheten 123 556 242394 521397 604 086
Investeringsverksamheten
Forvarv av koncernforetag, nettoeffekt pd likvida medel - - | -
Forvarv av materiella anldggningstillgdngar -326 -720 -3 410 -2298
Forvarv avimmateriella anléggningstillgéngar -9176 -5 685 -36134 -11 881
Investering i kortfristiga placeringar - - -100 000 -250 000
Féréindring av finansiella fordringar - -55 664 - -5 665
Forsaljning av kortfristiga placeringar - - 350 000 400 000
Finansiella anléggningstillgdngar - - - -
Kassafléde frén investeringsverksamheten -9502 -62069 210 454 130157
Finansieringsverksamheten
Nyemission - - - -
Erhdlina medel for teckningsoptioner - - 30 846 1126
Aterkép teckningsoptioner - - -76 -18 361
Amortering av leasingskuld -9200 -8 303 -35739 -33272
Aterkép av egna aktier -107 046 -23 665 -197124 -241797
Utbetald utdelning - - -583158 -589 799
Kassaflode frdn finansieringsverksamheten -116 246 -31968 -785 250 -882104
Periodens kassafléde -2192 148 357 -53399 -147 861
Likvida medel vid periodens bérjan 395 337 334 361 496 047 631347
Valutakursdifferens i likvida medel -12161 13 327 -61663 12560
Likvida medel vid periodens slut 496 047
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Rapport 6ver forandring i eget

kapital i sammandrag koncernen

Eget kapital hanférligt till moderféretagets aktiedgare

Balanserade Summa
vinstmedel eget kapital
Ovrigt inklusive hanférligt
Aktieka tillskjutet periodens till moder-
Belopp i Tkr pital kapital Reserver resultat  féretagets dgare
Ingéende eget kapital 2024-01-01 762 1738298 -8133 12776 1743703
Periodens resultat - - - 524 323 524 323
Ovrigt totalresultat for perioden - - 14 403 68 14 47
Férandringar av kassaflédessdékringar - - -1416 - -1416
Periodens totalresultat - - 12987 524 391 537378
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission efter transaktionskostnader 58 - -58 -
Makulering av egna aktier -57 - - 57 _
Egna aktier efter transaktionskostnader -241797 -241797
Teckningsoptioner - -126 - -126
Aktierelaterad ersdttning - - - 57 079 57 079
Utdelning 1) -589 799 -589 799
Summa 1 -126 - -774 518 -774 643
Utgéende eget kapital 2024-12-31 764 1738172 4854 -237350 1506 440
Ingéende eget kapital 2025-01-01 764 1738172 4854 -237350 1506 440
Periodens resultat - - - 388 625 388 625
Ovrigt totalresultat fér perioden - - -54 610 1660 -52 950
Forandringar av kassaflédessakringar - - -1193 - -1193
Periodens totalresultat - -55803 390 285 334 482
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission 1 - - - 1
Makulering av egna aktier - - - - -
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - -197 124 -197124
Teckningsoptioner - 30770 - - 30770
Aktierelaterad ersattning - - - 159 556 159 556
Utdelning " - - -583158 -583158
Ssumma 1 30770 - -620725 -589 954
Utgéende eget kapital 2025-12-31 765 1768943  -50949 -467789 1250 969

0 Utdelning uppgick till 1,70 SEK per aktie (ordinarie utdelning 0,40 SEK, extra utdelning 1,30 SEK) och avser moderbolagets dgare.
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Resultatrakning i sammandrag

moderforetaget

2025 2024 2025 2024
Belopp i Tkr Not okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Rérelsens intdkter 2974 4022 24546 10 405
Ovriga externa kostnader -5 031 -2086 -2141 -10 919
Personalkostnader -3057 -4 879 -18 290 -14 937
Rérelseresultat -5115 -2943 -15155 -15 451
Finansnetto -899 148 848 459164 556 974
Resultat efter finansiella poster -6 013 145 905 444009 541523
Bokslutsdispositioner 6 000 8500 6 000 8500
Resultat fore skatt -13 154 405 450099 550 023
Skatt -2 -924 -69 -129
Periodens resultat -n 153 481 449 940 549 893
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Balansrdakning i sammandrag
moderforetaget

2025 2024
Belopp i Tkr Not 3ldec 3ldec
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 10297177 10297177
Uppskjuten skattefordran - -
Summa anléggningstillgangar 10297177 10 297177
Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar 5 051 3604
Fordringar hos koncernféretag 22 556 24306
Kortfristiga placeringar 173 678 260 31
Likvida medel 32 841 68 414
Summa omsdattningstillgdngar 234126 356 635
SUMMA TILLGANGAR 10531303 10 653 812
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital och skulder
Eget kapital 10 505 503 10 645 516
Skulder hos koncernféretag 15182 -
Kortfristiga skulder 10 618 8296
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 10531303 10 653 812
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Noter

Not1. Vésentliga redovisningsprinciper

Denna deldrsrapport omfattar det svenska moderféretaget
Truecaller AB (’Truecaller’), organisationsnummer 559278-
2774, och dess dotterféretag. Koncernens verksamhet ér att
utveckla och utge programvara, frémst mobilapplikationer
fér nummerupplysning, under varumdarket Truecaller.
Moderféretaget dr ett aktieféretag registrerat i och med
séte i Stockholm, Sverige. Adressen till huvudkontoret &r
Mdster Samuelsgatan 56, 111 21 Stockholm.

Truecaller tillémpar International Financial Reporting
Standards (IFRS) som de antagits av EU. Koncernens
deldrsrapport dar upprdattad i enlighet med I1AS 34
Delérsrapportering samt tilldmpliga delar i
arsredovisningslagen (1995:1554). Upplysningar enligt 1AS
34 framkommer férutom i de finansiella rapporterna éven i
ovriga delar av deldrsrapporten. Deldrsrapporten for
moderféretaget har uppréttats i enlighet med
drsredovisningslagens 9 kapitel, Deldrsrapport och RFR 2
Redovisning for juridiska personer. Fér koncernen och
moderféretaget har samma  redovisningsprinciper,
varderingsgrunder och bedémningar tillimpats som i
Truecallers  drsredovisning. For en beskrivning av
tilémpade redovisningsprinciper hdnvisas darfér till den
senast publicerade érsredovisningen.

Eget kapital

Aktier som utférdas av bolaget klassificeras som eget
kapital. Tillkoommande kostnader som &r direkt hénférliga
till emissionen av stamaktier och aktieoptioner redovisas
som en avdragspost i eget kapital efter avdrag for
eventuella skatteeffekter. N&r Truecallers aktier som dar
klassificerade som eget kapital d&terkdps redovisas
beloppet for erlagd képeskilling som en reducering av eget
kapital, efter avdrag fér eventuella skatteeffekter. Aterképta
aktier klassificeras som egna aktier och redovisas som en
avdragspost under eget kapital. N&r egna aktier ddrefter
sdljs eller &terutges redovisas erhdllet belopp som en
okning av eget kapital och det dverskott eller underskott
som blir féljden av transaktionen éverfors till eller fréin dvrigt
tillskjutet kapital.

Finansiella instrument till verkligt véirde

Koncernen har finansiella anléggningstillgédngar
bestdende av investeringen i Mayhem Studios. De
finansiella anlaggningstillgéingarna vdrderas till verkligt
vérde via resultatrékningen. D& ingen marknadsnotering
finns fér investeringen faststdlls dess verkliga véirde genom
andra observerbara data (niva 3).

Not 2. Uppskattningar och bedéomningar

Upprdattandet av deldrsrapporten kréver att
féretagsledningen gér bedémningar och uppskattningar
samt gér antaganden som pdverkar tillédmpningen av
redovisningsprinciperna och de redovisade beloppen av
tillgéngar, skulder, intéikter och kostnader. Verkliga utfallet

kan avvika fréin dessa uppskattningar och bedémningar.
De kritiska beddmningarna och kdéllorna till osékerhet i
uppskattningar &r oféréindrade jémfért med senast
avgiven d&rsredovisning.

Not 3. Intdkter fran avtal med kunder

2025 2024 2025 2024
Belopp i Tkr okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Geogrdfisk region
Indien 284 922 371850 1310 649 1350 600
Mellanéstern och Afrika 80 614 76 042 296 241 253 512
Ovriga varlden 85 401 74 884 305 304 259106
Intékter fran avtal med kunder 450 937 522776 1912195 1863218

Den geografiska uppdelningen ér baserad pd var kunden har sitt mobilabonnemang.
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2025 2024 2025 2024
Belopp i Tkr okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Typ av tjénst
Annonsintdkter 255182 371980 1210 323 1344 598
Anvandarintakter 106 014 77 695 371542 267 821
Truecaller for Business 87706 71859 324 436 244 943
Ovriga intdkter 2035 1242 5895 5 856
Intakter fran avtal med kunder 450 937 522776 1912195 1863218

Not 4. Finansiella instrument

Vardering av finansiella tillgangar och skulder per 31 december 2025

FINANSIELLA TILLGANGAR

Finansiella tillgéingar
varderade till verkligt
varde i

Finansiella tillgéngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrékningen anskaffningsvérde varden
Andra l&ngfristiga fordringar - 26 767 26 767
Finansiella anléggningstillgdngar 32698 - 32698
Fordringar pd annonsndtverk och
plattformsd&gare ) 84796 84796
Kundfordringar - 114131 114131
Kortfristiga placeringar 598 524 - 598 524
Likvida medel - 380 984 380 984
Totalt 631222 606 678 1237900
FINANSIELLA SKULDER
Leverantérsskulder - 26 272 26 272
Villkorad tillaggskopeskilling 8 865 - 8 865
Totalt 8 865 26 272 35138

Vdrdering av finansiella tillgdngar och skulder per 31 december 2024

FINANSIELLA TILLGANGAR

Finansiella tillgéngar
varderade till verkligt
varde i

Finansiella tillgéngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrakningen anskaffningsvarde vdrden
Andra l&ngfristiga fordringar - 22 664 22 664
Finansiella anlaggningstillgangar 32698 - 32698
Fordringar pd annonsndtverk och ~ 109180 109180

plattformséagare
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Kundfordringar - 122 641 122 641
Kortfristiga placeringar 827 950 - 827 950
Likvida medel - 496 047 496 047
Totalt 860648 750532 1611180
FINANSIELLA SKULDER

Leverantérsskulder - 32476 32476
Villkorad tilliggskopeskilling 10 037 - 10 037
Totalt 10037 32476 42513
For kortfristiga fordringar och skulder anses det redovisade

vardet vara en god uppskattning av det verkliga vérdet.  Villkorad tilléiggsképeskilling

Tillgéngarnas maximala kreditrisk utgors av nettobeloppen  Villkorade tillaggskopeskillingar  tillhér  nivé 3 i

av de redovisade vardena i tabellerna ovan.

Koncernen har  kortfristiga  placeringar, villkorad
tilldggsképeskilling och finansiella anléaggningstillgéngar
som vdrderas till verkligt vérde via resultatrdkningen.
Verkligt vérde dr det pris som vid vérderingstidpunkten
skulle erhdllas vid forsdljning av en tillgéing eller betalas vid
overldtelse av en skuld genom en ordnad transaktion
mellan marknadsaktorer. Vdrderingsmetoderna
klassificeras i en hierarki bestdende av tre nivéer som
definieras enligt féljande:

Nivé 1: Noterade priser p& aktiva marknader,

L]
e Nivd 2: Andra indata an noterade priser, som dar
direkt (priser) indirekt

observerbara (harledda frén priser), och

observerbara eller

Nivd 3: Icke observerbara marknadsdata.

Under perioden har inga o6verféringar mellan nivéerna
férekommit. Koncernen har inga finansiella tillgédngar eller
skulder som har kvittats i redovisningen eller som omfattas
av ett rattsligt bindande avtal om nettning.

Kortfristiga placeringar

Truecaller har placeringar i kortfristiga réintefonder. Det
verkliga vardet pd innehavet framkommer genom att
anvanda marknadspriser pé& balansdagen enligt nivd 1.
Effekten av varderingen till verkligt vérde redovisas i
resultatrdkningen. Justeringen till verkligt véirde av dessa
instrument aterspeglas direkt i posten kortfristiga
placeringar i rapporten éver finansiell stdlining.

Kortfristiga placeringar, 2025 2024
Tkr jan-dec jan-dec
Ing&ende balans 827 950 941256
Investgrlng kortfristiga 100 000 250 000
placeringar

Forsol].nlng av kortfristiga -350 000 ~400 000
placeringar

Vorde.foror.\drmg 20 574 36 694
redovisad i resultatet

Utgdende balans 598 524 827 950

varderingshierarkin. Det verkliga vdrdet pd& villkorade
képeskillingar berdknas genom diskontering av framtida
kassafléden med en riskjusterad diskonteringsréinta. Den
villkorade tillaiggskdpskillingen fér CallHero ér klassificerad
som langfristig skuld.

Villkorad

2025 2024
tilliggskopeskilling, Tkr jan-dec jan-dec
Ingdende balans 10 037 8 404
Anskaffningsvérde - -
Utbetalning - -
Vorde.foror?drlng 1172 1633
redovisad i resultatet
Utgdende balans 8865 10 037

Finansiella anldggningstillgangar

Koncernens finansiella anléggningstillgdngar bestér av
investeringen i Mayhem Studios som gjordes under det
andra kvartalet 2023. De finansiella
anlaggningstillgéngarna tillhér nivé 3 i varderingshierarkin.

Not 5. Incitamentsprogram
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Koncernen tillémpar IFRS 2 foér personaloptioner och
prestationsbaserade aktieratter ddr kostnaden varderas till
verkligt vé@rde och periodiseras o&ver I6ptiden for
programmet och redovisas mot eget kapital. Koncernen
redovisar en reserv for upplupna sociala kostnader for
programmet baserade pd det berdknade férmdansvardet
fér deltagarna.

De |bnerelaterade kostnaderna oOkade till féljd av
inférandet av ett nytt program under 2025. Lonerelaterade
incitamentskostnader vérderas till verkligt vérde och skrivs
av over programmets |6ptid. De sociala avgifterna
pdverkas av aktiekursen vid varje rékenskapsperiods slut
och kan darfér bli hégre vid positiv kursutveckling, vilket kan
skapa volatilitet i resultatrékningen.

Mer information om koncernens historiska
optionsprogram dterfinns i drsredovisningen 2024.
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Kostnader fér
incitamentsprogram,

Mkr 2025 2024 2025 2024
okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec

Kostnad for

intjinade optioner -68,7 -18,7 -1630 -559
enligt IFRS 2

Sociala avgifter 121 -1,8 -5,5 -17,8
Kostnader for

.. -56,6 -30,5 -168,5 -73,8
incitamtentsprogram

Not 6. Egna aktier

Truecaller har under 2025 kopt tillbaka 6 891 053 B-aktier for
1971 miljoner kronor inklusive transaktionskostnader.
Truecallers totala innehav av egna aktier per 2025-12-31
uppgdr till 10 836 385 B-aktier och 5 013 786 C-aktier.

Not 7. Transaktioner med
ndrstdende

Inga transaktioner med ndrstdende har gjorts under
perioden.

Not 8. Handelser efter
rapportperiodens slut

Efter rapportperiodens slut har Truecaller &terkdpt 2 368 541
B-aktier for 42,6 Mkr inklusive transaktionskostnader.
Truecallers totala innehav av egna B-aktier uppgdr
darmed till 13 204 926 stycken.

Omstrukturering och kostnadseffektivitetsinitiativ.  har
vidtagits under fjérde kvartalet och fortsétter fram till 2026.
Effekten kommer succesivt under aret.
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Forsakran

Verkstdllande direktoren och styrelsen forsdkrar att bokslutskommunikén ger en rattvisande
oversikt av moderféretagets och koncernens verksamhet, stéllning och resultat samt
beskriver de vésentliga risker och osékerhetsfaktorer som moderforetaget och de foretag
som ingdr i koncernen star infor.

Stockholm, 2026-02-16

Nami Zarringhalam Alan Mamedi
Styrelseordférande Styrelseledamot
Annika Poutiainen Aruna Sundararajan
Styrelseledamot Styrelseledamot
Helena Svancar Shailesh Lakhani
Styrelseledamot Styrelseledamot

Rishit Jhunjhunwala
VD
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Nyckeltalsdefinitioner

I enlighet med riktlinjer frédn ESMA (European Securities and Markets Authority) avseende
redovisning av alternativa nyckeltal redovisas hér definition och avstémning av alternativa
nyckeltal for Truecaller. Riktlinjerna innebdér utékade upplysningar avseende de finansiella
matt som inte definierats i IFRS. De nyckeltal som framgdr nedan &r redovisade i
deldarsrapporten. De anvénds fér intern styrning och uppféljning. Eftersom inte alla féretag
beraknar finansiella matt pd samma satt ér dessa inte alitid jmférbara med mdétt som
anvdands av andra foretag. Nedanstdende matt dr sédana som Truecaller anvénder for att
tydliggéra hur verksamheten utvecklas och dédrmed férenkla fér dem som féljer bolagets
finansiella rapportering.

Nyckeltal

Definition

Syfte

Bruttoresultat

Nettoomsattning minus
férmedlingskostnader.

Bruttoresultat anvdnds for att analysera I6nsamheten
minus direkta kostnader (kostnader direkt relaterade
till férmedling av annonsutrymmen samt kostnader for
att ansluta nya premium-anvéndare).

Bruttomarginal

Bruttoresultat i procent av
nettoomsdattningen.

Bruttomarginal ar ett matt pd Idnsamheten
minus direkta kostnader.

EBITDA

Rorelseresultat fore rantor, skatter,
avskrivningar och nedskrivningar.

EBITDA ar ett mdtt som Truecaller anvdnder for att visa
hur den I6pande verksamheten utvecklas dver tid.

EBITDA-marginal

EBITDA i procent av nettoomsdttning.

EBITDA-marginal anvénds fér att visa den I6pande
verksamhetens Ibnsamhetsgrad.

Rorelseresultat (EBIT)

Rorelseresultat fére réntor och skatter.

Rérelseresultatet (EBIT) anvéands fér att analysera
I6nsamheten genererad av den operativa
verksamheten.

Roérelsemarginal

Rérelseresultat i procent av
nettoomsdattning.

Rorelsemarginal anvénds fér att visa den I6pande
verksamhetens Ibnsamhetsgrad.

Soliditet

Eget kapital dividerat med totala
tillgéngar.

Ett matt for att visa finansiell risk, uttryckt som hur stor
del av totala tillgédngar som finansierats av eget
kapital.

Antal aktiva anvéndare
per mé&nad (MAU)

Antalet anvéndare som har en profil hos
Truecaller och som dr aktiva pd
plattformen p&d mdénadsbasis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvdands fér att belysa méngden aktiva anvéndare av
Truecallers tjénster.

Antal aktiva anvéndare
per dag (DAU)

Antalet anvéindare som har en profil hos
Truecaller och som d&r aktiva pd
plattformen pd& daglig basis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvands fér att belysa mangden aktiva anvéndare av
Truecallers tjénster.

Kostnad per tusen
visningar (CPM)

CPM visar kostnaden for att visa en
annons tusen génger.

Anvands foér att visa effektiviteten i annonsplattformen.

Genomsnittlig intakt per
anvéandare (ARPU)

Den genomsnittliga intdkten fér en
dterkommande betalande anvandare
(Truecaller Premium).

Anvands for att visa hur intékterna per anvéndare
utvecklas éver tid.
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AVSTAMNING AV VALDA NYCKELTAL SOM INTE AR DEFINIERADE ENLIGT IFRS

2025 2024 2025 2024
Koncernen, Mkr okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Bruttoresultat och bruttomarginal
Nettoomsdttning 450,9 522,8 1912,2 18632
Minus férmedlingskostnader -129,7 -19,7 -469,1 -441,7
Bruttoresultat 321,2 403,0 1443,1 1421,5
Dividerat med Nettoomsdattning 450 ,9 522,8 1912,2 1863,2
Bruttomarginal n,2% 771% 75,5% 76,3%
EBITDA och EBITDA-marginal
Rorelseresultat (EBIT) 86,5 187,9 523,0 6321
Exklusive av- och nedskrivningar -16,5 13,2 64,4 52,1
EBITDA 103,0 201,1 587,3 684,2
Dividerat med Nettoomsdéttning 450,9 522,8 19122 1863,2
EBITDA-marginal 22,8% 38,5% 30,7% 36,7%
Rérelseresultat (EBIT) och rérelsemarginal
Rérelseresultat (EBIT) 86,5 187,9 523,0 632,1
Dividerat med Nettoomsattning 450,9 522,8 1912,2 1863,2
Rérelsemarginal 19,2% 35,9% 27,3% 33,9%
Soliditet
Summa Eget kapital 1251,0 1506,4 12510 1506,4
Dividerat med Summia tillgéngar 1649,5 19555 1649,5 19555
Soliditet 75,8% 77,0% 75,8% 77,0%
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