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Truecaller offentliggor prelimindra siffror for
fjarde kvartalet 2025

Truecaller offentliggor idag sitt preliminéra och oreviderade finansiella resultat for fjcirde
kvartalet 2025. Bakgrunden dr att félja upp det pressmeddelande som publicerades i
mitten av december, ddr bolaget lIdmnade en uppskattning av utvecklingen for
annonsintdkterna under det fjérde kvartalet, samt att vara transparent kring den
senaste utvecklingen. Bokslutskommunikén kommer att publiceras enligt plan tisdagen
den 17 februari 2026 och kommer, som vanligt, att féljas av en webcast.

Annonsintékterna fér det fjérde kvartalet 2025 férvéintas uppgé till 255,2 MSEK (372),
vilket motsvarar en minskning med 22 procent i konstanta valutor. Aterkommande
intakter férvantas uppgé till 193,7 MSEK (149,6), vilket motsvarar en 6kning om 51 procent,
varav Premium-intdkterna férvéntas uppgd till 106,0 MSEK (77,7), motsvarande en
6kning om 53 procent i konstanta valutor jamfért med samma period 2024. Intéakter frén
Truecaller for Business férvéntas uppgé till 87,7 MSEK (71,9), en 6kning om 48 procent i
konstanta valutor jémfért med samma period 2024. Den totala nettoomsdttningen fér
det fjarde kvartalet 2025 férvéintas uppgé till 451 MSEK (523), vilket motsvarar en
minskning om1procentikonstanta valutor jmfért med motsvarande period foregadende
ar.

EBITDA férvantas uppgé till 103 MSEK (201), vilket motsvarar en minskning om cirka 34
procent i konstanta valutor. Den preliminéra EBITDA-marginalen uppgadr till 22,8 procent
(38,5 procent) och EBITDA-marginalen exklusive incitamentskostnader férvéintas uppgé
till 35,4 procent (44,3 procent).

Genomsnittligt antal MAU exklusive iOS uppgick till 454,2 miljoner under det fjcrde
kvartalet, vilket ar en 6kning med 54,5 miljoner anvéndare jamfoért med samma period
foregdende ar och en tillvéixt om 12,5 miljoner anvéandare under kvartalet.

De prelimindra kvartalssiffrorna inkluderar jémférelsestérande poster samt vissa
engdngsposter. Justerat for dessa poster, som beskrivs ndrmare nedan, minskade
nettoomsdttningen med 8 procent, EBITDA med 22 procent och annonsintékternamed 30
procent, medan de Gterkommande intékterna 6kade med 46 procent i konstanta valutor.
Bruttomarginalen exklusive dessa poster skulle ha uppgéatt till 75,6 procent och EBITDA-
marginalen skulle ha varit cirka 30 procent.
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KORT VD-KOMMENTAR

“Denna prelimindra uppdatering fér fjdrde kvartalet &r en uppfélining pd den
marknadsuppdatering vi ldmnade i mitten av december. Samtidigt som vi fortsdtter att
fokusera pé var omarbetade annonsstrategi, ser fler och fler privatpersoner och féretag
betydande vdrde i att anvdnda Truecaller i sin vardag. Detta dterspeglas i var
anvdndartillvéxt samt i tillvéixten av vara dterkommande intdkter.

Situationen med vdr stérsta efterfrdgepartner ér oférdndrad. Vi har kunnat reducera
effekterna av algoritmférédndringen till minimala nivder, men frdgan &r édnnu inte helt Ist.
Vi fortsétter att arbeta ndra partnern, I6pande samla insikter om problemet och genomféra
tester for att dterstdlla deras intdkter till tidigare nivder. Parallellt arbetar vi mélmedvetet
med att genomféra vdr Idngsiktiga annonsstrategi, som inkluderar att minska beroendet
av enskilda partners och marknader samt att 6ka fokus pd direktférsdljning och
aterférsdljarpartnerskap.

Med hdnsyn till utmaningarna vi haft inom annonsintédkter har vi under fidrde kvartalet och
bérjan av 2026 vidtagit flera kostnadseffektiviseringsdtgdrder for att fortsatt leverera en
stabil I1bnsamhet ¢&ven under denna &vergdngsperiod. Dessa initiativ pdverkade
kostnadsbasen ndgot under fjérde kvartalet men kommer successivt att fa stérre effekt
under 2026. Vi férvantar oss att den drliga effekten av initiativen uppgdr till cirka 90 MSEK
ndr kostnadsreduktionerna fullt ut trdder i kraft.

Premieintdkterna fortsatte att utvecklas mycket positivt under fiGrde kvartalet. Antalet
abonnenter 6kade med cirka 39% och konverteringsgraden steg till 0,75% (0,62%). Tillvéxten
var fortsatt stark pd iOS, och pd Android uppndddes en rekordhég abonnenttillvéxt under
kvartalet.

Truecaller for Business fortsdtter att leverera stabil tillvéxt i lokala valutor, med positiva
bidrag frdn samtliga tre omrdden: Verified Business, Business Messaging och riskprodukter.
Tillvéxten fortsatter bade i Indien och utanfér Indien, dér den snabbaste tillvéxten sker i
regioner som Latinamerika och Mellanéstern.

Vi ér fortsatt i en transition frdn en huvudsakligen annonsdriven intdktsmodell som har
kéinnetecknat den férsta fasen av vdr intdktsuppbyggnad. Vi ér nu vdl inne i en andra fas,
med en mer balanserad férdelning baserad pd bdde konsument- och féretagsprodukter
inom bedrdgeriférebyggande dtgdrder och séker mobilkommunikation. Detta Gterspeglas
i vart konsekventa fokus och den stabila tillvéixten av véra dterkommande intdkter.

Var kassaflédesposition och vdr kassaflddesgenerering fortsdtter att vara stark och vid
drsskiftet hade vi cirka 1 miljard SEK i likvida medel och kortfristiga rdntebdrande
placeringar. Detta motsvarar nivén i Q3 2025, trots storre dterkdp av aktier under kvartalet.
Den starka positionen ger oss fortsatt flexibilitet ndr det gdller kapitalallokering framéver.”

Rishit Jhunjhunwala, VD Truecaller
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Preliminart finansiellt utfall oktober-december 2025 (Q4)

Mkr Kv4 2025 Kv4 2024 Y/Y % Y/Y % i konstanta
valutor
Annonsintdkter 255.2 372 -31% -22%
Premiumintékter 106.0 777 +36% +53%
Intdkter frdn Truecaller 87.7 71.9 +22% +48%

for business

Ovriga intdkter inom 2.0 12 +61%
nettoomsdattningen
Nettoomsdittning 450.9 522.8 -14% -1%
Ovriga intdkter 1.5 5.7 +102%
Totala intdkter 462.4 528.5 -13%
Férmedlingskostnader -129.7 -119.7 +8%
Bruttoresultat 321.2 403.0 -20% -8%
Bruttomarginal N.2% 771%
Personalkostnader -93.9 -89.9 +4%
exkl.
incitamentskostnader
Incitamentskostnader -56.5 -30.3 +87%
Ovriga kostnader -79.3 -875 -9%
EBITDA-resultat och 103/ 22.8% 201/38.5% -49% -34%
marginal
EBITDA-resultat och 159.5 [35.4% 231.4/44.3%

marginal exkl.
incitamentskostnader

Resultat efter 93.8 202.6 -54%
finansiella poster
Periodens resultat 60.4 150.4 -60%
Genomsnittlig MAU, 454.2 399.7 +14%
non-ioS, miljoner
Genomsnittlig DAU, 393.3 3414 +15%

non-ioS, miljoner

Jamforelsestérande poster och poster av engdngskaraktér

Det prelimindra resultatet inkluderar en justering avseende provisioner till vissa mindre
annonsorer. Intdkter frdn dessa annonsérer har tidigare bokférts netto efter provision, men
det har nu blivit méjligt att kvantifiera dessa provisioner pé ett korrekt satt, vilket gor att
intakterna kan redovisas brutto, med provisionerna bokférda som férmedlingskostnader.
Detta ar i enlighet med Truecallers redovisningsprinciper, som anges i arsredovisningen.
Justeringen for heldret 2025 6kar bdde annonsintdkterna och kostnaden fér sélda varor
med cirka 28 MSEK. Det pdverkar inte bruttovinsten, EBITDA eller kassaflédet.

Inom Truecaller for Business bokférdes intakter av engéngskaraktér om cirka 7 MSEK under
fijarde kvartalet. Detta berodde pd aterféring av en reserverad intakt frén en partner frén
2024 och speglar inte intéktsutvecklingen under 2025 eller framat.

Som meddelades i december inkluderar fjérde kvartalets siffror en ytterligare kosthad om
cirka 30 MSEK for incitamentsprogram. Detta beror pd& att prestationsmdélen for
incitamentsprogrammet LTIP 2022 uppndddes fér 2025, vilket 6kar den totala kostnaden for
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programmet jamfért med tidigare prognoser. De tidigare prognoserna baserades pd
antagandet att prestationsmdlen kanske inte skulle uppnds fullt ut. Den totala
kostnadsdkningen frén programmets start mdste bokféras i fjéirde kvartalet, vilket paverkar
EBITDA negativt, men utan effekt pd kassaflédet. Framover avser styrelsen att fokusera pd
incitamentsstrukturer med liten eller ingen pdverkan pd féretagets resultatrékning.

Finansiell 6versikt av jmférelsestérande poster och poster av engdngskaraktér

Mkr Preliminar Brutto/Netto- Intékt av Justering Total effekt Justerade

rapportering redovisning engdngs- incitaments- siffror kv4

annonspartners karaktar kostnader 2025
Truecaller for LTIP 2022
Business

Annonsintdkter 255.2 -28 0 0 -28 227.2
Intékter Truecaller for 87.7 0 -7 0 -7 80.7
Business
Nettoomsdittning 450.9 -28 -7 0 -35 415.9
Férmedlingskostnader -129.7 +28 0 0 +28 -101.7
Bruttovinst 321.2 0 -7 0 -7 314.2
Incitamentskostnader -56.5 0 0 +30 +30 -26.5
EBITDA 103 0 -7 +30 +23 126
Kassaflodespdverkan 0 0 0 0
Bruttomarginal 7.2% 75.6%
EBITDA-marginal 22.8% 30.3%

Information av preliminér karaktér

Den finansiella information som ingdr i detta pressmeddelande d&r prelimindr och
oreviderad. De slutligt reviderade rdkenskaperna fér 2025 férvéntas publiceras den 17
februari 2026. Avvikelser mellan de prelimindra siffrorna och de slutligt reviderade
resultaten kan férekomma.

Foér mer information, kontakta gérna:

Andreas Frid, Head of IR & Communication

+46 705 29 08 00
andreas.frid@truecaller.com

Denna information &r séddan information som Truecaller ér skyldigt att offentliggéra enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning. Informationen Iémnades, genom ovanstdende
kontaktpersoners férsorg, for offentliggérande den 2026-01-23 06:30 CET.

Om Truecaller:

Truecaller ar den ledande globala plattformen fér att verifiera kontakter och blockera
odnskad kommunikation. Vi méjliggdr trygga och relevanta konversationer mellan
mdanniskor och gor det effektivt for foretag att né konsumenter. Bedrégerier och oénskad
kommunikation ér vardag i digitala ekonomier och tillvéxtmarknader i synnerhet. Vért
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uppdrag ar att skapa tillférlitig kommunikation. Truecaller ér en naturlig del av den
dagliga kommunikationen fér mer &n 450 miljoner aktiva anvandare. Truecaller &r noterat
pd Nasdaq Stockholm sedan 8 oktober 2021. Fér mer information besék gérna
corporate.truecaller.com.
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