elarsrapporten avser koncernen i vilken Truecaller A ) ag, och som i rapporten benamns Truecaller.




juli-september 2025 (Q3)

Jamforelsesiffror avser jul-september 2024

Nettoomsattningen 6kade med 2 procent och uppgick till 467,9
(457,3) Mkr. Nettoomsattningen i fasta valutor 6kade med cirka
14 procent.

EBITDA exklusive kostnader for incitamentsprogram minskade
med 1 procent och uppgick till 186,2 (187,3) Mkr vilket
motsvarar en EBITDA-marginal om 39,8 (41,0) procent. | fast
valuta var 6kningen cirka 14 procent.

EBITDA inklusive kostnader for incitamentsprogram minskade
med 3 procent till 162,5 (167,4) Mkr, motsvarande en EBITDA-
marginal om 34,8 (36,6) procent. | fast valuta var 6kningen cirka
14 procent.

Resultatet efter skatt uppgick till 108,5 (117,8) Mkr.

Resultat per aktie uppgick till 0,32 (0,34) kr fére utspadning och
0,32 (0,34) kr efter utspadning.

Antalet aktiva anvandare (exklusive iOS) i genomsnitt per
manad (MAU) 6kade med 56,3 miljoner till 441,7 (385,4)
miljoner.

Omsattningen 6kade med 14 procent i Mellanéstern och Afrika
och med 21 procent i resten av varlden samt minskade med 4
procent i Indien.

Delarsrapport januari-september 2025

januari-september 2025 (Q3)

Jamforelsesiffror avser januari-september 2024

Nettoomsattningen ékade med 9 procent och
uppgick till 1 461,3 (1 340,4) Mkr. | fasta valutor 6kade
omsattningen med cirka 18 procent.

EBITDA exklusive kostnader for incitaments-program
O0kade med 13 procent och uppgick till 596,4 (526,5)
Mkr vilket motsvarar en EBITDA-marginal om 40,8
(39,3) procent. | fasta valutor var 6kningen cirka 26
procent.

EBITDA inklusive kostnader for incitaments-program
var stabil och uppgick till 484,4 (483,1) Mkr,
motsvarande en EBITDA-marginal om 33,1 (36.0)
procent. | fast valuta var 6kningen cirka 14 procent.
Resultat efter skatt uppgick till 328,2 (373,9) Mkr.
Resultat per aktie uppgick till 0,96 (1,08) kr fére
utspadning och 0,96 (1,08) kr efter utspadning.
Antalet aktiva anvandare (exklusive iOS) i
genomsnitt per manad (MAU) 6kade med 54,8
miljoner till 426,7 (371,9) miljoner.

Omsattningen 6kade med 5 procent i Indien, med 22
procent i Mellandstern och Afrika och med 19 procent i
resten av varlden.

FINANSIELLA NYCKELTAL

2025 2024 2025 2024 2024
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep jan-dec
Nettoomséttning 467,9 457,3 1461,3 1340,4 1863,2
Bruttoresultat 354,3 351,9 1121,9 1018,5 1421,5
Bruttomarginal (%) 75,7% 77,0% 76,8% 76,0% 76,3%
EBITDA exklusive kostnader for incitamentsprogram 186,2 187,3 596,4 526,5 758,0
iliiilt'l’;‘lz;:-ﬂ:pr?;;z:;m (%), exklusive kostnader  for 30.8% 41.0% 40,8% 39,3% 40,7%
EBITDA 162,5 167,4 4844 483,1 684,2
EBITDA-marginal (%) 34,7% 36,6% 33,1% 36,0% 36,7%
Rorelseresultat (EBIT) 145,9 154,7 436,5 4443 632,1
Rérelsemarginal (%) 31,2% 33,8% 29,9% 33,1% 33,9%
Resultat efter finansiella poster 148,4 158,2 455,3 496,3 698,9
Resultat per aktie fére utspadning (kr) 0,32 0,34 0,96 1,08 1,51
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,32 0,34 0,96 1,08 1,51
Eget kapital 1237,6 13476 1237,6 1347,6 1506,4
Balansomslutning 1703,1 1737,6 1703,1 1737,6 1955,5
Soliditet (%) 72,7% 77,6% 72,7% 77,6% 77,0%
Antal anstéllda vid periodens slut 454 410 454 410 415

2

DELARSRAPPORT JANUARI-SEPTEMBER 2025 TRUECALLER AB



Vasentliga handelser under kvartalet

Fortsatt stark anvandartillvaxt. Under kvartalet 6kade det genomsnittliga antalet manatligt aktiva anvandare
exklusive iOS (MAU) till 441,7 miljoner, vilket @r en 6kning med 15 procent jamfért med andra kvartalet 2024. Det
genomsnittliga antalet dagligt aktiva anvandare (DAU), exklusive iOS, 6kade till 379,3 miljoner, en 6kning med 17
procent jamfort med samma period 2024. Jamfort med forsta kvartalet 2025 6kade antalet MAU med cirka 15 miljoner
och DAU med 6ver 12 miljoner.

Annonsintakterna minskade med cirka 1 procent i fasta valutor men minskade med cirka 10 procent i SEK
jamfort med tredje kvartalet foregaende ar. | MEA och i resten av varlden 6kade forsaljningen i lokal valuta medan
den minskade nagot i lokal valuta i Indien. Perioden inleddes férhallandevis starkt men efter en oannonserad
algoritmforandring fran var stérsta annonsnatverkspartner minskade antalet annonsvisningar pa Truecaller vasentligt.
Sedan dess har det pagatt ett intensivt arbete med att mitigera effekterna av algoritmférandringen. Parallellt med
detta har Truecaller fortsatt exekvera pa den langsiktiga strategin att diversifiera annonsintékterna genom
samarbeten med fler annonsnatverk, 6kad direktforsaljning och mer diversifierad geografisk forsaljning. Truecallers
strategi att addera fler annonsplattformar och den starka tillvaxten inom Truecallers aterkommande intakter har gjort
att andelen av intakter fran de tva stdrsta annonsnatverken successivt minskat fran 70% av totala intékter 2022 till
cirka 45% av de totala intékterna i det tredje kvartalet.

Truecallers tillvaxt av betalande prenumeranter var rekordhég och prenumerationsintakterna 6kade med 55
procent i lokal valuta och med 43 procent i SEK. Genomsnittligt antal betalande prenumeranter 6kade med 310 000
under kvartalet. Detta var en 6kning med 34% jamfoért med foregaende ar och med 10% jamfoért med féregaende kvartal.
Tillvéxten av prenumeranter var stark bade pa iOS och Android. Familjeplanen fortsatta att véxa starkt. Intakterna
drevs av saval en hdgre konverteringsgrad, 0,69% (0,59 % under motsvarande kvartal 2024), till betalande anvandare
— som en 6kning av genomsnittlig intékt per betalande anvandare (ARPU) till 10,04 SEK per manad (9,23 SEK).
Genomsnittligt antal betalande anvandare pa iOS ©6kade med cirka 20 procent under kvartalet. Pa iOS ar
konverteringsgraden nu 3,46 % (2,58%) och ARPU 13,57 SEK (13,07). Den relativa tillvaxten av abonnemangsintakter
ar hogre pa iOS an pa Android. iOS stod for 47% (42%) av premiumintakterna, men intékterna 6kar betydligt fran bada
plattformarna. Abonnemangsintakterna dkade i samtliga regioner och den stdrsta delen av tillvéxten kom fran regioner
utanfér Indien och Mellandstern/Afrika.

Intékterna fran Truecaller for Business (TfB) okade med cirka 39 procent i fasta valutor och med 21 procent i
SEK. Samtliga delar av foretagsaffaren, Verified Business, Business Messaging som riskprodukter, visade god tillvaxt.
Inom Verified Business var ARR i konstant valuta 43% hogre jamfért med motsvarande kvartal féregaende ar samt
13% hogre an vid slutet av det andra kvartalet. Tillvaxten fortsatter drivas av en kombination av nyférséljning och att
befintliga kunder nyttjar fler produkter och/eller utdkar avtal till fler Iander eller en stérre del av sin verksamhet. Revenue
churn ar fortsatt mycket lag. Den starkaste relativa intaktstillvaxten sker utanfor Indien men intakterna fortsatter att
utvecklas starkt aven i Indien. Tillvéxten inom Truecallers riskprodukt, Number Intelligence, fortsatte att 6ka med flera
avtal tecknade med framstaende kunder inom bank och finans samt kreditupplysningsforetag. Business Messaging
fortsatte att visa tillvaxt jamfért med samma period forra aret. Tillvaxten har dock planat ut tillfélligt som en effekt av att
vi valt att inte leverera stora mangder marknadsféringsmeddelanden.

Truecaller lanserar plattformen Al-plattformen adVantage. Med hjalp av avancerad maskininldrning och
realtidsdata hjalper adVantage foretag att leverera mer traffsdkra budskap, skapa starkare engagemang och driva
battre affarsresultat. Plattformen som sténdigt 1ar sig av anvandarinteraktioner och forfinar resultat har testats med
mycket goda resultat inom bland annat Truecallers annonsverksamhet och for foretagsmeddelanden.

Vasentliga hdndelser efter kvartalets slut

Den 9 oktober passerade Truecaller 450 miljoner manatliga anvéandare pa Android. Det motsvarar en tillvaxt av
drygt 50 miljoner anvandare jamfort med slutet av 2024.

Verified Business (VB) lanseras i Europa. Som ett led i den geografiska expansionen av Truecallers
foretagsprodukter lanserades VB i Europa. Plattformen innehaller en mangd funktioner som hjalper foretag att bygga
fortroende, 6ka svarsfrekvensen och forbattra engagemanget genom att vanda tidigare okanda foretagssamtal till
verifierade, kontextdrivna interaktioner.
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VD-ORD - TRE VARTALET 2025

Stark tillvaxt i aterkommande intakter och anvandare,
annonsintakter paverkade av externa utmaningar

Under det tredje kvartalet fortsatte vi att se mycket stark tillvaxt i vara aterkommande intdktsstrommar. Intdkterna fran
Premium-prenumerationer 6kade med 55% i fast valuta, drivet av en 6kning av konverteringar till betalande anvéandare
pa bade Android och iOS. Vi uppnadde den hogsta tillvaxten nagonsin i antalet prenumeranter under kvartalet, vilket

speglar ett starkt engagemang fér var produkt och fortsatt konsumentefterfragan.

Vi sag ocksa fortsatt stark tillvaxt for Truecaller for Business, dar intdkterna 6kade med 39% i fast valuta, stédd av
fortsatt lag kundbortfall, 6kad foretagsanvandning och geografisk diversifiering. Att 6ka vara aterkommande intékter ar

fortsatt ett av vara viktigaste strategiska mal, och vi kommer att intensifiera vara anstrangningar ytterligare framover.

Var annonsverksamhet motte en utmanande marknadsmiljo, och intédkterna minskade med 1% i fast valuta. Kvartalet
borjade starkt, med 6kad efterfragan fran juli till mitten av augusti. Darefter borjade faktorer utanfor var kontroll —
framst makroekonomisk osédkerhet pa grund av pagaende handelstullsdiskussioner och det regulatoriska forbudet mot
Real Money Gaming (RMG) i Indien — att paverka den totala efterfragan pa den indiska annonsmarknaden negativt.
Valutakurseffekter fortsatte ocksa att vara en motvind. Utéver detta gjorde var stérsta annonsnatverkspartner en
forandring i sin algoritm for klicksparning utan forvarning eller tydlig forklaring, vilket orsakade en nedgang i
intdkterna for oss och flera andra stora publicister — trots att anvdndarbeteendet och annonsleveransen pa var
plattform var oforandrade. Detta bidrog i hog grad till svagare annonsintakter under andra halvan av kvartalet. Vi

arbetar hart for att aterhdmta oss fran detta och slutar inte forran problemet ar helt 16st.
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Aven om dessa handelser har en negativ effekt pa intakterna nu,
starker de var Overtygelse om strategin att diversifiera vara
intéktsstrommar och kéallor fér vara annonsintakter ar helt ratt.
Grunderna i var annonsverksamhet ar fortsatt starka, men det som
tagit oss hit kommer inte att ta oss till nasta fas av ftillvaxt. Vi
fortsatter darfor att arbeta mot vara langsiktiga strategiska mal: en
tydlig forskjutning mot mer direktférsaljning av annonser, mer
annonstrafik pa var egna annonsplattform och en mer diversifierad
geografisk mix. Vi starker var kapacitet for att genomfoéra dessa mal
och tecknar I6pande fler direkta annonskunder fran olika branscher
samt nya efterfragepartners.

En annan viktig del av annonsstrategin var lanseringen av
adVantage under Q3 var egenutvecklade, Al-drivna
rekommendationsmotor som mgjliggér exakt segmentering och
malgruppsinriktning med hjélp av Al. Plattformen har testats under
aret och har konsekvent levererat forbattrad avkastning (ROI) bade
for var annonsverksamhet och for Truecaller for Business, och den
skalas nu upp ytterligare.

Under de senaste tre aren har vi avsevart minskat vart beroende
av vara tva storsta annonspartners — fran 71% av de totala
intakterna 2022 till cirka 45% under Q3 2025. Vi kommer att
fortsatta denna diversifiering, vilket dver tid kommer att starka var
férmaga att hantera marknadsfluktuationer och skapa en mer
robust tillvaxtbas for framtiden.

Nar det galler vart finansiella resultat sd oOkade de totala
nettointakterna med 2% under kvartalet (14% i fast valuta). EBITDA
minskade med 3% (6kade med 14% i fast valuta) samtidigt som
EBITDA-marginalen var stabil pa 34,7% (36,6% i fast valuta).

Anvandarengagemanget och adoptionen fortsatter att vara mycket
stark, vilket understryker plattformens relevans och fortroende. Vi
har nu passerat 450 miljoner aktiva anvandare globalt pa Android,
och prenumerationstillvaxten ar fortsatt stark pa bade iOS och
Android, vilket visar pa den stora efterfragan pa sakrare och mer
tillforlitig kommunikation.

5

Vi befinner oss i ett lage dar vara langsiktiga ambitioner ar fullt
uppnaeliga — men de kraver fortsatt fokus och engagemang.
Externa motvindar, sdsom valutafluktuationer och svéngningar pa
annonsmarknaden, gor att det blivit mer utmanande an férvantat att
na vart finansiella mal fér 2025. Samtidigt har var anvandarbas och
vara tillvaxtmojligheter totalt sett Overtraffat vara ursprungliga
forvantningar. Darfor fortsatter vi att investera — bade i var
annonsverksamhet och, &nnu mer strategiskt, i vara
aterkommande intaktsstrommar samt i produktutveckling for vara
befintliga kunder. Vi ar 6vertygade om att detta 6ver tid kommer att
leda till hdgre genomsnittlig intdkt per anvandare och starkare
intaktstillvaxt, vilket i sin tur gynnar vara aktiedgare.

,’ Darfor fortsatter vi att investera - bade i
var annonsverksamhet och, &nnu mer
strategiskt, i vara aterkommande
intaktsstrommar samt i produktutveckling
for vara befintliga kunder. Vi ar évertygade
om att detta 6ver tid kommer att leda till
hoégre genomsnittlig intakt per anvandare
och starkare intaktstillvaxt, vilket i sin tur

gynnar vara aktieéigare.”

Sedan jag tog 6ver som vd i borjan av aret har vi moétt var beskarda
del av marknadsvolatilitet och externa utmaningar, och det finns
fortfarande arbete kvar att gora for att helt évervinna dessa. Men
teamet och jag ar fokuserade pa de delar av verksamheten som vi
kan paverka global anvandartillvaxt, tillvaxt i
premiumprenumeranter, att vixa ARR fran vara féretagskunder,
den direkta annonsférsaljningen och partnerdiversifiering — och alla
dessa omraden utvecklas val. Detta paskyndar var strategiska
utveckling och positionerar Truecaller for fornyad tillvaxt inom
annonsering. Vara aterkommande intaktsstrommar fortsatter att
vaxa i hog och stabil takt, och bortsett fran valutamotvindar visar vi
ocksa fortsatt god total intaktstillvaxt.

Jag ar 6vertygad om att vara produkter och tjanster kommer att
fortsatta mota okad efterfragan, och att vi aven framéver kommer
att vara den basta globala I6sningen for saker och trygg samtals-
och meddelandekommunikation.

Rishit Jhunjhunwala, VD Truecaller
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Truecaller i sammandrag

Kvartalsoversikt finansiella data

FINANSIELLA NYCKELTAL

2025 _ 2024 2025 2024 2024
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep jan-dec
Nettoomsattning 467,9 457,3 1461,3 13404 1863,2
Bruttoresultat 354,3 351,9 1121,9 1018,5 1421,5
Bruttomarginal (%) 75,7% 77,0% 76,8% 76,0% 76,3%
EBITDA exklusive kostnader for incitamentsprogram 186,2 187,3 596,4 526,5 758,0
} - o - "

.EB.ITDA marginal (%), exklusive kostnader  for 39.8% 41.0% 40.8% 39.3% 40.7%
incitamentsprogram
EBITDA 162,5 167,4 4844 483,1 684,2
EBITDA-marginal (%) 34,7% 36,6% 33,1% 36,0% 36,7%
Rorelseresultat (EBIT) 145,9 154,7 436,5 444.3 632,1
Rorelsemarginal (%) 31,2% 33,8% 29,9% 33,1% 33,9%
Resultat efter finansiella poster 148,4 158,2 4553 496,3 698,9
Resultat per aktie fére utspadning (kr) 0,32 0,34 0,96 1,08 1,51
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,32 0,34 0,96 1,08 1,51
Eget kapital 1237,6 13476 1237,6 1347,6 1506,4
Balansomslutning 17031 17376 17031 1737,6 19555
Soliditet (%) 72,7% 77,6% 72,7% 77,6% 77,0%
Antal anstallda vid periodens slut 454 410 454 410 418
OPERATIVA NYCKELTAL

Mellantstern &
Juli- september 2025 Totalt Indien Afrika Ovriga varlden
Antal aktiva anva_ndare;_per manad (MAU) exklusive iOS, 4417 3189 90,0 328
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anva.ndarglper dag (DAU), exklusive iOS, 379.3 2811 722 26.0
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintakter per DAU, exklusive iOS 0,77 0,75 0,71 1,13
Genqmsmttllg manatl.lg intékt per anvandare (ARPU) for 10,04 7.07 818 16,03
premium-prenumerationer (SEK per manad)

Mellanéstern &
Juli- september 2024 Totalt Indien Afrika  Ovriga varlden
Antal aktiva anva.ndarglper manad (MAU) exklusive iOS, 385.4 280.0 76.1 293
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anva_ndare;_per dag (DAU), exklusive iOS, 3255 2432 60.9 215
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintakter per DAU, exklusive iOS 0,99 0,99 0,82 1,44
Geno_msnlttllg manatl_lg intakt per anvargdare (ARPU) for 9.23 6.11 8.21 15,52
premium-prenumerationer (SEK per manad)

Mellanéstern &
Januari- september 2025 Totalt Indien Afrika  Ovriga varlden
Antal aktiva anva_ndart_a_per manad (MAU) exklusive iOS, 4267 308,2 86.3 322
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvapdar{e.per dag (DAU) exklusive iOS, 3672 2725 69.6 251
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintakter per DAU exklusive iOS 2,60 2,62 2,21 3,49
Genomshnittlig manatlig intakt per anvandare (ARPU) for 9,07 711 8.03 15,99

premium-prenumerationer (SEK)
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Mellandstern &

Januari- september 2024 Totalt Indien Afrika  Ovriga varlden
Antal aktiva anvandare per manad (MAU) exklusive iOS, 3719 2710 728 281
kvartalsgenomsnitt (miljoner) ’ ’ ’ ’
Antal aktiva anvandare per dag (DAU) exklusive iOS, 315.2 236 3 58 2 20.6
kvartalsgenomsnitt (miljoner) ’ ’ ’ ’
Annonsintakter per DAU exklusive iOS 3,09 3,16 2,32 4,37
Genomsnittlig manatlig intakt per anvandare (ARPU) for 905 582 864 1533
premium-prenumerationer (SEK) ’ ’ ’ ’
Januari-december 2024 Totalt Indien MEA  Ovriga varlden
Antal aktiva anvandare per manad (MAU) exklusive iOS, 378.9 2756 745 28.7
genomsnitt (miljoner) ’ ) ’ ’
Antal aktiva anvandare per dag (DAU) exklusive iOS,
genomsnitt (miljoner) 321.8 2408 59.8 21.2
Annonsintakter per DAU exklusive iOS 4,18 4,24 3,25 6,04
Genomsnittlig manatlig intakt per anvandare (ARPU) for 921 6.04 851 1551
premium-prenumerationer (SEK) ’ ’ ’ ’
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Finansiell utveckling

Tredje kvartalet 2025 (juli-september)

Intékter

De totala intékterna under tredje kvartalet 6kade med 4 procent
jamfért med motsvarande kvartal féregaende ar och uppgick till
476,7 (458,9) miljoner kronor. Valutaeffekter hade en betydande
negativ paverkan pé& intakterna under kvartalet. Okningen i fasta
valutor uppskattas ha varit 15 procent. Ovriga intakter uppgick till
8,8 (1,5) miljoner kronor.

Nettoomsattningen uppgick till 467,9 (457,3) miljoner kronor under
tredje kvartalet, en 6kning med 2 procent jamfért med motsvarande
kvartal foregaende ar. Tillvaxten i nettoomsattning i fasta valutor
uppskattas ha varit 14 procent, se Valutaexponering nedan.

Nettoomsattningens fordelning per region

Nettoomsattningen 6kade med 15 procent i Mellandstern & Afrika
(MEA) till 73,8 (64,5) Mkr och med 21 procent i 6vriga varlden
(RoW) till 78,2 (64,6) Mkr samt minskade med 4 procent i Indien till
315,9 (328,2) Mkr. Forsaljningstillvaxten i samtliga rapporterade
regioner paverkades negativt av den starkta svenska kronan
(SEK).

m Indien 67,5%

Afrika och
Mellandstern 15,8%

Ovriga varlden 16,7%

Nettoomsattningens fordelning per tjanst

Annonsintakterna minskade med 10 procent till 290,2 (322,6)
miljoner kronor. | fasta valutor uppskattas annonsintékterna ha
minskat med 1 procent.

Annonsintakt per dagligt aktiv anvandare (DAU), exklusive iOS,
minskade till 0,77 (0,99) SEK och minskade med 15 procent i fasta
valutor. Minskningen av annonsintdkterna per dagligt aktiv
anvandare ar en kombination av en svagare annonsmarknad och
anvandartillvéxt pa marknader, t ex Afrika, dar betalningsférmagan
an sa lange ar relativt lag, men dar vi ser betyande langsiktiga
intaktsmajligheter.

Annonsintakterna i fasta valutor ¢kade i MEA samt ROW men
minskade i Indien. | svenska kronor minskade annonsintakterna i
Indien, 6kade nagot i MEA samt minskade nagot i ROW.

Genomsnittspriserna fér Truecallers annonsprodukter (CPM)
minskade i SEK men ¢kade nagot i fasta valutor jamfort med
samma period foregdende ar. Antalet annonsvisningar som
genererat intakter till Truecaller minskade med cirka 10 procent.
Annonsvisningarna och intdkterna fran Truecallers storsta
annonspartner minskade vasentligt i mitten av kvartalet efter en
oannonserad algoritmférandring. Truecaller fortsatter att arbeta
med den langsiktiga strategin att diversifiera annonsintékterna
bade med avseende pa kanaler och geografi. Annonsintékterna
fran kanaler utanfor de tva storsta annonsnatverken fortsatte att
visa tillvaxt.

Intakterna fran premiumabonnemang 6kade med 43 procent fill
96,4 (67,3) miljoner kronor. Intaktstillvaxten i fasta valutor uppgick
till 56 procent. Den starkaste relativa intaktstillvaxten noterades pa
iOS. Premiumintékterna vaxer stadigt som ett resultat av ett
forbattrat erbjudande, med fler lanserade funktioner i kombination
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med mer riktad marknadsféring av premiumtjansten. Det
genomsnittliga antalet betalande anvandare 6kade med 34 procent
jamfért med samma kvartal foregdende ar och uppgick till 3,30
miljoner (2,46 miljoner). Konverteringsgraden till betalande
anvandare fortsatte att 6ka och uppgick i genomsnitt till 0,69 %
(0,59%) under kvartalet. Den genomsnittliga intdkten per
anvandare okade ocksad och uppgick till 10,04 SEK (9,23).
Tillvaxten i genomsnittlig intdkt per anvandare var hogre i lokala
valutor. Intakter fran iOS star for cirka 47 % (42%) av de totala
premiumintakterna, och det genomsnittliga antalet prenumeranter
pa iOS 0kade med 59 procent jamfort med samma period forra aret
och med 20 procent jamfért med féregdende kvartal.
Konverteringsgraden pa iOS uppgick till 3,36% (2,58%) och den
genomsnittliga manatliga intékten per anvandare uppgick till 13,57
SEK (13,07). Intakterna vaxte stadigt i samtliga regioner med den
snabbaste tillvéxten i resten av varlden som nu nastan star for
halften av intékterna fran premiumabonnemang.

Intékterna fran Truecaller for Business 6kade med 21 procent till
79,9 (65,8) miljoner kronor. | fasta valutor bedéms tillvaxten till 39

procent. Intdkterna utvecklades positivt inom samtliga
intaktsomraden: Verified Business, Business Messaging och
riskprodukter. For Verified Business Okade den arliga

aterkommande intékten (ARR) med 25 procent till 251 miljoner SEK
(200 miljoner). Tillvaxten i ARR i fasta valutor uppgick till cirka 43
procent jamfort med samma period foregaende ar. Ett vaxande
antal kunder valjer langre avtal och paket som inkluderar fler av de
produkter Truecaller har utvecklat for foretag, vilket 6kar intdkten
per kund. Truecallers foretagstjanster ar mycket uppskattade av
kunderna, vilket resulterar i ett lagt antal uppsagningar.
Intaktsbortfallet fran sddana uppsagningar i férhallande till de totala
intékterna uppgick i genomsnitt till cirka 2,7 procent (4,0%) under
kvartalet. Genom ett partnerskap med CPaaS-foretaget Tanla
skickar Truecaller dven B2C-meddelanden till sina anvandare.
Volymen affarsmeddelanden Okade jamfort med féregaende ar,
och 3,9 miljarder (3,4) meddelanden skickades under kvartalet.
Intdkterna fran Truecallers riskprodukter 6kade under kvartalet,
med fler avtal tecknade med kunder inom exempelvis
finanssektorn.

Ovriga intékter inom nettoomséttningen uppgick till 8,8 (1,5) Mkr.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet 6kade med 1 procent till 354,3 miljoner kronor
(351,9) jamféort med samma period foregaende ar.
Bruttomarginalen uppgick till 75,7 procent (77,0). Den lagre
bruttomarginalen ar en kombination av att snittprovisionen till
annonspartners Okade nagot samt nagot hogre server- och
verifikationskostnader. Bruttomarginalen paverkas i huvudsak av
avgifter till partners sdsom Google och Apple, samt av kostnader
for verifiering av nya anvandare och for servrar som anvands for
bolagets tjanster.

Rorelseresultat

EBITDA exklusive kostnader for incitamentsprogram minskade
med 1 procent och uppgick till 186,2 miljoner kronor (187,3), med
en EBITDA-marginal exklusive incitamentskostnader pa 39,8
procent (41,0). Tillvéxten i fasta valutor uppgick till cirka 14 procent.

EBITDA inklusive kostnader for incitamentsprogram minskade med
3 procent till 162,6 miljoner kronor (167,4), med en EBITDA-
marginal pa 34,7 procent (36,6). | fasta valutor 6kade EBITDA med
cirka 14 procent jamfért med samma period féregaende ar.

Rorelseresultatet (EBIT) minskade med 6 procent till 145,9 miljoner
kronor (154,7), motsvarande en rérelsemarginal pa 31,2 procent
(33,8).
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Personalkostnaderna under kvartalet 6kade med 8 procent till
111,9 miljoner kronor (103,5). Lonekostnaderna 6kade framst som
en foljd av den arliga l6nejusteringen som trader i kraft i borjan av
andra  kvartalet samt nagot o©kade  kostnader for
incitamentsprogram. Personalkostnaderna exklusive
incitamentsprogram Okade med 6 procent och uppgick 88,3
miljoner kronor (83,6).

Koncernens langsiktiga incitamentsprogram resulterade i en
I6nerelaterad kostnad om 38,0 miljoner kronor (16,7) med
motsvarande 6kning i eget kapital, samt sociala avgifter om -14,4
miljoner kronor (3,2) som redovisats som en avsattning i
balansrakningen. Kostnaderna for incitamentsprogrammen bestar
av avsattningar for uppskattade sociala avgifter nér
personaloptioner eller RSU:er utnyttjas av svenska anstallda, samt
en redovisningsmassig kostnad for den potentiella utspadning som
uppstar genom aktieoptioner och RSU:er. Endast de sociala
avgifterna paverkar kassaflédet — och endast om och néar optioner
eller RSU:er I6ses in. De |6nerelaterade kostnaderna 6kade till foljd
av lanseringen av det arliga incitamentsprogrammet for 2025.
Incitamentskostnaderna relaterade till I6n varderas till verkligt varde
och periodiseras 6ver programmets I6ptid. De sociala avgifterna
paverkas av aktiekursen vid varje bokslutsdatum och kan darmed
uppga till hogre belopp vid en positiv aktiekursutveckling, vilket kan
skapa volatilitet i

resultatrakningen. Se ytterligare information i not 5.

Ovriga externa kostnader ékade med 7 procent till 88,6 miljoner
kronor (82,6) jamfért med samma period foregaende ar.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fére skatt minskade med 8 procent till 148,4 miljoner
kronor (158,2). Periodens resultat efter skatt uppgick till 108,5
miljoner kronor (117,8). Finansiella nettointakter uppgick till 2,6
miljoner kronor (3,5).

Den totala skattekostnaden uppgick till 39,9 miljoner kronor (40,3),
vilket motsvarar en effektiv skattesats om 26,9 procent (25,5) for
koncernen. Den effektiva skattesatsen ar en kombination av de
svenska och indiska bolagsskattesatserna, och eftersom en
o6kande andel av koncernens resultat allokeras till Indien férvantas
skattesatsen gradvis Oka. Det forekommer dock &ven vissa
variationer mellan kvartalen.

Resultatet per aktie fore utspadning uppgick till 0,32 (0,34) SEK och
efter utspadning till 0,32 (0,34) SEK.

Kassaflode och finansiell stdllning

Kassaflodet fran den l6pande verksamheten uppgick till 26,0
(121,7) Mkr varav -81,0 (-19,9) Mkr ar hanforligt till férandringar av
rorelsekapital och -70,4 (-44,6) Mkr ar hanforligt till betald
inkomstskatt. Forandringarna i rorelsekapitalet beror framst pa
inlésen av incitamentsprogram som &agde rum i juni men hade
kassaflodeseffekter mellan det andra och tredje kvartalet samt
forandringar i leverantérsskulder. Betald skatt férvantas minska
under fjarde kvartalet da den beréknade preliminarskatten i Sverige
har justerats baserat pa arets faktiska utfall. Kassaflodet fran
investeringsverksamheten uppgick till 16,9 (-201,9) Mkr och
inkluderade investeringar i kortfristiga rantefonder om (-) (-200)
Mkr. Kassaflddet fran finansieringsverksamheten uppgick till -77,4
(-88,7) Mkr och inkluderade aterkop av egna aktier om -73,3 (-80,4)
Mkr. Periodens kassafléde uppgick till -34,5 (—169,0) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som uppgick till
395,3 (334,4) Mkr samt 595,1 (771,6) Mkr placerade i kortfristiga
rantefonder. Soliditeten uppgick till 72,7 (77,6) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0 (500,0)
Mkr. Per balansdagen hade - (-) Mkr utnyttjats. Den revolverande
foretagskrediten ar tillganglig fram till 2028.

Koncernens totala tillgangar uppgick per den 30 september 2025
till 1 703,17 (1 737,6) Mkr. Redovisade varden for finansiella
tillgdngar och finansiella skulder beddéms i allt vasentligt
Overensstamma med verkligt varde.
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Koncernens kundfordringar uppgick till 127,4 (110,4) Mkr och
fordringar pa annonsnatverk och plattformsagare uppgick till 120,9
(124,1) Mkr. Jamfért med foregdende kvartal minskade
kundfordringarna.  Okningen av  kundfordringar gentemot
foregaende ar beror framst pa tillvaxten av Truecaller for Business,
samt av en 6kad annonsférsaljning direkt till slutkund och via nya
annonsnatverkspartners. Betalningsvillkoren for foretagets kunder
ar normalt 30-90 dagar. Truecaller 6vervakar kundbetalningar
noggrant for att sakerstélla att forfallna betalningar &r sa laga som
mojligt. Kunder som inte betalar enligt affarsavtalen avslutas.
Redovisade men annu inte realiserade kundkreditforluster i
balansrakningen uppgick till 9,6 miljoner kronor (2,3) per den 30
september  2025. Fordringarna pa annonsnatverk och
plattformsagare ar huvudsakligen kopplade till utestaende
fordringar mot Google.
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Fordringar pa annonsnéatverk och
plattformsagare

Investeringar

Under tredje kvartalet 2025 kapitaliserades 8,7 miljoner kronor (1,5)
som internt utvecklade immateriella tillgangar. Truecaller
kapitaliserar vissa forsknings- och utvecklingsinvesteringar dar
framtida ekonomiska fordelar kan férutsdgas med rimlig sakerhet.
Majoriteten av koncernens forsknings- och utvecklingsarbete
redovisas dock som en direkt kostnad, eftersom de framtida
ekonomiska foérdelarna av pagaende FoU-arbete ar svara att
forutse med precision.

Valutaexponering

Majoriteten av Truecallers intékter ar denominerade i svenska
kronor (SEK) via partners som Google och Apple. Darmed finns det
begransad direkt valutarisksexponering. Dessa partners fakturerar
i sin tur anvandare av Truecallers tjanster delvis i lokala valutor,
vilkket medfér en indirekt valutarisksexponering for Truecaller.
Truecaller har dock inte fullstandig information om valutarisken eller
hur valutapaverkan hanteras av partnerna och kan darfor for
narvarande inte kvantifiera den indirekta valutarisken med
precision. Den storsta valutarisken ar kopplade till INR och USD.
En forsvagning av SEK mot dessa valutor har en positiv effekt pa
foretagets forsaljning och resultat, &ven om det samtidigt okar
foretagets kostnader. Foretaget uppskattar att
valutakursférandringar hade en negativ paverkan pa
nettoomsattningen om cirka 51 miljoner kronor under tredje
kvartalet 2025 jamfort med motsvarande kvartal 2024. Detta
berodde pa en forstarkning av SEK mot de flesta utlandska valutor,
i genomsnitt med 12% mot INR och 9% mot USD, jamfoért med
samma period 2024. Foretaget uppskattar ocksa att
valutakursférandringar hade en negativ effekt pa EBITDA om cirka
28 miljoner kronor, motsvarande cirka 1,9 procentenheter pa
EBITDA-marginalen.

Moderbolaget

Moderbolagets intékter for kvartalet uppgick till 2,5 (1,9) Mkr vilket
avser fakturering till dotterbolag for utférda tjanster. Resultatet fore
skatt uppgick till -5,9 (-6,1) Mkr. Resultatet efter skatt uppgick till -
4,7 (-4,9) Mkr. Likvida medel uppgick den 30 september 2025 till
44,1 (29,8) Mkr. Utoéver likvida medel har moderbolaget 173,7
(260,3) Mkr placerade i kortfristiga rantefonder. Inga investeringar
har skett i immateriella eller materiella tillgangar. Vid periodens slut
var 1 (2) person anstalld i moderbolaget.
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Finansiell utveckling

Januari-september 2025

Intékter

De totala intakterna for perioden 6kade med 11 procent jamfort med
motsvarande kvartal féregaende ar och uppgick till 1 489,4 miljoner
kronor (1 347,8). Okningen i fasta valutor uppskattas till 19 procent.
Ovriga intakter uppgick till 28,2 miljoner kronor (7,4).

Nettoomsattningen uppgick till 1 461,3 miljoner kronor (1 340,4), en
6kning med 9 procent jamfort med motsvarande period féregaende
ar. Truecallers uppskattning ar att nettoomsattningstillvaxten i fasta
valutor var 18 procent, se avsnittet Valutaexponering nedan.

Nettoomsittningens fordelning per region

Nettoomsattningen 6kade med 5 procent i Indien till 1 025,7 (978,7)
Mkr, med 21 procent i Mellandstern & Afrika (MEA) till 215,6 (177,5)
Mkr och med 19 procent i évriga varlden (RoW) till 219,9 (184,2)
Mkr. Forsaljningstillvaxten i samtliga rapporterade regioner
paverkades negativt av den starkta SEK

m Indien 70,2%

Afrika och
Mellandstern 14,8%

Ovriga varlden 15,0%

Nettoomsaéttningens fordelning per tjanst

Annonsintékterna i SEK minskade med cirka 2 procent till 955,2
miljoner kronor (972,6). Truecallers uppskattning ar att
annonsintakterna 6kade med 6 procent i fasta valutor. Truecallers
direktforsaljning 6kade och bidrog positivt till bruttomarginalen
under perioden.

Annonsintakter per daglig aktiv anvéandare (DAU), exklusive iOS,
minskade till 2,60 SEK (3,09). Minskningen i fasta valutor var cirka
9 procent.

Alla regioner 6kade intékterna i fasta valutor och den starkaste
tillvaxten rapporterades i MEA, dar bade det okade antalet
anvandare och hdgre genomsnittligt pris per annonsvisning bidrog
positivt.

De genomshnittliga priserna for Truecallers annonsprodukter (CPM)
minskade nagot i SEK men 6kade nagot i fasta valutor jamfért med
samma period forra aret. Antalet annonsvisningar som genererade
intakter for Truecaller 6kade med cirka 2 procent jamfort med
samma period forra aret.

Intakterna fran premiumabonnemang ¢kade med 40 procent till
265,5 miljoner kronor (190,1). Intaktstillvéxten i fasta valutor var
cirka 49 procent. Den starkaste relativa intaktstillvaxten skedde pa
iOS. Alla regioner visade stark tillvaxt.

Intakterna fran Truecaller for Business 6kade med 37 procent till
236.7 miljoner kronor (173,0). Intaktstillvaxten i fasta valutor var
cirka 50 procent. Alla delar av verksamheten — Verified Business,
Business Messaging och riskprodukter — noterade stark tillvaxt.

Ovriga intakter inom nettoomséttningen uppgick till 28,2 (7,4) Mkr.
Bruttoresultat

Bruttoresultatet 6kade med 10 procent till 1 121,9 miljoner kronor
(1 018,5) jamfért med samma period forra aret. Bruttomarginalen
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uppgick till 76,8 procent (76,0). Den ©kade bruttomarginalen
berodde framst pa en vaxande foretagsverksamhet samt stabila
kostnader for servrar och verifiering. Bruttomarginalen paverkas
huvudsakligen av avgifter till partners sasom Google och Apple,
samt av kostnader for verifiering av nya anvandare och for servrar
som anvands for foretagets tjanster.

Rorelseresultat

EBITDA exklusive kostnader for incitamentsprogram 6kade med 13
procent och uppgick till 596,4 miljoner kronor (526,5), och EBITDA-
marginalen exklusive incitamentskostnader var 40,8 procent (39,3).
Tillvaxten i fasta valutor var cirka 26 procent.

EBITDA inklusive kostnader for incitamentsprogram var stabil och
nadde 484,4 miljoner kronor (483,1), med en EBITDA-marginal pa
33,1 procent (36,0). | fasta valutor 6kade EBITDA med cirka 14
procent jamfort med samma period féregaende ar.

Rorelseresultatet (EBIT) minskade med 2 procent och uppgick till
436,5 miljoner kronor (444,3), motsvarande en rorelsemarginal pa
29,9 procent (33,1).

Personalkostnaderna under perioden okade till 389,7 miljoner
kronor (299,7). Lonekostnaderna 6kade framst till foljd av den arliga
I6nejusteringen som trader i kraft i borjan av andra kvartalet samt
okade kostnader for incitamentsprogram. Kostnadsdkningen
exklusive incitamentskostnader var 8 procent till 277,7 miljoner
kronor (256,3).

Koncernens langsiktiga incitamentsprogram medférde en
I6nerelaterad kostnad for perioden pa 94,3 miljoner kronor (37,4)
med en motsvarande 6kning i eget kapital samt sociala avgifter pa
17,6 miljoner kronor (6,0) som redovisas som en avsattning i
balansrékningen. Kostnaderna for incitamentsprogrammen bestar
av avsattningar for uppskattade sociala avgifter nar
personaloptioner eller RSU:er utnyttjas av svenska anstallda, samt
en redovisningskostnad for potentiell utspadning fran optioner och
RSU:er. Endast de sociala avgifterna paverkar kassaflédet, och det
endast nar optionerna eller RSU:erna utnyttjas. De I6nerelaterade
kostnaderna 6kade till foljd av inférandet av ett nytt program under
2025. Loénerelaterade incitamentskostnader varderas till verkligt
varde och skrivs av dver programmets I6ptid. De sociala avgifterna
paverkas av aktiekursen vid varje rakenskapsperiods slut och kan
darfor bli hogre vid positiv kursutveckling, vilket kan skapa volatilitet
i resultatrakningen. Mer information finns i not 5.

Ovriga externa kostnader 6kade till 276,0 miljoner kronor (243,0)
jamfért med samma period foregaende ar. De framsta drivkrafterna
for 6kningen var investeringar i marknadsféringskostnader, bland
annat for den nya iOS-appen under forsta kvartalet 2025, samt
nagot hogre tillvaxtrelaterade kostnader.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultat fore skatt minskade till 455,3 (496,3) miljoner SEK.
Resultat efter skatt for perioden uppgick till 328,2 (373,9) miljoner
SEK. Nettofinansiella intékter uppgick till 18,8 (52,0) miljoner SEK.
Den lagre nettofinansiella inkomsten beror framst pa mindre
gynnsamma vardeférandringar fran kortfristiga rantebarande
vardepapper samt mindre gynnsamma valutarorelser.

Den totala skatten uppgick till 127,0 (122,4) miljoner SEK, vilket
motsvarar en effektiv skattesats pa 27,9 (24,7) procent for
koncernen. Den effektiva skattesatsen ar en kombination av de
svenska och indiska bolagsskattesatserna, och eftersom en
o6kande andel av koncernens vinst allokeras till Indien férvantas
skattesatsen 6ka gradvis. Det forekommer dock variationer mellan
kvartalen.
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Resultat per aktie fore och efter utspadning var 0,96 (1,08) SEK
och efter utspadning till 0,96 (1,08) SEK.

Kassaflode och finansiell stallning

Kassaflodet fran den lépande verksamheten uppgick till 397,8
(361,7) Mkr varav 1,7 (-70,9) Mkr ar hanforligt till férandringar av
rorelsekapital och -191,2 (-130,9) Mkr ar hanforligt till betald
inkomstskatt. Betald skatt forvdntas minska under det fjarde
kvartalet 2025 till folid av justering av utbetald preliminarskatt.
Kassaflodet fran investeringsverksamheten uppgick till 219,9
(192,2) Mkr och inkluderade férsaljning av kortfristiga rantefonder
om 350,0 (400,0) Mkr samt en investering i kortfristiga réntefonder
om -100,0 (-200) Mkr. Kassaflodet fran finansieringsverksamheten
uppgick till -669,0 (-850,1) Mkr och inkluderade aterkép av egna
aktier om -90,1 (—217,8) Mkr och utbetald utdelning som uppgick till
-583.2 (-589,8) Mkr. Periodens kassafléde uppgick till -51,2 (-
296,2) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som uppgick till
395,3 (334,4) Mkr samt 595,1 (771,6) Mkr placerade i kortfristiga
rantefonder. Soliditeten uppgick till 72,7 (77,6) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0 (500,0)
Mkr. Per balansdagen hade - (-) Mkr utnyttjats. Den revolverande
foretagskrediten ar tillganglig fram till 2028.

Koncernens totala tillgangar uppgick per den 30 september 2025
till 1703,1 (1 737,6) Mkr. Redovisade varden for finansiella
tillgangar och finansiella skulder beddms i allt vasentligt
overensstdmma med verkligt varde.

Koncernens kundfordringar uppgick till 127,4 (110,4) Mkr och
fordringar pa annonsnatverk och plattformsagare uppgick till 120,9
(124,1) Mkr. Okningen av kundfordringar beror framst pa tillvéxten
av Truecaller for Business, samt av en 6kad annonsforsaljning
direkt till slutkund och via nya annonsnatverkspartners.
Betalningsvillkoren for foretagets kunder ar normalt 30—90 dagar.
Truecaller 6vervakar kundbetalningar noggrant for att sakerstélla
att forfallna betalningar ar sa laga som mojligt. Kunder som inte
betalar enligt affarsavtalen avslutas. Redovisade men annu inte
realiserade kundkreditforluster i balansrakningen uppgick till 9,6
miljoner kronor (2,3) per den 30 september 2025. Fordringarna pa
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annonsnatverk och plattformsagare ar huvudsakligen kopplade till
utestadende fordringar mot Google och Meta.

Investeringar

Under perioden aktiverades 27,0 (6,2) Mkr som egenupparbetade
immateriella tillgangar. Truecaller kapitaliserar vissa forsknings-
och utvecklingsinvesteringar dar framtida ekonomiska fordelar kan
forutsdgas med rimlig sakerhet. Majoriteten av koncernens
forsknings- och utvecklingsarbete redovisas dock som en direkt
kostnad, eftersom de framtida ekonomiska férdelarna av pagaende
FoU-arbete ar svara att férutse med precision.

Valutaexponering

Majoriteten av Truecallers intdkter ar denominerade i svenska
kronor (SEK) via partners som Google och Apple. Fdljaktligen har
bolaget en begransad direkt valutaexponering. Dessa partners
fakturerar dock i sin tur anvandare av Truecallers tjanster delvis i
lokala valutor, vilket skapar en indirekt valutaexponering for
Truecaller. Bolaget har dock inte fullstdndig information om
valutaexponeringen eller hur valutafluktuationer hanteras av dessa
partners, och kan darfér for narvarande inte kvantifiera den
indirekta valutaexponeringen med precision. Den stdrsta
valutaexponeringen ar mot INR och USD. En férsvagning av SEK
gentemot dessa valutor har en positiv paverkan pa bolagets
forsaljning och resultat, aven om det samtidigt 6kar bolagets
kostnader. Bolaget uppskattar att valutakursférandringar haft en
negativ paverkan pa nettoomsattningen om cirka 115 miljoner SEK
under rapportperioden 2025 jamfért med motsvarande period 2024,
framst till foljd av en betydligt starkare SEK. Bolagets uppskattning
ar att valutakursféréandringar aven haft en negativ paverkan pa
EBITDA om cirka 65 miljoner SEK, vilket motsvarar cirka 1,8
procentenheter pa EBITDA-marginalen.

Moderbolaget

Moderbolagets intakter uppgick till 21,6 (6,4) Mkr vilket avser
fakturering till dotterbolag for utférda tjanster. Resultatet fore skatt
uppgick till 450,0 (395,6) Mkr dar merparten av resultatet ar
hanforligt till utdelning fran dotterbolag. Resultatet efter skatt
uppgick till 450,0 (396,4) Mkr. Likvida medel uppgick den 30
september 2025 till 44,1 (29,8) Mkr. Utdver likvida medel har
moderbolaget 173,7 (260,3) Mkr placerade i kortfristiga
rantefonder. Inga investeringar har skett i immateriella eller
materiella tillgangar. Vid periodens slut var 1 (2) personer anstallda
i moderbolaget.

DELARSRAPPORT JANUARI-SEPTEMBER 2025 TRUECALLER AB



Produktuppdatering

Truecaller fortsatter utveckling mot sin strategiska vision att
ga fran att vara en nummerpresentationsapp till att bli ett
heltickande skyddslager for personlig kommunikation.
Produktutvecklingen under det tredje kvartalet speglar ett
starkt engagemang for att bygga en tillitsinfrastruktur som
proaktivt hanterar den globala 6kningen av spam, bedréagerier
och anonym kommunikation.

Genom att utnyttja avancerad Al och maskininlarning gar
Truecaller bortom passiv identifiering och levererar proaktiv
kommunikationsintelligens som hjdlper anvandare att inte
bara avgoéra vem som ringer, utan ocksa varfor det ar relevant
— ett avgorande unikt sidljargument (USP) i dagens digitala
landskap.

Kvartalets innovationer inom Al, intaktsgenerering och B2B-
tjanster understryker foretagets fortsatta fokus pa att bygga
en robust och diversifierad plattform fér hallbar langsiktig
tillvaxt

Ett lager av saker kommunikation: Produkt-
och Al-uppdateringar

Under kvartalet skalade Truecaller upp sina egenutvecklade Al-
drivna identitets- och meddelandefunktioner avsevart, vilket starker
dess position som den framsta tillitsmotorn for miljarder samtal och
meddelanden vérlden 6ver.

Foretagets fokus pa att identifiera syftet bakom ett samtal — inte
bara namnet — blev tydligt genom expansionen av I6sningen Al
Identity. Denna avancerade funktion, som kan upptacka potentiella
bedragerier genom att identifiera nyligen eller frekvent andrade
namn samt andra typer av misstankta signaler med ett fargkodat
system, fick stor spridning. Antalet Al Identity-visningar 6kade fran
158 miljarder under andra kvartalet till 189 miljarder under tredje
kvartalet, vilket visar 6kat anvandarfértroende for dessa smartare
funktioner.

identified by truecaller
Gall from +9112345 67890 - india

Olivia Miller

Q@ Warning: Multiple name changes

Pa liknande satt 6kade volymen av Al-drivha Message |IDs (MIDs),
som tillfér viktig kontext till SMS, kraftigt — fran 7,4 miljarder
visningar under andra kvartalet till ver 14 miljarder under tredje
kvartalet — en 6kning pa nastan 90 procent kvartal 6ver kvartal.

Truecallers storsta styrka ar dess community-baserade natverk,
som fortsatter att ge vardefull feedback till foretagets intelligenta
system. Antalet besvarade anvandarundersokningar ¢kade fran
212 miljoner till 242 miljoner kvartal 6ver kvartal, vilket visar pa
fortsatt engagemang fran anvandarna. Denna kollektiva
férsvarsmekanism méjliggjorde en 6kning med 68 procent av Scam
Feed-anvandare under kvartalet, da foéretaget Okade
medvetenheten om aktuella bedrageritrender bland en ny
anvandargrupp och planerar att lansera Scam Feed utanfér Indien
under fjarde kvartalet.

You blocked Cash for Gold You blocked Cash for Gold

Help the community Help the community
+ a category that describes this ca elect a category that describes this ca

Betydande framsteg gjordes ocksa for att minska skillnaderna
mellan Android- och iOS-versionerna — ett viktigt steg for framtida
intaktsmojligheter. Forbattringar av Live Lookup-tjansten pa iOS
inkluderade mer frekvent datauppdatering for att identifiera nya
spammare samt forbattrad cachelagring av ofta blockerade
nummer, vilket 6kar effektiviteten och minskar férdréjningar.

Dessutom kan Premium-anvandare i Indien nu verifiera sin identitet
med Aadhaar och fa en bld bock i appen. Foér 6kad kontroll
utdkades mojligheten att blockera egna nummerserier till alla
Premium-anvandare, och funktionen testas nu gratis i Chile som
pilot.

Stark tillvaxt i Premium-intakter

Kvartalet markerade en viktig milstolpe for Truecallers Premium-
prenumerationer, vilket visar foretagets 6kande framgang i att
skapa aterkommande intéktsstrommar utéver karnverksamheten
med annonser.

Under Q3 uppgick Premium-intakterna till 96,4 miljoner, vilket
motsvarar en tillvéxt pa 11 procent kvartal dver kvartal (QoQ), 43
procent ar éver ar (YoY), och 56 procent YoY i fasta valutor.
Antalet prenumerationer 6kade med 10 procent QoQ, dar iOS
stod for den starkaste tillvaxten med 19,5 procent QoQ.

Internationella marknader var viktiga tillvaxtdrivare. Mellandstern
och Afrika (MEA) samt Rest of World (ROW) visade stark tillvaxt
pa bada plattformarna. USA fortsatter vara en nyckelmarknad och
star for 17 procent av iOS-intakterna och 7 procent av Android-
intékterna, med en QoQ-tillvaxt pa 14 respektive 10 procent.
Indien visade ocksa god tillvaxt pa iOS med 20 procent hogre
intékter och 21 procent fler prenumerationer QoQ.

Flera Premium-marknader hade exceptionell
prenumerationstillvaxt under kvartaelet, bland annat Nigeria (36
%), Colombia (33 %) och Brasilien (21 %). Férnyelsegraden for
globala iOS Premium-prenumerationer lag kvar pa cirka 90 %,
vilket signalerar hég kundndjdhet.

For att forbattra retention ytterligare och 6ka antalet betalande
anvandare fortsatte foretaget att optimera sin Premium
Monetization Engine. Nya upplevelser fér att motverka avhopp
inférdes, med skraddarsydd kommunikation och erbjudanden fore,
under och efter prenumerations-periodens slut. Nasta steg blir att
integrera Al for att skala innehallsskapande, mojliggéra
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kontinuerlig leverans och utforska partnerskap for paketerade
erbjudanden.

Truecaller Ads och AdVantage

Det tredje kvartalet praglades av konsolidering och tillvaxt inom
annonsplattformen, med fokus pa att skala upp upplevelser med
hég paverkan, fordjupa dataintelligens och strategiskt utdka
annonsutrymmet.

Den interna annonsservern TAS tog stora steg i att forbattra
brandingprodukter som Truecaller Masthead och Truecaller Play,
vilket 6kade deras synlighet och matbarhet. En ny I6sning, Prime-
view, lanserades for att Iata varumarken aga flera annonsytor langs
hela anvandarresan. Dessutom introducerades kontextuell
malgruppsstyrning pa efter-samtalsskarmen fér mer relevanta och
etiska kopplingar till anvandare.

Pa prestationssidan forbattrades ROI kraftigt for stora kunder
genom optimering av kreativt innehall och placeringar samt
retargeting av hogvardiga anvandargrupper.

En héjdpunkt under kvartalet var lanseringen av AdVantage — en
helt automatiserad, Al-driven rekommendationsmotor som erbjuder
skarpare malgruppsinriktning, hoégre engagemang och battre
annonsresultat. Dataplattformen for kontinuerlig A/B-testning av
annonser fardigstalldes, vilket mojliggdr datadrivna produktbeslut.

For att oka intdkterna introducerades nya annonsformat som
AppOpen Ads och Carousel Ads pa detaljvyer vilket breddar
intaktsportfoljen. Optimering pa geografisk niva sakerstéllde att
annonsutbudet matchar efterfragan i nyckelmarknader.

Okad anvindning av Truecaller for Business

foretagslosningar

Truecaller for Business (TfB) fortsatte sin starka tillvaxt under tredje
kvartalet och bekraftade strategin att etablera en verifierad
féretagsuppringartjanst och ett lattviktigt digitalt identitetslager.

Kvartalet kannetecknades av hég anvandning av
kundupplevelsefunktioner (CX) bland TfB:s foretagskunder: Call
Reason nadde 75% anvanding, Call-Me-Back (CMB) 40 % och
Video Caller ID (VCID) 31 % adoption.

Erbjudandet breddades med lanseringen av ett nytt karusellformat
for  Verified Campaigns, vilket gor det lattare for
marknadsforingsteam att hantera flera kampanjer samtidigt och
o6ka kundernas livstidsvarde (LTV). En specialiserad produkt,
Verified Banners pa SMS Message ID (MID), introducerades for
kunder inom Bank-, Finans- och Forsakringssektorn (BFSI), vilket
gor det mojligt att maximera vardet av transaktions-SMS.

Produkten Number Intelligence (NI) fortsatte att prestera starkt och
bidrog till bade intékter och nya kunder, sarskilt genom strategiska
partnerskap. Nya funktioner gor det mojligt for kunder att snabbt
testa NI-poang mot sina egna modeller, vilket avsevart forkortar
saljcykeln.

Samarbetet med Tanla fortsatter att vara en viktig drivkraft for
volymer inom transaktions- och marknadsféringsmeddelanden. De
forsta resultaten fran testningen av AdVantage (se ovan= for
forbattrad malgruppsstyrning i marknadsféringsmeddelanden ar
lovande, med potential att bredda anvandningsomradena
ytterligare.
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Ovrig information

Truecallers databehandling

Truecallers plattform ar utformad med hansyn till integritet och
dataskydd. Den bygger pa samtycke, transparens och
andamalsbegransning. Anvandare har full kontroll Gver sina
personuppgifter, medan information om icke-anvandare behandlas
restriktivt och enbart for att framja saker och informerad
kommunikation. Truecaller behandlar endast data som anvandare
tillhandahaller med informerat och uttryckligt samtycke. Nar en
anvandare valjer att anvanda Truecaller samlas endast minimala
personuppgifter in, sdsom namn och telefonnummer, for att
mojliggéra samtalsidentifiering i enlighet med gallande regleringar.
Eventuell ytterligare information som anvandaren frivilligt Amnar ar
helt valfri och styrs av anvandarens egna instaliningar. Anvandare
kan nar som helst ta bort sina telefonnummer fran Truecallers
plattform via en publik webbsida eller genom att kontakta
Truecallers kundsupport.

Truecaller har infért omfattande och branschstandardiserade
sakerhetsatgarder for att skydda integriteten hos insamlade och
behandlade personuppgifter. Detta inkluderar sakra servrar,
atkomstkontroller  och  molnsékerhet tillhandahéallen  av
valrenommerade leverantérer. Den tekniska arkitekturen bygger pa
strikt organisatorisk separation, vilket sakerstaller efterlevnad av
gallande dataskydds-bestdmmelser i alla jurisdiktioner. Den
absoluta majoriteten av data som behandlas géaller anvandardata,
foretagsdata (utanfor dataskyddets tillampningsomrade) samt
spamrelaterade data. Vissa anvandare valjer frivilligt att bidra med
uppgifter, exempelvis namnférslag.

For icke-anvandardata baseras behandlingen pa Truecallers
beréattigade intresse att tillhandahalla korrekta
nummerpresentationstjanster, mojliggéra informerade beslut och
minska exponeringen for oonskad eller skadlig kommunikation. All
databehandling sker med starka skydd for personlig integritet. Data
begransas till det nédvandiga, anonymiseras och
pseudonymiseras. Lagringstiden ar strikt begransad till vad som
kravs for att tillhandahalla tjansterna.

Anvandare kan sjalva blockera, rapportera eller avmarkera
nummer och informeras tydligt i appen om hur deras bidrag och
data anvands for att skydda gemenskapen. Icke-anvandare har
tillgang till tydlig information via Truecallers sekretesspolicy och kan
nar som helst begara att deras nummer tas bort fran sékdatabasen.

Skatterevision i Indien

Under det fjarde kvartalet 2024 blev Truecaller foremal for en
skatterevision i Indien. Sddana granskningar och revisioner ar
vanliga for multinationella féretag och fokuserar ofta pa
internprissattningsarrangemang. Truecaller har sedan 2018 en
valbalanserad och valdokumenterad internprissattningspolicy.
For narvarande ser bolaget ingen anledning att anta att denna
senaste indiska granskning kommer att leda till nagra vésentliga
Okade skattebetalningar i Indien for intakter som redovisats
under tidigare rakenskapsperioder, nar processen nar sin
slutliga beddmning. Denna bedémning kan dock komma att
andras under processens gang. | takt med att Truecallers
affdrsverksamhet och intaktsstrémmar utvecklas, gor bolaget
kontinuerliga utvarderingar av den befintliga modellen, i
samarbete med relevanta skattemyndigheter, for att sékerstalla
att den ar forenlig med lokala skatteregler. Det ar mojligt att
detta kan leda till anpassningar av den nuvarande modellen,
vilket kan oka framtida skattebetalningar i en jurisdiktion,
samtidigt som de minskar i en annan.

Risker och osakerhetsfaktorer
Truecaller ar, liksom alla foretag, exponerad for olika slag av risker
i sin verksamhet. Bland dessa kan namnas risker relaterade till
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valutaférandringar, beroende av vissa strategiska partners,
allmanna utvecklingen av konjunktur och finansiella marknaden,
tekniska forandringar, beroende av nyckelpersoner, legala risker
och risker forknippade med personlig integritet, samt skatterisker
och politiska risker. Riskhantering ar en integrerad del av
Truecallers ledning. De risker som beskrivs for koncernen kan
ocksa ha en indirekt paverkan pa moderbolaget. En fullstédndig
redogdrelse for risker och osakerhetsfaktorer kopplade till
Truecaller finns i arsredovisningen for 2024.

Framatblickande uttalanden

Rapporten innehaller uttalanden rérande bland annat Truecallers
finansiella situation och resultat liksom uttalanden om
marknadsvillkor som kan vara framatblickande. Truecaller anser att
forvantningarna som

aterspeglas i dessa framatblickande uttalanden bygger pa rimliga
antaganden. Framatblickande uttalanden innefattar emellertid
risker och osakerhetsfaktorer och de faktiska resultaten eller
foljderna kan skilja sig avsevart fran dem som framférts. Utdver vad
som kravs enligt géllande lagstiftning géller framatblickande
uttalanden endast den dag de framfors och Truecaller atar sig inte
att uppdatera nagra av dem mot bakgrund av ny information eller
framtida handelser.

Framtidsutsikter
Truecaller lAmnar inga prognoser.

Moderbolaget
Truecaller AB, org. nr. 559278-2774, ar ett svenskt bolag med séate
i Stockholm, Sverige.
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Finansiell kalender

Bokslutskommuniké 2025: 17 februari 2026
Delarsrapport januari-mars 2026: 7 maj 2026
Delarsrapport januari-juni 2026: 17 juli 2026
Delarsrapport januari-september 2026: 3 november 2026

Kontaktuppgifter
Rishit Jhunjhunwala, CEO
E-post: rishit.jhunjhunwala@truecaller.com

Odd Bolin, CFO Tel: +46 70 428 31 73
E-post: odd.bolin@truecaller.com

Andreas Frid, Head of IR & Communication
Tel: +46 705 29 08 00 E-post: andreas.frid@truecaller.com
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Revisors granskning
Denna delarsrapport har varit foremal for en éversiktlig
revisorsgranskning.

Denna deldrsrapport innehdller insiderinformation som

Truecaller AB dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning 596/2014, Informationen
ldmnades, genom ovanstdende kontaktpersons férsorg, for
offentliggorande vid den tidpunkt som anges av bolagets
nyhetsdistributor Cision vid offentliggdrandet av detta
pressmeddelande.
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Rapport over resultat i sammandrag
koncernen

2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep jan-dec
Nettoomséattning 3 467 941 457 306 1461 257 1340 442 1863218
Ovriga intékter 71 27 1221 1182 1236
Aktiverat arbete for egen rakning 8 681 1522 26 959 6 196 11 881
Férmedlingskostnader -113 598 -105 372 -339 360 -321 981 -441 728
Ovriga externa kostnader -88 626 -82 572 -275 967 -242 999 -330 501
Personalkostnader -111 925 -103 497 -389 738 -299 728 -419 898
Av- och nedskrivningar -16 681 -12716 -47 914 -38 856 -52 067
Rorelseresultat 145 863 154 698 436 458 444 256 632 140
Finansnetto 2583 3480 18 799 52 049 66 724
Resultat efter finansiella poster 148 446 158 178 455 257 496 305 698 864
Skatt -39 935 -40 348 -127 026 -122 412 -174 541
Periodens resultat " 108 510 117 830 328 232 373893 524 323
Resultat per aktie
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 0,32 0,34 0,96 1,08 1,51
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,32 0,34 0,96 1,08 1,51
Genomsnittligt antal aktier fore utspadning 343820038 344875897 343454642 347013520 346995706
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning 343820 038 344 875897 343454642 347013520 346995706

) Periodens resultat ar i sin helhet hanforligt till moderforetagets aktieagare.
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Rapport over totalresultat koncernen

2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep jan-dec
Periodens resultat 108 510 117 830 328 232 373893 524 323
Ovrigt totalresultat for perioden
Poster som kommer att omklassificeras till resultatet
Omrakningsdifferens -13 100 -10 142 -43 247 393 14 403
Forandringar av kassaflédessakringar 4238 - -4 163 - -1416
Poster som inte kommer att omklassificeras till resultatet
Omvérdering av formansbestamda pensionsplaner - - - - 68
Ovrigt totalresultat for perioden -8 862 -10 142 -47 410 393 13 056
Totalresultat for perioden " 99 648 107 688 280 822 374 286 537 378

1) Periodens totalresultat &r i sin helhet hanforligt till moderféretagets aktieagare.
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Rapport over finansiell stallning i
sammandrag koncernen

2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not 30 sep 30 sep 31 dec
TILLGANGAR
Anléaggningstillgangar
Goodwill 44 757 44 807 49 083
Ovriga immateriella tillgangar 43 224 23194 27 589
Materiella anlaggningstillgangar 10 807 14774 14 455
Nyttjanderattstillgangar 70 883 103 462 95744
Finansiella anlaggningstillgangar 4 32698 32698 32698
Uppskjuten skattefordran 34 489 35615 36 229
Andra langfristiga fordringar 4 11 692 13795 22 664
Summa anlaggningstillgangar 248 550 268 346 278 461
Omséttningstillgangar
Kortfristiga fordringar 4 464 133 363 241 353 020
Kortfristiga placeringar 4 595 084 771616 827 950
Likvida medel 4 395 337 334 361 496 047
Summa omsattningstillgangar 1454 555 1469 218 1677 017
SUMMA TILLGANGAR 1703105 1737 564 1955 479
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital
Eget kapital hanforligt till moderforetagets aktieagare 1237 597 1347 600 1506 439
Summa eget kapital 1237 597 1 347 600 1506 439
Langfristiga skulder
Skuld avseende formansbestamda pensionsplaner 9 308 7716 9 386
Leasingskulder 56 305 73109 74 331
Uppskjuten skatteskuld 27 106 36 115 35399
Ovriga langfristiga skulder 4 14 918 12 082 13779
Summa langfristiga skulder 107 638 129 022 132 893
Kortfristiga skulder
Leasingskulder 37780 33676 25798
Ovriga kortfristiga skulder 4 320 091 227 265 290 347
Summa kortfristiga skulder 357 870 260 942 316 146
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 1703 105 1737 564 1955 479
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Kassaflodesanalys i sammandrag

koncernen

2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep jan-dec
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 148 446 158 178 455 257 496 305 698 864
Justering for poster som inte ingar i kassaflodet 28 925 28 013 132 024 67 160 101 090
Betald inkomstskatt -70 380 -44 632 -191 188 -130 890 -177 128
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fére
forandringar av rorelsekapital 106 991 141 559 396 093 432 575 622 826
Kassaflode fran férandringar av rorelsekapital "
Foérandringar av rorelsefordringar -25 398 -25 457 -36 813 -76 885 -68 657
Férandringar av rorelseskulder -55 583 5 565 38 562 6 001 49 916
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 26 010 121 667 397 842 361 691 604 086
Investeringsverksamheten
Forvarv av koncernféretag, nettoeffekt pa likvida medel - - - - -
Férvarv av materiella anlaggningstillgangar -968 -468 -3 084 -1578 -2 298
Foérvarv av immateriella anlaggningstillgangar -8 681 -1522 -26 959 -6 196 -11 881
Investering i kortfristiga placeringar - -200 000 -100 000 -200 000 -250 000
Foérandring av finansiella fordringar 26 549 - - - -5 665
Forsaljning av kortfristiga placeringar - - 350 000 400 000 400 000
Finansiella anlaggningstillgangar - - - - -
Kassaflode fran investeringsverksamheten 16 900 -201 990 219 957 192 226 130 157
Finansieringsverksamheten
Nyemission -1 - -1 - -
Erhallna medel for teckningsoptioner 2024 - 30 846 - 1126
Aterkdp teckningsoptioner - - -76 -18 287 -18 361
Amortering av leasingskuld -6 120 -8 127 -26 540 -24 275 -33272
Aterkép av egna aktier -73 308 -80 468 -90 077 =217 775 -241 797
Utbetald utdelning - - -583 158 -589 799 -589 799
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -77 405 -88 684 -669 007 -850 136 -882 104
Periodens kassaflode -34 494 -169 008 -51 209 -296 219 -147 861
Likvida medel vid periodens bdrjan 446 880 512 617 496 047 631 347 631 347
Valutakursdifferens i likvida medel -17 049 -9 248 -49 502 -768 12 560
Likvida medel vid periodens slut 395 337 334 361 395 337 334 361 496 046

) 1 jamférelseperioden ingar orealiserade vardeforandringar av kortfristiga placeringar i forandringar av rérelsekapital samt i investeringsverksamheten. Fran 2024 tas inte dessa

férandringar med.
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Rapport over forandring i eget
kapital i sammandrag koncernen

Eget kapital hanférligt till moderféretagets aktiedgare

Balanserade Summa
) vinstmedel eget kapital
Ovrigt inklusive héanférligt
Aktiekap tillskjutet periodens till moder-
Belopp i Tkr ital kapital Reserver resultat foretagets agare
Ingdende eget kapital 2024-01-01 762 1738 298 -8133 12776 1743703
Periodens resultat - - - 373 893 373 893
Ovrigt totalresultat fér perioden - - 393 - 393
Periodens totalresultat - - 393 373 893 374 286
Transaktioner med koncernens &gare
Nyemission efter transaktionskostnader 58 - -57 1
Makulering av egna aktier -57 - - 57 -
Egna aktier efter transaktionskostnader =217 775 -217 775
Teckningsoptioner - -52 - -52
Aktierelaterad ersattning - - - 37 236 37 236
Utdelning 1) -589 799 -589 799
Summa 1 -52 - -770 338 -770 388
Utgéende eget kapital 2024-09-30 763 1738 246 -7 740 -383 770 1 347 600
Ingdende eget kapital 2025-01-01 764 1738172 4 854 -237 350 1 506 440
Periodens resultat - - - 328 232 328 232
Ovrigt totalresultat fér perioden - - -43 247 - -43 247
Foérandringar av kassaflédessakringar - - -4 163 - -4 163
Periodens totalresultat - -47 410 328 232 280 822
Transaktioner med koncernens &gare
Nyemission 1 - - - 1
Makulering av egna aktier - - - - -
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - -90 077 -90 077
Teckningsoptioner - 30770 - - 30770
Aktierelaterad ersattning - - - 92 799 92 799
Utdelning " - - -583 158 -583 158
Summa 1 30770 - -580 435 -549 664
Utgéende eget kapital 2025-09-30 765 1768 943 -42 555 -489 553 1237 598

) Utdelning uppgick till 1,70 SEK per aktie (ordinarie utdelning 0,40 SEK, extra utdelning 1,30 SEK) och avser moderbolagets agare.
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Resultatrakning i sammandrag
moderforetaget

2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep jan-dec
Rérelsens intakter 2478 1904 21573 6 383 10 405
Ovriga externa kostnader -5 529 -3010 -16 380 -8 833 -10 919
Personalkostnader -1885 -3 686 -15233 -10 058 -14 937
Rorelseresultat -4 936 -4 792 -10 040 -12 507 -15 451
Finansnetto -998 -1 333 460 063 408 125 556 974
Resultat efter finansiella poster -5934 -6 125 450 022 395618 541 523
Bokslutsdispositioner - - - - 8 500
Resultat fore skatt -5934 -6 125 450 022 395618 550 023
Skatt -1221 1245 -71 794 -129
Periodens resultat -4713 -4 880 449 951 396 412 549 893
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Balansrakning i sammandrag

moderforetaget

2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not 30 sep 30 sep 31 dec
TILLGANGAR
Anléaggningstillgangar
Andelar i koncernforetag 10 297 177 10 297 177 10 297 177
Uppskjuten skattefordran - - -
Summa anlaggningstillgangar 10 297 177 10 297 177 10 297 177
Omséttningstillgangar
Kortfristiga fordringar 5446 6 839 3604
Fordringar hos koncernforetag 36 945 13539 24 306
Kortfristiga placeringar 173 678 260 311 260 311
Likvida medel 44 090 29829 68 414
Summa omsattningstillgangar 260 159 310 518 356 635
SUMMA TILLGANGAR 10 557 336 10 607 695 10 653 812
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital och skulder
Eget kapital 10 545 802 10 496 188 10 645 516
Skulder hos koncernféretag 1180 105 000 -
Kortfristiga skulder 10 353 6 507 8296
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 10 557 336 10 607 695 10 653 812
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Noter

Not 1. Vasentliga redovisningsprinciper

Denna delarsrapport omfattar det svenska moderforetaget
Truecaller AB (‘Truecaller’), organisationsnummer 559278-2774,
och dess dotterforetag. Koncernens verksamhet ar att utveckla och
utge programvara, frAmst mobilapplikationer for
nummerupplysning, under varumarket Truecaller. Moderforetaget
ar ett aktieforetag registrerat i och med sate i Stockholm, Sverige.
Adressen till huvudkontoret ar Master Samuelsgatan 56, 111 21
Stockholm.

Truecaller tillampar International Financial Reporting Standards
(IFRS) som de antagits av EU. Koncernens delarsrapport ar
upprattad i enlighet med IAS 34 Delarsrapportering samt tillampliga
delar i arsredovisningslagen (1995:1554). Upplysningar enligt IAS
34 framkommer férutom i de finansiella rapporterna aven i évriga
delar av delarsrapporten. Delarsrapporten for moderforetaget har
upprattats i enlighet med arsredovisningslagens 9 kapitel,
Delarsrapport och RFR 2 Redovisning for juridiska personer. For
koncernen och moderféretaget har samma redovisningsprinciper,
varderingsgrunder och bedémningar tillampats som i Truecallers
arsredovisning. Fér en beskrivning av tilldAmpade
redovisningsprinciper hanvisas darfor till den senast publicerade
arsredovisningen.

Eget kapital

Aktier som utfardas av bolaget klassificeras som eget kapital.
Tillkommande kostnader som ar direkt hanforliga till emissionen av
stamaktier och aktieoptioner redovisas som en avdragspost i eget
kapital efter avdrag for eventuella skatteeffekter. Nar Truecallers
aktier som ar klassificerade som eget kapital aterkops redovisas
beloppet for erlagd képeskilling som en reducering av eget kapital,
efter avdrag foér eventuella skatteeffekter. Aterkopta aktier
klassificeras som egna aktier och redovisas som en avdragspost
under eget kapital. Nar egna aktier darefter saljs eller aterutges
redovisas erhallet belopp som en 6kning av eget kapital och det
overskott eller underskott som blir féljden av transaktionen 6verférs
till eller fran ovrigt tillskjutet kapital.

Finansiella instrument till verkligt varde
Koncernen har finansiella anlaggningstillgangar bestaende av

investeringen i Mayhem Studios. De finansiella
anlaggningstillgdngarna  varderas till verkligt varde via
resultatrakningen. D& ingen marknadsnotering finns  for

investeringen faststalls dess verkliga varde genom andra
observerbara data (niva 3).

Not 2. Uppskattningar och bedomningar

Upprattandet av delarsrapporten kraver att foretagsledningen gor
beddmningar och uppskattningar samt goér antaganden som
paverkar tillAmpningen av redovisningsprinciperna och de
redovisade beloppen av tillgangar, skulder, intékter och kostnader.

Verkliga utfallet kan avvika frdn dessa uppskattningar och
beddémningar. De kritiska beddmningarna och kallorna till osakerhet
i uppskattningar ar oférandrade jamfért med senast avgiven
arsredovisning.

Not 3. Intakter fran avtal med kunder

UPPDELNING PA INTAKTER FRAN AVTAL MED KUNDER

2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep jan-dec
Geografisk region
Indien 315857 328 248 1025727 978 686 1350 600
Mellanéstern och Afrika 73777 64 458 215627 177 504 253 512
Ovriga varlden 78 306 64 600 219903 184 252 259 106
Intékter fran avtal med kunder 467 941 457 306 1461 257 1 340 442 1863 218
Den geografiska uppdelningen ar baserad pa var kunden har sitt mobilabonnemang.

2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep jan-dec
Typ av tjanst
Annonsintakter 290 189 322 644 955 140 972618 1344 598
Anvandarintakter 96 444 67 342 265 528 190 126 267 821
Truecaller for Business 79914 65 843 236 730 173 084 244 943
Ovriga intakter 1394 1477 3859 4614 5 856
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Intékter fran avtal med kunder

467
941

457 306 1461 257

1340 442 1863 218

Not 4. Finansiella instrument

Vardering av finansiella tillgangar och skulder per 30 september 2025

Finansiella tillgangar
varderade till verkligt varde i

Finansiella tillgangar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

FINANSIELLA TILLGANGAR resultatrakningen anskaffningsvérde varden
Andra langfristiga fordringar - 11 692 11 692
Finansiella anlaggningstillgangar 32698 - 32 698
Fordringar pa annonsnétverk och plattformsagare - 120 886 120 886
Kundfordringar - 127 392 127 392
Kortfristiga placeringar 595 084 - 595 084
Likvida medel - 395 337 395 337
Totalt 627 782 655 307 1283 089
FINANSIELLA SKULDER

Leverantorsskulder - 39 509 39 509
Villkorad tillaggskopeskilling 9073 - 9073
Totalt 9073 39 509 48 582

Vardering av finansiella tillgangar och skulder per 30 september 2024

Finansiella tillgangar
varderade till verkligt varde i

Finansiella tillgangar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

FINANSIELLA TILLGANGAR resultatrakningen anskaffningsvarde varden
Andra langfristiga fordringar - 13795 13795
Finansiella anlaggningstillgangar 32698 - 32 698
Fordringar pa annonsnatverk och plattformsagare - 124 076 124 076
Kundfordringar - 110 437 110 437
Kortfristiga placeringar 771616 - 771616
Likvida medel - 334 361 334 361
Totalt 804 314 582 669 1386 983
FINANSIELLA SKULDER

Leverantérsskulder - 35134 35134
Villkorad tillaggskopeskilling 9108 - 9108
Totalt 9108 35134 44 242

Vardering av finansiella tillgangar och skulder per 31 december 2024

Finansiella tillgangar
varderade till verkligt varde i

Finansiella tillgangar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

FINANSIELLA TILLGANGAR resultatrakningen anskaffningsvérde varden
Andra langfristiga fordringar - 22 664 22 664
Finansiella anlaggningstillgangar 32698 - 32 698
Fordringar pa annonsnétverk och plattformsagare - 124 076 124 076
Kundfordringar - 110 437 110 437
Kortfristiga placeringar 827 950 - 827 950
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Likvida medel - 496 046 496 046
Totalt 860 648 753 224 1613871
FINANSIELLA SKULDER

Leverantorsskulder - 32476 32 476
Villkorad tillaggskdpeskilling 10 307 - 10 307
Totalt 10 307 32476 42 783
For kortfristiga fordringar och skulder anses det redovisade vardet

vara en god uppskattning av det verkliga vardet. Tillgdngarnas  Finansiella anldggningstillgdngar

maximala kreditrisk utgors av nettobeloppen av de redovisade Koncernens finansiella  anlaggningstillgangar  bestar av

vardena i tabellerna ovan.

Koncernen har kortfristiga placeringar, villkorad tillaggsképeskilling
och finansiella anlaggningstillgangar som varderas till verkligt varde
via resultatrakningen. Verkligt varde ar det pris som vid
varderingstidpunkten skulle erhallas vid forséljning av en tillgang
eller betalas vid oOverlatelse av en skuld genom en ordnad
transaktion mellan marknadsaktérer. Varderingsmetoderna
klassificeras i en hierarki bestdende av tre nivaer som definieras
enligt foljande:

Niva 1: Noterade priser pa aktiva marknader,

Niva 2: Andra indata an noterade priser, som ar direkt
observerbara (priser) eller indirekt observerbara
(harledda fran priser), och

Niva 3: Icke observerbara marknadsdata.

Under perioden har inga 6verféringar mellan nivaerna forekommit.
Koncernen har inga finansiella tillgangar eller skulder som har
kvittats i redovisningen eller som omfattas av ett rattsligt bindande
avtal om nettning.

Kortfristiga placeringar

Truecaller har placeringar i kortfristiga rantefonder. Det verkliga
vardet pa innehavet framkommer genom att anvanda
marknadspriser pa balansdagen enligt niva 1. Effekten av
varderingen till verkligt varde redovisas i resultatrakningen.
Justeringen till verkligt varde av dessa instrument aterspeglas
direkt i posten kortfristiga placeringar i rapporten 6ver finansiell
stallning.

Kortfristiga placeringar, 2025 2024 2024
Tkr jan-sep jan-sep jan-dec
Ingdende balans 827 950 941 256 941 256
Investering kortfristiga 100 000 200 000 250 000
placeringar

Forsaljning av 350000  -400000  -400 000
kortfristiga placeringar

Vardeforandring 17 134 30 360 36 694
redovisad i resultatet

Utgaende balans 594 084 771616 827 950

Villkorad tillaggskdpeskilling

Villkorade tillaggskopeskillingar tillhor niva 3 i varderingshierarkin.
Det verkliga vardet pa villkorade kopeskillingar beraknas genom
diskontering av framtida kassafloden med en riskjusterad

diskonteringsranta. Den villkorade tillaggskopskillingen  for
CallHero ar klassificerad som langfristig skuld.

Villkorad

tillaggskopeskilling, 2025 2024 2024
Tkr jan-sep jan-sep jan-dec
Ingéende balans 10 307 8 404 8 404
Anskaffningsvarde - - -
Utbetalning - - -
Vardeforandring 1234 704 1903
redovisad i resultatet

Utgaende balans 9073 9108 10 037

investeringen i Mayhem Studios som gjordes under det andra
kvartalet 2023. De finansiella anlaggningstillgangarna tillhér niva 3
i varderingshierarkin.

Not 5. Incitamentsprogram

Koncernen tillampar IFRS 2 fér personaloptioner och
prestationsbaserade aktieratter dar kostnaden varderas till verkligt
varde och periodiseras dver I6ptiden for programmet och redovisas
mot eget kapital. Koncernen redovisar en reserv for upplupna
sociala kostnader for programmet baserade pa det berdknade
formansvardet for deltagarna.

De lonerelaterade kostnaderna 6kade till foljd av inférandet av
ett nytt program under 2025. Lénerelaterade incitamentskostnader
varderas till verkligt varde och skrivs av éver programmets [6ptid.
De sociala avgifterna paverkas av aktiekursen vid varje
rakenskapsperiods slut och kan darfér bli hégre vid positiv
kursutveckling, vilket kan skapa volatilitet i resultatrakningen.

Mer information om koncernens historiska optionsprogram
aterfinns i arsredovisningen 2024.

Kostnader for

incitamentsprogram,

Mkr 2025 2024 2025 2024 2024
jul-sep jul-sep jan-sep  jan-sep  jan-dec

Kostnad for

intjdnade optioner -38,0 -16,5 -94.3 -37,2 -55,9

enligt IFRS 2

Sociala avgifter 14,4 -3,2 -17,6 -6,0 -17,8

Kostnader for

incitamtentsprogra -23,6 -19,7 -112,0 -43;3 -73,8

m

Not 6. Egna aktier

Truecaller har under 2025 kopt tillbaka 1 822 500 B-aktier for 90,1
miljoner kronor inklusive transaktionskostnader. Truecallers totala
innehav av egna aktier per 2025-09-30 uppgar till 5767 832 B-
aktier och 5 013 786 C-aktier.

Not 7. Transaktioner med
narstaende

26
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Not 8. Handelser efter
rapportperiodens slut

Inga vasentliga handelser att rapportera.
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Forsakran

Verkstéllande direktoren och styrelsen forsakrar att delarsrapporten ger en rattvisande oversikt av
moderforetagets och koncernens verksamhet, stéallning och resultat samt beskriver de vasentliga
risker och osakerhetsfaktorer som moderforetaget och de foretag som ingar i koncernen star infor.

Stockholm, 2025-10-27

Alan Mamedi

Nami Zarringhalam
Styrelseledamot

Styrelseordférande

Aruna Sundararajan

Annika Poutiainen
Styrelseledamot

Styrelseledamot

Shailesh Lakhani

Helena Svancar
Styrelseledamot

Styrelseledamot

Rishit Jhunjhunwala
VD
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Nyckeltalsdefinitioner

I enlighet med riktlinjer fran ESMA (European Securities and Markets Authority) avseende
redovisning av alternativa nyckeltal redovisas har definition och avstamning av alternativa nyckeltal
for Truecaller. Riktlinjerna innebar utokade upplysningar avseende de finansiella matt som inte
definierats i IFRS. De nyckeltal som framgar nedan ar redovisade i delarsrapporten. De anvands for
intern styrning och uppféljning. Eftersom inte alla foretag beraknar finansiella matt pa samma satt ar
dessa inte alltid jamforbara med matt som anvdnds av andra foretag. Nedanstaende matt ar sadana
som Truecaller anvander for att tydliggora hur verksamheten utvecklas och darmed férenkla for dem
som foljer bolagets finansiella rapportering.

Nyckeltal

Definition

Syfte

Bruttoresultat

Nettoomsattning minus férmedlingskostnader.

Bruttoresultat anvands for att analysera Ibnsamheten

minus direkta kostnader (kostnader direkt relaterade till
formedling av annonsutrymmen samt kostnader for att ansluta
nya premium-anvandare).

Bruttomarginal

Bruttoresultat i procent av nettoomsattningen.

Bruttomarginal ar ett matt pa lbnsamheten
minus direkta kostnader.

EBITDA

Rérelseresultat fore rantor, skatter,
avskrivningar och nedskrivningar.

EBITDA ar ett matt som Truecaller anvander for att visa hur
den I6pande verksamheten utvecklas over tid.

EBITDA-marginal

EBITDA i procent av nettoomséattning.

EBITDA-marginal anvands for att visa den I6pande
verksamhetens Iénsamhetsgrad.

Rorelseresultat (EBIT)

Rorelseresultat fore rantor och skatter.

Rorelseresultatet (EBIT) anvands for att analysera
Idnsamheten genererad av den operativa verksamheten.

Rorelsemarginal

Rorelseresultat i procent av nettoomsattning.

Rorelsemarginal anvands for att visa den I6pande
verksamhetens ldnsamhetsgrad.

Soliditet

Eget kapital dividerat med totala tillgangar.

Ett matt for att visa finansiell risk, uttryckt som hur stor del av
totala tillgangar som finansierats av eget kapital.

Antal aktiva anvandare per
manad (MAU)

Antalet anvandare som har en profil hos
Truecaller och som ar aktiva pa plattformen pa
manadsbasis. Beraknas som ett genomsnitt av
periodens alla dagar.

Anvands for att belysa mangden aktiva anvandare av
Truecallers tjanster.

Antal aktiva anvandare per
dag (DAU)

Antalet anvandare som har en profil hos
Truecaller och som &r aktiva pa plattformen pa
daglig basis. Beraknas som ett genomsnitt av
periodens alla dagar.

Anvands for att belysa mangden aktiva anvandare av
Truecallers tjanster.

Kostnad per tusen visningar
(CPM)

CPM visar kostnaden for att visa en annons
tusen ganger.

Anvands for att visa effektiviteten i annonsplattformen.

Genomsnittlig intékt per
anvandare (ARPU)

Den genomsnittliga intakten for en
aterkommande betalande anvandare
(Truecaller Premium).

Anvands for att visa hur intdkterna per anvandare utvecklas
over tid.

AVSTAMNING AV VALDA NYCKELTAL SOM INTE AR DEFINIERADE ENLIGT IFRS

2025 2024 2025 2024 2024

Koncernen, Mkr jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep jan-dec
Bruttoresultat och bruttomarginal

Nettoomsattning 467,9 457,3 1461,3 1340,4 1863,2

Minus férmedlingskostnader -113,6 -105,4 -339,4 -322,0 -441,7

Bruttoresultat 354,3 351,9 1121,9 1018,5 1421,5

Dividerat med Nettoomséttning 467,9 4573 1461,3 1340,5 1863,2
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Bruttomarginal 75,7% 77,0% 76,8% 76,0% 76,3%
EBITDA och EBITDA-marginal

Rorelseresultat (EBIT) 145,9 154,7 436,5 4443 632,1
Exklusive av- och nedskrivningar -16,7 12,7 47,9 38,9 52,1

EBITDA 162,5 167,4 484.,4 483,1 684,2
Dividerat med Nettoomsattning 467,9 457,3 1461,3 1304,4 1863,2

EBITDA-marginal 34,7% 36,6% 33,1% 36,0% 36,7%

Rorelseresultat (EBIT) och rérelsemarginal

Rorelseresultat (EBIT) 145,9 154,7 436,5 4443 632,1
Dividerat med Nettoomséattning 467,9 457,3 1461,3 1.340,2, 1863,2

Rorelsemarginal 31,2% 33,8% 29,9% 33,1% 33,9%

Soliditet

Summa Eget kapital 1237,6 1347,6 1237,6 1347,6 1506,4
Dividerat med Summa tillgangar 1703,1 17376 17031 1737,6 1955,5

Soliditet 72,7% 77,6% 72,7% 77,6% 77,0%
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