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Delarsrapport januari-juni 2025

April-juni 2025 (Q2)

Jamforelsesiffror avser april-juni 2024

Nettoomsdttningen ékade med 9 procent och uppgick
till 496,4 (455,9) Mkr. Nettoomsdttningen i fasta valutor
6kade med cirka 21 procent.

EBITDA exklusive kostnader fér incitamentsprogram
dkade med 20 procent och uppgick till 211,6 (176,9) Mkr
vilket motsvarar en EBITDA-marginal om 42,6 (38,8)
procent. | fast valuta var ékningen cirka 38 procent.
EBITDA inklusive kostnader fér incitamentsprogram
6kade med 5 procent till 172,8 (164,7) Mkr, motsvarande
en EBITDA-marginal om 34,8 (36,1) procent. | fast valuta
var ékningen cirka 24 procent.

Resultatet efter skatt uppgick till 118,0 (123,0) Mkr.
Resultat per aktie uppgick till 0,34 (0,35) kr fore
utspadning och 0,34 (0,35) kr efter utspadning.

Antalet aktiva anvéindare (exklusive i0S) i genomsnitt
per ménad (MAU) 6kade med 55,3 miljoner till 426,6
(371,3) miljoner.

Omsdttningen 6kade med 5 procent i Indien, med 23
procent i Mellanéstern och Afrika och med 18 procent i
resten av varlden.

Januari-juni 2025
Jamforelsesiffror avser januari-juni 2024

Nettoomsdttningen ékade med 12 procent och
uppgick till 993,3 (883,1) Mkr. Nettoomsdattningen
i fasta valutor 6kade med cirka 20 procent.
EBITDA exklusive kostnader fér incitaments-
program ékade med 21 procent och uppgick till
410,2 (339,2) Mkr vilket motsvarar en EBITDA-
marginal om 41,3 (38,4) procent. | fasta valutor
var ékningen cirka 32 procent.

EBITDA inklusive kostnader fér incitaments-
program ékade med 2 procent till 321,8 (315,7)
Mkr, motsvarande en EBITDA-marginal om 32,4
(35,7) procent. | fast valuta var ékningen cirka 13
procent.

Resultat efter skatt uppgick till 219,7 (256,1) Mkr.
Resultat per aktie uppgick till 0,64 (0,74) kr fore
utspadning och 0,64 (0,74) kr efter utspadning.
Antalet aktiva anvéndare (exklusive iOS) i
genomsnitt per manad (MAU) ékade med 53,9
miljoner till 419,3 (365,2) miljoner.
Omesdttningen 6kade med 9 procent i Indien,
med 25 procent i Mellandstern och Afrika och
med 18 procent i resten av vériden.

FINANSIELLA NYCKELTAL

2025 2024 2025 2024 2024
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Nettoomsattning 496,4 455,9 993,3 8831 1863,2
Bruttoresultat 3833 3437 767,6 666,5 14215
Bruttomarginal (%) 77,2% 75,4% 77,3% 75,5% 76,3%
EBITDA exklusive kostnader for incitamentsprogram 211,6 176.9 410,2 339,2 758,0
EBITDA-marginal (%), exklusive kostnader fér
incitamentsprogram 42,6% 38,8% 41,3% 38,4% 40,7%
EBITDA 172,8 164,7 3218 315,7 684,2
EBITDA-marginal (%) 34,8% 36,1% 32,4% 35,7% 36,7%
Rorelseresultat (EBIT) 157,0 1515 290,6 289,6 632,
Rérelsemarginal (%) 31,6% 33.2% 29,3% 32,8% 33,9%
Resultat efter finansiella poster 166,2 164,6 306,8 338,1 698,9
Resultat per aktie fére utspadning (kr) 0,34 0,35 0,64 0,74 1,51
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,34 0,35 0,64 0,74 151
Eget kapital 1721 1302, 11721 1302, 1506,4
Balansomslutning 1714,9 1699,2 1,714,9 1699,2 19555
Soliditet (%) 69,3% 76,6% 69,3% 76,6% 77,0%
Antal anstdllda vid periodens slut 440 415 440 418 415
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Vasentliga héindelser under kvartalet

Fortsatt stark anvéndartillvéxt Under kvartalet 6kade det genomsnittliga antalet mdnatligt aktiva
anvandare exklusive i0S (MAU) till 426,6 miljoner, vilket ér en 6kning med 15 procent jadmfért med andra
kvartalet 2024. Det genomsnittliga antalet dagligt aktiva anvéndare exklusive iOS (DAU) 6kade till 366,8
miljoner, en ékning med 16 procent jamfért med samma period 2024. MAU-tillvéixten i Indien var cirka 14
procent, i Mellanéstern och Afrika cirka 19 procent, och i évriga vérlden cirka 17 procent. Jdmfért med
férsta kvartalet 2025 dkade antalet MAU med néstan 15 miljoner och DAU med éver 11 miljoner.

Annonsintédkterna uppskattas ha 6kat med 11 procent i fasta valutor men var stabila jamfért med
andra kvartalet féregdende ar i SEK. Kvartalet praglades av geopolitisk osdkerhet, vilket hade viss
negativ paverkan pd annonsmarknaderna. For Truecaller férbattrades dock efterfrégan gradvis under
kvartalet, och den sista md&naden, juni, visade tillvéixt dven i SEK jamfort med féregdende dr. Antalet
annonsvisningar och priset per annons var relativt stabila j@dmfért med samma period forra dret. | Indien
6kade annonsintdkterna i fast valuta men minskade i SEK. | Mellandstern och Afrika var tillvéxten stark,
och i 6vriga varlden 6kade annonsintékterna i fast valuta men var oféréndrade i SEK.

Truecaller starkte sitt direkta annonserbjudande genom lansering av nya annonskoncept samt
organisatoriska férbéttringar. Okad direktférsdljning av annonser ér en strategisk prioritet fér
Truecaller. Under kvartalet lanserade Truecaller en unik ny annonsplacering kallad "Truecaller
Masthead” samt paketerade om alla sina videoerbjudanden under varumarket “Truecaller Play”, bada
med syfte att éka den direkta annonsférsdljningen. "Masthead” dr ett framtréddande annonsutrymme
som visas pd den primdra nummerpresentationen ddr annonsérer nu kan f& 100 % andel av visningar
kopplade till rést-samtal under en viss tidsperiod. "Play” omfattar olika format som syftar till att driva
engagemang genom interaktiv storytelling. De nya produktinnovationerna kommer att bérja generera
intéikter under andra halvdret och ¢r sdrskilt vardefulla for tillvéixten inom direktférsaljning i samband
med hégtidssé@songen i Indien. Under kvartalet 6kade Truecallers direkta annonsférsdljning med éver 50
procent, vilket bidrog till en rekordhég bruttomarginal fér bolaget.

Truecaller passerade 3 miljoner betalande anvéndare totalt och 1 miljon betalande anvéindare pa
iOS. Intakterna frén konsumentabonnemang 6kade med cirka 48 procent i fasta valutor och med 35
procent i SEK, drivet b&de av en hégre konverteringsgrad till betalande anvéindare—som nddde 0,65 %
(jamfért med 0,59 % under motsvarande kvartal 2024) — och en 8kning av genomsnittlig intékt per
betalande anvéndare, som uppgick till 10,00 SEK per ménad (9,08 SEK). Under kvartalet accelererade
tillvéixten av abonnenter pd iOS, med en 6kning pd cirka 25 procent jamfort med slutet av forsta
kvartalet. P& iOS ér konverteringsgraden nu 3,05 % (2,51 %) och ARPU 13,69 SEK (12,97). iOS stod fér 44 %
(41%) av premiumintdkterna. Aven om den relativa tillvéixten i abonnemangsintékter ér hégre pd ioS
jémfoért med Android, visar b&da plattformarna positiva trender béde i konverteringsgrad och intdkt per
abonnent. Det genomsnittliga antalet abonnenter under andra kvartalet var 2,99 miljoner, vilket
motsvarar en 6kning med cirka 28 procent jamfért med féregdende dr. Abonnemangsintéikterna ékade
kraftigt i samtliga rapporterade regioner.

Intdikterna frén Truecaller for Business (TfB) 6kade med cirka 53 procent i fasta valutor och med 35
procent i SEK Jamfért med férsta kvartalet 6kade intékterna med 6 % i fast valuta, med tillvéixt inom
Verified Business, Business Messaging och riskprodukter, men minskade med 2 % i SEK. Under kvartalet
fortsatte antalet kunder inom Verified Business att 6ka béde i Indien och i andra strategiskt viktiga
regioner séisom Mellandstern och Afrika, och en ny produkt mot spoofing lanserades. Tillvéixten inom
Truecallers riskprodukt, Number Intelligence, accelererade, med flera avtal tecknade med framstdende
kunder inom bank och finans samt kreditupplysningsféretag. Business Messaging fortsatte att visa stark
tillvaxt jamfort med samma period forra dret.
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Stark intdkts- och anvéandartillvaxt igen

Jag ér glad att aterigen kunna rapportera att vi fortsétter att uppvisa starka organiska tillvéxttrender - detta

ar det fjarde kvartalet i rad dér vi véixer bade i intéakter och antal anvéndare. | fasta valutakurser visade alla
intaktsstrommar stabil tillvéxt, med 6kad tillvéxttakt fér bade annons- och prenumerationsintékter jamfért
med det forsta kvartalet. Under kvartalet véxte vi med otroliga 15 miljoner nya anvéindare, och jamfért med Q2
2024 har vi vaxt med 55 miljoner anvéndare - en tillvéxt pa 15 %, vilket tydligt understryker var globala

relevans.

Under detta kvartal passerade vi tva viktiga milstolpar: fler én 3 miljoner betalande prenumeranter pa
Truecaller, varav éver 1 miljon finns pa iOS. Det genomshnittliga antalet prenumeranter 6kade med 28% jamfort
med samma period féregdende ar och med 8% jamfért med féregdende kvartal. Antalet iOS-prenumeranter
o6kade med 25% enbart under det andra kvartalet, och 6kade med mer én 50% jamfort med motsvarande

period féregaende dr.

Valutaeffekter, framst den senaste tidens kraftiga forstérkning av den svenska kronan (SEK), hade en
betydande péverkan pé bade intékter och resultat under kvartalet. Néstan alla vara intékter genereras i
andra valutor én SEK, och vi har éven en stor del av vér kostnadsbas i utlandsk valuta. | fasta valutakurser
okade nettoomsdttningen med cirka 21%, medan tillvéixten i SEK var 9%. Annonsintékterna 6kade med cirka 11
% i fasta valutakurser men minskade med 1% i SEK. Intéikterna frén Premium 6kade med cirka 48% i fasta

valutakurser och 35% i SEK. Truecaller for Business 6kade med cirka 53% i fasta valutakurser och 34% i SEK

EBITDA, exklusive incitamentskostnader, uppskattas ha 6kat med 38% i fasta valutakurser. | SEK 6kade EBITDA

med 20%, och marginalen steg till 42,6 %, jamfort med 38,8% under samma period féregdende ar.
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Trots att vi noterade en viss pdverkan pd efterfrdgan i var
annonsverksamhet till foélid av ré&dande geopolitiska
osdkerheter, s@g vi ocksd uppmuntrande tecken — séisom
prisstabilisering fér vart annonslager. Vi fortséatter att
fokusera pé att starka vér kapacitet inom direktférsaljning,
bdde vad gdller vért erbjudande och vdar organisation.
Inom programmatisk annonsering lade vi till ytterligare
&tta nya globala efterfrdgepartners. Vi har fokuserat pd att
6ka den genomsnittliga férsdljningsvolymen genom olika
optimeringar — ndgot som bérjade ge goda resultat under
slutet av kvartalet. Under kvartalet lanserade vi en ny
annonsenhet, Truecaller Masthead, dar annonsérer kan f&
100 % share of voice pd den inkommande samtalsskdrmen.
Vi lanserade dven Truecaller Play, som samlar alla véra
videoannonsmojligheter under ett och samma tak.
Dessutom gjorde vi en mjuklansering av var Al-baserade
rekommendationsmotor, som  bygger  dynamiska
malgrupper och I&r sig av utfall. Tidiga tester med kunder
som Uber och Bajaj Auto visade lovande resultat med
6kade CTR, CPM och konverteringar. Alla dessa initiativ
syftar till att skapa 6kad sofistikering i vér annonsplattform,
vilket kommer att ge resultat dver tid. Geografiskt fortsatte
MEA-regionen att visa stark tillvéxt, men dven Indien och
resten av véarlden (RowW) véixte i fasta valutakurser.

Prenumerationsintdkterna  frdn  Truecaller  Premium
fortsatte att uppvisa stabil tillvéxt: 48 % i fasta valutakurser
och 35 % i SEK. Vi sdg en accelererad 6kning i antalet
prenumeranter, sarskilt pd iOS som 6kade med 25% enbart
i andra kvartalet. Intdktstrenden var fortsatt stark pé& béade
iOS och Android. Trenden &r stabil och vi ser nu dven dékad
tillvaxt i Indien, éven om alla regioner utvecklas val béade
vad gdller antal prenumeranter och intékter.
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Intéikterna frén Truecaller for Business véixte med 53 % i
fasta valutakurser och 34 % i SEK. Tillvéixten drivs av god
utveckling i hela vér produktportfélj — véar Customer
Experience-plattform Verified Business, Business
Messaging samt vara nyare riskprodukter. Riskprodukten
Number Intelligence d&r fortfarande den minsta
intdktsstrbmmen inom Truecaller for Business, men dess
betydelse 6kar snabbt. Fler kreditinstitut och féretag inom
bank och finans (BFSI) upptécker nu vardet i den unika data
vi kan erbjuda.

,,Prenumerationsintékterna fran
Truecaller Premium fortsatte att uppvisa
stabil tillvaxt: 48% i fasta valutakurser och
35% i SEK. Vi sag en accelererad 6kning i
antalet prenumeranter, sarskilt pa iOS som
okade med 25% enbart i andra kvartalet.
Intéktstrenden var fortsatt stark pa bade
iOS och Android. Trenden &r stabil och vi ser
nu aven o6kad tillvaxt i Indien, &ven om alla
regioner utvecklas vil, bade vad galler antal

prenumeranter och intakter.99

Jag dr fortsatt optimistisk infér var tillvéxtresa de
kommande dren, med positiva anvéndartrender, ékad
sofistikering i var annonsplattform, stark
prenumeranttillvéixt och ett B2B-erbjudande med stor
potential fér nya tjéinster och djupare partnerskap.

Vért fokus pd att 16sa vardagliga kommunikationsproblem
- for bade privatpersoner och féretag - ligger fast. Med en
mycket spénnande produktplan fér de kommande dren ser
jag med stor entusiasm fram emot att f& fortsatta bygga
det hdr fantastiska bolaget!

Rishit Jhunjhunwala, VD Truecaller
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Truecalleri sammandrag
Kvartalsoversikt finansiella data

FINANSIELLA NYCKELTAL

2025 2024 2025 2024 2024
Koncernen, Mkr (om inte annat anges) apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Nettoomsattning 496,4 455,9 993,3 8831 1863,2
Bruttoresultat 3833 343,7 767,6 666,5 14215
Bruttomarginal (%) 77,2% 75,4% 77,3% 75,5% 76,3%
EBITDA exklusive kostnader fér incitamentsprogram 21,6 176,9 410,2 339,2 758,0
EBITDA-marginal (%), exklusive kostnader for
L 42,6% 38,8% 41,3% 38,4% 40,7%
incitamentsprogram
EBITDA 172,8 164,7 32,8 315,7 684,2
EBITDA-marginal (%) 34,8% 36,1% 32,4% 35,7% 36,7%
Rorelseresultat (EBIT) 157,0 151,56 290,6 289,6 632,1
Rérelsemarginal (%) 31,6% 332% 29,3% 32,8% 33,9%
Resultat efter finansiella poster 166,2 164,6 306,8 3381 698,9
Resultat per aktie fére utspéadning (kr) 0,34 0,35 0,64 0,74 1,51
Resultat per aktie efter utspddning (kr) 0,34 0,35 0,64 0,74 1,51
Eget kapital 11721 13021 11721 13021 1506,4
Balansomslutning 1,714,9 1699,2 1714,9 1699,2 19555
Soliditet (%) 69,3% 76,6% 69,3% 76,6% 77,0%
Antal anstdllda vid periodens slut 440 415 440 415 418
OPERATIVA NYCKELTAL
Mellandstern &
April- juni 2025 Totalt Indien Afrika Ovriga vérlden
Antal aktiva anvéndare per ménad (MAU) exklusive iOS,
ndare p (MaU) 426,6 307,9 86,0 327
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU), exklusive iOS,
ndare per dag (DAU) 366,8 272,0 69,5 25,2
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintdkter per DAU, exklusive iOS 0,94 0,97 0,75 112
Genomsnittlig mdnatlig intakt per anvandare (ARPU) for
. 9 9 P ndare (ARPU) 10,00 7,37 7,86 15,79
premium-prenumerationer (SEK per mé&nad)
Mellandstern &
April- juni 2024 Totalt Indien Afrika Ovriga vérlden
Antal aktiva anvéndare per ménad (MAU) exklusive iOS,
. . p ( ) 371,3 271,0 72,3 28,0
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU), exklusive iOS,
ndare per dag (DAU) 314,9 236,4 58,0 20,6
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintdkter per DAU, exklusive iOS 1,06 1,08 0,78 1,50
Genomsnittlig mdAnatlig intdkt per anvéndare (ARPU) for
9 9 P ( ) 9,08 5,77 8,77 15,60

premium-prenumerationer (SEK per ménad)
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Mellandstern &

Januari- juni 2025 Totalt Indien Afrika Ovriga vdrlden
Antal aktiva anvdndare per mdanad (MAU) exklusive iOS,
. . p ( ) 419,3 302,9 84,5 319
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéandare per dag (DAU) exklusive iOS,
. . p 9 ( ) 3612 2681 68,4 24,7
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsint&kter per DAU exklusive iOS 1,84 1,88 1,50 2,36
Genomsnittlig mdanatlig intakt per anvandare (ARPU) for
. 9 9 P (ARPU) 9,93 714 7,96 15,97
premium-prenumerationer (SEK)
Mellandstern &
Januari- juni 2024 Totalt Indien Afrika Ovriga vdrlden
Antal aktiva anvéndare per manad (MAU) exklusive iOS,
. . p ( ) 365,1 266,6 71 27,5
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU) exklusive iOS,
. . p 9 ( ) 310,0 232,9 56,9 20,1
kvartalsgenomsnitt (miljoner)
Annonsintdkter per DAU exklusive iOS 2,10 2,17 1,50 2,93
Genomsnittlig mdnatlig intakt per anvandare (ARPU) for
. 9 g P ( ) 8,95 5,67 8,86 15,24
premium-prenumerationer (SEK)
Januari-december 2024 Totalt Indien MEA Ovriga vérlden
Antal aktiva anvéndare per mdnad (MAU) exklusive iOS,
. - P ( ) 3789 275.6 74,5 28.7
genomsnitt (miljoner)
Antal aktiva anvéndare per dag (DAU) exklusive iOS
va anve per dag (DAU) exklusive 105, 3218 240,8 59,8 212
genomsnitt (miljoner)
Annonsintdkter per DAU exklusive iOS 4,18 4,24 3,25 6,04
Genomsnittlig mdnatlig intdkt per anvdndare (ARPU) for
. 9 9 P (ARPU) 9,21 6,04 8,51 15,51
premium-prenumerationer (SEK)
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Finansiell utveckling

Andra kvartalet 2025 (april-juni)

Intéikter

De totala intékterna under andra kvartalet 6kade med 11
procent jamfért med motsvarande kvartal féregéende ar
och uppgick till 506,2 (457,9) miljoner kronor. Valutaeffekter
hade en betydande negativ pdverkan pd intdkterna under
kvartalet. Okningen i fasta valutor uppskattas ha varit 23
procent. Ovriga intékter uppgick till 9,8 (2,0) miljoner kronor.

Nettoomsdttningen uppgick till 496,4 (455,9) miljoner
kronor under férsta kvartalet, en ékning med 9 procent
jémfért med motsvarande kvartal féregdende ar. Tillvéxten
i nettoomsdattning i fasta valutor uppskattas ha varit 21
procent, se Valutaexponering nedan.

Nettoomsdttningens fordelning per region
Nettoomsattningen ékade med 5 procent i Indien till 349,5
(333,6) Mkr, med 22 procent i Mellanéstern & Afrika till 72,9
(59,5) Mkr och med 18 procent i 6vriga vérlden till 74,0 (62,8)
Mkr. Foérsdljningstillvéixten i samtliga rapporterade regioner
p&verkades negativt av den stdrkta svenska kronan (SEK).

m Indien 70,4%

Afrika och
Mellandstern 14,7%

Ovriga vérlden 14,9%

Nettoomsdttningens fordelning per tjéinst
Annonsintékterna minskade med 1 procent till 330,6 (332,3)
miljoner kronor. I fasta valutor uppskattas
annonsintdkterna ha 6kat med 11 procent. Den direkta
annonsférsdljningen 6kade, vilket bidrog till en hoégre
bruttomarginal under perioden.

Annonsintékt per dagligt aktiv anvéndare exklusive iOS
(DAU) minskade till 0,90 (1,08) SEK och minskade med 5
procent i fasta valutor.

Annonsintdkterna i fasta valutor 6kade i samtliga regioner,
med starkast tillvéxt i Mellandstern och Afrika, dar bade ett
6kat antal anvéndare och ett hégre genomsnittligt pris per
annonsvisning  bidrog  positivt. | SEK  minskade
annonsintékterna ndgot i Indien, medan MEA visade stark
tillvéxt och 6évriga varlden var stabil.

Genomsnittspriserna  for  Truecallers annonsprodukter
(cPM) var relativt stabila i SEK men dkade négot i fasta
valutor j@dmfért med samma period féregdende dr. Antalet
annonsvisningar som Truecaller kan int&ktsgenerera var

9

stabilt jamfort med samma period forra dret. Truecaller
fortsatter att fokusera pd att maximera intdkten per
anvéndare snarare an att forlita sig p& maétt som CPM eller
fyllnadsgrad.

Intdkterna frdn premiumabonnemang 6kade med 35
procent till 87,1 (64,4) miljoner kronor. Intéktstillvéixten i fasta
valutor uppgick till 48 procent. Den starkaste relativa
intdktstillvéixten noterades pd i0S. Premiumintdkterna
véxer stadigt som ett resultat av ett férbattrat erbjudande,
med fler lanserade funktioner i kombination med mer riktad
marknadsféring av premiumtjéinsten. Det genomsnittliga
antalet betalande anvdndare ékade med 28 procent
jémfort med samma kvartal féregdende &r och uppgick till
2,99 milioner (234 miljoner). Konverteringsgraden till
betalande anvdéndare fortsatte att éka och uppgick i
genomsnitt till 065 % (0,59) under kvartalet. Den
genomsnittliga intékten per anvéndare 6kade ocksd och
uppgick till 10,00 SEK (9,08). Tillvéixten i genomsnittlig intékt
per anvéndare var hogre i lokala valutor. Intékter fran i0OS
stdr for cirka 44 % (41) av de totala premiumintdkterna, och
det genomsnittliga antalet prenumeranter pd iOS 6kade
med 45 procent jamfért med samma period férra éret och
med 25 procent jamfort med féregdende kvartal.
Konverteringsgraden pd iOS uppgick till 3,05% (2,51%) och
den genomsnittliga manatliga intdkten per anvéandare
uppgick till 13,69 SEK (12,97). Intdkterna véxte stadigt i
samtliga regioner, med starkast relativ tillvéxt i Indien.

Intdkterna frdn Truecaller for Business 6kade med 34
procent till 77,6 (57,7) miljoner kronor. Intékterna
utvecklades positivt inom samtliga intdktsomréden:
Verified Business, Business Messaging och riskprodukter.
For Verified Business 6kade den drliga &terkommande
intékten (ARR) med 20 procent till 228 milioner SEK (190
miljoner). Tillvéixten i ARR i fasta valutor uppgick till cirka 36
procent jamfort med samma period féregdende ar. Ett
vdxande antal kunder vdljer l&dngre avtal och paket som
inkluderar fler av de produkter Truecaller har utvecklat for
féretag, vilkket o&kar intékten per kund. Truecallers
féretagstjéinster ér mycket uppskattade av kunderna, vilket
resulterar i ett lagt antal uppsdagningar frdn viktiga
foretagskunder. Intéktsbortfallet frén sddana
uppsdagningar i forhdllande till de totala intdkterna uppgick
i genomsnitt till cirka 2,7 procent (3,0 %) under kvartalet.
Genom ett partnerskap med CPaaS-féretaget Tanla
skickar Truecaller d&ven B2C-meddelanden till sina
anvdndare. Volymen afférsmeddelanden ékade jamfort
med féreg&ende @r, och 4,4 miljarder (2,4 miljarder)
meddelanden skickades under kvartalet. Intékterna frén
Truecallers riskprodukter ékade under kvartalet, med fler
avtal tecknade med kunder inom exempelvis finanssektorn.
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Ovriga intékter inom nettoomséttningen uppgick till 1,1 (1,6)
Mkr.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet 6kade med 12 procent till 384,3 miljoner
kronor (343,7) jamfért med samma period féregdende ér.
Bruttomarginalen uppgick till 77,2 procent (75,4). Den hdgre
bruttomarginalen berodde framst p& en stérre andel
direktférsaljning av annonser, en véxande
féretagsverksamhet samt stabila kostnader fér servrar och
verifiering. Bruttomarginalen pdéverkas i huvudsak av
avgifter till partners sdsom Google och Apple, samt av
kostnader for verifiering av nya anvéndare och fér servrar
som anvdnds foér bolagets tjéinster.

Rérelseresultat
EBITDA exklusive kostnader fér incitamentsprogram ékade
med 20 procent och uppgick till 21,6 miljoner kronor (176,9),
med en EBITDA-marginal exklusive incitamentskostnader
pd& 42,6 procent (38,8). Tillvéixten i fasta valutor uppgick till
cirka 38 procent.

EBITDA inklusive kostnader fér incitamentsprogram ékade
med 5 procent till 172,8 miljoner kronor (164,7), med en
EBITDA-marginal pd 34,8 procent (36,1). | fasta valutor
o6kade EBITDA med cirka 24 procent jamfért med samma
period féregdende ér.

Rorelseresultatet (EBIT) ékade med 4 procent till 157,0
miljoner kronor (151,5), motsvarande en rérelsemarginal pd
31,6 procent (33,2).

Personalkostnaderna under kvartalet &kade till 1354
miljoner kronor (101,3). Lénekostnaderna ékade frémst som
en foljd av den drliga I6nejusteringen som trader i kraft i
bérjan av andra kvartalet samt 6kade kostnader fér
incitamentsprogram. Kostnadsdékningen exklusive
incitamentsprogram uppgick till 8 procent och landade pd
96,6 miljoner kronor (89,1).

Koncernens I&ngsiktiga incitamentsprogram resulterade i
en lénerelaterad kostnad om 29,0 miljoner kronor (10,2)
med motsvarande 6kning i eget kapital, samt sociala
avgifter om 9,4 miljoner kronor (2,1) som redovisats som en
avsattning i balansrdkningen.  Kostnaderna  fér
incitamentsprogrammen  bestdr av avsdttningar foér
uppskattade sociala avgifter nér personaloptioner eller
RSU:er utnyttjas av svenska anstdlida, samt en
redovisningsmdssig kosthad  fér den  potentiella
utspédning som uppstdr genom aktieoptioner och RSU:er.
Endast de sociala avgifterna pdverkar kassaflédet — och
endast om och ndér optioner eller RSU:er I6ses in. De
I6nerelaterade kostnaderna 6kade till féljd av lanseringen
av det drliga incitamentsprogrammet foér 2024.
Incitamentskostnaderna relaterade till 16n vdrderas till
verkligt vérde och periodiseras déver programmets I6ptid.
De sociala avgifterna pdverkas av aktiekursen vid varje
bokslutsdatum och kan dérmed uppgé till hégre belopp vid
en positiv aktiekursutveckling, vilket kan skapa volatilitet i
resultatrékningen. Se ytterligare information i not 5.

10

Ovriga externa kostnader ékade till 84,8 miljoner kronor
(79,7) jamfdrt med samma period féregdende ar.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultatet fére skatt 6kade med 1 procent till 166,2 miljoner
kronor (164,6). Periodens resultat efter skatt uppgick till 118,0
miljoner kronor (123,0). Finansiella nettointékter uppgick till
9,2 miljoner kronor (13).

Den totala skattekostnaden uppgick till 48,2 miljoner kronor
(41,6), vilket motsvarar en effektiv skattesats om 29,0
procent (25,3) fér koncernen. Den effektiva skattesatsen ar
en kombination av de svenska och indiska
bolagsskattesatserna, och eftersom en ékande andel av
koncernens resultat allokeras till Indien férvéntas
skattesatsen gradvis éka. Det férekommer dock dven vissa
variationer mellan kvartalen.

Resultatet per aktie fére utspédning uppgick till 0,34 (0,35)
SEK och efter utspadning till 0,34 (0,35) SEK.

Kassafléde och finansiell stéllning

Kassaflédet frén den Idpande verksamheten uppgick till
262,0 (184,2) Mkr varav 94,1 (10,6) Mkr &r hénférligt till
férandringar av rérelsekapital och -52,8 (-28,5) Mkr ar
hanforligt  till  betald inkomstskatt. Kassaflédet frén
investeringsverksamheten uppgick till 312,9 (397,7) Mkr och
inkluderade férsdljning av kortfristiga réintefonder om 350
(400,0) Mkr. Kassaflédet fran finansieringsverksamheten
uppgick till -582,1 (-660,5) Mkr och inkluderade &terkdp av
egna aktier om -16,8 (-62,6) Mkr och utbetald utdelning
som uppgick till -583.2 (-589,8) Mkr. Periodens kassafléde
uppgick till -7,2 (-78,6) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som
uppgick till 4469 (512,6) Mkr samt 590,6 (564,7) Mkr
placerade i kortfristiga réntefonder. Soliditeten uppgick till
69,3 (76,6) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0
(500,0) Mkr. Per balansdagen hade - (=) Mkr utnyttjats. Den
revolverande féretagskrediten har nyligen fériingts med
141 ér, vilket innebdr att den dr tillgénglig fram till 2028.
Koncernens totala tillgéingar uppgick per den 30 juni 2025
till 1714,9 (1699,2) Mkr. Redovisade vérden for finansiella
tillgéngar och finansiella skulder bedéms i allt vasentligt
overensstdmma med verkligt varde.

Koncernens kundfordringar uppgick till 151,2 (97,5) Mkr och
fordringar p& annonsndtverk och plattformségare uppgick
till 16,4 (106,9) Mkr. Okningen av kundfordringar beror
framst p& Okningen av  direktforsdljning  inom
annonsverksamheten samt tillvéxten av Truecaller for
Business. Betalningsvillkoren fér féretagets kunder ar
normalt 30-60 dagar. Truecaller Gvervakar
kundbetalningar noggrant fér att sdkerstdlla att férfallna
betalningar ar sé& Idga som majligt. Kunder som inte betalar
enligt afférsavtalen avslutas. Redovisade men dnnu inte
realiserade kundkreditférluster i balansrdkningen uppgick
til 9,6 milioner kronor (7,5) per den 30 juni 2025.
Fordringarna pd& annonsndtverk och plattformséagare ar
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huvudsakligen kopplade till utestéende fordringar mot
Google och Meta.

Investeringar

Under andra kvartalet 2025 kapitaliserades 9,7 miljoner
kronor (1,9) som internt utvecklade immateriella tillgéngar.
Truecaller kapitaliserar vissa forsknings- och
utvecklingsinvesteringar dér framtida ekonomiska férdelar
kan férutséigas med rimlig sdkerhet. Majoriteten av
koncernens forsknings- och utvecklingsarbete redovisas
dock som en direkt kostnad, eftersom de framtida
ekonomiska férdelarna av pdgdende FoU-arbete dr svara
att férutse med precision.

Valutaexponering

Majoriteten av Truecallers intdkter &r denominerade i
svenska kronor (SEK) via partners s&som Google och Apple.
Darmed finns det liten direkt valutarisksexponering. Dessa
partners fakturerar i sin tur anvéndare av Truecallers
tjénster delvis i lokala valutor, vilket medfér en indirekt
valutarisksexponering fér Truecaller. Truecaller har dock
inte fullstdndig information om valutarisken eller hur
valutapdéverkan hanteras av partnerna och kan dérfoér for
ndrvarande inte kvantifiera den indirekta valutarisken med
precision. Den stérsta valutarisken ér kopplade till INR och
USD. En férsvagning av SEK mot dessa valutor har en positiv

Finansiell utveckling

Januari-juni 2025

Intékter

De totala intékterna fér perioden 6kade med 11 procent
jémfért med motsvarande kvartal féregdende ér och
uppgick till 1 012,7 miljoner kronor (889,0). Okningen i fasta
valutor uppskattas till 21 procent. Ovriga intdkter uppgick till
19,4 miljoner kronor (3,1).

Nettoomsattningen uppgick till 9933 miljoner kronor
(8831), en okning med 12 procent jamfért med
motsvarande  period  féregdende  dr.  Truecallers
uppskattning d&r att nettoomsdattningstillvéxten i fasta
valutor var 20 procent, se avsnittet Valutaexponering
nedan.

Nettoomsdittningens fordelning per region
Nettoomsdéttningen ékade med 9 procent i Indien till 710,0
(650,3) Mkr med 25 procent i Mellandstern & Afrika till 141,8
(n3,1) Mkr och med 18 procent i évriga vérlden till 141,6 (119,7)
Mkr.

1

effekt pd féretagets forsdljning och resultat, éven om det
samtidigt ékar féretagets kostnader. Féretaget uppskattar
att valutakursférandringar hade en negativ paverkan pd
nettoomsdttningen om cirka 56 miljoner kronor under
andra kvartalet 2025 jamfért med motsvarande kvartal
2024. Detta berodde pé en stérkning av SEK mot de flesta
utlédndska valutor, i genomsnitt med 12% mot INR och 10%
mot USD, jadmfért med samma period 2024. Foretaget
uppskattar ocksd att valutakursféréindringar hade en
negativ effekt p& EBITDA om cirka 31 miljoner kronor,
motsvarande cirka 2 procentenheter pd& EBITDA-
marginalen.

Moderbolaget

Moderbolagets intdkter fér kvartalet uppgick till 12,5 (2,6)
Mkr vilket avser fakturering till dotterbolag fér utférda
tjanster. Resultatet fére skatt uppgick till 460,2 (405,8) Mkr
dér merparten av resultatet ar hanforligt till utdelning frén
dotterbolag. Resultatet efter skatt uppgick till 458,1 (404,6)
Mkr. Likvida medel uppgick den 30 juni 2025 till 93,1 (20,6)
Mkr. Utéver likvida medel har moderbolaget 173,7 (260,3)
Mkr placerade i kortfristiga réintefonder. Inga investeringar
har skett i immateriella eller materiella tillgdngar. Vid
periodens slut var 1 (2) person anstdlld i moderbolaget.

m Indien 71,5%

Afrika och
Mellandstern 14,3%

Ovriga varlden 14,2%

Nettoomsdttningens férdelning per tjéinst
Annonsintdkterna i SEK 6kade med cirka 2 procent till 665,0
miljoner kronor (650,0). Truecallers uppskattning &r att
annonsintékterna véxte med 9 procent i fasta valutor.
Truecallers direktférsdljning ékade och bidrog positivt till
bruttomarginalen under perioden.

Annonsintdkter per daglig aktiv anvéndare exklusive iOS
(DAU) minskade till 1,84 SEK (2,10) och minskade med cirka
6 procent i fasta valutor.

Alla regioner 6kade intdkterna i fasta valutor och den
starkaste tillvéixten rapporterades i Mellanéstern & Afrika,
ddr bdde det 6kade antalet anvdndare och hoégre
genomsnittligt pris per annonsvisning bidrog positivt.
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De genomshnittliga priserna for Truecallers
annonsprodukter (CPM) var marginellt légre i SEK men
Okade ndgot i fasta valutor jamfért med samma period
forra dret. Antalet annonsvisningar som Truecaller
monetariserar 6kade med cirka 8 procent jdmfoért med
samma period forra dret. Truecaller fortsatter att fokusera
pd att maximera intdkten per anvéndare snarare dn att
forlita sig p&d matt som CPM eller fyllnadsgrad.

Intékterna frdn premiumabonnemang 6kade med 38
procent till 169,1 miljoner kronor (122,7). Intéktstillvéxten i
fasta valutor var cirka 44 procent. Den starkaste relativa
intaktstillvéixten skedde pd iOS. Alla regioner visade stark
tillvaxt.

Intdkterna frdn Truecaller for Business 6kade med 46
procent till 156,8 miljoner kronor (107,2). Inté&kterna
utvecklades positivt for béde Verified Business och Business
Messaging. Intdktstillvéixten i fasta valutor var cirka 57
procent. Alla delar av verksamheten — Verified Business,
Business Messaging och riskprodukter — noterade stark
tillvaxt.

Ovriga intdkter inom nettoomsdttningen uppgick till 2,5
(3,2) Mkr.

Bruttoresultat

Bruttoresultatet dkade med 15 procent till 767,6 miljoner
kronor (666,5) jamfort med samma period férra dret.
Bruttomarginalen uppgick till 77,3 procent (75,5). Den kade
bruttomarginalen berodde frémst pé& en hégre marginal
inom annonsverksamheten, vilket &r en féljd av en stérre
andel direktférsdljning, en véxande foéretagsverksamhet
samt stabila kostnader fér servrar och verifiering.
Bruttomarginalen péverkas huvudsakligen av avgifter till
partners sisom Google och Apple, samt av kostnader for
verifiering av nya anvéndare och fér servrar som anvénds
for foretagets tjanster.

Rérelseresultat

EBITDA exklusive kostnader fér incitamentsprogram ékade
med 21 procent och uppgick till 410,2 miljoner kronor (339,2),
och EBITDA-marginalen exklusive incitamentskostnader
var 41,3 procent (38,4). Tillvéxten i fasta valutor var cirka 32
procent.

EBITDA inklusive kostnader fér incitamentsprogram ékade
med 2 procent och n&dde 321,8 miljoner kronor (315,7), med
en EBITDA-marginal p& 32,4 procent (35,7). | fasta valutor
o6kade EBITDA med cirka 13 procent jdmfort med samma
period féregéende ér.

Rérelseresultatet (EBIT) var stabilt och uppgick till 290,6
miljoner kronor (289,6), motsvarande en rérelsemarginal
pd& 29,3 procent (32,8).

Personalkostnaderna under perioden 6kade till 277,8
miljoner kronor (196,2). Lénekostnaderna ékade frémst till
foljd av den arliga Idnejusteringen som tréder i kraft i bérjan
av andra kvartalet samt ©kade kostnader for
incitamentsprogram. Kostnadsdékningen exklusive
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incitamentskostnader var 10 procent till 189,4 miljoner
kronor (172,7).

Koncernens langsiktiga incitamentsprogram medférde en
I6nerelaterad kostnad for perioden pd 56,4 miljoner kronor
(20,7) med en motsvarande &kning i eget kapital samt
sociala avgifter pd 32,0 miljoner kronor (2,9) som redovisas
som en avsdattning i balansrékningen. Kostnaderna fér
incitamentsprogrammen  bestdr av avsdattningar  for
uppskattade sociala avgifter nér personaloptioner eller
RSU:er utnyttjas av svenska anstdllda, samt en
redovisningskostnad for potentiell utspéadning fréin optioner
och RSUer. Endast de sociala avgifterna pdverkar
kassaflédet, och det endast nér optionerna eller RSU:erna
utnyttjas. De I6nerelaterade kostnaderna dkade till foljd av
inférandet av ett nytt program under 2024. Lénerelaterade
incitamentskostnader vérderas till verkligt vérde och skrivs
av 6ver programmets |6ptid. De sociala avgifterna
pdverkas av aktiekursen vid varje réikenskapsperiods slut
och kan darfér bli hégre vid positiv kursutveckling, vilket kan
skapa volatilitet i resultatrékningen. Mer information finns i
not 5.

Ovriga externa kostnader 6kade till 187,4 miljoner kronor
(160,4) jamfért med samma period féregdende d&r. De
framsta drivkrafterna fér okningen var investeringar i
marknadsféringskostnader fér den nya iOS-appen under
forsta kvartalet 2025 samt ndgot hogre tillvéxtrelaterade
kostnader.

Periodens resultat och resultat per aktie

Resultat fére skatt minskade till 306,8 (338,1) miljoner SEK.
Resultat efter skatt fér perioden uppgick till 219,7 (256,0)
miljoner SEK. Nettofinansiella intékter uppgick till 17,0 (48,6)
miljoner SEK. Den l&gre nettofinansiella inkomsten beror
framst pd mindre gynnsamma vérdeféréndringar frén
kortfristiga réntebdrande vdérdepapper samt mindre
gynnsamma valutarérelser.

Den totala skatten uppgick till 87,1 (82,1) miljoner SEK, vilket
motsvarar en effektiv skattesats pd 28,4 (24,3) procent for
koncernen. Den effektiva skattesatsen dr en kombination
av de svenska och indiska bolagsskattesatserna, och
eftersom en 6kande andel av koncernens vinst allokeras till
Indien férvéintas skattesatsen 6ka gradvis. Det férekommer
dock variationer mellan kvartalen.

Resultat per aktie fére och efter utspadning var 0,64 (0,74)
SEK.

Kassafléde och finansiell stéllning

Kassaflédet frdn den I6pande verksamheten uppgick till
372,0 (240,0) Mkr varav -82,9 (-51,0) Mkr &r hanférligt till
forandringar av rérelsekapital och -120,8 (-86,3) Mkr ér
hanforligt  till  betald inkomstskatt. Kassaflédet frén
investeringsverksamheten uppgick till 203,1 (394,2) Mkr och
inkluderade férsdljning av kortfristiga réintefonder om 350,0
(400,0) Mkr samt en investering av kortfristiga réntefonder
om -100,0 ) Mkr. Kassaflodet frén
finansieringsverksamheten uppgick till -591,6 (-761,5) Mkr
och inkluderade &terkép av egna aktier om -16,8 (-62,6) Mkr
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och utbetald utdelning som uppgick till -583.2 (-589,8) Mkr.
Periodens kassafldde uppgick till -16,5 (-127,2) Mkr.

Vid kvartalets slut hade Truecaller likvida medel som
uppgick till 4469 (512,6) Mkr samt 590,6 (564,7) Mkr
placerade i kortfristiga réntefonder. Soliditeten uppgick till
69,3 (76,6) procent.

Truecaller har en revolverande féretagskredit om 500,0
(500,0) Mkr. Per balansdagen hade - (-) Mkr utnyttjats. Den
revolverande féretagskrediten har nyligen férldngts med
1+1 &r, vilket innebdr att den dr tillganglig fram till 2028.

Koncernens totala tillgédngar uppgick per den 30 juni 2025
till 1 714,9 (1699,2) Mkr. Redovisade vérden for finansiella
tillgédngar och finansiella skulder bedéms i allt vasentligt
overensstdmma med verkligt vérde.

Koncernens kundfordringar uppgick till 151,2 (97,5) Mkr och
fordringar p& annonsndtverk och plattformsdgare uppgick
till 16,4 (106,9) Mkr. Okningen av kundfordringar &r framst
hanférlig  till  oékningen av  direktférsdljning  inom
annonsafféren samt tillvéxten inom Truecaller for Business.
Betalningsvillkoren fér féretagets kunder ér normalt 30-60
dagar. Truecaller évervakar kundbetalningar noggrant for
att sdkerstalla att forfallna betalningar dr sé& ldga som
mojligt. Kunder som inte betalar enligt afférsavtalen
avslutas. Redovisade men dnnu inte realiserade
kundkreditférluster i balansréikningen uppgick till 9,6
miljoner kronor (7,5) per den 30 juni 2025. Fordringarna pd
annonsndtverk och plattformsdgare &r huvudsakligen
kopplade till utestdende fordringar mot Google och Meta.

Investeringar

Under perioden aktiverades 183 (4,7) Mkr som
egenupparbetade immateriella tillgéngar.  Truecaller
kapitaliserar vissa forsknings- och utvecklingsinvesteringar
dar framtida ekonomiska férdelar kan férutséigas med
rimlig sékerhet. Majoriteten av koncernens forsknings- och
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utvecklingsarbete redovisas dock som en direkt kostnad,
eftersom de framtida ekonomiska férdelarna av pdgdende
FoU-arbete &r svara att forutse med precision.

Valutaexponering

Majoriteten av Truecallers intdkter &r denominerade i
svenska kronor (SEK) via partners s&som Google och Apple.
Féljoktligen  har  bolaget en  begrénsad  direkt
valutaexponering. Dessa partners fakturerar dock i sin tur
anvdndare av Truecadllers tjénster delvis i lokala valutor,
vilket skapar en indirekt valutaexponering fér Truecaller.
Bolaget har dock inte fullstdndig information om
valutaexponeringen eller hur valutafluktuationer hanteras
av dessa partners, och kan darfér fér nérvarande inte
kvantifiera den indirekta valutaexponeringen med
precision. Den stérsta valutaexponeringen dr mot INR och
USD. En férsvagning av SEK gentemot dessa valutor har en
positiv pdverkan pd bolagets forsdljning och resultat, dven
om det samtidigt okar bolagets kostnader. Bolaget
uppskattar att valutakursféradndringar haft en negativ
pdverkan pd nettoomsdttningen om cirka 64 miljoner SEK
under rapportperioden 2025 jamfért med motsvarande
period 2024, frémst till f6ljd av en betydligt starkare SEK.
Bolagets uppskattning &r att valutakursféréindringar éven
haft en negativ pdverkan pd EBITDA om cirka 36 miljoner
SEK, vilket motsvarar cirka 1,4 procentenheter pd& EBITDA-
marginalen.

Moderbolaget

Moderbolagets intékter for kvartalet uppgick till 19,1 (4,5)
Mkr vilket avser fakturering till dotterbolag fér utférda
tjanster. Resultatet fore skatt uppgick till 456,0 (401,7) Mkr
dér merparten av resultatet ar hanforligt till utdelning frén
dotterbolag. Resultatet efter skatt uppgick till 454,7 (401,3)
Mkr. Likvida medel uppgick den 30 juni 2025 till 93,1 (20,6)
Mkr. Utéver likvida medel har moderbolaget 173,7 (260,3)
Mkr placerade i kortfristiga rdntefonder. Inga investeringar
har skett i immateriella eller materiella tillgdngar. Vid
periodens slut var 1 (2) personer anstdllda i moderbolaget.
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Produktuppdatering

Under det andra kvartalet 2025 fordjupade Truecaller sitt
dtagande att gora digital kommunikation séker och
effektiv genom att lansera en rad kraftfulla innovationer
som stérker anvédndarséikerheten, férbattrar upplevelsen
och skapar nytt varde fér bade konsumenter och féretag.
Truecallers 6kade produktutvecklingstakten och stérkte
ytterligare sin position som marknadsledare inom
omrdden som den globala kampen mot bedréigerier och
spam till den strategiska utvecklingen av bolagets
annons-, premium- och féretagslésningar.

Banbrytande Al-utveckling fér smartare

och sékrare kommunikation

Truecaller fortsatter att utveckla sin kérnuppgift att skapa
sdkrare kommunikationsmiljber genom att utnyttja
artificiell intelligens (Al), sdrskilt i den pdg&ende kampen
mot sofistikerade bedrdgerier och spam. Féretagets Al-
drivna system for bedrdageriidentifiering, som analyserar en
mdngd beteendemdssiga och kontextuella signaler, har
genomgdtt omfattande forbattringar.

Nya modeller fér bedrégeriidentifiering har framgdngsrikt
rullats ut i nyckelmarknader, framfér allt i Indien, och visar
pd forbattrad traffsékerhet och snabbare anpassning till
férandrade bedrégeritaktiker. Denna proaktiva utveckling
har lett till att miljontals ytterligare samtal dagligen
identifieras korrekt som bedragliga, vilket utgér ett viktigt
skydd fér Truecallers stora anvéndarbas.

I en tid d& de ekonomiska konsekvenserna av telefon- och
digitala bedragerier fortsatter att éka globalt, har Al blivit
ett oumbdrligt foérsvarsvapen. Truecallers innovationer
speglar en bredare branschtrend dd&r avancerad
maskininlérning &r avgérande foér att identifiera och
neutralisera hot som sténdigt féréindras.

Truecaller har lanserat unika Al-drivna sammanfattningar
av all gemenskapsfeedback som mottagits fér ett visst
nummer - en helt ny funktion som &r utformad fér att lyfta
fram vérdefulla insikter om uppringarens beteende och
potentiellt syftet med samtalet. Dessa LLM-baserade
(Large Language Model) sammanfattningar visas nu
tydligt fér Truecallers anvéndare i flera olika grdnssnitt,
inklusive vid inkommande samtal, efter samtal och pd&
detaljsidan i appen fér respektive nummer.

Den samlade insikten - som bekvdmt visas intill
uppringarens namn - ger anvdandare ytterligare kontext

om ett nummer redan innan de svarar. Al-
sammanfattningen &r utformad fér att noggrant
sammanfatta gemenskapens feedback kring

telefonnummer och syntetiserar viktig information frén
anvéndarrapporterade  namn,  kommentarer  och
detaljerade spam- och bedrégerirapporter.

Anvandningen av denna funktion har gétt snabbt, och
sammanfattningarna visades mer &én en halv miljard

gdnger per vecka globalt bara dagar efter lanseringen
under det andra kvartalet.

Som ytterligare férstdrkning av Truecaller-communityns
skydd uppvisade Scam Feed - en central funktion i
Truecaller som syftar till att éka medvetenheten om
aktuella bedrégerier pd olika kommunikationsplattformar —
fortsatt tillvéxt i bade rackvidd och engagemang under
kvartalet, tack vare flera viktiga produktférbéttringar.

Antalet Truecaller-anvandare som aktivt engagerade sig i
Scam Feed-innehdll 6kade med hela 87 procent jamfort
med féregdende kvartal, vilket indikerar ett véxande
allménintresse fér information om nya bedrdgerihot.
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Scam or not?
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mmediately fransfer money for a relative's
release from jail. Scam or not?
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| have received a weird message
from an unknown number today

W9 28 €15 comment:

Fake job offer!_Asked 23,000 fi

‘Registratio

Aven andra viktiga nyckeltal, sdsom anvéndarbehdlining
och tid spenderad inom Scam Feed, visade imponerande
tillvéxt, vilket ytterligare beféster dess roll som en viktig kdlla
for att hdlla sig informerad i en snabbt féranderlig
bedragerimiljé.

Omdefinierad anvéndarupplevelse av
telefonsamtal pa Android - fér 6kad
tydlighet och kontroll

Truecaller har gjort betydande investeringar i att férnya
den grundliéiggande samtalsupplevelsen fér Android-
anvéndare som vdljer Truecaller som sin
standardtelefonapp. Denna omfattande 6versyn har
fokuserat pd att leverera ett modernt, intuitivt och mycket
funktionellt granssnitt.

Den nya samtalsupplevelsen har en uppdaterad och
férenklad design som endast visar den mest relevanta
informationen, vilket minskar visuellt brus och forbdttrar
anvdandarens fokus under samtalet. Samtidigt dr viktig
information som féretagsidentitet, potentiell spamrisk och
samtalets prioriteringsstatus tydligt synlig, vilket gér det
mojligt fér anvéindaren att snabbt férstd vem som ringer
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och fatta valgrundade beslut om att besvara eller avvisa
samtalet — redan vid uppringningstillfallet.

Tillgéinglighet och anvéndarpreferenser har varit centrala
drivkrafter i denna omdesign. Den uppdaterade
samtalsupplevelsen stddjer nu bdde ljusa och mérka
teman, i linje med anvéndarens instdliningar och
systemets visuella l&ge. Dessutom har stédet fér mindre
skdrmar, storre textstorlekar och olika skérmformat
forbattrats, vilket sdkerstdller kad anvéndbarhet och en
konsekvent upplevelse 6ver ett brett urval av Android-
enheter.

En betydande nyhet dr den nyligen introducerade flytande
samtalsskérmen. Denna funktion gér det méjligt att hdlla
det aktiva samtalet Iattillgéngligt dven nar anvéndaren
navigerar till andra appar, vilket ger smidig dtkomst till
viktiga samtalsfunktioner och gér det enklare att behdilla
kontrollen under samtal utan avbrott.

Bakom dessa synliga forbattringar finns ocksd patagliga
prestandavinster. Den nya samtalsupplevelsen har byggts
om frén grunden med fokus pd effektivitet, med markbara
forbattringar framfor allt pé enklare och dldre telefoner,
dar prestandan har ékat med upp till 20 procent.
Samtidigt innebdr uppdateringen en jémnare och mer
responsiv upplevelse fér anvéindare pé alla typer av
enheter.

Denna uppdatering utgér ett grundiggande steg i
Truecallers fortsatta Gtagande att erbjuda
kommunikationsupplevelser som &r enkla, tillférlitiga och
genomtdnkt utformade — samtidigt som man légger en
stark teknisk grund fér framtida innovation och l&ingsiktig
héllbarhet.

Accelererande tillvdxt for Premium:
Innovation och milstolpar for
prenumeranter

Truecaller fortsatte sin starka tillvéxt inom Premium-
prenumerationer pd bdde iOS- och Android-plattformar,
med betydande milstolpar fér antalet prenumeranter och
en kraftig intéktsdkning. Denna utveckling féljer en bredare
branschtrend dar konsumenter i allt stérre utstréickning ar
villiga att betala for férbdttrade funktioner inom nytta,
integritet och sakerhet i viktiga mobilapplikationer.

P& Android visade sig funktionen "blockera efter namn’,
som lanserades i Ql, vara en betydande drivkraft fér
Premium-konverteringar under andra kvartalet. Denna
okning tillskrivs battre upptdckt av funktionen och stark
organisk spridning via mun-till-mun fran néjda Truecaller-
anvéndare som uppskattar méjligheten till detaljerad
kontroll 6ver inkommande samtal.

For i0OS-anvandare introducerades under andra kvartalet
en Premium-exklusiv blockeringsfunktion i Indien, specifikt
riktad mot telefonférsdljare, vilket adresserar en viktig
utmaning fér anvéndare pd& den marknaden. Denna
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funktion, som redan fanns tillgadnglig fér Premium-
anvéndare pd Android i Indien, dr en del av Truecallers
fortsatta arbete med att géra iOS-erbjudandet sé& likt
Android-versionen som tekniskt méjligt.

For att ytterligare 6ka upptéckten av den fullstéindiga Live
Caller ID-funktionen pé& iOS genomférde Truecaller riktade
kampanjer med giveaways till utvalda anvéndare. Syftet
med dessa experiment d&r att visa upp den kraftfulla
samtalsidentifieringsupplevelsen pd& i0S - annars I&st
bakom Premium-véggen - for en bredare publik, sé att fler
kan uppleva Truecallers omfattande funktioner fér
samtalsidentifiering, spam- och bedrégeribekémpning.

Kvartalet innehdll flera milstolpar. Truecaller nddde totalt 3
miljoner prenumerationer globalt och passerade samtidigt
over 1 miljon prenumeranter pd iOS-plattformen. Totala
Premium-intdkter fér Q2 uppgick till 87 miljoner SEK, vilket
motsvarar en ékning med 35 procent jémfért med samma
period foregdende ar. | fasta valutor var tillvéxten 48
procent ar éver Ar.

Innovativa annonsupplevelser: Fokus pé
direktforsdljning, nya koncept och

intaktsstrategier

Under Q2 starkte Truecaller avsevdart sin annonsplattform
och intdktsekosystem genom lanseringen av innovativa
annonsformat och férbdttrade intdktsstrategier. Denna
strategiska utveckling positionerar Truecaller fér att fénga
stérre  varde i den  konkurrensutsatta  mobila
annonsmarknaden, dér engagemang och icke-stérande
format blir allt viktigare fér varumarken.

En viktig milstolpe var den framgdngsrika lanseringen av
Truecaller Masthead, som férvandlar samtals-ID-skdrmen
till ett nytt, premium-annonsutrymme. Detta format &r
utformat fér att integreras sémlést med befintlig samtals-
ID-funktionalitet utan att stéra kérnanvéndarupplevelsen.
Ndr anvéndare tar emot samtal visas varumdérkesinnehdil
bredvid viktig samtalsinformation och standardkontroller,

vilket ger en framtrddande men dandd diskret
annonsplacering  vid en  tidpunkt med hég
uppmdrksamhet.

Vidare berikade Truecaller sitt erbjudande genom att
introducera PLAY, en omfattande serie av
annonseringslésningar med rich media. PLAY &r designat
fér att revolutionera hur varumérken kopplar samman med
konsumenter i en mobilfokuserad milj6 och erbjuder
annonsorer ett kraftfullt verktyg med video-first, interaktiva
och immersiva annonsformat. Dessa format integreras
elegant i Truecaller-appen och mdjliggér fér varumérken
att  skapa mer engagerande och minnesvérda
varumdrkesupplevelser under kritiska anvéndarégonblick,
ndr distraktioner &r minimala och fokus hogt. Detta ar
sarskilt anpassat for att moéta hog efterfrdgan under
festliga perioder i viktiga marknader.
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Lanseringen av bdade Truecaller Masthead och Truecaller
PLAY syftar till att 6ka direktférsdljningen av annonser
genom att tydligt definiera befintliga méjligheter foér
annonsérer inom Truecallers ekosystem, férenkla deras
ingéing och maximera effekten.

Utdver nya format utdkade Truecaller sin annonsinventarie,
utékade antalet annonspartners med ytterligare é&tta
partners och férbattrade intdktsoptimeringen under
kvartalet. Detta inkluderade en skalning av interstitial-
annonser och en framgdngsrik proof-of-concept-
lansering fér Carousel Ads, som 6kade annonsvisningarna
frén befintliga in-app-sk&rmar utan att kompromissa med
anvandarupplevelsen. Andra nya annonsplatser och
format introducerades ocksd pd nyckelsidor med hogt
anvéndarengagemang, Vvilket understryker Truecallers
engagemang for att erbjuda ett mdangsidigt och effektivt
annons-ekosystem.

Truecaller for Business: Stark tillvéxt
inom Number Intelligence och ny anti-
spoofingprodukt

Under andra kvartalet 2025 visade Truecaller for Business
stark utveckling inom sina k&rnprodukter och bekréftade
sin viktiga roll som en I6sning fér féretag som vill optimera
kommunikation, bygga fértroende och motverka
varumdarkesforfalskning. Den oOkande efterfrdgan pd
verifierade kommunikationskanaler understryker vikten av
Truecallers B2B-erbjudanden i dagens digitala ekonomi.

Verified Business Services (VB) fortsatte att driva
betydande intdktstillvéixt, med en ékad kundanvéndning av
kundupplevelsefunktioner (CX). Funktionen "Call-Me-Back"
visade sig sdrskilt effektiv och levererade konsekvent god
avkastning fér kunder genom att férbéattra konverteringen
av leads. Befintliga Verified Business-kunder anvdnder i allt
stérre utstréickning fler CX-funktioner och breddar sina
anvéndningsomréden, vilket leder till hégre
genomsnittsintdkter per konto. Under kvartalet férfinade
Truecaller kontinuerligt "Call-Me-Back"-funktionen, vilket
resulterade i hégre engagemang som direkt stéder
kundernas outbound-férsdéljningsprocesser.

Truecaller forstérkte éven sitt Brand Protection-erbjudande
med lanseringen av "Secure Call’, en branschunik anti-
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spoofinglésning som drivs av avancerade
samtalshanteringsfunktioner. Eftersom féretag allt oftare
utsdtts fér varumdarkesférfalskning och spoofing — vilket
kan undergradva kundfértroende och orsaka betydande
ekonomiska férluster — representerar Secure Call ndsta
nivd av verifiering. Loésningen gdr léngre an att enbart
identifiera foretagsidentiteter och signerar nu varje
afférssamtal pd& ett sdkert satt, vilket ger Truecaller-
anvandare ékad trygghet och sékerhet i interaktionen med
verifierade féretag.

van

Verified by truecaller

Business call from 491 12345 67890 - India

NoBroker.com &

Services

Pick day and time slot

ow  Monddan TueS @ Securecat

6 Call fron
2

12:30-1:00 PM
1:00-1:30 PM
1:30-2:00 PM

2:00-230PM

Produkten Verified Campaigns — som goér det mojligt for
foretag att visa hypermalade erbjudanden i samband med
ett samtal — tog ocksd stora steg framdt med lanseringen
av enklare funktioner fér datauppladdning, vilket férenklar
datadelning foér féretag och pd&skyndar
kampanjutvecklingen. Realtidsuppfdljning av
anv@ndarengagemang och foérbdttrad datatillgéng  for
kampanjanalys har  ytterligare  starkt  produktens
attraktionskraft som ett prestationsinriktat
marknadsféringsverktyg, vilket méjliggér effektiv matning
och optimering av féretagens outreach.

Number Intelligence (NI) — Truecallers l6sning som hjdlper

foretag med information inom omrdden som
bedrageribekémpning och kundonboarding — visade
fortsatt god och stabil tillvéxt i bokningar och

intaktsuppbyggnad, med en mdngfaldig ékning av API-
anvandningen under Q2 2025. Denna tillvéxt speglar en
stigande efterfrdgan pd pdlitiga data kring identitet och
rykte kopplat till telefonnummer. Flera kunder gick
framgdngsrikt frdn proof-of-concept (PoC) till fullskaliga
I6sningar och sdkrade léngre kontrakt, vilket vitthar om
vérdet och pdlitligheten i Number Intelligence-16sningen.
Slutligen uppnddde Business Messaging betydande
volymer, med cirka 155 miljarder meddelanden i
genomsnitt per madnad. Foér att vytterligare framja
expansionen av Business Messaging till nya marknader ér
Truecaller i avancerade samtal med en grupp
Communication Platform as a Service (CPocS)—portners.
Dessa partnerskap férvéintas vdasentligt  underlatta
produktupptéckt och efterféljande kommersiella initiativ
utanfér Indien, vilket breddar Truecallers réckvidd och
pdverkan inom féretagsmeddelanden.
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Ovrig information

Bolagsstamma

Truecallers darssttmma 2025 holls den 23 maj. P&
drsstdmman beslutades om en utdelning pd 1,70 SEK per
aktie, att ge styrelsen bemyndigande att dterképa upp till
10 procent av utestdende aktier samt om ett nytt
incitamentsprogram, LTIP 2025. Aruna Sundararajan valdes
ocksd in som ny styrelseledamot. All information om
drsstdmman finns tillgénglig pé Truecallers webbplats:
corporate.truecaller.com/governance/general-meetings,

Skatterevision i Indien

Under det fjarde kvartalet 2024 blev Truecaller foremal for en
skatterevision i Indien. Sadana granskningar och revisioner ar
vanliga for multinationella foretag och fokuserar ofta pa
internprissattningsarrangemang. Truecaller har sedan 2018 en
valbalanserad och valdokumenterad internprissattningspolicy.
For narvarande ser bolaget ingen anledning att anta att denna
senaste indiska granskning kommer att leda till nagra vasentliga
Okade skattebetalningar i Indien for intdkter som redovisats
under tidigare rakenskapsperioder, nar processen nar sin
slutliga beddmning. Denna bedémning kan dock komma att
andras under processens gang. | takt med att Truecallers
affarsverksamhet och intaktsstrémmar utvecklas, gér bolaget
kontinuerliga utvarderingar av den befintliga modellen, i
samarbete med relevanta skattemyndigheter, for att sdkerstalla
att den ar forenlig med lokala skatteregler. Det ar majligt att
detta kan leda till anpassningar av den nuvarande modellen,
vilket kan oka framtida skattebetalningar i en jurisdiktion,
samtidigt som de minskar i en annan.

Risker och osdkerhetsfaktorer

Truecaller &r, liksom alla féretag, exponerad fér olika slag
av risker i sin verksamhet. Bland dessa kan ndmnas risker
relaterade till valutaféréindringar, beroende av vissa
strategiska partners, allmdnna utvecklingen av konjunktur
och finansiella marknaden, tekniska férdndringar,
beroende av nyckelpersoner, legala risker och risker
férknippade med personlig integritet, samt skatterisker och
politiska risker. Riskhantering &@r en integrerad del av
Truecallers ledning. De risker som beskrivs fér koncernen
kan ocks& ha en indirekt péverkan p&d moderbolaget. En
fullstéindig redogorelse fér risker och osdkerhetsfaktorer
kopplade till Truecaller finns i drsredovisningen fér 2024.

Framatblickande uttalanden

Rapporten innehdller uttalanden rérande bland annat
Truecallers finansiella situation och resultat liksom
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uttalanden om  marknadsvillkor som  kan
framdtblickande. Truecaller anser att férvéintningarna som
aterspeglas i dessa framdatblickande uttalanden bygger pd
rimliga  antaganden.  Framdtblickande  uttalanden
innefattar emellertid risker och osdékerhetsfaktorer och de
faktiska resultaten eller féljderna kan skilja sig avsevért frén
dem som framférts. Utdver vad som krévs enligt gdllande
lagstiftning gdller framdtblickande uttalanden endast den
dag de framférs och Truecaller atar sig inte att uppdatera
nadgra av dem mot bakgrund av ny information eller
framtida héndelser.

Framtidsutsikter
Truecaller ldmnar inga prognoser.

Moderbolaget
Truecaller AB, org. nr. 559278-2774, &r ett svenskt bolag
med sdte i Stockholm, Sverige.

Finansiell kalender
Delarsrapport kv 3: 23 oktober 2025 (observera nytt datum)

Kontaktuppgifter
Rishit Jhunjhunwala, CEO
E-post: rishitjhunjhunwala@truecaller.com

Odd Bolin, CFO Tel: +46 70 428 3173
E-post: odd.bolin@truecaller.com

Andreas Frid, Head of IR & Communication
Tel: +46 705 29 08 00 E-post: andreas.frid@truecaller.com

Revisors granskning
Denna delarsrapport har inte varit féremal for en
oversiktlig revisorsgranskning.

Denna delarsrapport innehdller insiderinformation som

Truecaller AB dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksforordning 596/2014, Informationen
ldmnades, genom ovanstdende kontaktpersons férsorg, for
offentliggorande vid den tidpunkt som anges av bolagets
nyhetsdistributér Cision vid offentliggdrandet av detta
pressmeddelande.
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Rapport 6ver resultati sammandrag

koncernen

2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Nettoomsattning 3 496 438 455 948 993 316 883135 1863 218
Ovriga intakter 39 68 1150 1156 1236
Aktiverat arbete fér egen rdkning 9719 1920 18 277 4674 11881
Férmedlingskostnader -113 156 -112 255 -225762 -216 609 -441728
Ovriga externa kostnader -84 760 -79 691 -187 341 -160 426 -330 501
Personalkostnader -135 445 -101334 -277 813 -196 231 -419 898
Av- och nedskrivningar -15 832 -13122 -31233 -26 140 -52 067
Rérelseresultat 157 002 151533 290 595 289 558 632140
Finansnetto 9176 13071 16 216 48 569 66 724
Resultat efter finansiella poster 166178 164 604 306 811 338127 698 864
Skatt -48189 -41591 -87090 -82064 -174 541
Periodens resultat 117 989 123 014 219721 256 063 524 323
Resultat per aktie
Resultat per aktie fére utspédning (kr) 0,34 0,35 0,64 0,74 1,51
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 0,34 0,35 0,64 0,74 1,51

Genomsnittligt antal aktier fore utspddning

344 572 966 346 685832 343 569128 348 082 538 346 995 706

Genomsnittligt antal aktier efter utspddning

344 572 966 346 685 832 343 569128 348 082 538 346 995 706

) periodens resultat ér i sin helhet hanférligt till moderféretagets aktiedgare.
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Rapport over totalresultat koncernen

2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Periodens resultat 117 989 123 014 219721 256 063 524 323
Ovrigt totalresultat fér perioden
Poster som kommer att omklassificeras till
resultatet
Omrdakningsdifferens -4 613 -1887 -30147 8760 14 403
Férandringar av kassaflédessdkringar -9 466 - -8 401 - -1416
Poster som inte kommer att omklassificeras till
resultatet
Omvardering av féorménsbestédmda _ B _ _ 68
pensionsplaner
Ovrigt totalresultat for perioden -14 079 -1887 -38548 8760 13056
Totalresultat for perioden ? 103 910 121127 181173 264 823 537378

1) Periodens totalresultat ér i sin helhet hanférligt till moderféretagets aktiedigare.

19
DELARSRAPPORT JANUARI-JUNI 2025 TRUECALLER AB



Rapport over finansiell stallning i
sammandrag koncernen

2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not 30 jun 30 jun 3ldec
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Goodwill 44 939 46 737 49 083
Ovriga immateriella tillgangar 38 040 24 628 27 589
Materiella anlaggningstillgadngar 1712 16 681 14 455
Nyttjanderdttstillg&ngar 82 356 13221 95 744
Finansiella anléggningstillgdngar 4 32698 32698 32698
Uppskjuten skattefordran 34106 37224 36229
Andra langfristiga fordringar 4 7092 8747 22 664
Summa anlaggningstillgangar 250944 279 935 278 461
Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar 4 426 526 341972 353 020
Kortfristiga placeringar 4 590 578 564709 827 950
Likvida medel 4 446 880 512 617 496 047
Summa omséittningstillgangar 1463984 1419 298 1677017
SUMMA TILLGANGAR 1714 928 1699234 1955 479
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital
Eget kapital hanférligt till moderféretagets aktiedgare 1172 078 1302 091 1506 439
Summa eget kapital 1172078 1302091 1506 439
Langfristiga skulder
Skuld avseende formdansbestédmda pensionsplaner 9206 7 863 9 386
Leasingskulder 49 337 89744 74 331
Uppskjuten skatteskuld 29 362 37558 35 399
Ovriga langfristiga skulder 4 14176 11515 13 779
summa langfristiga skulder 102081 146 679 132893
Kortfristiga skulder
Leasingskulder 43732 26 705 25798
Ovriga kortfristiga skulder 4 397 037 223758 290 347
Ssumma kortfristiga skulder 440769 250 464 316146
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 1714 928 1699 234 1955 479
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Kassaflédesanalys i sammandrag

koncernen

2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr apr-jun Apr-jun jan-mar Jan-jun jan-dec
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 166 178 164 604 306 811 338127 698 864
Justering fér poster som inte ingdr i kassaflédet 54 521 37 477 103 099 39147 101090
Betald inkomstskatt -52790 -28 541 -120 808 -86 258 -177128
Kassafléde frén den I6pande verksamheten fore
forandringar av rérelsekapital 167 909 173 540 289102 291016 622 826
Kassafléde frén féréindringar av rérelsekapital
Féréndringar av rérelsefordringar 40 361 -12 297 -1 415 -51428 -68 657
Féréndringar av rérelseskulder 53 751 22917 94 324 436 49 916
Kassafléde fran den I6pande verksamheten 262022 184160 3720m 240023 604 086
Investeringsverksamheten
Forvarv av koncernforetag, nettoeffekt pd likvida medel - - - - -
Forvarv av materiella anldggningstillgdngar -838 -330 -2115 -1110 -2298
Forvarv avimmateriella anléggningstillgéngar -9719 -1920 -18 277 -4 674 -11 881
Investering i kortfristiga placeringar - - -100 000 - -250000
Forandring av finansiella fordringar V 350 000 - 350 000 - -5 665
Forsaljning av kortfristiga placeringar -26 549 400 000 -26 549 400 000 400 000
Finansiella anléggningstillgdngar - - - - -
Kassafléde frén investeringsverksamheten 312894 397749 203 057 394 216 130157
Finansieringsverksamheten
Nyemission - - - - -
Erhdlina medel for teckningsoptioner 28 822 - 28 822 - 1126
Aterkép teckningsoptioner -76 -52 -76 -18 287 -18 361
Amortering av leasingskuld -10 956 -8127 -20 420 -16 059 -33272
Aterkép av egna aktier -16 770 -62 556 -16 770 -137 307 -241797
Utbetald utdelning -583158 -589 799 -583158 -589 799 -589 799
Kassaflode frdn finansieringsverksamheten -582137 -660534 -591600 -761452 -882104
Periodens kassafléde -7221 -78 625 -16 532 -127 212 -147 861
Likvida medel vid periodens bérjan 461980 591856 496 047 631347 631347
Valutakursdifferens i likvida medel -7880 -615 -31532 8 481 12 560
Likvida medel vid periodens slut 496 046

446 880

512 617

446 880

512 617

) | jamforelseperioden ingdr orealiserade vardeférandringar av kortfristiga placeringar i féréndringar av rérelsekapital samt i investeringsverksamheten. Frén 2024

tas inte dessa féréndringar med.
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Rapport 6ver forandring i eget

kapital i sammandrag koncernen

Eget kapital hanférligt till moderféretagets aktiedgare

Balanserade Summa
vinstmedel eget kapital
Ovrigt inklusive héanférligt
Aktieka tillskjutet periodens till moder-
Belopp i Tkr pital kapital Reserver resultat  foéretagets éigare
Ingéende eget kapital 2024-01-01 762 1738298 -8133 12776 1743703
Periodens resultat - - - 256 063 256 063
Ovrigt totalresultat for perioden - - 8760 - 8760
Periodens totalresultat - - 8760 256 063 264 823
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission efter transaktionskostnader 57 - -57 -
Makulering av egna aktier -57 - - 57 -
Egna aktier efter transaktionskostnader -137 307 -137 307
Teckningsoptioner _ -52 _ -52
Aktierelaterad ersattning - _ - 20722 20722
Utdelning 1) -589 799 -589 799
Summa - -52 - -706 384 -706 436
Utg&ende eget kapital 2024-06-30 762 1738 246 627 -437544 1302091
Ing&ende eget kapital 2025-01-01 764 1738172 4854 -237350 1506 440
Periodens resultat - - - 219721 219 721
Ovrigt totalresultat for perioden - - -30147 - -30147
Féréndringar av kassaflédessdékringar - - -8 401 - -8 401
Periodens totalresultat - -38548 219721 181,173
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission 1 - - - 1
Makulering av egna aktier - - - - -
Egna aktier efter transaktionskostnader - - - -16 770 16 770
Teckningsoptioner - 28 746 - - 28 746
Aktierelaterad ersattning - - - 55 643 55 643
Utdelning " - - -583 158 -583158
Summa 1 28746 - -544 284 -515 537
Utgéende eget kapital 2025-06-30 765 1766 918 -33693 -561913 1172078
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) Utdelning uppgick till 1,70 SEK per aktie (ordinarie utdelning 0,40 SEK, extra utdelning 1,30 SEK) och avser moderbolagets dgare.

Resultatrakning i sammandrag
moderforetaget

2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Rérelsens intdkter 12 485 2550 19 095 4480 10 405
Ovriga externa kostnader -7 568 -3099 -10 851 -5823 -10 919
Personalkostnader -7179 -3 400 -13 348 -6372 -14 937
Rérelseresultat -2262 -3949 -5105 -7715 -15 451
Finansnetto 462 467 409 731 461061 409 459 556 974
Resultat efter finansiella poster 460 205 405781 455 956 401743 541523
Bokslutsdispositioner - - - - 8500
Resultat fore skatt 460 205 405781 -455 956 401743 550023
Skatt -2104 -1224 -1292 -450 -129
Periodens resultat 458101 404 557 454 664 401293 549 893
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Balansrdakning i sammandrag
moderforetaget

2025 2024 2024
Belopp i Tkr Not 30 jun 30 jun 3ldec
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 10 297177 10 297177 10297177
Uppskjuten skattefordran - - -
Summa anléggningstillgangar 10 297177 10 297177 10 297177
Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar 2909 6 571 3604
Fordringar hos koncernféretag 48 250 11674 24306
Kortfristiga placeringar 173 678 260 31 260 31
Likvida medel 93 086 20 614 68 414
Summa omsdattningstillgdngar 317923 299171 356 635
SUMMA TILLGANGAR 10 615100 10 596 348 10 653 812
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital och skulder
Eget kapital 10 584 643 10 565122 10 645 516
Skulder hos koncernféretag 12 223 25013 -
Kortfristiga skulder 18 234 6213 8296
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 10 615100 10 596 348 10 653 812
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Noter

Not1. Vésentliga redovisningsprinciper

Denna deldrsrapport omfattar det svenska moderféretaget
Truecaller AB (’Truecaller’), organisationsnummer 559278-
2774, och dess dotterféretag. Koncernens verksamhet ér att
utveckla och utge programvara, frémst mobilapplikationer
fér nummerupplysning, under varumdarket Truecaller.
Moderféretaget dr ett aktieféretag registrerat i och med
séte i Stockholm, Sverige. Adressen till huvudkontoret &r
Mdster Samuelsgatan 56, 111 21 Stockholm.

Truecaller tillémpar International Financial Reporting
Standards (IFRS) som de antagits av EU. Koncernens
deldrsrapport dar upprdattad i enlighet med I1AS 34
Delérsrapportering samt tilldmpliga delar i
arsredovisningslagen (1995:1554). Upplysningar enligt 1AS
34 framkommer férutom i de finansiella rapporterna éven i
ovriga delar av deldrsrapporten. Deldrsrapporten for
moderféretaget har uppréttats i enlighet med
drsredovisningslagens 9 kapitel, Deldrsrapport och RFR 2
Redovisning for juridiska personer. Fér koncernen och
moderféretaget har samma  redovisningsprinciper,
varderingsgrunder och bedémningar tillimpats som i
Truecallers  drsredovisning. For en beskrivning av
tilémpade redovisningsprinciper hdnvisas darfér till den
senast publicerade érsredovisningen.

Eget kapital

Aktier som utférdas av bolaget klassificeras som eget
kapital. Tillkoommande kostnader som &r direkt hénférliga
till emissionen av stamaktier och aktieoptioner redovisas
som en avdragspost i eget kapital efter avdrag for
eventuella skatteeffekter. N&r Truecallers aktier som dar
klassificerade som eget kapital d&terkdps redovisas
beloppet for erlagd képeskilling som en reducering av eget
kapital, efter avdrag fér eventuella skatteeffekter. Aterképta
aktier klassificeras som egna aktier och redovisas som en
avdragspost under eget kapital. N&r egna aktier ddrefter
sdljs eller &terutges redovisas erhdllet belopp som en
okning av eget kapital och det dverskott eller underskott
som blir féljden av transaktionen éverfors till eller fréin dvrigt
tillskjutet kapital.

Finansiella instrument till verkligt véirde

Koncernen har finansiella anléggningstillgédngar
bestdende av investeringen i Mayhem Studios. De
finansiella anlaggningstillgéingarna vdrderas till verkligt
vérde via resultatrékningen. D& ingen marknadsnotering
finns fér investeringen faststdlls dess verkliga véirde genom
andra observerbara data (niva 2).

Not 2. Uppskattningar och bedéomningar

Upprdattandet av deldrsrapporten kréver att
féretagsledningen gér bedémningar och uppskattningar
samt gér antaganden som pdverkar tillédmpningen av
redovisningsprinciperna och de redovisade beloppen av
tillgéngar, skulder, intéikter och kostnader. Verkliga utfallet

kan avvika fréin dessa uppskattningar och bedémningar.
De kritiska beddmningarna och kdéllorna till osékerhet i
uppskattningar dar oféréndrade jamfért med senast
avgiven d&rsredovisning.

Not 3. Intdkter fran avtal med kunder

UPPDELNING PA INTAKTER FRAN AVTAL MED KUNDER

2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Geogrdfisk region
Indien 349 526 333592 709 951 650 369 1350 600
Mellanéstern och Afrika 72874 59 527 141797 113 068 253 512
Ovriga varlden 74 039 62 829 141566 119 697 259106
Intakter fran avtal med kunder 496 438 455948 993 315 883135 1863218

Den geografiska uppdelningen ér baserad pd var kunden har sitt mobilabonnemang.
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2025 2024 2025 2024 2024
Belopp i Tkr apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Typ av tjénst
Annonsintdkter 330599 332310 664 951 649 973 1344 598
Anvandarintakter 87109 64 379 169 084 122784 267 821
Truecaller for Business 77 595 57 693 156 815 107 241 244 943
Ovriga intakter 1135 1566 2465 3137 5 856
Intakter fran avtal med kunder 496 438 455948 993 315 883135 1863218

Not 4. Finansiella instrument

Vardering av finansiella tillgéngar

FINANSIELLA TILLGANGAR

och skulder per 30 juni 2025

Finansiella tillgéingar
varderade till verkligt
varde i

Finansiella tillgadngar
varderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatrékningen anskaffningsvérde varden
Andra l&ngfristiga fordringar - 7092 7092
Finansiella anléggningstillgdngar 32698 - 32698
Fordringar pd annonsndtverk och
plattformsd&gare ) e 414 16 414
Kundfordringar - 151 212 151 212
Kortfristiga placeringar 590 578 - 590 578
Likvida medel - 446 880 446 880
Totalt 623 276 721597 1344873
FINANSIELLA SKULDER
Leverantérsskulder - 66 752 66 752
Villkorad tillaggskopeskilling 9006 - 9 006
Totalt 9006 66752 75759

Vardering av finansiella tillgangar

FINANSIELLA TILLGANGAR

och skulder per 30 juni 2024

Finansiella tillgéngar
varderade till verkligt
vdrde i

Finansiella tillgangar
vdrderade till upplupet

Totalt redovisade

resultatréikningen anskaffningsvérde varden
Andra léngfristiga fordringar - 8747 8747
Finansiella anléggningstillgdngar 32698 - 32698
Fordringar [ole] annonsndtverk och
. - 106 923 106 923
plattformsdgare
Kundfordringar - 97 537 97 537
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Kortfristiga placeringar 564 709 - 564 709
Likvida medel - 512 6176 512 617
Totalt 597 407 597 407 1323230
FINANSIELLA SKULDER

Leverantérsskulder - 47 871 47 871
Villkorad tilliggskopeskilling 9272 - 9272
Totalt 9272 47 87 57144
For kortfristiga fordringar och skulder anses det redovisade

vdrdet vara en god uppskattning av det verkliga véardet.  Villkorad tilldggsképeskilling

Tillgdngarnas maximala kreditrisk utgérs av nettobeloppen  Villkorade  tilldggsképeskilingar — tillhér — nivéd 3 i

av de redovisade vardena i tabellerna ovan.

Koncernen har  kortfristiga  placeringar,  villkorad
tilldggskopeskilling och finansiella anlaggningstillgadngar
som vdrderas till verkligt vdrde via resultatrdkningen.
Verkligt vérde d&r det pris som vid vdrderingstidpunkten
skulle erhdllas vid forsdljning av en tillgéng eller betalas vid
Overlatelse av en skuld genom en ordnad transaktion
mellan marknadsaktérer. Vdrderingsmetoderna
klassificeras i en hierarki bestdende av tre nivéer som
definieras enligt féljande:
e Nivé& I: Noterade priser pd aktiva marknader,

e Nivd 2: Andra indata an noterade priser, som ar
direkt (priser) indirekt
observerbara (harledda fran priser), och

observerbara eller

e Nivd 3:Icke observerbar marknadsdata.
Under perioden har inga overféringar mellan nivéerna
férekommit. Koncernen har inga finansiella tillgédngar eller
skulder som har kvittats i redovisningen eller som omfattas
av ett rattsligt bindande avtal om nettning.

Kortfristiga placeringar

Truecaller har placeringar i kortfristiga réntefonder. Det
verkliga vardet pd innehavet framkommer genom att
anvanda marknadspriser pd balansdagen enligt nivd 1.
Effekten av vérderingen till verkligt vérde redovisas i
resultatrédkningen. Justeringen till verkligt véirde av dessa
instrument aterspeglas direkt i posten kortfristiga
placeringar i rapporten éver finansiell stdlining.

Kortfristiga 2025 2024 2024
placeringar, Tkr Jan-jun Jjan-jun jan-dec
Ingdende balans 827 950 941256 941256
Investering

kortfristiga 100 000 - 250 000
placeringar

Foérsdljning av

kortfristiga -350000 -400000 -400000
placeringar

vardeforandring 12628 23453 36694
redovisad i resultatet

Utgdende balans 590578 918 635 827950

varderingshierarkin. Det verkliga vdrdet pd villkorade
képeskillingar berdknas genom diskontering av framtida
kassafléden med en riskjusterad diskonteringsréinta. Den
villkorade tilliggskoépskillingen fér CallHero ér klassificerad
som langfristig skuld.

Villkorad

tillaggskopeskilling, 2025 2024 2024
Tkr jan-jun jan-jun jan-dec
Ingdende balans 10 307 8404 8404
Anskaffningsvérde - -

Utbetalning - -
Vardeférandring

redovisad i -1301 868 1903
resultatet

Utgdende balans 9006 9272 10 037

Finansiella anldggningstillgdngar

Koncernens finansiella anléggningstillgdngar bestér av
investeringen i Mayhem Studios som gjordes under det
andra kvartalet 2023. De finansiella
anlaggningstillgéngarna tillhér nivé 3 i varderingshierarkin.

Not 5. Incitamentsprogram

Koncernen tillémpar IFRS 2 foér personaloptioner och
prestationsbaserade aktieratter ddr kostnaden varderas till
verkligt vérde och periodiseras o&ver I6ptiden for
programmet och redovisas mot eget kapital. Koncernen
redovisar en reserv fér upplupna sociala kostnader for
programmet baserade pd det berdknade férmdansvardet
fér deltagarna.

Mer information om koncernens
&terfinns i &rsredovisningen 2024.

optionsprogram
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Kostnader for

incitamentsprogra
m, Mkr 2025 2024 2025 2024 2024
apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec

Kostnad for
intjnade optioner -29,0 -10,2 -556 -20,7 -559

enligt IFRS 2

Sociala avgifter -94 -2] -318 -28 -17,8
Kostnader for

incitamtentsprog -383 -122 -874 -235 -73,8
ram

Not 6. Egna aktier

Truecaller har under 2025 kopt tillbaka 255 000 B-aktier for
16,8 miljoner kronor inklusive transaktionskostnader.
Truecallers totala innehav av egna aktier per 2025-06-30
uppgdr till 4 200 332 B-aktier och 5 013 786 C-aktier.

Not 7. Transaktioner med
ndrstdende

Inga transaktioner med ndrstdende har gjorts under
perioden.

Not 8. Handelser efter
rapportperiodens slut

Inga vésentliga héindelser att rapportera.
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Forsakran

Verkstdllande direktoren och styrelsen forsdkrar att delarsrapporten ger en réttvisande
oversikt av moderféretagets och koncernens verksamhet, stéllning och resultat samt
beskriver de vésentliga risker och osékerhetsfaktorer som moderforetaget och de foretag
som ingdr i koncernen star infor.

Stockholm, 2025-07-18

Nami Zarringhalam Alan Mamedi
Styrelseordférande Styrelseledamot
Annika Poutiainen Aruna Sundararajan
Styrelseledamot Styrelseledamot
Helena Svancar Shailesh Lakhani
Styrelseledamot Styrelseledamot

Rishit Jhunhunwala
VD
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Nyckeltalsdefinitioner

I enlighet med riktlinjer frdn ESMA (European Securities and Markets Authority) avseende
redovisning av alternativa nyckeltal redovisas hér definition och avstémning av alternativa
nyckeltal for Truecaller. Riktlinjerna innebdér utékade upplysningar avseende de finansiella
matt som inte definierats i IFRS. De nyckeltal som framgdr nedan &r redovisade i
deldarsrapporten. De anvénds fér intern styrning och uppféljning. Eftersom inte alla féretag
beraknar finansiella matt pd samma satt ér dessa inte alitid jamférbara med maétt som
anvdnds av andra foretag. Nedanstdende matt dr sdédana som Truecaller anvénder for att
tydliggéra hur verksamheten utvecklas och dédrmed férenkla fér dem som féljer bolagets
finansiella rapportering.

Nyckeltal

Definition

Syfte

Bruttoresultat

Nettoomsattning minus
férmedlingskostnader.

Bruttoresultat anvdnds for att analysera I6nsamheten
minus direkta kostnader (kostnader direkt relaterade
till férmedling av annonsutrymmen samt kostnader for
att ansluta nya premium-anvéndare).

Bruttomarginal

Bruttoresultat i procent av
nettoomsdattningen.

Bruttomarginal ar ett matt pd Idnsamheten
minus direkta kostnader.

EBITDA

Rorelseresultat fore rantor, skatter,
avskrivningar och nedskrivningar.

EBITDA ar ett mdtt som Truecaller anvdnder for att visa
hur den I6pande verksamheten utvecklas dver tid.

EBITDA-marginal

EBITDA i procent av nettoomsdttning.

EBITDA-marginal anvénds fér att visa den I6pande
verksamhetens Ibnsamhetsgrad.

Rorelseresultat (EBIT)

Rorelseresultat fére réntor och skatter.

Rérelseresultatet (EBIT) anvéands fér att analysera
I6nsamheten genererad av den operativa
verksamheten.

Roérelsemarginal

Rérelseresultat i procent av
nettoomsdattning.

Rorelsemarginal anvénds fér att visa den I6pande
verksamhetens Ibnsamhetsgrad.

Soliditet

Eget kapital dividerat med totala
tillgéngar.

Ett matt for att visa finansiell risk, uttryckt som hur stor
del av totala tillgédngar som finansierats av eget
kapital.

Antal aktiva anvéndare
per mé&nad (MAU)

Antalet anvéndare som har en profil hos
Truecaller och som dr aktiva pd
plattformen p&d mdénadsbasis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvdands fér att belysa méngden aktiva anvéndare av
Truecallers tjénster.

Antal aktiva anvéndare
per dag (DAU)

Antalet anvéindare som har en profil hos
Truecaller och som d&r aktiva pd
plattformen pd& daglig basis. Berdknas
som ett genomsnitt av periodens alla
dagar.

Anvands fér att belysa mangden aktiva anvéndare av
Truecallers tjénster.

Kostnad per tusen
visningar (CPM)

CPM visar kostnaden for att visa en
annons tusen génger.

Anvands foér att visa effektiviteten i annonsplattformen.

Genomsnittlig intakt per
anvéandare (ARPU)

Den genomsnittliga intdkten fér en
dterkommande betalande anvandare
(Truecaller Premium).

Anvands for att visa hur intékterna per anvéndare
utvecklas éver tid.
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AVSTAMNING AV VALDA NYCKELTAL SOM INTE AR DEFINIERADE ENLIGT IFRS

2025 2024 2025 2024 2024
Koncernen, Mkr apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun jan-dec
Bruttoresultat och bruttomarginal
Nettoomsdttning 496,9 4559 993,3 883, 18632
Minus férmedlingskostnader -13,2 -12,3 -2258 -216,6 -4417
Bruttoresultat 383,3 343,7 767,6 666,5 1421,5
Dividerat med Nettoomsdattning 496,4 455,9 993,3 883, 1863,2
Bruttomarginal 77,2% 75,4% 77,3% 75,5% 76,3%
EBITDA och EBITDA-marginal
Rorelseresultat (EBIT) 496,9 1515 290,6 289,6 6321
Exklusive av- och nedskrivningar -113,2 13,1 31,2 26, 52,1
EBITDA 383,3 164,7 321,8 315,7 684,2
Dividerat med Nettoomsdéttning 496,4 455,9 993,3 8831 1863,2
EBITDA-marginal 77,.2% 36.1% 32,4% 35,.7% 36,7%
Rérelseresultat (EBIT) och rérelsemarginal
Rérelseresultat (EBIT) 157,0 151,5 290,6 289,6 632,1
Dividerat med Nettoomsattning 496.4 455,9 993,3 8831 1863,2
Rérelsemarginal 31,6% 33,2% 29,3% 32,8% 33,9%
Soliditet
Summa Eget kapital 1172 13021 1172, 13021 1506,4
Dividerat med Summia tillgéngar 1714,9 1699,2 1714,9 1699,2 1955,5
Soliditet 69,3% 76,6% 69,3% 76,6% 77,0%

31

DELARSRAPPORT JANUARI-JUNI 2025 TRUECALLER AB



