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Streamify AB blir liveshopping-partner for
SHOPLINE — Asiens ledande e-
handelsplattform

Asiens ledande e-handelsplattform, SHOPLINE, har som mal att na nya
marknadsandelar i Europa och i samband med detta har Streamify AB
(“Streamify” eller “Bolaget”) blivit en unik leverantor av
liveshoppingplattform. SHOPLINE har 6éver 500 000 kunder i Asien och
mer an 300 miljoner USD i GMV per manad.

Partnerskapet 6ppnar upp stora marknadsandelar nar Streamifys plattform for
liveshopping, i form av en tillaggsmodul, erbjuds till SHOPLINE’s befintliga
kundsegement om 500 000 asiatiska, dartill framledes aven europeiska, varumarken.
Streamifys plattform kommer framst att marknadsféras mot SHOPLINE’s Enterprise-
kunder.

Sedan starten 2017 har Streamify verkat for en skalbar massmarknadsadoption av
liveshopping. Streamifys app blir unik i SHOPLINE’s erbjudande, och med denna
automatiska gor-det-sjalv-lI6sning tar de tva féretagen betyande kliv mot att géra
liveshopping lattillgangligt for fler. Som kommunicerats tidigare ar Streamify’s ambition
att genomfodra strategiska partnerskap for att positionera plattformen som en
massmarknadsprodukt pa ett kostnadseffektivt satt.

— Genom partnerskapet med SHOPLINE nar vi kunder i alla storlekar for att
skapa kraftfulla shoppingupplevelser. Den sjalvgaende I6sningen, som vi
kommer att lansera inom kort, gor att vara team kan fortsatta fokusera pa
teknikutveckling och stérre varumarken och samtidigt erbjuda en
kombination av var liveshopping och SHOPLINE'’s forstklassiga e-
handelsplattform. Det ar dessutom helt naturligt for foretag att soka efter
ytterligare funktionalitet hos sin e-handelsleverantor, sager Johan Klitkou,
vd Streamify.

SHOPLINE kan beskrivas som Asiens motsvarighet till Shopify eller Woocommerce, de
nuvarande marknadsledarna i USA respektive Europa. SHOPLINE erbjuder en
kostnadseffektiv, proprietar in house-l6sning. Samarbetet med Streamify kommer i
framtiden att resultera i gemensamma marknadsaktiviteter och erbjudanden samt bidra
till 6kad I6nsamhet.

— SHOPLINE har rikligt med verktyg for social shopping och
marknadsforing som gor det mojligt for handlare att verka effektivt online. Vi
samarbetar exklusivt med appar som ligger steget fore inom deras omrade.
Darfor har vi valt att linjera oss med Streamify, en “disruptive” och innovativ
plattform som tillater vara handlare att erbjuda engagerande och holistiskt
innehall till konsumenten. Vi har byggt en tatt bunden integration som goér
att vara handlare kan dra nytta av Streamifys formaga genom alla vara
tjianster, sager David Meakin, Head of Partnerships and Solution
Engineering.



Partnerskapet innebar en majlighet for Streamify att erbjuda sin tjanst till SHOPLINE’s
ordinarie kundsegment saval som nya kunder. Partnerna har inte ensamratt till
partnerskap och respektive plattform. Samarbetet mojliggors med hjalp av brittiska live
event-leverantoren Red Dot Live och Marcus King.

Om Shopline

Med 500 000+ varumarken och dver 2 000 anstallda varlden éver ar SHOPLINE
ledande inom gransoverskridande forsaljning, betalningar, marknadsforing och logistik.
Nyceklinvesterare grundades i Hong Kong 2013 och har hittills inkluderat San
Francisco-baserade 500 Startups, Alibaba Hong Kong Entrepreneurs Fund, Singapore-
baserade riskkapitalféretaget Golden Equator Capital och Hong Kong-baserade CDIB
Capital.

For ytterligare information om Streamify, vanligen kontakta:
Johan Klitkou, VD

Telefon: +46 76-643 37 47

E-post: johan@streamify.io

Hemsida: www.streamify.io

Om Streamify

2019 lanserades den internationellt skalbara plattformen Streamify — en unik digital
plattform som gor det mojligt for alla att salja produkter via Live video shopping och
pay-per-view-biljetter genom livesandningar.

Streamifys aktier ar listade pa Spotlight Stock Market under férkortningen STREAM,
och aktiens ISIN-kod ar SE0015244462. Mer information finns pa www.streamify.io och
www.spotlightstockmarket.com.



