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Wie “Spenden statt Schenken”. Nur besser.

WeShape.world bietet Unternehmen eine innovative Moglichkeit fuir ihre “Spenden
statt Schenken”-Kampagne.

Anstatt eine Weihnachtskarte zu entwerfen, auf der die unterstitzte Organisation
genannt wird, kdnnen Unternehmen bei WeShape regelmaBig auf digitale Inhalte von
gemeinnutzigen Projekten zugreifen und sogar die Kund:innen in die Verteilung der
Spende einbeziehen.

“Anstelle eines Geschenks haben wir uns dieses Jahr dafur entschieden, den Betrag an die
Organisation XYZ zu spenden. Vielen Dank fir Ihr langjahriges Vertrauen & frohe Weihnachten.”
Gerade im B2B-Bereich werden Geschaftspartner:innen von solchen Nachrichten Gberschwemmt.
“Spenden statt Schenken” hat sich durchgesetzt. Eine gute Sache. Doch sie Iasst sich verbessern.

Uber die CSR Engagement Plattform WeShape kénnen Unternehmen ihre Spende interaktiv
erlebbar machen. Und das in zwei Formaten:

Im BASE-Modul steht Unternehmen ein vielseitiger Pool geprufter Non-Profit-Organisationen fur
einen leichteren Auswahlprozess zur Verfiigung. Gleichzeitig kdnnen sie nun auf den digitalen
Content - den die Organisationen regelméaBig Uber WeShape veréffentlichen - zugreifen, um ihre
Kommunikation zu Weihnachten zu verbessern.

Das ENGAGE-Modul geht einen Schritt weiter: Unternehmen kénnen ihre Geschaftspartner:innen
Uber einen individuellen Link zur Plattform einladen. Diese erhalten ihren persénlichen Zugang zur
Spendenplattform und kénnen hier ihren Anteil der Spende an die WeShape-Partnerprojekte
verteilen, die ihnen am meisten am Herzen liegen. Die User:innen kénnen nun Uber einen
vordefinierten Zeitraum auf die Plattform zugreifen, Spenden verteilen und sich im Newsfeed mit
den Entwicklungen und Updates der Organisationen beschaftigen.

Und alle Seiten profitieren noch mehr von der “Spenden statt Schenken”-Kampagne: Das
Unternehmen erzielt langfristige Interaktion mit ihren Geschéaftspartner:innen, diese wiederum
kénnen am guten Gefluhl, etwas zu geben, selbst teilhaben. Nicht zuletzt profitieren die
Non-Profits: Von deutlich gesteigerter Sichtbarkeit bei einer gréBeren Leserschaft mit der Chance,
in diesen langfristige Unterstltzer:innen zu gewinnen.

*%%

Uber WeShape.world

WeShape ist eine CSR Engagement Plattform fir die Optimierung von Unternehmensspenden, mit
der wir den Konflikt zwischen wirtschaftlichem Handeln und Philanthropie I16sen méchten. Dies
gelingt, indem Unternehmen ihre Spende erlebbar machen. Durch vereinfachte Prozesse,
verbesserte AuBenwirkung und gestarkte Mitarbeiter- bzw. Kundenbindung kédnnen Unternehmen
das Potenzial ihrer Spende besser ausschopfen. Mehr dazu.
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Weitere Informationen iiber WeShape finden Sie hier:

e Bildmaterial & Media-Kit: www.weshape.world/media

e Website: www.weshape.world

e FAQ: www.weshape.world/fag-haeufige-fragen

Pressekontakt

Ina Pfingst
E-Mail: ip@weshape.world

Online-Meeting vereinbaren: www.weshape.world/ina-pfingst
Telefon: +49 30 609 868 818
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