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Svenskarna valjer grillk6tt med omsorg
- Det ska vara svenskt, av hdg kvalitet och helst narproducerat

Grillsasongen &r en viktig tid for Sveriges befolkning. I stort sett varje svensk (96 procent)
grillar ndgon gang under sommaren. Nastan halften grillar minst en gang i veckan. Nar
svenskarna valjer kott att grilla gors det inte i en handvandning. For sex av tio ar det viktigt
att kottet ar svenskt och héalften prioriterar kvalitet &ven om det kostar mer. Allt enligt Scans
grillundersokning.

Scans grillundersokning visar att svensken tar grillandet pa storsta allvar. Nar det ar dags att valja
kott tittar majoriteten pa kvalitet och ursprung framfor pris. En tredjedel tycker det ar viktigt med
narproducerat, medan en fjardedel tittar efter ekologisk markning. Nastan hélften (46 procent)

planerar sitt grilltillfalle minst en dag i forvag, dar kvinnor och man har lika stor framférhallning.

- Det kommer inte som nagon dverraskning for oss pa Scan att sa manga varderar kvalitet och
ursprung. Vi har markt att svenskarna blivit allt mer finsmakare nar det kommer till kétt och vill ha
en jamn och hog kvalitet. Dessutom ar det allt fler som vill veta kéttets ursprung, bade for att det
kanns bra att stodja lokala bonder och med tanke pd miljon, sager Mina Grubb, insight manager
Scan.

Undersokningen pavisar vissa skillnader mellan kénen nér det géller vad man prioriterar vid val av
grillkott. Bade man och kvinnor véljer i forsta hand svenskt ursprung nar de valjer kott till grillen.
Man &r sedan nagot mer benagna att fokusera pa kottets kvalitet framfor pris. Bland méannen uppger
57 procent att de ar beredda att betala mer for kvalitet, jamfort med 51 procent av kvinnorna.
Kvinnorna, & andra sidan, & mer benagna att valja narproducerat eller ekologiskt. Sex av tio
kvinnor valjer helst ndgot av dessa, jamfort med knappt hélften av mannen.

I de flesta fall fattar mén och kvinnor ett gemensamt beslut om vad som ska grillas. | en av fem
hushall bestammer hela familjen vad som ska laggas pa grillen. Nar det géller att ta hand om sjélva
grillandet &r det ett ansvar som mannen tar i de flesta fall. Sju av tio mén uppger att de oftast skoter
grillen hemma och lika manga svenskar lagger helst kéttet pa en kolgrill.

Grillundersokningen genomfdrdes av Straylight, under maj - augusti 2011. Totalt deltog 500 personer i
undersokningen. Alder pé de svarande &r 15 &r och uppét.
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Scan - fran svenska gardar sedan 1899

Scan har i generationer varit Sveriges kétt- och charkuteriméstare och det &r en tradition som vi ar stolta
over att fora vidare. Vi tror pa det svenska ursprunget och arbetar engagerat for att standigt sakra att de
hoga forvantningar som stalls pa svensk kottkvalitet alltid infrias. Vi ar dvertygade om att det ar bra for djur,
miljo, Sverige och for alla som tycker att det ar viktigt med bra mat. Vi tror pa bra mat fran svenska gardar.

Varumarket Scan ags av Scan AB, som ingar i koncernen HKScan, ett av norra Europas storsta
livsmedelsféretag inom kott, charkuterivaror och fardigmat. Scan AB omsatter 10 Mdr SEK och har 3 000
medarbetare. HKScan-koncernen har 11 000 medarbetare och en omsattning som uppgar till 20 Mdr SEK.
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