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Matbutiken och betalningen i mobilen

Hemkop startar som forsta svenska matkedja ett pilotprojekt for att underlatta och skapa
en smidig shoppingupplevelse med hjilp av en app. | appen Hemkép Smartshopper far
kunden hjalp att navigera och hitta varor som sedan skannas och betalas direkt i mobilen.

I appen finns dven inkdpslista, produktinformation, personliga erbjudanden och recept.
Testet genomfors i Hemkop Torsplan i Stockholm under varen.

— Vi forsoker hela tiden finna nya innovativa digitala |6sningar i syfte att hjalpa och férenkla
for vara kunder och darmed skapa den basta shoppingupplevelsen anpassad efter varje
enskild kunds behov, sager Malin Wiklander, chef digital innovation pa Axfood.

Appen Hemkdop smartshopper laddas ned utan kostnad. Val i butiken loggar kunden in och
far da tillgang till en karta 6ver butiken, appen hjalper kunden navigera fram till var varorna
finns pa den inlagda inkopslistan. Varorna skannas och betalas, swish eller kortbetalning ar
valbara.

— Vi kommer att testa detta i var butik Hemkop Torsplan i Stockholm under en begransad tid.
Utifran de lardomar vi far ar ambitionen att rulla ut tjansten till fler Hemkopsbutiker, sager
Ted Bergstrom, marknadschef pa Hemkop.

Hemkop har i dag ca 200 butiker 6ver hela Sverige.

For mer information kontakta
Axfoods presstjanst, 070-289 89 83
Elin Jarl, pressansvarig Hemkop
076-139 25 88, elin.jarl@hemkop.se

Hemképs uppdrag dr att inspirera till hallbar matglddje varje dag. Med fokus pa fdrskvaror och kundmaéten som
guidar till medvetna val ska kundens férvintningar 6vertrdéffas, bade i butik och digitalt. Hemkép har ndrmare
200 butiker i Sverige, i Hemképs organisation ingdr dven Tempo med cirka 130 butiker. Hemkép ingdr i Axfood,
noterat pd Nasdag Stockholm.



