PHILIPS

Nytt ljus over dramatisk nattskidakning baddar for varldssuccé

”Afterglow” ar skidfilmen, som redan fére premidren vinner priser och som av pressen, beskrivs som en av varldens mest
imponerande skidfilmer. Filmen &r ett resultat av tva manaders strapatser under varen 2014. Natt efter natt dgnade sig fyra av
varldens framsta alpina friakare at skidakning i den mest svargenomtréngliga terréngen i Alaska och British Columbia.
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"Afterglow’, som premiérvisas pa Youtube och i sociala medier séndag den 19 oktober, tar skidakning och ljuseffekter till helt nya nivaer och
nar den har férhandsvisats ett fatal ganger har det gett ett internationellt eko genom spridning i sociala medier av den "teaser” som slappts
och den har nyligen fatt flera utmérkelser som basta kortfilm och basta foto pa IF3, International Freeski Festival i Montreal. Afterglow kommer
att ga upp pa ytterligare ett 20-tal filmfestivaler.

I den nio minuter langa filmen ser vi nagra av véarldens frémsta fridkare, Chris Benchetler, Daron Rahlves, Pep Fujas och Eric Hjorleifson kasta
sig utfor i ett ljussatt landskap. Stundtals ar de sjélva, dven bokstavligen talat, helt lysande, nar de aker i drakter tdckta med LED-belysning.

Amerikanska magasinet Outdoor beskriver filmen som den "kanske starkaste skidfilmen som nagonsin gjorts” och att "Afterglow ar inte bara
arets mest fangslande skidfilm — det ar dven en reklamfilm. Och detta kan vara framtiden i action sport-genren.”

For filmen ar precis vad Outdoor skriver, en reklamfilm.

Det &r TV-delen inom Philips som star bakom "Afterglow’ d& man vill f& omvarlden att upptacka det patenterade bakgrundsljuset Ambilight.
Idén som kom fran den svenska reklambyran Ahlstrand & Wallgren bygger pa att férstarka actionsportscener live med dramatisk ljussattning.

Filmen &r producerad av det amerikanska produktionsbolaget Sweetgrass, som férra aret kammade hem atskilliga festivalpriser for filmen
Valhalla.

En forsta film gick upp i maj i ar. Da handlade det om surfare som nattetid tog sig fram pa fargsprakande vagor. Produktionsbolaget
Sweetgrass, gjorde aven surffilmen, men nar det kom till skidtemat var man forstas i sitt ratta element efter framgangarna med "Valhalla”.

“Efter Valhalla sa hade en jag idé om att dramatisera skidscener ytterligare. Samtidigt mailade den svenska reklambyrén mig om att de ville
ljussétta action sport, i det hér fallet surfare och skidakare. Det var en drém att fa géra detta”, séager Nick Waggoner, producent pa
Sweetgrass.

Men det var en drém med manga utmaningar. Planering och produktion tog sammanlagt 6 manader. Att hitta utrustning som klarade de svara
forhallanden som radde, att transportera upp 5 ton utrustning med helikopter och sladar till bergstoppar i Alaska och British Columbia kravde
noggrann planering och ett hogt sakerhetsmedvetande. Alla scener togs dessutom nattetid, vilket var en extra pafrestning.

"Vissa moment som ndr man akte i en LED-belyst skiddrédkt innebar noll procents sikt da akaren bldndades av snén och enda mdjligheten var
att lita pa den kénsla man hade i fétterna”, séger Nick Waggoner.

Filmen kommer under de ndrmaste manaderna dven att visas pa ett 60-tal biografer i Europa och USA pa olika festivaler. Filmen kommer att
finnas tillganglig nu pa séndag den 19 oktober pa www.philips.com/ambilight

Philips TV séljs och marknadsférs av TP Vision, ett bolag som &gs av TPV, en av vérldens ledande tillverkare av bildskdrmar och TV.
Philips Ambilight TV — Beyond the ordinary

Mediakontakt:



Joakim Ornstig, nordisk marknadsdirektér TP Vision

Tel: +46 70 832 24 64, mail: joakim.ornstig@tpvision.com

For hégupplosta bilder, maila: helena.bengtsson@abhlstrandwallgren.se

For ytterligare material om Philips TV, bes6k TP Vision pressrum pa http.//www.tpvision.com/press-roonvnews-releases/press-releases.html

Félj oss &ven pa Youtube och Twitter :

www.youtube.comvuser/TPVisionCorporate
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