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Electrolux och designduon Rave
Review inspirerar mdanniskor att
behdlla sina kldder Idngre

Stockholm, 6 september, 2022

De mest hallbara kladerna ar de som du redan ager, men i genomsnitt anvands ett
kladesplagg tio ganger och kasseras langt innan det dr nédvandigt’. Det ar darfér
vitvaruforetaget Electrolux vill inspirera konsumenter att bryta monstret och ta
battre hand om sina klader. For att demonstrera att begagnade klader fortfarande
ar vardefulla har Electrolux samarbetat med den svenska designduon Rave
Review for att skapa en unik kollektion tillverkad av kasserade klader fran
virldens nast storsta kladkyrkogard — Atacama-6knen.

Globalt hamnar uppskattningsvis 73 procent av allt textilavfall pa tippen eller branns2.
Atacama-6knen i Chile, dar varldens nast storsta kladkyrkogard ligger, har snabbt
forvandlats till en symbol for "fast fashion” och 6kningen av textilavfall. Enligt UNECE?3
hamnar 21 miljarder ton klader i en deponi varje ar. Enbart i Atacama-6knen dumpas
uppskattningsvis 39 000 ton klader varje ar.

"Forutom utmaningarna med “fast fashion” ar det tydligt att vi behdver férandra sattet
som vi anvander och vardar vara klader. Genom forskning vet vi att en férlangning av
vara kladers livslangd med sa lite som nio manader kan minska koldioxidutslappen,
vattenférbrukningen och avfallsmangderna med upp till 20—30 procent. Det finns olika
satt att gora detta pa: genom att reparera eller aterbruka gamla klader samt vadra,
rengdra kladerna med anga eller tvatta dem pa ett mer hallbart satt”, sdger Vanessa
Butani, VP Group Sustainability pa Electrolux.

Det ar anledningen till att Electrolux har valt att samarbeta med designduon Rave
Review, kanda for sina fargstarka och aterbrukade high-end-kollektioner, i féljande syfte:
att skanka nytt liv at kasserade klader fran kladkyrkogarden i Atacama. Resultatet ar
varldens forsta kollektion av aterbrukat mode fran Atacama. Malet ar att rikta fokus mot
det vaxande avfallsproblemet som modeindustrin orsaker och visa upp ett inspirerande
exempel som kan leda till férandrat konsumentbeteende.

"Vi har alltid varit 6vertygade om att framtidens mode inte kan fungera pa samma satt
som idag. Jag tror att vi alla maste andra pa oss, pa ett eller annat satt. Nar det galler
mode ar férmodligen den mest patagliga och enklaste metoden att varda de klader vi
redan har”, sager Livia Schiick, medgrundare och Creative Director pa Rave Review.

" Electrolux. The Truth About Laundry. Stockholm: Electrolux, 2021.
[https://admin.betterlivingprogram.com/wp-
content/uploads/2021/02/Electrolux_TheTruthAboutLaundry_WhitePaper-1.pdf] (Accessed 2022-07-08)

2 Ellen MacArthur Foundation. A new textiles economy: Redesigning fashion’s future 2017. Isle Of Wight: Ellen
MacArthur Foundation, [https://ellenmacarthurfoundation.org/a-new-textiles-economy] (Accessed 2022-07-08).

3United Nations Economic Commission for Europe. Fashion and the SDGs:what role for the UN? Geneva:
UNECE, 2019. [https://unece.org/DAM/RCM_Website/RFSD_2018_Side_event_sustainable_fashion.pdf]
(Accessed 2022-07-08).
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Mal: Fa klader att halla dubbelt sa lange med halverad miljopaverkan till 2030
Genom att modernisera textilvardstekniken for alla material och inspirera till battre
kladvardsvanor, stravar vi efter att halvera kladvardens miljopaverkan och forlanga
kldders genomsnittliga livslangd.

"Electrolux har en langsiktig strategi dar malet ar att minska var klimatpaverkan
avsevart. Som kladvardsexperter utvecklar vi redan avancerade tekniska tvattldsningar
som far kladerna vi anvander att halla langre — och minskar bade vatten- och
energiférbrukningen. Men som féretag kan vi inte ensamma ansvara for att tillhandahalla
I6sningar: Vi hoppas att vi kan inspirera och utbilda konsumenter i hur de kan fa de
klader de redan ager att halla langre, vi vill gora allt vi kan for att bidra till denna
forandring”, sager Elisa Stabon, Care Experience Development Director pa Electrolux.

Forskning visar att det finns ett akut behov att hjalpa manniskor férsta hur de bast kan
varda sina klader och uppmuntra s& manga som mdgjligt att anamma mer hallbara rutiner
for kladtvatt: att tvatta mindre, rengéra med anga mer, tvétta fulla maskiner och i lagre
temperaturer.

"Om alla gjorde en liten férandring for att bryta sitt ménster, skulle var och en av oss
kunna minska kladers negativa miljopaverkan. En sénkning av tvattemperaturen och
byte fran pulver till flytande tvattmedel kan innebéara en besparing motsvarande 50 kg
koldioxid per maskin och ar. Om denna kunskap skulle sprida sig och fa miljoner av
konsumenter att gora likadant, skulle effekten bli enorm”, avslutar Vanessa Butani.

For mer information:
electrolux.com/breakthepattern

Kommentar till redaktor/Ytterligare information till modesektorn:

Vi har skapat en kollektion i begransad upplaga dar varje produkt ar unik och tillverkad
av kasserade klader raddade fran Atacama-oknen. Syftet ar att starta en diskussion
kring det faktum att vi maste bli battre pa att varda de klader vi redan ager. Kollektionen
kommer inte att saljas, vart syfte var aldrig att starta ett nytt kladmarke, vi ville bara
skapa nagot med Rave Review som kunde inspirera manniskor att se pa sina klader
med nya 6gon och fundera 6ver hur de bast kan ta hand om dem.

“I var design stravade vi efter att forstarka kanslan av det ofullkomliga. Det bidrar till att
ge tyget karaktar och gor det betydligt roligare och mer intressant att jobba med jamfort
med ett nytt och stumt tyg”, berattar Josephine Bergqvist, medgrundare och Creative
Director pa Rave Review.

Om Rave Review:

Den svenska designduon Rave Review ar kand for sina aterbrukade kollektioner och
innovativa metoder for att forvandla hemtextilier till atravarda modeplagg. Ett ar efter
examen fran Beckmans Designhdgskola startade Josephine Bergqvist och Livia Schiick
market 2017 utifran en stark dvertygelse om att branschen maste bli mer hallbar.

Rave Review har blivit ett varumarke for aterbrukade kollektioner och ar ett hett namn
inom den internationella modeindustrin. De har blivit uppmarksammade i Vogue, deltagit
i GucciFest, vunnit priser och utméarkelser och deras kollektioner har burits av Kylie
Jenner och Emma Watson.


http://www.electrolux.com/breakthepattern
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Kommentar till redaktor/Ytterligare information till hallbarhetssektorn:

70% av de klader vi kasserar i Europa slangs pa grund av att de har en permanent
skada, till exempel att fargen har blekts, plagget har krympt eller fatt flackar som inte gar
bort?.

° 29% av européerna tvattar nu regelbundet sina klader i 30 grader eller lagre.
° Endast 14% sa att de vill sdnka temperaturen oftare.
° 69% av européerna tvattar huvudsakligen sina klader i 40 grader eller hogre

medan 12% tvattar regelbundet i 60 grader (TLR).

Ladda ner Electrolux-rapporterna har: The truth about laundry, Better Living Report,
Care Label Project

Electrolux @r ett ledande globalt vitvaruféretag som i mer an 100 &r gjort livet battre for
miljontals manniskor. Vi utvecklar nya satt att skapa smakupplevelser, ta hand om kldder och
f& en hdlsosammare hemmiljé. Vi strdvar standigt efter att leda utvecklingen mot ett mer
hallbart samhdalle genom véra produkter och vé@r verksamhet. Genom véra varumdrken, som
inkluderar Electrolux, AEG och Frigidaire, sdljer vi ca 60 miljoner produkter till hushéll pd ca
120 marknader varje &r. Under 2021 hade Electrolux en omsdattning pé& 126 miljarder kronor och
cirka 52 000 ansté&llda. Fér mer information besdk www.electroluxgroup.com.



https://admin.betterlivingprogram.com/wp-content/uploads/2021/02/Electrolux_TheTruthAboutLaundry_WhitePaper-1.pdf
https://admin.betterlivingprogram.com/wp-content/uploads/2020/05/Better-Living-Report-2019.pdf
https://www.aeg.se/care/inspiration/care-label-project/
http://www.electroluxgroup.com/

