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VD och koncernchef Jonas Samuelson kommenterar resultatet
for fiarde kvartalet 2017

Electrolux nar malet for
rorelsemarginalen under 2017

Electrolux rorelsemarginal forbattrades till 6,1 procent under 2017, en 6kning med
narmare 20%. Darmed togs ett viktigt steg pa vagen mot l6nsam tillvaxt. Ett starkt
fokus pa att optimera produktportféljen har tillsammans med
kostnadseffektiviseringar bidragit till den goda utvecklingen under aret, som
avslutades med ett starkt fjarde kvartal dar den organiska tillvaxten uppgick till
4% och marginalen till 6,1%.

Under 2017 har vi haft ett starkt fokus pa att uppna uthallig Ionsamhet genom att
optimera produktportféljen och oka kostnadseffektiviteten. Till foljd av vart arbete har
samtliga affarsomraden forbattrat rorelseresultaten och Electrolux marginal kade till
Over 6%. Jag ar mycket ndjd med utvecklingen under 2017, i synnerhet med att vi under
fiarde kvartalet lyckades vaxa lonsamt och uppna en organisk tillvaxt pa 4%. Detta var
ett viktigt steg pa vagen mot lonsam tillvaxt.

Flertalet affarsomraden visade organisk tillvaxt under kvartalet. Tillvaxten var sarskilt
stark i Latinamerika dar den organiska forsaljningen 6kade med 30%. Jag &r ocksa
mycket néjd med att vart starka fokus pa nya innovativa produkter i EMEA bidragit till att
vara premiumvarumarken fortsatte att ta marknadsandelar och bidrog till en organisk
forsaljningstillvaxt om 4%. | Nordamerika okade forsaljningen av produkter under vara
egna varumarken men det kompenserade inte for lagre forséaljningsvolymer under
aterforsaljares varumarken.

Fyra affarsomraden uppnadde en rorelsemarginal p& 6ver 8% i kvartalet tack vare
volymtillvéxt och starka mixforbattringar. Den positiva resultatutvecklingen for
affarsomradena EMEA, Asien Stillahavsomradet och Hemmiljé och smaapparater
fortsatte och utvecklingen for Professionella Produkter var fortsatt stabil.

Samtliga affarsomraden visade starka resultatforbattringar under 2017. Den positiva
resultatutvecklingen inom EMEA fortsatte och marginalen uppgick till 7,2%. Var
verksamhet i Nordamerika uppnadde en rekordhog rérelsemarginal om 6,8% och Asien
Stillahavsomradet uppnadde en stark marginal om 7,5%. Resultatet i Latinamerika
visade en stabil &terhamtning och Hemmiljé och smaapparater fortsatte att utvecklas val
med en marginal om 5,5%. Avslutningsvis vill jag lyfta fram Professionella Produkter
som fortsatte att vaxa lonsamt och forbattrade rorelseresultatet, vilket for forsta gangen
uppgick till 6ver 1 miljard kronor.

Vi fortsatter att starka vart produktutbud och skapa mojligheter for tillvaxt pa nya
marknader och i nya segment genom férvarv. Under kvartalet slutférde vi forvarvet av
varumarket Continental i Brasilien. For att utveckla och vaxa vart erbjudande ytterligare
inom professionell tvatt tecknade vi i januari avtal om att férvarva det tyska bolaget
Schneidereit, en leverantdr av uthyrningsldsningar inom professionell tvatt.

Den goda efterfragan pa flertalet marknader under 2017 forvantas fortsatta under 2018.
Vi bedomer att marknadsefterfragan pa vitvaror i Europa véaxer med 1-2% och i
Nordamerika med 2-3% under 2018. Aterhamtningen p& marknaden i Latinamerika
forvantas fortsatta, med en tillvaxt p& 3-5%.
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Priserna pa ramaterial har fortsatt att stiga varfor vi i nulaget bedomer att kostnaderna
for ramaterial i 2018 6kar med cirka 1,2 miljard kronor, med en osékerhetsfaktor pa
ytterligare 200 miljoner kronor. Vi fortsatter att genomféra kostnadseffektiviseringar for
att motverka dessa 6kade ramaterialkostnader. Dessutom genomfor vi ocksa tidigare
annonserade prishoéjningar. Vid nuvarande valutakurser beraknas effekterna av
valutaférandringar for koncernen bli ndgot negativa.

Under 2018 tar vi nasta steg mot riktad Iénsam tillvaxt genom att fortsatta lansera nya
innovativa produkter for att skapa forstklassiga konsumentupplevelser. Darfor 6kar vi
vara satsningar pa nya produktinnovationer och automatisering for ytterligare lo6nsam
tillvaxt och investeringsnivan for 2018 bedoms uppga till 6 miljarder kronor. En viktig del
ar de stora investeringar vi annonserat i Nordamerika, som kommer att ge oss ett
konkurrenskraftigt nytt produktsortiment av innovativa koksprodukter inom varumarket
Frigidaire. Var ambition ar fortsatt att gora livet battre och mer hallbart genom att
utveckla nya satt att skapa smakupplevelser, ta hand om klader och fa en
halsosammare hemmiljo.

Stockholm, 31 januari 2018
Jonas Samuelson
VD och koncernchef

Denna information &r sa&dan som AB Electrolux &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen lamnades, genom ovanstdende kontaktpersons férsorg, for
offentliggdrande den 31 januari kl. 0800 CET.

Electrolux gor livet bdattre och mer héllbart f6r miljontals manniskor genom att standigt
utveckla nya satt att skapa smakupplevelser, ta hand om kldder och f& en hdlsosammare
hemmiljé. Vi ar ett ledande globalt vitvaruféretag som satter konsumenten i centrum i allt vi
gor. Genom vara varumdérken, som inkluderar Electrolux, AEG, Anova, Frigidaire,
Westinghouse och Zanussi, sdlier vi mer an 60 miljoner produkter till hushdll och
professionella anvandare pé fler @n 150 marknader varje ér. Under 2017 hade Electrolux en
omsdattning p& 122 miljarder kronor och cirka 56 000 anstallda. Fér mer information besok
www.electroluxgroup.com.
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