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VD och koncernchef Jonas Samuelson kommenterar resultatet
for forsta kvartalet 2017

Fortsatta resultatforbdttringar

Stockholm den 28 april 2017

Electrolux rorelseresultat forbattrades till 1 536 miljoner kronor under forsta
kvartalet, vilket motsvarade en 6kning med 21 procent jamfért med motsvarande
period foregdende ar. Rorelsemarginalen 6kade fran 4,5 procent till 5,3 procent
och alla affarsomraden visade resultatforbattringar. Vara verksamheter inom
Vitvaror EMEA och Vitvaror Nordamerika fortsatte att visa en god lénsamhet, och
resultatutvecklingen inom Professionella Produkter var ocks& god. Lonsamheten
for Vitvaror Latinamerika och Hemmiljo och sméapparater starktes under
kvartalet. Starkt fokus p& de mest I[bnsamma produktkategorierna och fortsatta
atgarder for att forbattra kostnadseffektiviteten inom koncernen bidrog till den
stabila resultatutvecklingen under kvartalet.

Vitvaror EMEA uppnadde en rérelsemarginal om 6,3 procent. Fokus pa de mest
Ionsamma produktkategorierna och goda resultat av fortsatta kostnadseffektiviseringar
motverkade negativa valutaeffekter och 6kade kostnader for ramaterial.
Marknadsefterfrdgan pa vitvaror i Europa var stabil men minskade i Storbritannien.
Efterfragan i Mellantstern och Afrika minskade ocksa. Vi star fast vid var tidigare
bedomning att marknadsefterfrdgan pa vitvaror i Europa vantas 6ka med 1 procent
under 2017. Forvarvet av Kwikot Group, en ldnsam tillverkare av varmvattenberedare i
Sydafrika, slutférdes under kvartalet. Kwikot bidrar till att bredda Electrolux utbud inom
produktlinjen Home Comfort och skapar goda forutsattningar for ytterligare tillvaxt i
Afrika i enlighet med var strategi.

Var verksamhet i Latinamerika visade under kvartalet en resultatforbattring, efter flera
kvartal med férsamringar pa grund av de svaga makroekonomiska forhallandena.
Efterfragan p& marknaden i Brasilien fortsatte att minska under kvartalet, medan
marknaderna i Argentina och Chile forbattrades. Strukturatgarder inom
affarsverksamheten och 6kad kostnadseffektivitet bidrog till resultatforbattringen liksom
positiva valutaeffekter fran de stérre valutorna. Resultatutvecklingen for verksamheten
inom Vitvaror Asien/Stillahavsomradet var fortsatt stabil och rérelseresultatet
forbattrades under kvartalet. Detta var frAmst ett resultat av hogre forséljningsvolymer i
regionen och en god Idnsamhet i Australien.

Professionella Produkter redovisade en organisk tillvaxt pa 8 procent under kvartalet och
rérelsemarginalen fortsatte att forbattras. Forsaljningen dkade pa alla marknader och var
sarskilt stark i Vasteuropa och i Japan. | slutet av februari annonserades och slutférdes
forvarvet av Grindmaster-Cecilware, en tillverkare av utrustning for varma och kalla
drycker. Forvarvet breddar vart produktutbud inom storkok pa den amerikanska
marknaden.

Arbetet med att aterstélla lonsamheten inom Dammsugare och smaapparater
utvecklades val med fortsatt fokus pa mixforbattringar och atgarder for att lamna
olénsamma produktkategorier och marknader. | april slutférde vi forvarvet av det USA-
baserade bolaget Anova som tillhandahaller produkten Anova Precision Cooker — en
innovativ uppkopplad kdksapparat som gor det mojligt att enkelt laga mat med tekniken
sous vide och uppna lika bra resultat i hemmakok som pa restaurang. Forvarvet ger stor
mojlighet till I6nsam tillvaxt i denna vaxande produktkategori.
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Till foljd av stigande priser pa ramaterial forvantar vi oss nu en negativ effekt av dkade
kostnader om 1,4 miljarder kronor for helaret 2017. Darutdver kar vi takten i vart arbete
med att forbattra kostnadseffektiviteten och var bedémning ar att besparingarna uppgar
till 2,2 miljarder kronor for helaret 2017.

Vi fortséatter att arbeta for att vaxa Ilénsamt genom att erbjuda forstklassiga
kundupplevelser. Det ska uppnas genom innovativa produkter och en kostnadseffektiv
verksamhet. Malet &r att alla vara verksamheter ska uppvisa en uthallig Ionsamhet. Vart
arbete med att 6ka kostnadseffektiviteten i verksamheten inom hela koncernen
utvecklas val och kommer tillsammans med produktmixforbattringar att bidra till malet
om att na en uthallig Ionsamhet och marginaler om minst 6 procent.

Stockholm, 28 april 2017
Jonas Samuelson
VD och Koncernchef

Denna information &r sadan information som AB Electrolux &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen lamnades, genom ovanstaende kontaktpersons forsorg, for
offentliggdrande den 28 april 2017 kl. 0800 CET.

Electrolux &r en av varldens ledande tillverkare av hushdéllsmaskiner och professionell koks-
och tvattutrustning. Med konsumentinsikt som utgé&ngspunkt skapar vi, i néra samarbete med
professionella anvéndare, omsorgsfullt designade, innovativa och héllbara produkter.
Utbudet inkluderar kylskép, ugnar, spisar, hallar, diskmaskiner, tvattmaskiner, dammsugare,
luftkonditioneringar och smé&apparater. Under valkdnda varumarken som Electrolux, AEG,
Zanussi, Frigidaire och Electrolux Grand Cuisine sdljs fler an 60 miljoner produkter éarligen till
kunder i 6ver 150 lander. Under 2016 hade Electrolux en omsattning pé& 121 miljarder kronor
och cirka 55 000 anstallda. For mer information besdk www.electroluxgroup.com.
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