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MUJI 6ppnar flaggskeppsbutik pa Ahléns City fredag den 16 augusti

Imorgon fredag den 16 augusti 6ppnar japanska detaljhandelskedjan MUJI sin forsta
flaggskeppsbutik i Sverige, pa plan 4 pa Ahléns City. Butiken kommer bli kedjans storsta i
Europa. Butiken 6ppnar for allmanheten klockan 09:30 och 6ppningsdagen firas med en
pop-up farmers market tillsammans med jordbruksskolan Vackstanas, gratis gavor och
specialerbjudanden i butiken. De 200 forsta kunderna far dessutom en goodiebag!
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Den nya 1 216 m” stora flaggskeppsbutiken kommer att ligga pa Ahléns City, Sveriges storsta
varuhus. MUJI kommer ta 6ver hela fjarde vaningen. MUJI:s nya flaggskeppsbutik kommer
att inkludera produkter fran alla MUJI:s produktsegment och vara den MUIJIs storsta butik i
Europa vid 6ppningsdatumet. Nagra av de nya produktsegmenten for Sverige ar mobler,
sangklader, textilier och belysning, aven modesegmentet kommer att breddas. Den nya
flaggskeppsbutiken ar delvis gjord av virke fran en 100 ar gammal, och 6vergiven, ladugard i
Jarvso i Dalarna. Den nya flaggskeppsbutiken kommer dven inkludera tjanster som
inredningsradgivare, stylingradgivare, smakradgivare och broderi.

| och med 6ppnandet av MUJI:s nya flaggskeppsbutik pa Ahléns City kommer MUJI for forsta
gangen att presentera produkter fran alla sina olika produktsegment fér den svenska
marknaden. Inom modesegmentet kommer MUIJI till exempel att introducera MUJI Walker
Active Wear, vilket ar en kollektion med svettabsorberande och snabbtorkande

egenskaper. MUJI kommer ocksa introducera kollektionen One All, vilken bygger pa
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konceptet att en storlek passar alla kvinnor i alla situationer. MUJI kommer ocksa utoka sitt
utbud av skor och erbjuda hela det europeiska sortimentet. De kommer aven erbjuda ett
storre sortiment av barnkldder och accessoarer for barn, detta inkluderar 6verdelar,
underdelar, underkldder, skor och viskor. Aven hudvardssegmentet kommer att

forlangas, har fokuserar MUJI pa att skapa produkter som ar skonsamma mot huden

och anvander sig av naturligt vatten vid tillverkningen.

MUIJI &r valkénda i varlden for sina forvaringsenheter, vilket ocksa &r ett segment som
kommer att utdkas i och med den nya flaggskeppsbutiken, dar MUJI kommer fokusera pa
lagringsenheter producerade med naturmaterial. Hushallsvaror ar en stor del av MUIJI:s
produkter, med produkter som vaggmobler, sangklader, mattor, kuddar, belysning och
hushallsapparater, som nu kommer att introduceras och vara en stor del av det nya
produktsegmentet.

For att fira den stora 6ppningen kommer butiken ha specialerbjudanden som &r tillgangliga
mellan den 16-19 och den 23-25 augusti och utvalda presentartiklar under 6ppningsdagen
(mer info nedan).

Oppningserbjudanden 16-19 augusti: Resviska - 30% rabatt, Kortdrmad t-shirt - kdp en fa
en pa kopet, Jinbei + pyjamas - 30% rabatt, T-shirt med tryck for barn - 30% rabatt,
Atervunnet garn - 30% rabatt, Atervunna bomullssockor - 30 SEK, All akryl - 30% rabatt,
Aroma Diffuser - 30% rabatt, Essentiella oljor - 30% rabatt, Sittpuff - 30% rabatt, Snacks -
30% rabatt

Den 16 augusti kommer MUJI att lansera deras svenska e-handels hemsida
pa www.muji.com/se/

For mediafragor, vanligen kontakta:
Per Lundberg, presskontakt AWB

per@awb.se
+46 737 62 55 80

Weronica Nilsson

PR- och kommunikationschef Ahléns
Mobil +46 70 198 11 23

E-post: weronica.nilsson@ahlens.se
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OM MUJI:

MUJI grundades i Japan 1980 som en motsats till konsumtionssamhallets vanor vid den tiden.
Utlandska lyxvarumarken blev populara, samtidigt som lagkvalitativa och billiga produkter borjade
dyka upp, vilket hade en poliserande effekt pa konsumtionsmaonstret. MUJI var tankt som en kritik av
detta radande tillstand, med syftet att aterstalla en vision av produkter som faktiskt ar anvandbara for
kunden och samtidigt uppratthalla ett ideal for den ratta balansen mellan levande och de foremal som
gor det mojligt. Konceptet foéddes av korsningen av tva olika standpunkter: inget varumarke (Mujirushi)
och varde av bra saker (ryohin). MUJI bdrjade med tre steg: val av material, granskning av processer
och férenkling av férpackningar. MUJIs koncept att betona ett objekts inneboende éverklagande
genom rationalisering och noggrann eliminering av éverskott ar nara kopplad till traditionell japansk
estetik "su” — vilket betyder ren eller orubblig. Tanken &r att enkelhet inte bara ar blygsam eller
sparsam, men kan méjligen vara mer tilltalande an lyx.

OM AHLENS:

Familjeféretaget Ahléns grundades 1899 i Insjdn och &r idag ett av Sveriges starkaste varumarken,
med 57 varuhus i Sverige och e-handel via 8hléns.se. Vi ar varuhuset som erbjuder en smart mix av
prisvarda produkter pa ett inspirerande, enkelt och lattillgangligt satt. Ahléns omsétter 4,8 miljarder
och 3 000 skickliga medarbetare méter 80 miljoner kunder varje ar. Ahléns &r en del av
detaljnandelskoncernen Axel Johnson AB. Ahléns Outlet och Beauty Bargain &r

dotterbolag. www.ahlens.se .



