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Nordlo vaxlar upp med nytt
kommunikationskoncept om IT som inte syns

Med konceptet ”En helt vanlig dag”, lanserar IT-bolaget Nordlo ett nytt
kommunikationskoncept och 6kar samtidigt marknadsforingen i Sverige och Norge.
Konceptet ar framtaget tillsammans med byran Henson.

- Karnbudskapet i kampanjen ar att ’den bésta IT-lésningen dr den som inte marks’. Vi
kommer att nastan dubbla investeringen i annonsering under 2026, sager Caroline
Peterson-Ullstrand, CMO och CCO Nordlo.

Nordlo har sedan bildandet 2018 vuxit till en av
Sveriges stdrsta IT-partners. Men kdnnedomen
pa den bredare marknaden ar fortfarande relativt
lag. Konceptet ”En helt vanlig dag — med en
ovanligt engagerad IT-partner” tar avstamp i
insikten att IT fungerar bast nar den inte marks,
och placerar kundernas vardag i centrum.

—Nordlo ar den mest engagerade partnern som
ser till att IT fungerar och &r optimerat for
verksamheten. Nar tekniken fungerar i Ovre rad frén véanster: Caroline Peterson-Ulistrand,
bakgrunden kan vara kunder gora sitt jobb utan SL_/‘sanne Sharpe. Qndre rad frén vanjs”ter: Pernilla

. . N . Néslund, Hanna Lindberg, Andrea Sjogren Karlsson.
avbrott. Det ar den kénslan vivill fanga i

kommunikationen, sager Caroline Peterson-Ullstrand.

Ett flertal analyser bland bade kunder och medarbetare visade att bolaget har en stark position,
med nagra av branschens ndjdaste kunder och hég medarbetarnéjdhet. Konceptet har tagits
fram tillsammans med den kreativa byrdn Henson. Ambitionen har varit att skapa ett koncept
som fungerar langsiktigt och kan anvandas genom hela kundresan.

—IT-branschen har en tendens att kommunicera tekniskt och likartat. | arbetet med Nordlo ville
vi i stallet lyfta fram vad fungerande IT faktiskt mojliggor i kundernas vardag. Perspektivet flyttas
fran tekniken till verksamheten och manniskorna som anvander den, sager Fanny Lévbom,
strateg och partner pa Henson.

Digitalt fokus och kraftigt 6kad annonsbudget

Lanseringen sker under varen 2026 och kommer att synas i flera kanaler, bland annat digital
video, sociala medier, utomhusreklam och affars- och branschmedier i Sverige och Norge.
Nordlo satsar ocksa mer pa rorligt innehall och poddsponsring, bland annat i Dagens industris
poddnatverk.

- Vi mater framgang bland annat i share-of-search, dar vi ser att Nordlo bara det senaste aret
okat med 6ver 20 procent, sager Caroline Peterson-Ullstrand.

Satsningen ar en del av en bredare marknadsoffensiv dar bolaget 6kar sina investeringar i
marknadsforing under aret.

Nordlo ar en av Nordens ledande aktorer inom moln och infrastruktur. Bolaget erbjuder skalbara driftldsningar, managerade
tjanster och full outsourcing av IT- och digitaliseringstjanster till foretag och offentliga verksamheter. Genom nara samarbete och
med ansvarsfulla val av innovativ teknik hjalper Nordlo kunderna att starka sin konkurrenskraft och driva digitaliseringen framat.
Nordlo omsatter 2,5 miljarder SEK, har ca 1000 anstallda pa orter 6ver hela Sverige och stora delar av Norge. nordlo.com
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- Vi kommer att synas mer framdver, och nastan dubblar annonseringen. Malet ar att na fler
potentiella kunder och medarbetare, men ocks4 att starka bilden av Nordlo som en partner som
forstar kundernas verksamhet och hjalper dem att utvecklas, sédger Caroline Peterson-Ullstrand.

En helt vanlig dag — kampanjsida.
Arbetsgrupp Nordlo

e Caroline Peterson-Ullstrand: Chief Marketing & Communication Officer

e Andrea Sjogren Karlsson: Content Manager

e Susanne Sharpe: Marketing & Communications Manager

e Pernilla Naslund: Marketing & Communication Manager Affarsomrade National & City

e Hanna Lindberg: Marketing & Communication Manager Affarsomrade Regional Sweden
e Kristiane Ekrheim: Marketing & Communication Manager Affirsomrade Regional Norway
e Johanna Werner: Web Manager

Arbetsgrupp Henson

e Fanny Lovbom, kundansvarig strateg

e Sofia Hedenstrom, digital specialist

e Olov Antonsson, copywriter

e |na Nederstedt, projektledare och strateg
e Emma Waleij, art director

Om Henson

Henson ar en fullservicebyrd med kontor i Umeéa och Skellefted och kunder 6ver hela landet.
Erbjudandet kombinerar strategi, kreativitet och produktion, med sarskilt fokus pa att skapa
kommunikation som bade fungerar i praktiken och over tid.

For mer information:
Caroline Peterson-Ullstrand, CMO & CCO Nordlo, +46 72 562 87 55 caroline.peterson-
ullstrand@nordlo.com
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