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Adverty inleder samarbete med USA-baserade PubMatic
for att accelerera immersiv annonsering i VR/AR och mobilt

Adverty AB (publ) inleder ndra samarbete med ledande USA-baserade utgivarefokuserade sell-side
plattformen (SSP) PubMatic fér programmatisk tillvaxt av s.k. immersiv annonsering i VR, AR och mobilt.

Annonsering inuti mobila applikationer har hittills handlat mest om att leverera app-installationer och varumérkens
budskap genom banners och incitamentbaserade videoannonser mellan app-anvdndandet och dess
spelsessioner, vilket har skapat en mangmiljardindustri som beréknas véxa ytterligare 21% arligen de kommande
5 aren*.

Advertys unika metod for in-app annonsering sammanfér varuméarken med konsumenter sémldst mot en kontext
i VR, AR och mobilt och mdjliggdr for ett icke-patrdngande samspel mellan konsumenten och varumérkets
budskap i samma upplevelse och milj¢. Det Adverty kallar immersiv annonsering, ndr annonsen integreras i app-
och spelmiljén, maximerar varumérkets exponeringstid och relevans samtidigt som en ny intéktskalla skapas fér
utgivaren som visar annonsen.

“Vi ar och graver i en outforskad del av in-app annonsering, dar immersiva annonser blir en del av den verkliga
upplevelsen och darmed uppfattas som mer positiva fér konsumenten, eftersom vi pa det sattet egentligen aldrig
triggar igdng "reklampaus”-momentet, dar vart undermedvetna vanligtvis agerar avstandstagande”, menar
Advertys grundare och VD Niklas Bakos.

“Var immersiva annonseringsmetod &r oberoende av hardvara och fungerar lika val pa handhdlina som pa
huvudburna upplevelser 6ver AR, VR, mobiltelefoner och surfplattor, dar vissa spel pd de sistndmnda
plattformarna idag O&verstiger tiotals miljoner aktiva anvéndare dagligen. Darmed behdver ocksa var
annonsplattform kunna skalas snabbt pa kdp-sidan”, fortsétter Bakos.

Adverty meddelade tidigare i ar plattformsstod fér OpenRTB och IAB’s annonsstandarder fér en programmatisk
vég till immersiv annonsering, dér samarbetet med ledande omni-kanalen och sell-side plattformen PubMatic
Oppnar upp for en skalbar 16sning dar annonsorer far tillgang till det utbud av annonsytor som Adverty
tillhandahaller.

“Vi &r férvantansfulla dver samarbetet med Adverty och mdjligheten att kunna monetérisera deras klienters appar
och spel genom véra internationella annonsérer. Konsumenter spenderar mer och mer tid i dessa interaktiva
omgivningar och mobila applikationer och spel ar pa vag att bli den viktigaste kanalen for varumarken att na ut till
sina malgrupper. Vi erbjuder vara partners och apputvecklare de verktyg och den teknik som behovs for att
generera intakter via dessa hogt engagerade anvéndare”, sager Jonas Olsen, Regional Direktdr, Norra Europa pa
PubMatic.

Den tekniska integreringen mellan Adverty och PubMatic beréknas vara genomférd under férsta kvartalet 2019.
Samarbetet kommer att utvecklas éver tid varvid det i nulaget inte kan anges nagot ordervarde.

*) Market Research Future, In-app Advertising Market Research Report — Forecast to 2023, October 2018
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Om Adverty

Adverty, grundat 2016, &r ett annonsteknikbolag som sammanfér varuméarken med dess konsumenter pa ratt tid
och plats, genom sin banbrytande plattform fér immersiva VR, AR och mobila upplevelser. Tekniken skapar en
ny lattanvand inkomstkalla fér apputvecklare genom icke-patrdngande, somlds annonsering. Mer information pa
www.adverty.com.

Om PubMatic

PubMatic ar en utgivarefokuserad sell-side plattform (SSP) f6r en dppen digital mediaframtid. Med ledande teknik
fér utgivare att generera intakter via omni-kanaler samt hdgklassiga programmatiska verktyg fér mediaképare,
skapar PubMatic’s utgivarefokuserade plattform méjligheter for annonsorer att na skalbart premiumutrymme. Med
over en biljon hanterade annonser i manaden har PubMatic etablerat en global infrastruktur som hjélper utgivare
att generera intdkter och hantera sitt mediautrymme. Sedan 2006 har PubMatic’s fokus inom teknik och data
framijat tillvéxten av hela den programmatiska annonsbranschen. Med huvudkvarter i Redwood City, Kalifornien,
tillhandahaller PubMatic 13 kontor och 6 datacenter runt om i varlden.



