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VIKTIG INFORMATION TILL INVESTERARE

ALLMANT

Detta informationsmemorandum (“Memorandumet”) har upprattats med anledning av Adverty AB (publ):s (“Adverty” eller "Bolaget”),
organisationsnummer 559100-5250, ansdkan om upptagande till handel av Bolagets aktier pa NGM Nordic MTF (“NGM”). Med “Mangold”
avses Mangold Fondkommission AB, org.nr 556585-1267. Med "Erbjudandet” avses erbjudandet till allm&nheten i Sverige och institutionella
investerare i Sverige och internationellt att teckna aktier i Adverty i den sprindningsemission som genomférdes i oktober 2018 infér noterin-
gen av Bolagets aktie pd NGM. Memorandumet utgér inte ett prospekt och har saledes inte upprattats i enlighet med till exempel bestdm-
melserna i lagen (1991:980) om handel med finansiella instrument, Europaparlamentets och Radets direktiv 2003/71/EG och EU-kommis-
sionens férordning (EG) nr 809/2004. Memorandumet har inte heller godkéants av eller registrerats hos Finansinspektionen i enlighet med
bestammelserna i 2 kap. 25 och 26 §§ lagen (1991:980) om handel med finansiella instrument. De siffror som redovisas i Memorandumet har,
i vissa fall, avrundats och déarfér summerar tabellerna i Memorandumet nédvéandigtvis inte korrekt. Samtliga finansiella siffror ar i svenska
kronor ("SEK”) om inget annat anges och "MSEK” indikerar miljoner SEK och “KSEK” indikerar tusen SEK. “EUR” indikerar euro och “USD"
indikerar amerikanska dollar.

En investering i aktier &r férenad med vissa risker (se avsnittet “Riskfaktorer”). Innan en investerare fattar ett investeringsbeslut maste denne
férlita sig pa en sjalvstandig och noggrann bedémning av Adverty och detta Memorandum, inklusive féreliggande sakférhallanden och
risker. Infér ett investeringsbeslut bdr potentiella investerare anlita sina egna professionella radgivare samt noga utvardera och évervaga
investeringsbeslutet.

BRANSCH- OCH MARKNADSINFORMATION

Detta Memorandum innehaller statistik, prognoser, data och annan information avseende marknader, marknadsstorlek, marknadspositioner
och annan branschdata avseende Bolagets verksamhet och bransch. Savitt Bolaget kdnner till och kunnat férvissa sig om genom jdmférelse
med annan av tredje man offentliggjord information har informationen som héarrdr fran tredje man atergivits pa ett korrekt satt och inga
uppagifter, vars uteldamnande skulle géra den atergivna informationen vilseledande eller felaktig, har utelamnats. Marknadspublikationer och
marknadsrapporter anger regelmassigt att informationen dari harrér fran kallor som beddéms vara tillforlitliga, men att informationens kor-
rekthet och fullstdndighet inte kan garanteras. Bolaget har inte pa egen hand verifierat, och kan darfér inte garantera korrektheten i, eller
fullstdndigheten av, den marknadsinformation som finns i detta Memorandum och som har hadmtats eller harrér frdn externa publikationer
eller rapporter. Marknadsdata och statistik kan vara framatblickande, féremal for osdkerhet, kan komma att tolkas subjektivt och reflekterar
inte nédvandigtvis faktiska eller framtida marknadsférhallanden. Sddan information och statistik &r baserad pa marknadsundersékningar,
vilka i sin tur &r baserade pa urval och subjektiva tolkningar och bedémningar, daribland bedémningar om vilken typ av produkter och tran-
saktioner som borde omfattas av den relevanta marknaden, bade av de som utfér undersdkningarna och respondenterna. Foljaktligen bor
potentiella investerare vara uppmarksamma pa att marknadsinformationen samt de prognoser och uppskattningar av marknadsinformation
som aterfinns i detta Memorandum inte nédvandigtvis utgér tillférlitliga indikatorer pé Bolagets framtida resultat.

FRAMTIDSINRIKTADE UTTALANDEN

Detta Memorandum innehaller vissa framtidsinriktade uttalanden och antaganden om framtida marknadsférhéllanden, verksamhet och re-
sultat. Sddana uttalanden, varav vissa kan identifieras genom anvédndandet av framtidsinriktad terminologi sdsom ”syftar till”, uppskattar”,
“antar”, “tror”, “fortsatter”, ”kan komma att”, "férvanta”, "férutse”, "avse”, "kan”, “skulle kunna”, "planera”, "potentiell”, ”forutse” “beraknad”,
”ska” eIIer "skulle” eller, i varje enskilt fall, dess negationer, eller liknande uttryck, eller genom diskussioner om strateg, planer eIIer av5|kter
innefattar ett antal risker och osakerheter Andra sadana uttalanden identifieras utifran det aktuella sammanhanget. S&dana framtidsinrikta-
de uttalanden ar oundvikligen beroende av antaganden, information eller metoder som kan vara felaktiga eller bristfalliga och kan komma
att visa sig vara ogenomférbara. Framtidsinriktade uttalanden avser bland annat framtida finansiell avkastning, vinst, kostnader och syner-
gier, saval som planer och férvantningar pa Bolagets verksamhet och ledning, framtida tillvéxt och I6nsamhet och allman ekonomisk och
regulatorisk omgivning samt andra omstandigheter som kan paverka Bolaget. De framtidsinriktade uttalandena aterfinns pa flera platser
i detta Memorandum och innefattar bland annat uttalanden betréffande Bolagets avsikter, mal, uppfattning eller nuvarande férvantningar
géllande bland annat rérelseresultat, finansiell stallning och resultat, likviditet, rorelsekapital, kassafléden, paverkan av foreskrifter, allmanna
ekonomiska trender, den konkurrensutsatta omgivning i vilken Bolaget bedriver verksamhet, framtidsutsikter, tillvaxt, strategier och den
marknad pa vilken Bolaget bedriver verksamhet. Framtidsinriktade uttalanden innefattar till sin natur risker och osakerheter eftersom de har
samband med handelser, och &r beroende av omsténdigheter, som kanske eller kanske inte intraffar i framtiden. Aven om Bolaget tror att de
férvantningar som antyds genom dessa framtidsinriktade uttalanden ar rimliga avser samtliga framtidsinriktade uttalanden omstandigheter
som &r féremal for risk och osdkerhet. Bolaget uppmarksammar ldsare pa att framtidsinriktade uttalanden inte utgér garantier for framtida
resultat, att de baseras pa ett flertal antaganden och att Bolagets verksamhet, resultat och finansiella stélining, och utvecklingen pa Bolagets
geografiska marknader och i den bransch som Bolaget bedriver verksamhet inom, kan avvika vasentligt frdn, och vara sémre &n, det som
gjorts géllande i eller antytts av de framtidsinriktade uttalandena som aterfinns i detta Memorandum.

L&sare bér inte utan vidare férlita sig pa sadana framtidsinriktade uttalanden, vilka endast avser férhallanden per datumet fér detta Mem-
orandum. Fér en mer utférlig redogdrelse om de faktorer som kan paverka Bolagets framtida resultat och den marknad pa vilken Bolaget
bedriver verksamhet uppmanas potentiella investerare att 1dsa detta Memorandum, inklusive avsnitten "Riskfaktorer”, "Marknadsoéversikt”,
”Verksamhetsbeskrivning” och "Kommentarer till den utvalda finansiella informationen”. Mot bakgrund av dessa risker, osakerheter och
antaganden ar det mojligt att de framtidsinriktade handelser som beskrivs i detta Memorandum inte kommer att intraffa. Utover vad som
kan kravas av tillamplig lag friskriver sig Bolaget uttryckligen fran samtliga skyldigheter eller dtaganden att uppdatera de framtidsinriktade
uttalandena som aterfinns i dokumentet fér att reflektera férandringar i dess férvantningar, eller féréandring av handelser, férhallanden eller
omsténdigheter pa vilka sddana uttalanden &r baserade. Samtliga efterféljande skriftliga och muntliga framtidsinriktade uttalanden som
hanfor sig till Bolaget, eller personer som féretrader Bolaget, gors helt med forbehall for de osékerhetsfaktorer som omnamns ovan och som
aterfinns pa andra stallen i detta Memorandum, inklusive de som aterfinns under avsnittet “Riskfaktorer”.

NGM NORDIC MTF

Nordic MTF ar en multilateral handelsplattform fér notering och handel i aktier och aktierelaterade vardepapper tillhérande Nordic Growth
Market NGM AB. En multilateral handelsplattform (en MTF, Multilateral Trading Facility) &r en handelsplattform i enlighet med MiFID (Markets
in Financial Instruments Directive). En investerare bér ha i atanke att aktier och aktierelaterade vardepapper som &r listade pa Nordic MTF
inte ar bérsnoterade och att bolaget darfér inte omfattas av samma regelverk till skydd for aktiedgare som bérsnoterade bolag.

Pa Nordic MTF gaéller sdledes inte lagen (2006:451) om offentliga uppkdpserbjudanden pa aktiemarknaden, eller Europaparlamentets och
rédets férordning (EG) nr 1606/2002 av den 19 juli 2002 om tilldmpning av |nternat|one|la redovisningsstandarder (IFRS). Det &r ocksd mo-
jligt att under vissa forutsattningar notera aktier eller aktierelaterade vardepapper pa en MTF utan att prospektskyldighet féreligger enligt
lag (1991:980) om handel med finansiella instrument. P& Nordic MTF géller inte heller Svensk kod fér bolagsstyrning. Ddremot géller Europa-
parlamentets och radets férordning (EU) nr 596/2014 av den 16 april 2014 om marknadsmissbruk samt kollegiet fér svensk bolagsstyrnings
“Takeoverregler for vissa handelsplattformar”.

Handeln pa Nordic MTF sker i Nordic Growth Markets egenutvecklade handelssystem, Elasticia, vilket innebar att samtliga Nordic Growth
Markets medlemmar kan handla i aktierna. Information om handeln, marknadsdata, distribueras i realtid till bland annat Bloomberg, Thomson
Reuters, Infront och ledande internetportaler med finansiell inriktning. Realtidsmarknadsdata finns ocksa tillgédnglig utan kostnad pa www.
ngm.se.

Pa Nordic MTF ansvarar Nordic Growth Market NGM AB, en av Sveriges tva bérser med tillstand fran Finansinspektionen, fér dvervakningen
av saval de listade bolagens informationsgivning som handeln i bolagens aktier.

TILLAMPLIG LAGSTIFTNING
Svensk ratt ar exklusivt tillamplig pd Memorandumet inklusive till Memorandumet hérande handlingar. Tvist med anledning av innehallet i
Memorandumet eller ddrmed sammanhangande rattsférhallanden ska avgéras av svensk domstol exklusivt.
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RISKFAKTORER

En investering i Adverty AB (publ) ar férenad med risker. Dessa risker skulle kunna ha en vasen-
tlig negativ inverkan pa Bolagets framtida verksamhet, ekonomiska stallning och [6nsamhet. De
kan ocksd medfora att aktierna i Bolaget forlorar hela eller delar av sitt varde och att aktiedgar-
na i Bolaget darmed forlorar hela eller delar av sin investering. Vissa riskfaktorer ligger helt eller
delvis utanfér Bolagets kontroll. Riskfaktorerna ar inte rangordnade efter sannolikhet, betydelse
eller potentiell paverkan pa Bolagets framtida verksamhet, ekonomiska stallning och I6nsamhet.
Beskrivningen av riskfaktorer &r inte fullstdndig utan innehaller endast exempel pa sddana riskfak-
torer som kan fa betydelse fér Bolagets framtida verksamhet, ekonomiska stallning och ldnsamhet
och som en investerare bor beakta tillsammans med 6vrig information i Memorandumet. Foéljak-
tligen skulle ytterligare riskfaktorer som fér narvarande inte ar kdnda eller som for tillfallet inte
anses vara betydande ocksa kunna paverka Bolagets framtida verksamhet, ekonomiska stallning
och lébnsamhet. Investerare uppmanas darfor att gdra sin egen beddmning av nedan angivna och
andra potentiella riskfaktorers betydelse fér Bolagets framtida verksamhet, ekonomiska stallning
och Idbnsamhet samt att géra en allman affarsanalys.

Memorandumet innehaller framtidsinriktade uttalanden som kan paverkas av framtida handels-
er, risker och osakerheter. Bolagets faktiska resultat kan skilja sig vasentligt frdn de resultat som
forvantades i de framtidsinriktade uttalandena pa grund av manga faktorer, daribland men inte

begransat till de risker som beskrivs nedan och i andra delar av Memorandumet.

VERKSAMHETS- OCH BRANSCHRELATERADE
RISKER

Adverty har en affdrsmodell som bygger pa sa-
marbete med externa aktdrer och affarspart-
ners. Risken med modellen &r att Bolagets er-
bjudanden inte finner acceptans i tillracklig
utstrackning. Det finns aven en risk att Bolag-
ets fardiga tjanster inte mottas val av sammar-
betspartners och det kan fa negativa effekter
pd Bolagets verksamhet, finansiella stallning
och resultat.

Bolagets produkt maste accepteras av an-
nonsorer och férldggare och marknaden maste
vara mogen for att ta till sig de nya produkter
som Bolaget har utvecklat. Det finns en risk
att tillfredsstéllande efterfragan pa Advertys
produkter inte uppnas. | takt med att Bolagets
marknad vaxer och antalet aktérer &kar, finns
ocksa en risk att alternativa tjanster utvecklas
och att priset pa jamfdrbara tjdnster sjunker. Det
ovanstaende kan inverka negativt pa Bolagets
verksambhet, finansiella stallning och resultat.

Bolaget ar beroende av kvalificerad personal i
olika befattningar. Férmagan att behalla nuva-
rande personal liksom méjligheten att rekrytera
ny personal ar avgdrande fér Bolagets framti-
da utveckling. Det finns en risk att Adverty inte
kommer att kunna behalla eller rekrytera per-
soner som har eller skulle kunna ha betydelse
for Bolaget. Om nyckelpersoner lamnar Adverty
eller om Bolaget inte kan attrahera kvalificerad
personal kan detta inverka negativt pa Bolagets
verksamhet, finansiella stallning och resultat.

Bolaget verkar pa en konkurrensutsatt men
omogen marknad och vissa av Bolagets konkur-
renter kan snabbt fa storre resurser &n Bolaget
och det finns darfér en risk att dessa konkur-
renter kan komma att reagera snabbare pa nya

och specifika kundbehov i jamfdrelse med Ad-
verty eller i 6vrigt komma att dka sina mark-
nadsandelar. D&rutdver kan stora etablerade
teknikféretag med mycket breda kontaktnat
och ett etablerat rykte dra nytta av skalférdelar,
och det finns darfér en risk att de kan erbju-
da konsumenterna en mycket avancerad teknik
och snabbare éverlamningar an vad 6vriga ak-
torer pa marknaden kan. Darfér kommer en stor
marknadsandel vara kritisk fér Adverty, vilket ar
en risk for Adverty som verkar i en ny och snab-
brorlig marknad. Om Bolaget utsatts féor ékad
konkurrens eller férlorar marknadsandelar kan
detta fa negativ inverkan pa Bolagets verksam-
het, finansiella stallning och resultat.

Adverty kommer aven framdver vidareutveckla
befintlig mjukvara vilket kommer medfora bety-
dande kostnader. Saval storleken som tidpunk-
ten for eventuella framtida kapitalbehov beror
pd ett antal faktorer, daribland framgang med
produktutveckling, genererade intakter samt
samarbetsavtal. Det finns en risk att Bolaget
kommer sdka mojligheter till finansiering, inklu-
sive ldnefinansiering. Det finns en risk att nytt
kapital inte kan anskaffas nar behov uppstar, att
det inte kan anskaffas pa for Bolaget férdelak-
tiga villkor eller att sddant anskaffat kapital inte
skulle vara tillrackligt for att finansiera verk-
samheten enligt Bolagets utsatta plan, vilket
kan medfdra negativa effekter pd Bolagets ut-
veckling och investeringsmojligheter. Adver-
ty &r sdledes beroende av att kapital framéver
kan anskaffas i den utstrackning som erfordras.
Eventuella férseningar i produktutveckling kan
komma att innebara att kassafléde genereras
senare an planerat. For det fall Bolaget inte ly-
ckas med kapitalanskaffningar nar behov up-
pstar finns det risk for tillfalligt utvecklingsstopp
eller att Bolaget tvingas bedriva verksamheten i
lagre takt an dnskat vilket kan leda till férsenade
eller uteblivna intadkter. Det finns a&ven risk for
att Adverty blir tvunget att vasentligt inskran-
ka Bolagets planerade aktiviteter eller ytterst
avbryta verksamheten. Det ovanstaende kan
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inverka negativt pa Bolagets verksamhet, finan-
siella stallning och resultat.

Idag arbetar Adverty med att utveckla sin plat-
tform och sina algoritmer. Marknaden fér Bolag-
ets teknik praglas av en hég teknisk forandring-
stakt. Det finns en risk for att konkurrerande
bolag ar snabbare i produktutvecklingen, ut-
vecklar ny teknologi eller lanserar produkter till
battre pris och/eller hdbgre prestanda &n Bolag-
et. Det féreligger aven en risk for att Adverty
misslyckas med att utveckla sina produkter i
avsedd takt, eller att tekniska landvinningar gor
att Bolagets nuvarande och planerade produk-
ter férlorar sitt kommersiella varde, vilket skulle
kunna fa vasentlig negativ inverkan pa Bolagets
verksamhet, finansiella stallning och resultat.

Advertys fyra pagdende patentansodkningar,
Brainlmpression™ (uppdelad i tva), SceneCon-
text™ och AR Platform™, det vill sdga patent som
ar i innovationsfas och som ar skyddade under
ansdkningsperioden men som inte fatt slutgiltigt
godkannande annu, kan fér Bolaget utgdra en
stor risk. Advertys framgang kan paverkas av
Bolagets férmaga att erhalla och uppratthalla
immaterialrattsligt skydd, framst patenten, fér
de immateriella rattigheter som ar hanférliga till
Bolagets nuvarande och potentiella produkter.
Forutsattningarna for att erhalla patent for up-
pfinningar inom Bolagets verksamhetsomrade
ar svarbeddmda och innefattar komplexa ju-
ridiska och tekniska beddmningar. Det finns en
risk for att Bolaget inte erhaller patent for sina
produkter eller sin teknologi. Patent har vidare
en begransad livsldangd. Bolagets verksamhet,
finansiella stallning och resultat kan dven paver-
kas av Bolagets férmaga att hindra andra fran
att anvanda Bolagets immateriella rattigheter,
innovationer och skyddade information.

Det finns en risk att Adverty utvecklar produkter
som inte kan patentskyddas, att inlamnade pat-
entansdkningar inte beviljas eller att beviljade
patent inte ar tillrackliga for att skydda Advertys
rattigheter. Det finns &ven en risk att beviljade
patent inte ger ett fullgott kommersiellt skydd
for Bolagets produkter och for att konkurrenter
kan kringga Bolagets patentskydd. Det finns
dven en risk for att tredje parter gér intrang i
patent som innehas av Bolaget. Om Bolaget tv-
ingas fora rattsliga processer for att fa fastslag-
et vem som har battre ratt till visst patent kan
det medféra betydande kostnader och tidsat-
gang, och det finns risk for att Bolaget férlorar
sddana processer, vilket skulle kunna medféra
att skyddet fér nadgon eller flera av Bolagets
produkter inte kan uppratthallas eller att Bo-
laget alaggs att betala betydande skadestand,
vilket skulle paverka Bolagets verksamhet, fi-
nansiella stallning och resultat negativt.

Det finns en risk att beviljade patent inte ger
ett langsiktigt skydd om invandningar eller an-
dra ogiltighetsansprak mot utfdrdade patent
gors efter att de beviljats. Konsekvensen av
sadana processer kan vara att beviljade patent

A, adverty’

begransas, exempelvis genom att deras omfang
minskas eller att patentet ogiltigforklaras, vilket
kan komma att paverka Bolagets verksamhet,
finansiella stallning och resultat negativt.

Bolaget ar aven beroende av know-how och
foretagshemligheter och stravar efter att skydda
sadan information, bland annat genom sekret-
essavtal med anstéllda, konsulter och samar-
betspartners. Eftersom Bolaget inte kan skydda
sig for obehodrig spridning av information, med-
for det en risk for att Bolagets konkurrenter far
del av och kan utnyttja Bolagets know-how.
Vidare kan spridandet av féretagshemligheter
paverka Bolagets mdjligheter att erhalla patent
till uppfinningar och darmed negativt paverka
Bolagets verksamhet, finansiella stallning och
resultat.

Bolagets bransch ka&nnetecknas av att vara i
en tidig fas av utvecklingen med kraftig féran-
dring framover. Framtida framgang ar darfor
i hég grad beroende av Bolagets férmaga att
anpassa sig till yttre faktorer, dess férmaga att
diversifiera produktportféljen och utveckla nya
och konkurrenskraftiga produkter och system
som tillgodoser efterfrdgan pd marknaden. Om
Bolaget inte kan sékerstéalla konkurrenskraften
for sina produkter och system kan det medféra
en negativ paverkan pa Bolagets verksamhet,
finansiella stallning och resultat.

| hdndelse av en allmé&n nedgang i priser eller en
allman nedgang i efterfradgan finns det risk att
detta paverkar Advertys vinstmojligheter nega-
tivt. Det finns darmed en risk att prissattningen
for Bolagets produkter kan bli lagre an Bolag-
et férvantar sig. Sddana prisnedgangar kan ha
negativa konsekvenser fér Bolagets verksam-
het, finansiella stallning och resultat.

D& uppsagningstid av avtal mellan Bolaget och
dess annonsdrer och utgivare &r kort (fran ome-
delbart till ett par dagar) finns det en risk att
Bolagets utgivare och annonsdrer sadger upp
[6pande avtal med kort notis. Detta kan utgodra
en risk fér Bolaget da Bolaget med kort notis
kan forlora viktiga avtal med sina annonsoérer
och utgivare som Bolaget annars hade kunnat
generera intakter fran. Detta skulle kunna ha
negativa konsekvenser fér Bolagets verksam-
het, finansiella stallning och resultat.

Adverty verkar i en ung bransch som annu inte
etablerat sig ordentligt. Oron kring de negati-
va konsekvenserna av anvandningen av virtu-
ell verklighet i olika former har &kat de senas-
te aren. Att anvanda virtuell verklighet via en
anordning gor anvandaren mindre uppmark-
sam och kan utgo6ra fara fér andra manniskor i
omgivningen. Hur anordningr som ar kompat-
ibla med virtuell verklighet paverkar halsan &r
fortfarande en grazon och lite forskning har
gjorts pa omradet. Fér narvarande ar branschen
i avsaknad av regleringar for till exempel stan-
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dardiseringar eller anvanding av VR och AR,
men kan utgodra en risk for Bolaget i framtiden
och kan ha negativa konsekvenser for Bolagets
verksamhet, finansiella stallning och resultat.

Advertys verksamhet leds och samordnas i
Sverige men forsaljning kommer bedrivas bade
nationellt och internationellt. Risker kan up-
pkomma genom férandringar i lagstiftning,
beskattning, tullar och avgifter, véaxelkurser
och andra villkor som galler fér féretag som ar
verksamma pa internationella marknader. Aven
myndighetsbeslut kan fa genomslagskraft pa
Bolagets verksamhet. Bolaget kommer aven att
paverkas av faktorer forknippade med politisk
och ekonomisk osdkerhet i dessa lander. De
ovan namnda faktorerna kan ha negativa kon-
sekvenser for Bolagets verksamhet, finansiella
stallning och resultat.

Bolaget ar ett svenskt aktiebolag vars resultat
och finansiella stallning redovisas i SEK. En be-
tydande del av Bolagets framtida tillverkning
och marknad kan komma att finnas utomlands
samt inkdp och férsaljning kan komma att ske
i andra valutor. Sadan férséaljning och sadana
inkdp skulle innebara att Adverty exponeras
for valutasvangningar. Bolagets verksamhet,
resultat och finansiella stallning kan saledes
paverkas negativt av valutafluktuationer. Det
ovanstaende kan inverka negativt pa Bolagets
verksamhet, finansiella stallning och resultat.

Advertys utveckling ar till stor del beroende
av Bolagets formaga att leda och anpassa sig
efter teknologiutvecklingen pd marknaden. Om
Bolaget inte snabbt och kostnadseffektivt kan
anpassa sig till teknologiutvecklingen kan Ad-
verty tappa konkurrenskraft och marknadsand-
elar, vilket framover kan f& en negativ inverkan
pa Bolagets verksamhet, resultat och finansiel-
la stallning. Bolagets produkt ar inte kommer-
sialiserad an och skulle marknaden férandras
pa& grund av nya tekniska hardvaror skulle Ad-
vertys mjukvara potentiellt inte nd kommersi-
ell framgang. En sadan situation skulle inverka
negativt pa Bolagets verksamhet, finansiella
stallning och resultat.

Bolaget har ambitionen att bedriva férsaljning
pd flera marknader utanfér Sverige. Skattelag-
stiftningen i varje enskilt land kan komma att
andras over tid, vilket kan inverka negativt pa
Bolagets verksamhet, finansiella stallning och
resultat.

RISKER RELATERADE TILL AKTIERNA

Det finns en risk for att aktiekursen inte kom-
mer att ha en positiv utveckling och det fore-
ligger darfoér en risk att en investerare i Bolaget
inte far tillbaka, helt eller delvis, det investerade
kapitalet. Aktiemarknaden kan generellt ga ner
av olika orsaker sasom rantehdjningar, politiska
utspel, valutakursférandringar och samre kon-

junkturella forutsattningar, vilka Bolaget saknar
mojlighet att paverka. Aktiemarknaden praglas
aven till stor del av psykologiska faktorer. Bo-
lagets aktie kan paverkas pa samma satt som
alla andra aktier av dessa faktorer, vilka till sin
natur manga ganger kan vara problematiska
for aktiedgare att forutse och skydda sig mot.
Det finns ocksa risk for att Bolagets aktiekurs i
framtiden kan komma fluktuera kraftigt, bland
annat till foljd av den allmanna konjunkturen
och férandringar i kapitalmarknadens intresse
for Bolaget. Darutdver kan aktiemarknaden i all-
manhet reagera med extrema kurs- och volym-
fluktuationer som inte alltid ar relaterade till
eller proportionerliga i férhallande till det oper-
ativa utfallet hos enskilda bolag.

Aktierna i Bolaget avses att upptas till handel
pad NGM. Bolaget kan avnoteras fran marknad-
splatsen vilket skulle medféra att Bolagets ak-
tier inte kommer att kunna handlas pa en aktiv
marknad, vilket skulle kunna medféra betydan-
de svarigheter att avyttra enskilda aktieposter
och &ven i 6vrigt medféra en negativ paverkan
pa vardet av Bolagets aktier. NGM &r en alter-
nativ marknadsplats och har darfoér inte samma
juridiska status som en reglerad marknad. Bo-
lag vars aktier handlas pa NGM regleras av ett
mindre omfattande regelverk anpassat fér till-
vaxtbolag och &r inte féremal for alla de juridis-
ka krav som uppstalls féor handel pa en reglerad
marknad. En investering i ett bolag vars aktier
handlas pa NGM &r ofta mer riskfylld an en in-
vestering i ett bolag vars aktier handlas pa en
reglerad marknad.

Fore noteringen pa NGM har Adverty inte haft
nagot direkt ansvar vad géller finansiell rappor-
tering eller krav gallande informationsgivning.
Efter noteringen pa NGM kommer Adverty att
belastas av kostnader som Bolaget inte direkt
svarat for tidigare, till exempel vad galler kost-
nader for extern finansiell rapportering och in-
formationsgivning. Dessa kostnader kan kom-
ma att paverka Advertys verksamhet, finansiella
stallning och resultat negativt jamfért med his-
toriskt redovisade kostnader vilket i sin tur kan
paverka aktiekursen negativt.

Bolaget kan i framtiden komma att besluta om
nyemission av ytterligare aktier eller emission
av aktierelaterade eller konvertibla vardepap-
per for att anskaffa ytterligare kapital till finan-
sieringen av sin verksamhet. Nyemissioner kan
aven komma att riktas till andra investerare
an de befintliga aktiedgarna. Alla sddana yt-
terligare nyemissioner riskerar att minska det
proportionella dgandet och réstandelen for in-
nehavare av aktier i Bolaget samt vinsten per
aktie. Om nyemissioner maste genomféras till
ldg teckningskurs, exempelvis vid ogynnsam-
ma marknadsférhallanden, eller uppgar till stora
belopp, kan sddana utspadningseffekter kom-
ma att bli betydande. Nyemissioner kan aven
komma att ske till ett rabatterat pris jamfort
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med aktiekursen for Bolagets aktie, vilket risk-
erar att medféra en negativ effekt pa aktiekur-
sutvecklingen.

Det ar inte mojligt att férutse det framtida in-
tresset for Bolagets aktie pa aktiemarknaden.
Aven om Bolagets aktier blir féremal fér han-
del kan graden av likviditet i handeln i Bolag-
ets aktier variera och darmed inte alltid vara
tillfredsstallande. Om en aktiv och likvid handel
inte utvecklas kan det fa en negativ effekt pa ak-
tiernas marknadspris och innebé&ra svarigheter
att salja stérre poster inom en kortare tidspe-
riod utan att medféra en betydande negativ
paverkan pa aktiekursen.

Kursen for Bolagets aktier kan sjunka om det
sker omfattande forsaljning av aktier i Bolag-
et, sarskilt om sddan forsadljning genomférs av
aktiedgande styrelseledamoter, ledande befat-
tningshavare eller stdrre aktiedgare, eller néar
ett stdrre antal aktier saljs under viss tid. S&dan
forsaljning av aktier, liksom en uppfattning pa
aktiemarknaden om att sddan férséaljning kom-
mer att ske, kan medféra en negativ inverkan pa
Bolagets aktiekurs.

Eventuella framtida utdelningar, och storleken
pa sddana, ar beroende av bland annat Bolagets
framtida resultat, finansiella stallning, rérelseka-
pitalbehov och likviditet. Eventuell utdelning
beslutas av bolagsstdmman efter férslag fran
styrelsen. Det finns en risk att Bolaget i fram-
tiden inte kommer att [dmna aktieutdelning.
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Adverty har utvecklat en plattform fér automatiserade annonser fér Virtual Reality ("VR”), Aug-
mented reality ("AR”) och mobiltelefoner. Med hjalp av plattformen kan féretag marknadsfora sig
genom reklam i VR och AR pa ett satt dar reklamen integreras med den omgivning anvandaren
ser. Adverty kan mata hur mycket en person exponeras for en viss annons genom att mata vart an-
vandarens blick ar riktad. Pa sa satt kan Advertys teknik avgdra om anvandaren har sett en annons
och faktiskt uppmarksammat den, eller om den bara passerat i periferin. Det innebar att marknads-
férare endast betalar fér den faktiska exponeringen, ndgot som &r banbrytande inom industrin.

Tekniken Adverty utvecklat gor att foretag kan marknadsféra sig i den kontext som ger maxi-
mal effekt genom att anpassa annonsen till den miljé6 som anvandaren utsatts for. Med en djup
forstaelse for i vilket sammanhang och vilken omgivning reklamen visas kan Adverty erbjuda an-
vandare relevant reklam och pa sa satt 6ka exponeringen och intresset for féretags annonser. De
tre omradena VR, AR och mobilt ger Advertys plattform en bredd och ett utbud som attraherar
aktorer fran stora delar av den digitala medie- och underhallningsindustrin.

VIRTUAL REALITY

Plattformen fér immersiv var-
umarkesannonsering ar till-
ganglig i virtuella miljder
liknande de i traditionell Out-
Of-Home, men med ytterligare
stod for 360-video annonser-
ing, 3D-produktplacering och
interaktiva varumarkesvarldar
som annonsformat.

Med férbattrad VR teknolo-
gi till lagre priser inom kom-
mande ar réknar Adverty med
goda framtidsutsikter och
hég foérséljning nar VR nar
massmarknad, vilket Bolaget
beddmer vara ar 2020.

AUGMENTED REALITY

Den unika plattformen fér
forstarkt  varumarkes- och
prestationsannonsering i mo-
bilen, med stéd for Apple
ARKit och Google ARCore,
mMojliggdr sémldsa virtuella an-
nonser i verkliga varlden.

Med o6ver 600 miljoner kom-
patibla mobiltelefoner och
surfplattor i bérjan av 2019 vill
Adverty leda detta nya satt att
monetisera AR-appar och dri-
va varumarken till AR-miljoer. ¥

MOBILE

Plattformen foér sémlds in-
game annonsering fér mobilen
flyttar annonsen fran de tradi-
tionella ytorna i spelets menyer
rakt in i spelets handelser, dar
anvandaren spenderar mesta-
delen av sin tid.

Byggt som ett premiumnatverk
med hdéga krav pd utgiva-
rens spelkvalitet, variation i
spelkategorier och spelarrack-
vidd, lanseras denna plattform
med annonsytor som enligt
Bolaget har potential att na
miljoner dagliga aktiva an-
vandare inom en snart framtid.

1) https://techcrunch.com/2017/10/07/why-arkit-will-make-more-money-than-arcore-or-camera-effects-for-now



BAKGRUND OCH MOTIV

Adverty utvecklar en immersiv plattform fér automatiserade annonser i Virtual Real-
ity ("VR”), Augmented Reality ("AR”) och mobiltelefoner. Med hjalp av plattformen
kan foretag marknadsfoéra sig genom nytankande och icke-patréngande reklam i VR
och AR pa ett satt dar annonsen integreras med den omgivning anvandaren upplever.
Adverty kan fanga upp hur mycket en person exponeras for en viss annons genom att
mata vart anvandarens blick ar riktad. Pa sa satt kan Advertys teknik avgéra om konsu-
menten har sett annonsen och faktiskt uppméarksammat den, eller om annonsen bara
passerat i periferin. Det innebar att marknadsférare endast betalar for den faktiska
exponeringen, nagot som ar banbrytande inom industrin.

Tekniken Adverty utvecklar gor att foretag kan marknadsfora sig i den kontext som ger
maximal effekt genom att anpassa annonsen till den miljé som anvandaren utsatts for.
Med en djup forstaelse for i vilket sammanhang och vilken omgivning reklamen visas
kan Adverty erbjuda anvandare relevant reklam och pa sa satt 6ka exponeringen och
intresset for annonsdrens varumarke. De tre omradena VR, AR och mobilt ger Advertys
plattform en bredd och ett utbud som attraherar aktdrer fran stora delar av den digita-
la medie- och underhallningsindustrin.

Advertys plattform och unika teknik & ndgot som sedan start har varit under kraftig
utveckling och Bolaget vill nu expandera for att kunna lansera och marknadsféra sin
plattform brett pa marknader runtom i varlden. De steg som Bolaget tagit for att kom-
mersialisera sin produkt har bland annat varit via ett antal samarbeten med féretag
som Microsoft, The Coca-Cola Company och Rovio Entertainment, skaparna av Angry
Birds. Olika samarbeten har inneburit allt fran tester av Advertys mjukvara i syfte att
utveckla produkten, till att integrera Advertys plattform i olika spel och applikationer
och Bolaget planerar nu att ta nasta steg i tillvaxtfasen. Det innebar att Bolaget ar i
behov av kapital for att genomfoéra sin planerade expansion fér att kommersialisera nya
och befintliga samarbeten som Bolaget har upprattat, samt fortsatta att utveckla sin
teknik mot nya spannande VR- och AR produkter som Magic Leap One och kommande
Oculus Quest. Bolaget gar darfér vidare genom att bredda dgandet och anséka om
notering av Bolagets aktier pa NGM. Styrelsens bed®dmning &r att Bolaget genom en
notering pa NGM kommer kunna ta nasta steg och vidareutveckla tekniken och plat-
tformen samt utdka forséaljning, marknadsféring och affarsutveckling genom att na ut
till den globala marknaden. Advertys ambition ar att bli varldsledande inom VR- och
AR-annonsering genom tre viktiga strategiska mal.

e Att bygga banbrytande teknik fér annonsering i dessa medier som ritar om kartan
for hur digital annonsering definieras.

e Att jobba nara branschorgan fér att satta standarder inom VR- och AR-annonser-
ing, samt

e Attingd avtal med bade annonsdérer och utgivare for att tidigt erévra marknadsan-
delar.

Nar VR och AR ndr massmarknad vill Advertys teknik ses som det sjélvklara alterna-
tivet for annonsdrer och utgivare. Notering av Bolagets aktier pa NGM ar ett konkret
steg fér att uppna dessa mal.

Under oktober 2018 genomfdérde Adverty en spridningsemission med ambitionen att
notera Bolagets aktie pa |dmplig marknadsplats. Spridningsemissionen tecknades till
cirka 40 procent varpa Bolaget beslét att undersdka mojligheten att anskaffa kapital
genom ett konvertibellan. Styrelsen beslét dock att inte fortsatta med detta alternativ
under pagaende noteringsprocess utan istéllet beslutade styrelsen att genomféra en
riktad nyemission till Mangold Fondkommission AB om cirka 2,4 MSEK fér att saker-
stélla bolagets kapitalbehov for nastkommande 12 manader. Bolaget inledde initialt en
noteringsprocess hos Nasdaq First North (“First North”). Denna noteringsprocess blev
tidsmassigt utdragen varvid Bolaget inledde dialog med Nordic Growth Market NGM
(“NGM”) fér att undersdéka om det fanns mer tidseffektiva alternativ, med hansyn till
den uppkomna situationen. NGM visade stort engagemang i att skapa en skyndsam
noteringsprocess, till fordel fér samtliga aktiedgare. Valet av marknadsplats ska endast
ses ur en tidseffektivitetsaspekt dar styrelsens malsattning ar, och har varit, att saker-
stalla att Bolagets aktier tas upp till handel utan drdjsmal.

Styrelsen for Adverty AB &r ansvarig fér den information som ldmnas i Memorandumet,
som har upprattats med anledning av ansékan om upptagande till handel med Bolag-
ets aktier pa NGM. Harmed férsékras att alla rimliga férsiktighetsa gérder har vidtagits
for att sékerstélla att uppgifterna i Memorandumet, savitt styrelsen vet, éverensstam-
mer med faktiska férhallanden och att inga uppgifter har uteldmnats som skulle kunna
paverka den bild av Adverty som skapas genom Memorandumet.

Stockholm den 26 november 2018
Adverty AB (publ)
Styrelsen
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NIKLAS BAKOS
VERKSTALLANDE DIREKTOR

Fa ganger under en manniskas livstid far den-
na vara med om att véarlden berikas med ett
nytt kommunikationsmedium. Fran skrift till
tryck tog tusentals ar och darefter ytterligare
hundratals ar innan vi bdérjade |&sa tidningar.
1900-talets borjan bjdd pa radion och ett par
decennier senare fick vi uppleva TV:n. | mod-
ern tid har &ven persondatorn gatt fran enkel
minirdknare i personbilsstorlek till hégteknolo-
giskt geni i nagelstorlek vilken snart ar smartare
an manniskan inom alla tdnkbara omraden och
problemldsningar. Med internet och mobiltele-
foni har datorn aven skapat noder for kom-
munikation mellan varldens alla platser ner till
millimeterprecision och en dator ar inte langre
associerad med en skarm och tangentbord utan
sitter idag i vartenda tanktbart féremal, vare sig
det ar en cykel eller en brédrost.

| all media som tillkommit var planet, vare sig det
ar via print, radio, TV, dator, mobiltelefon eller
surfplatta, har dessa alltid fyllts med reklam och
annonser pa ett eller annat satt, framst som ett
led i att kunna erbjuda konsumenten gratis kon-
sumption av diverse tjanster mot exponering av
varumarkens budskap.

Olika media har givetvis haft sina férdelar och
nackdelar ur ett kommunikationsperspektiv och
detta aterspeglas &ven hur annonsering dari
tagit sin form. En radioreklam riktas utmarkt
mot exempelvis bilférare inom ett specifikt
geografiskt omrade men saknar ett visuellt bud-
skap. En utomhusreklampelare fangar 6gat med
sin otroliga storlek men ar oftast helt statisk. En
TV-reklam féormedlar bade rorlig bild och ljud
men garanterar varken sandningskvalitet eller

konsumentndarvaro. Reklam pa internet, vare sig
det &r pd datorn eller i mobiltelefonen upplevs
oftast som stérande, mestadels pa grund av att
den lilla skdarmen egentligen inte har plats for
bade innehall och reklam samtidigt.

Vi &r i skrivande stund pa vag in i ett helt nytt
teknikskifte, dar vi manniskor far tillgang till ny
media via Virtual Reality-headsets (VR), mobil
Augmented Reality (AR) och snart ocksa smar-
ta glasdégon och Mixed Reality-teknik (MR).

Det har lange pratats om begreppet “skarmar”
inom media och kommunikation, dar TV:n forst
ut ersattes av datorn, vilken sedan ersattes av
mobiltelefonen. Den kommande skdrmen finns
i VR/AR/MR och férutspas kunna ersatta alla
tidigare skarmar med betydligt battre upplev-
else, teknik och prestanda.

Denna nya skarm ar egentligen byggd fér att
vara dina egna égon och kan antingen forflytta
dig till en helt virtuell varld eller placera virtu-
ella féremal och scener i din riktiga varld med
en fotorealism som far dig svart att urskilja vad
som &r fysiskt verkligt eller digitalt paklistrat i
synfaltet.

| detta nya medium kommer reklam och annon-
ser ocksa att finnas, precis som det gjort his-
toriskt sett i all media, och det ar den tekniken
vi bygger pa Adverty.

Vi ar tidigt ute, men det var aven Google nar
datorn och internet kom.

Mojligheterna med annonsering i Virtual, Aug-
mented och Mixed Reality a&r nastintill oandliga.
Tidigare media har varit begransad i bade ljud,



bild och storlek samtidigt som skalbarhet och
matbarhet varit svart, om inte omdjligt.

En konsument med ett Virtual Reality-headset
eller som anvander ett par smarta glaségon
befinner sig i en helt ny och unik position dar
6gats synfalt bestdmmer de fysiska gréanserna
och datorns kraft de visuella upplevelserna.

P& Adverty har vi grundat ett nytt och unikt satt
att annonsera i dessa upplevelser. Med ett sa
stort spelrum som Virtual och Augmented Re-
ality ger oss, behover reklam inte langre vara
patrangande. Det ar slut med reklamavbrott
och blinkande annonser mellan textraderna pa
internet. Med Virtual och Augmented Reality
har vi mojlighet att forsta var, nar samt hur kon-
sumenten goér och ser saker. Pa Adverty méater
vi just detta pa ett unikt satt, vilket vi &ven &r i
process att fa patent pa.

Vi har i annonseringssynpunkt skapat vad vi
tycker ar ett riktigt win-win-win scenario. An-
nonséren har mojlighet att exponera sitt var-
umarke i en immersiv varld dar reklamen bestar
av bild, ljud, rorelse, tredimensionell produkt-
placering eller interaktiva scener, helt utan fy-
siska begransningar dar egentligen bara fan-
tasin satter granserna. Utgivaren monetiserar
sina skapelser med annonser som mer liknar en
skraddarsydd upplevelse i den upplevelse som
redan erbjuds konsumenten och konsumenten
i fraga exponseras for icke patrangade annons-
er som aktiveras endast om tycke finnes mellan
annons och konsument.

Vi har spenderat 6ver tva ar med att definiera
och bygga var VR- och AR-annonsplattform,
vilken nu ar i sin forsta kommersiella fas. Vi
har kommit langt kort tid vilket ocksa fatt var
bransch att tidigt se oss som en ledande aktor
inom VR- och AR-annonseringsteknik, men vi
har mycket kvar att gora.

Ny teknisk funktionalitet kommer |6pande att
adderas till plattformen och utvecklingen av
denna kommer sjalvklart aldrig att upphora. Vir-
tual Reality ar fortfarande ett nytt begrepp och
det kommer att ta ett par ar till innan anvéndar-
volymer kommer upp i nivd med spelkonsoller
som Playstation och Xbox. Mobilt Augmented
Reality stdds i skrivande stund av bade Apple
och Google vilket gor att dver 400 miljoner mo-

1) https://artillry.co/2017/10/12/arcore-arkit-4-25-billion-devices-by-2020/
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biltelefoner och surfplattor idag kan projicera ut
virtuella féremal realistiskt i kamerabilden. Om
tre till fyra ar raknar man med att tre miljarder
mobiltelefoner klarar detta.”

Medan vi pa Adverty kontinuerligt bygger var
annonseringsplattform och teknik for VR och
AR samtidigt som denna typ av media gar mot
massmarknad, kommer vi i hdst ocksa att lan-
sera en variant av befintlig AR-plattform fér
traditionella mobilspel, for att snabbare na ut
till en befintlig, stor marknad med vart unika
annonskoncept. Eftersom vi erbjuder sémldst
integrerade annonser i ett icke patrangande
format konkurrerar vi inte med de tiotusentals
mobila annonsplattformar som i aratal funnits
darute.

Vi ar dock inte bara ett teknikbolag. Vardet i
Adverty, utéver den teknik vi bygger, ligger i
formagan att skapa annonsytor genom tred-
jepartsapplikatoner och spel. En utgivare tjanar
pengar genom att visa en annons levererad av
var plattform i sin produkt och vi bygger varde
i att aga dessa annonsytor i flera typer av pro-
dukter, som i sin tur anvands av miljontals kon-
sumenter runtom i varlden. D& vi &r tidigt ute
med det vi gér i VR/AR/MR har vi ocksa en my-
cket god chans till att bli en ledande aktér, dar
inte bara teknik utan ocksd annonsinventariev-
olymer korar vinnaren.

Den rymdraket vi pa Adverty valde att bygga
for att na platser och upplevelser manniskan
aldrig tidigare skadat har precis skjutits upp i
luften och vi har en lang vag kvar innan vi kan
satta de standarder som kravs for att forsta va-
gen fram till vart mal.

Vi &r redan en bra bit pa vag och val i mal har vi
en helt ny framtid inom media att skada, dar ni
tillsammans med oss varit med och skapat nas-
ta generations reklam och annonsering. Langt,
langt ifran den vi ar vana vid att se idag.

Varmt vadlkomna att félja med oss pa denna resa
och bli en del av Adverty.

NIKLAS BAKOS
VERKSTALLANDE DIREKTOR
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Virtuell verklighet ar en relativt ny teknik och ett
samlingsnamn foér datorgenererade skenvarldar
i vilka anvandaren upplever sig vara och agera.
Likasa &r forstarkt verklighet ett nytt fenomen
dar virtuella objekt placeras och interagerar
med anvandarens riktiga omgivning, antingen
genom mobilkameran eller smarta glaségon.
Virtuell och forstarkt verklighet innefattar de tre
kategorierna Virtual Reality (“VR”), Augment-
ed Reality (“AR”) och Mixed Reality (“MR”).
De olika versionerna av virtuell och forstarkt
verklighet anvander sig av olika metoder for att
interagera med anvandaren i skenvarlden eller
for att placera virtuella objekt i anvandarens
verkliga varld. Virtuell verklighet tar sig i uttryck
bland annat genom mobiltelefoner, surfplattor
och Head-Mounted Displays (“HMD”) dar HMD
ar den annordning som anvandaren inom VR
faster framfoér sig och pa sa vis omsluts av en
virtuell varld.

Produkter inom virtuell verklighet ar dock ett
allt mer férekommande fenomen och mark-
nadsstorleken ar 2021 férvantas uppga till 108
miljarder USD. Vad som foér tillfallet begransar
den kraftigt accelererande férvantade tillvax-
ten &r hdga produktionskostnader féor hardvara
och brist pa den tekniska expertis det kravs for
att utveckla den avancerade mjukvaran virtuell
verklighet kraver.?

Global omsattning for VR/AR
120 (miljarder USD)"
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Numera integreras forstarkt verklighet i mobil
och surfplatta i allt stbrre utstrackning. Gen-
om att aktivera enhetens kamera kan virtuel-
la foremal interagera med verkligheten som
kameran fangar. | praktiken kan det innebé&ra
att reklam eller vaghanvisningar kan dyka upp
pa skdrmen nar anvandaren iaktar verkligheten
genom till exempel mobilkameran. Ett annat an-
vandningsomrade fér den virtuella verkligheten
i mobilt format ar fér mobilspel. Det gér spe-
lupplevelsen mer interaktiv och immersiv, och
har hitills varit mycket framgangsrikt, exempel
pa detta &r mobilspelet Pokemon Go som an-
vander sig av AR.?

Advertys unika teknik tillampas inom alla ovan-
stdende omraden men tekniken kan &ven applic-
eras i traditionella mobilapplikationer och spel.
Advertys teknik mojliggor att interaktiv reklam
anpassar sig till spelets omgivning. Detta in-
nebdr att Adverty inte bara ar exponerad mot
VR och AR trenden utan dven mot den traditio-
nella mobil- och applikationmarknaden. Ar 2021
férvantas annonseringsutgifter fran annonser i
mobil-appar uppga till 201 miljarder USD. ?

Globala annonsintékter fran annonser i mobil-appar
(miljarder USD)?

201

101
72

2016A 2017E 2021

1) https:/www.digi-capital.com/news/2017/01/after-mixed-year-mobile-ar-to-drive-108-billion-vrar-market-by-2021/

2) https://www.digi-capital.com/news/2017/05/the-mobile-ar-platform-war/#.W0zCO9lzaUk
3) https:/www.statista.com/statistics/241245/gross-app-spending/
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£ adverty

MARKNADSSEGMENT

VR

VR innebdr att anvdndaren anvander sig av en HMD fér att omsluta hela sitt
synfalt. | masken fasts en skarm som replikerar miljder som far anvandaren att
med synen uppfatta sig vara i den datorsimulerade virtuella miljon istéllet for i
det faktiska rummet anvandaren befinner sig i.

Marknaden fér VR fordelas vanligtvis i segmenten hard- respektive mjukvara.
Hardvara innefattar de fysiska produkterna anvandaren anvander sig av for att
virtuellt transportera sig till andra miljder. Undersegmentet hardvara férgrenar
sig vidare dar tillbehér och HMD skiljs at. Mjukvara innefattar istallet de pro-
gram och applikationersom skapar och visar den virtuella miljéon pa skarmarna
i HMD eller mobilsk&rmar. | dagslaget star hardvarusegmentet fér majoriteten
av omsattningen globalt men foérhallandet vantas skifta inom de kommande
tva aren eftersom mjukvarusegmentet istallet prognosticeras vara det domin-
erande segmentet. | takt med att hardvaruférsaliningen dkar féorvantas skalfér-
delar minska priserna pa hardvara vilket beréknas leda till en relativt mindre
marknadsandel for detta segment jamfort med mjukvarasegmentet som istallet
bed®ms vaxa snabbt till f6ljd av 6kad kompetens och en expansiv teknisk ut-

veckling.
Global VR omsattning per segment 2014-2020
(MUSD)”
25 000
20 000
15 000
10 000
5000 [ l I
s — = ® W N
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
mHMD mTilloeh6r ®VR softvara
MR OCH AR

MR &r en mer avancerad version av AR och innebar att den virtuella verkligheten
inte endast férs samman, utan ocksa samspelar och anpassar sig till den verkli-
ga miljén. Virtuella erbjudanden och figurer ar anpassade till ljussattningen,
olika fdremal och annat i omgivningen. | dagslaget skiljs det sallan pa MR och
AR, eftersom MR ses som en teknisk férlanging och foérbattring av AR. Adv-
ertys teknik och plattform fér annonsering ar framtagen fér VR och AR och
ar fullt kompatibel med Mixed Reality (MR). Adverty ligger idag i framkant av
utveckling inom annonseringsteknik fér dessa nya medium och ar med och fér
utvecklingen framat.

MOBILE

Under ar 2017 spenderades 58,6 miljarder USD pa applikationer och spel.
Av detta stod mobilaspelen for 48,3 miljarder USD, vilket innebéar 82% av all
omsattning.? Adverty avser signera kontrakt med applikation- och spelut-
vecklare, som i dagsldget inte har VR- eller AR/MR-kompatibla spel. Saledes
ar marknaden for applikationer och mobilspel ett attraktivt segmement for
Adverty.

Global omsattning fér mobil-appar (I miljarder
usp)”?
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1) https:/www.statista.com/statistics/609097/virtual-reality-market-revenue-worldwide-by-segment/

2) https://sensortower.com/blog/app-revenue-and-downloads-2017
3) https:/www.digi-capital.com/news/2017/01/after-mixed-year-mobile-ar-to-drive-108-billion-vrar-market-by-2021/
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31

No

Latinamerika

Global omsattningsférdelning for VR-mjukvara och service 20177

,8%

rdamerika

GLOBAL TILLVAXT OCH FORDELNING

Enligt grafen ovan ar Asien och Nordamerika de
stdrsta konsumenterna av VR, tatt féljda av Euro-
pa. Den marknaden som vuxit mest det senaste
aret &r Nordamerika dar merparten av Advertys
konkurrenter befinner sig. Dock agerar Adverty i
en global marknad utan geografiska granser och
barriarer.”

MARKNADSSTORLEK OCH FRAMTIDSUTSIK-
TER

Framgent berédknas bade AR-marknaden och
VR-marknaden att vaxa. Ar 2016 uppgick den
globala AR-marknaden till 1,2 miljarder USD
och VR-marknaden till 2,7 miljarder USD. Ar
2021 prognosticeras den totala marknaden for
AR och VR tillsammans vara véard 108 miljarder
USD, av vilket AR berédknas sta for drygt 80 mil-
jarder USD.?

Liksom omsattningen berdknas aven kundbasen
vaxa fér AR- och VR marknaden. Ar 2016 fanns
farre an 10 miljoner VR/AR-enheter globalt. Mer-
parten av dessa var VR-enheter och nastan alla
var férstagangsenheter, det vill sdga den forsta
VR/AR-enheten som &garen till den hade haft
tillgdng till. Ar 2021 berdknas antalet AR/VR-di-
sponibla enheter vara &ver 600 miljoner och,
likt hur de flesta mobiltelefoner som képs idag,
inhandlas i syfte att ersatta en annan mobiltele-
fon. Féljaktligen beraknas den stora majoriteten
av salda VR/AR-enheter ar 2021 utgdras av
enheter som kdps som substitut till dldre VR/
AR-enheter. Enligt samma prognos beraknas
smarta glasdégon bli mer férekommande, men
anda utgdra mindre an 5 procent av VR- och
AR-enheterna i bruk ar 2021.2

1) https://vrscout.com/news/global-vr-hardware-revenue-forecaset/

Ovriga véarlden

TRENDER

EFTERFRAGAN OKAR

Enligt Bolaget anses de férvantade okningar-
na i efterfragan for AR inom retail, e-commerce
och sjukvardssektorn samt en expansiv mobil-
marknad vara huvudsakliga drivkrafter bakom
AR-utvecklingen. VR-anvands i rehabiliterinssy-
ften inom varden och inom retailbranschen &r
ett bra exempel att kunder som shoppar online
kan testa klader genom att kldderna projiceras
pa en live bild av kunden. En standigt vaxande
anvandning av VR i dator- och tv-spel samtian-
dra former av underhallning, tillsammans med
att teknologiska framsteg pressar ner priserna,
ar drivkrafter féor VR-marknaden, enligt Bolaget.

360° VR VIDEO

360° VR video ar en video dar anvandaren sat-
ter pa sig till exempel ett VR-headset och kan
vanda sig varvet runt och pa sa satt se en vid-
eo som omsluter anvandaren pa alla sidor. 360°
video genererade under 2017 hdgre engage-
mang &n vanlig video och innehall. Varldsledan-
de aktdrer som NASA, Microsoft och framfoér allt
Youtube har 6kat sitt anvandade av 360° video.
| framtiden ar en d6kad anvadnding av detta vid-
eoformat att vanta.?

MOBILA APPLIKTIONER OCH AR

En trend inom mobilapplikationer ar Augment-
ed Reality (mobilt AR). Det innebar att genom
kameran pd mobilen kan fiktiva figurer, féremal
och annonser dyka upp i det som visas genom
kameran. Ett tidigt och tekniskt sett enkelt ex-
empel pa hur AR integreras i applikationer ar
"Pokemon GO”, ett spel med 1,2 miljarder dollar
i omsattning och 752 miljoner nedladdningar.
Denna trend anammas av ledande utvecklare
och fortune 500 fdéretag som Microsoft och
Samsung.®

2) https://www.digi-capital.com/news/2017/01/after-mixed-year-mobile-ar-to-drive-108-billion-vrar-market-by-2021/#W028jdizaUm

3) https://www.omnivirt.com/blog/360-video-vr-performance-statistics/

4) https://venturebeat.com/2017/06/30/pokemon-go-passes-1-2-billion-in-revenue-and-752-million-downloads/
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VR och AR anses av bolag vara innovativa och
nytekniska fenomen som darmed anvander
plattformarna i marknadsféringssyfte. Detta
exemplifieras med hjalp av bilféretag som an-
vander VR i sin marknadsféring genom att 1ata
kunder “testkdra” bilen med VR-glasdgon och
flertalet FMCG-baserade féretag som anvander
mobil-AR fér att forldnga produktinformationen
och forstarka produktupplevelsen genom mo-
bilkameran. Har ar Adverty med och driver ut-
vecklingen. | takt med att anvandningen av VR
och AR vaxer kommer annonsering i dessa me-
dier att f& en mycket storre roll, enligt Bolaget.
Marknadsféring ar en naturlig del av den virtuel-
la och forstarkta verklighetens framfart, pa sam-
ma satt som den var foér radion, TV:n, personda-
torn och mobiltelefonen, nar dessa slapptes.

Det ar Bolagets beddmning att en vaxande in-
dustri lett till att antalet utvecklare inom VR och
AR &kar i snabb takt. Det finns en korrelation
mellan en industri som vaxer och ékad kompe-
tens inom industrin. Enligt Bolaget férvantas in-
dustrin féor AR vaxa mycket och kompetensen
och talangen inom branschen likasa. Bade VR-
och AR-programmering ar en dkande trend och
nagot som manga utvecklare idag vill lara sig
eftersom det kan betraktas som nasta stora
fenomen. Fordelen for utvecklarna ar att bade
VR och AR &r nara beslaktat med hur mobilspel
och mobilappar utvecklas.

Det &r Bolagets beddmning att en okad till-
ganglighet och lagre produktionskostnader ar
att forvanta for VR-produkter. Hardvaruproduk-
ter inom VR har blivit forekommande produk-
ter inom teknikbranschen och kostnaderna har
sjunkit markant pa senare ar. Nar VR-utvecklin-
gen avancerar férvantas priserna pa VR-pro-
dukter sjunka, samt utbudet och efterfragan att
Oka. Samtidigt gar teknikutvecklingen framat
i en enorm fart och redan under 2019 kom-
mer mobila VR-headsets utan krav pa inkop-
plad mobiltelefon (standalone VR) att vara lika
avancerad som stationar VR var 2016, vilket da
kravde en dator fér tiotusentals kronor.”

1) https:/venturebeat.com/2018/01/28/5-things-to-expect-from-vr-headsets-in-2019/

A, adverty:

JAMFORBARA ALTERNATIV

Trots att teknikjattar som Facebook och Ap-
ple har investerat i VR- och AR-marknaden,
utgdrs Bolagets direkta konkurrenter pd mark-
naden for VR- och AR-marknadsféring av nybil-
dade mindre bolag som inte &r publika. Nagra
av dessa ar Immersv, Vertebrae, Admix, Anzu
och Omnivirt. Enligt Adverty skiljer sig Bolag-
ets produkt fran konkurrenters pa ett antal satt
och Bolaget &r den enda aktdren pa marknaden
som kan erbjuda en annonslésning som endast
tar betalt for en dkta impression, det vill sdga en
garanti att slutanvandaren faktiskt sett och up-
pfattat annonsen. Adverty ar ensamma med att
ha ansokt om VR/AR-patent pd denna funktion
och algoritm och &r en av fa som &verhuvud-
taget kan erbjuda en fullt integrerad plattform
som annonsérer och utvecklare kan anvanda for
att félja sina annonskampanjer eller hur appar
monetiseras via annonser.

VR far anvdndaren att uppfatta sig vara pa en
virtuell plats istallet for i verkligheten, medan
AR istallet fungerar omvant. AR foér in virtuel-
la objekt i verkliga varlden dar anvandaren an-
vander sig av skarmar eller smarta glaségon fér
att uppleva allt frdn anvdndarens synfalt.

Aven marknaden fér AR &r uppdelad till hard-
och mjukvara. Hardvara tar sig for tillfallet i ut-
tryck av mobiler och surfplattor, dock har ma-
joriteten av de stora aktdrerna pa omradet, sa
som Google, Microsoft och Magic Leap, bérjat
utveckla AR-glasdgon. Detta ar, enligt Bolaget,
en av orsakerna till att nuvarande experter och
analytiker férutspar en kraftigare utveckling av
AR segmentet an av VR segmentet. Mycket pe-
kar pa att framtiden kommer innebéra att vir-
tuell verklighet och verklig varld férs samman.
Exempel pa detta skulle vara att erbjudanden i
butiken dyker upp i anvandarens AR-glaségon
nar ingdngen passeras eller att nyhetsfldédet
och notiser finns tillgangliga i égonvran genom
smarta glasdégon.

Ett exempel pd hardvarubased teknik som kan
komma att sta till Advertys férdel byggs av bo-
laget Tobii, vilka har utvecklat en teknik och
hardvara som kan ldsa av anvandarens pupill
och pa sa satt forsta vart exakt anvandaren tittar,
sa kallad eye-tracking. Advertys mjukvarubase-
rad teknik l&dser & andra sidan av anvandarens
hela synféalt och skapar en forstaelse kring hur
och nar féremal uppfattas av anvdndaren. Nar
eye-trackingteknik blir en standard i VR-head-
sets och smarta glaségon kan Adverty dra nytta
av sadan hardvara och aven skapa en forstdelse
for vad anvadndaren tittar pa inom sjalva annon-
sytan, nar denna hamnar mitt i anvandarens
synféalt.
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VERKSAMHETSBESKRIVNING
Den Immersiva Annonsplattformen

Mobile

Adverty har utvecklat en plattform fér autom-
atiserade annonser fér Virtual Reality ("VR”),
Augmented reality ("AR”) och mobiltelefoner.
VR och AR ar versioner av alternativ verklighet
vilket innebar att datateknik replikerar en digital
miljé och simulerar anvandarens fysiska narva-
ro och miljé for att mojliggdra anvandarinterak-
tion. VR innebdr att anvdndaren satter pa sig en
VR-mask och omsluter hela sitt synfalt i en vir-
tuell varld. AR fungerar omvant dar det istallet
fors in ett virtuellt objekt i verkliga varlden och
ska uppleva allt frdn anvandarens synfalt, till ex-
empel genom smarta glaségon. Mobiltelefoner
och surftplattors applikationer integrerar AR
i allt hédgre takt. Genom att aktivera enhetens
kamera kan virtuella féremal interagera med
verkligheten som kameran fangar. | praktiken
kan det innebara att reklam eller vaghanvisning-
ar kan dyka upp pa skarmen nar anvandaren
iaktar verkligheten genom till exempel mo-
bilkameran.

Med plattformen som Adverty har utvecklat
kan féretag marknadsfoéra sig genom reklam i
VR och AR pa ett s&tt dar reklamen integreras
med den omgivning anvandaren ser. Adverty
kan mata hur mycket en person exponeras fér
en viss annons genom att mata vart anvanda-
rens synfalt &r riktat. Pa sa satt kan Advertys
teknik avgdra om anvandaren verkligen har an-
nonsen i sitt synfalt och faktiskt uppmarksam-
mat den, eller om den bara passerat i periferin.
Detta bygger pa en teknik som samlar informa-
tion kring vart anvandaren ser och hur manni-
skodgat uppfattar seendet utifran olika grader
i dess synfalt. Pa sa satt erbjuds féretag precis
data &éver den utstrackning deras reklam blir up-
pmarksammad, vilket leder till att foretag en-
dast betalar for den faktiska exponeringen.

Tekniken erbjuder aven mojligheten for fére-
tag att marknadsfora sig i den kontext som ger
maximal effekt genom att anpassa reklamen
till den miljd som anvandaren utsatts for. Med
en djup férstaelse for i vilket sammanhang och
vilken omgivning reklamen visas kan Adverty
erbjuda anvadndare relevant reklam och pa sa
satt 6ka exponeringen och intresset for fore-
tags annonser. Adverty mojliggdr inte bara att
foretag betalar for den faktiska exponeringen
utan hjdlper &ven foretag att na kunder i ratt
kontext och pa sa satt uppna hdgre exponering.

A, adverty:

AFFARSIDE

Advertys affarsidé ar att skapa, driva och leda
utvecklingen av automatiserad, somldst inte-
grerad och icke patrdngande annonsering i
ny media skapat genom virtuell och forstarkt
verklighet.

STRATEGI

Adverty vill bli varldsledande inom VR och AR
annonsering genom tre viktiga strategiska mal.
Att bygga banbrytande teknik fér annonsering
i dessa nya medium som ritar om kartan fér hur
digital annonsering definieras. Att jobba nara
branschorgan fér att satta standarder inom VR
och AR annonsering samt att inga avtal med
bade annonsoérer och utgivare for att tidigt
erdvra marknadsandelar. Nar VR och AR nar
massmarknad vill Advertys teknik ses som det
sjalvklara alternativet fér annonsérer och utgi-
vare.

AFFARSMODELL

Adverty avser revolutionera digital marknads-
féoring genom att férandra hur bolag férhaller sig
till reklam inom virtuell och férstarkt verklighet.
VR och AR &r vaxande teknik som Adverty vill
anvanda fér att férédndra reklamindustrin bade
genom att erbjuda annonsoérer ett nytt digi-
talt, immersivt och interaktivt media samt ett
satt att endast ta betalt fér den exponering
som faktiskt tas upp av anvandaren. Adverty
har utvecklat en interaktiv plattform som mé-
jliggdr varumarkesreklam i virtuell och férstarkt
verklighet (VR/AR) riktad mot konsumenten.
Unika algoritmer, baserade pa vetenskapen om
den manskliga synen, goér att konsumenten kan
interagera med en annons i den virtuella eller
forstarkta verkligheten, pa ratt plats och vid ratt
tidpunkt.

Spel och program inom VR och AR marknaden
ar till stor del kostnadsfria féor konsumenten dar
endast en liten brakdel av slutkonsumenterna
betalar fér den underhallning de fortar. Adverty
ger en mojlighet for utvecklarna att kapitalisera
pa spelen och de applikationer de skapat, ge-
nom att tjdna pengar via en enkelt integrerad
app-plugin som visar sdmlds och icke stérande
reklam i deras upplevelser. Plattformen mojlig-
goOr att identifiera de mest relevanta annonser-
na fran annonsdrer baserade pa innehallet i res-
pektive spel och program.

MALSATTNING OCH VISION

Advertys vision ar att andra definitionen av
annonsering for nasta stora digitala fenomen,
virtuell och forstarkt verklighet. Adverty vill bli
den globalt ledande aktéren inom digital mark-
nadsforing fér dessa nya medier genom en ban-
brytande teknik som gér det mojligt for kunder
att endast betala for det som anvandaren verkli-
gen ser, fér den verkliga exponeringen. Inom en
tiodrsperiod tror Bolaget att mobiltelefonen i
manga avseenden kommer att vara utbytt mot
smarta glaségon, vilka anvander Mixed Reali-
ty-teknik fér att projicera grafik i form av spel
och applikationer ut i anvandarens synfalt pa
ett oerhort realistiskt satt, och dar vill Adverty
finnas med marknadens framsta plattform for
smart, icke patrdngande annonsering.
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OPERATIONELLA MAL

Fortldpande underteckna avtal med ledan-
de aktdrer inom marknadsforing.

Loépande identifiera och teckna avtal med
topp-15 DSP (demand-side platform) part-
ners fér programmatisk annonshandel.

Fortlbpande identifiera och teckna avtal
med CPI/CPA, (cost per install/action)
marknadsférare globalt. Det vill séga mark-
nadsforare som betalar for nedladdningar
eller registreringar i olika former.

Oka priset féor annonsering i VR och AR un-
der de kommande 18 manaderna.

Arbeta med medie- och den digitala reklam-
branschen fér att ta fram samt satta stan-
darder for VR & AR annonsering.

Bygga en bred kundbas med allt fran hdgt
ansedd marknadsférare som stora var-
umarken och ledande globala spelférlag-
gare, ner till mindre annonsérer och kvalitets
indie-studios och utvecklare.

A, adverty:

Fortsatt utveckling av Bolagets VR-, AR-
och Mobilplattform, samt finslipa Bolagets
marknadsféringsmetod i plattformen och
ta fram nya, viktiga funktioner i instrument-
panelen.

Utveckla och lansera nasta generations 3D
annonsering for framtidens digitala varld.

Uppratta nyckelpositioner inom Bolagets
tech-avdelning i Stockholm samt bygga pro-
cesser och team som kan hantera och driva
en sjalvstandig SaaS (Software as a Service)
annonsplattform fér global anvadndning.

Identifiera nya projekt och fullborda ett an-
tal paborjade program med bl.a. SL, Micro-
soft och EU H2020.

Aktivt initiera studentprojekt inom Artificiell
Intelligens ("Al”), Machine Learning ("ML”),
Image Processing ("IP”) och Image Recog-
nition (’IR”).

Integrera plattformen med viktiga annons-
plattformar via API féor automatiserad han-
del av annonser.

Utveckla och lansera beta-versionen av
Bolagets egna huvudburna AR plattform
(Mixed Reality och smarta glasdgon).

PRESS OCH PUBLIKA FRAMTRADANDEN

Adverty har varit omndmnt i manga stora tidningar som Forbes, DI Digital och MarTech. Den unika
tekniken som Adverty har utvecklat ar banbrytande inom VR och AR industrin och har attraherat
manga aktdrer inom branschen. Adverty &r sjalva aktiva genom att delta pa massor och tillstalln-
ingar genom att presentera sin affarsidé och teknik. Bolaget har mdnga kommande presentationer
och massor, bl.a. Mobile World Congress, GameDeyv, E3, AWE Augmented World Expo, ATS, Casula
Connect och Gamescom, men &ven manga fler. Nedan listas omndmnanden som Adverty fatt i
press och media samt stérre presentationer som Bolaget gjort pa massor och evenemang.

Press Industri
Forbes | VentureBeat Digi-Capital’ SLISH| ABTESH next™
D B "VRFUND P 4 Horeypot
DAGENS MEDIA Ve [ sveRicE 5 ]
CGITAL b iab:  Tech.
| AR ) il aditech
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A, adverty:

PRODUKTER OCH TEKNIK

Adverty har utvecklat en digital, immersiv annonsplattform fér VR, AR och vanliga mobilspel och
applikationer som erbjuder annonsdrer och utgivare mébjligheten att folja statistik och hantera
sina kampanjer eller produkter i realtid. Plattformen anvander sig av ett webbaserat granssnitt dar
Advertys kunder kan folja hur annonser mottas av anvandare i olika spel och applikationer samt
folja olika parametrar som beskriver kampanjens eller annonsytors olika prestationer. Eftersom
Advertys annonsteknik ar djupt integrerad i spel- eller applikationsupplevelsen registreras enorma
mangder vardefull data baserat pa anvandarens beteenden i dessa upplevelser, ndgot som inte
alls gar att mata inom traditionell annonsteknik pa webb eller mobilt. Med denna data kan Adverty
bland annat férsta var anvandaren befann sig ndr denna sag annonsytan, hur lange man tittade pa
den samt hur manga gadnger anvdndaren valde att atervénda sin blick mot annonsen. Kampanjdata
som ar ovarderlig for en annonsor.

ooy [ e

Brainlmpression™ ar en algoritm som las-
er av vart anvandarens synfalt ar riktat
for att dokumentera hur ldnge, hur ofta
och fran vilken vinkel en anvédndare ser
sponsrat innehall. Algoritmen l&ser av hela
synfaltet och kan pa sa satt uppfatta var-
det av alla intryck som &gat utsatts for.
Data som algoritmen genererar ger un-
derlag fér annonsérer att férsta hur my-
cket, hur ofta samt var i synféltet kunder
uppfattar en reklam och kan darfor ta
betalt forst ndr ndgon med absolut saker-
het har sett och tagit till sig en annons. Al-
goritmen ar avancerad och tar hansyn till
ljussattningen i rummet, féremals opacitet
samt ifall det star féremal i vdgen mellan
anvandaren och sjalva annonsen.

t

SceneContext™ riktar reklamen till anvandaren vid ratt tid och
plats. Algoritmen ar utvecklad for att kdnna av under vilka om- "
standigheter som en anvandare potentiellt exponeras fér en viss
reklam och kan valja att visa en viss reklam pa en utvald plats ti

en viss typ av anvandare. Med detta uppnar Adverty hégre expo-
nering och mera relevanta annonser.

=
B
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INTAKTSMODELL

Advertys intdktsmodell &r strukturerad sa att Bolaget kommer att dela sina intdkter med sina ut-
givare, det vill sdga de spel- och applikationsutvecklare fér VR, AR och mobilt, vilka mojliggdr an-
nonsytor i sina upplevelser genom Advertys annonsteknik, pd ett satt som &r individuellt fér varje
avtal men som normalt ar mellan 20 och 50 procent till Adverty och resterande del till utgivaren.
Intakterna i sin tur kommer att vara fran annonsorer, vilka vanligtvis ar varumarken, deras medie-
byraer eller appférldggare- och utvecklare som vill annonsera sina egna produkter i plattformen.
Annonsérer kommer antingen skriva avtal direkt med Adverty eller anvanda sig av automatiserade
handelsplatser, som till exempel Rubicon Project, BidSwitch eller Adform (vilka &r exempel pa SSP-
och DSP-plattformar). | det fall en SSP eller DSP anvands férvantas Advertys del an intdkten vara
ungefér densamma som for utgivare. Adverty &r en av fa plattformar med annonsytor i VR och AR
som har avtal med dessa bolag. Beroende pa annonsens format kommer kampanjen betalas antin-
gen nar anvandaren ser den, ndr en anvandare installerat en app eller ndr anvandaren férts vidare
till annonsdrens webbplats. Darav ar den teknik Adverty utvecklat gallande forstaelsen av nar en
annons blivit uppmarksammad viktig.

é Annonsdrer ) é Plattform ) é Intaktsmodell ) é Utgivare )
exempel* exempel*
rublcon CPM* HA%’gI!ABBIT
Annonséren | e
betalar for
(5477, ;
Cetiols varje FYj NEXT caMES
uppmarksam-
CPV
% Heineken % % Annonséren %
betalar for var-
je sedd video !' houzz
CPI/CPA
Annonsoren
betalar for AI}I:I[MA fRE,S
varje appinstal-
*Prisbild CPM (per 1000)
oy
\, Mobil: $2-510 ) \ )

*Detta &r exempel pa annonsdérer och utgivare som finns pa marknaden (alltsd ej Bolagets nuvarande kundet/partners).

PLATTFORMENS ANVANDANDE

Nar en anvdndare befinner sig i en upplevelse (VR/AR/Mobilt) d&r en annons finns skickas en an-
nonsférfragan till Bolagets plattform och en annons levereras. Detta kallas en “hanterad” annons.
Om anvandaren sedan uppfattar annonsen triggas Bolagets Brainlmpression-teknik och Bolaget
far en uppmarksammad annons. Det &r denna uppfattade annons som Adverty sedan tar betalt for.

Sedan december 2017 har Adverty varit igdng med sin plattform. Under denna tid har éver 10,1 mil-
joner annonser hanterats varav 1,5 miljoner annonser har blivit uppmarksammade av anvandaren.
Detta skulle enligt rédande prisbild leda till intdkter om cirka 15 000 till 75 000 USD, men Adverty
har &n sd l&nge inte tagit betalt, i syfte att ta denna mojligheten till att marknadsféra Bolaget samt
for att testa plattformen innan den gar live, vilket den férvantas géra under Q1 2019.

12 000 000 Antal hanterade annonser
10 000 000

8 000 000

6 000 000

4 000 000

2 000 000

Dec17 Jan18 Feb18 Mar18 Apr18 Maj18 Junl18 Jul18

e Per manad == Kumulativt
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ORGANISATION

Advertys organisation bestar av en lednings-
grupp om fem personer; VD, CFO, Chief Reve-
nue Officer (“CRO”), Chief Technical Officer Cli-
ent (“CTO Client”) och Chief Technical Officer
Server (“CTO Server”). Utdver detta har Bolaget
en person som ar ansvarig for forskning och ut-
veckling, en som ansvarar for férsaljning och en
som ansvarar fér affarsutveckling, alla baserade
i Sverige. | Ukraina har Bolaget nio personer
som jobbar med Bolagets servrar och tekniska
utveckling. Sju personer ar anstéllda i Bolaget
(VD, CFO, CTO Cient, CTO Server, forskning och
utveckling, férsaljning, affarsutveckling) och tio
personer &r anstéllda pa konsultbasis (nio kon-
sulter i Ukraina samt CRO).

KUNDER

Advertys kunder kan delas upp i tva segment:
annonsorer och utgivare. Annonsérer ar foretag
som Vvill marknadsféra sig via en extern kanal
genom att képa annonsutrymme. Pa andra si-
dan finns utgivarna som rader dver sin egen
kanal och vill sdlja annonsytor till annonsérer.
Exempel pd utgivare &r applikationsutvecklare
och spelutvecklare.

Mellan annonsérer och utgivare sker ett annon-
sutbyte och dd anvands ofta DSP (demand-side
platform) respektive SSP (supply-side plat-
tform). DSP &ar en plattform som erbjuder an-
nosorer mojlighet att kdpa annonsutrymme, och
SSP &r & andra sidan en plattform som utgivare
anvander fér att automatisera forsaljningen av
annonsytor. Advertys plattform erbjuder ovan
namnda funktioner fér bade annonsdrer och ut-
givare. Annonsoérer och utgivare star pa varsin
sida av utbytet av annonsutrymme och annons-
er och ar bada viktiga kunder for Adverty.

| annonsdérsegmentet hos Adverty finns bland
annat bolag som GiG, Zepto Labs, Rovio Enter-
tainment, William Hill, Wooga och Coca-cola.
Det vill sdga féretag som vill marknadsfdra sig
genom AR- och VR-kanaler. Fér féoretag som
idag marknadsfor sig genom digitala kanaler,
utomhusannonser, TV, email-annonser och li-
knande, blir det ett naturligt steg att marknads-
fora sig aven i den virtuella varlden.

Adverty har samarbeten med ett antal féretag
i utgivarsegmentet. Idag har Adverty paskrivna
avtal med ett 20-tal utgivare. Bland dessa finns
bland annat féretag som Bica Studios, Virtual
Amigos, Hatrabbit samt Kiloo.

Gallande DSP och SSP har Adverty avtal med
Rubicon, Adform, BidSwitch och Taptica. En
DSP, ‘Demand Side Platform’, eller en SSP, ‘Sup-
ply Side Platform’, ar plattformar som férmed-
lar annonsytor mellan annonsdrer och utgivare.
Har kan Adverty hjalpa till att skapa annonsytor
som sedan férmedlas via SSP och DSP.

Adverty har ocksd inlett samarbete med Stock-
holms Lokaltrafik om att utveckla en prototyp
for en Mixed Reality-applikation for reseguiden-
ing. Idén ar att ta fram ett generellt ramverk fér
navigering i lokaltrafik i realtid med hjalp av AR
genom till exempel telefon och smarta glaségon.
Denna lésning gér att reklamen kan visas nar
anvandare vistas i trafiken och anvander sig av

en anordning som stdéder AR-teknik. Detta ar
exempel pa initiativ som Adverty for tillfallet
driver tillsammans med andra féretag som tror
pa en framtid dar virtuell verklighet blir mer och
mer integrerad i manniskors vardag.

KONKURRENTER

Adverty konkurrerar med andra digitala och vir-
tuella marknadsféringslésningar. Enligt Adver-
ty skiljer sig deras produkt fran konkurrenters
pa ett antal s&tt. Adverty &r en av fa aktdrer pa
marknaden som kan erbjuda Context-Based
Targeting i AR och VR, vilket innebar att annon-
ser i realtid kan anpassas till sasmmanhanget de
visas i. Adverty ar ensamma med att ha ansdkt
om VR/AR patent pa sin algoritm och &r en av
fa som éverhuvudtaget kan erbjuda en fullt in-
tegrerad plattform som féretag kan anvanda for
att foélja med kampanjen.

Nedan féljer en lista pa Advertys storsta kom-
kurrrenter samt en kort beskrivning av dessa:

Vertebrae (US) - erbjuder en programmatisk VR
annonseringsplattform med 360 video, 2D och
3D annonser. Beta versionen har precis lanser-
ats.

Immersv (US) - erbjuder en VR annonsering-
splattform med 360 video annonser.

ADVR (US) - erbjuder en plattform fér var-
umarkt innehall inom VR applikationer.

Startapp (US) - ett mobilt ad tech bolag med
360 video annonser for “carboard” spel pa Goo-
gle Play.

Admix.in (tidigare AdVir) (UK) - erbjuder en
programmatisk VR annonseringsplattform med
varumarketsplacering. En privat beta version
har lanserats.

HTC (Taiwan) - erbjuder en tekniskt begransad
annonseringsservice genom en internt utveck-
lad portal, Viveport. Den anvands av utvecklare
samt annonsdrer och endast i Kina.

Enligt MarTechToday” har ingen av konkur-
renterna en lika avancerad men samtidigt an-
vandarvanlig plattform som Adverty.?

Google, Facebook, Apple och Magic Leap med
flera kan ocksa potentiellt ses som konkurrenter,
men har i dagslaget inte delgivit marknaden
med officiell information om sina engagemang
inom VR/AR/MR.

1) https:/martechtoday.com/adverty-launches-first-programmatic-platform-for-ar-vr-in-app-ads-213614

2) https:/www.clearvoice.com/blog/how-to-share-your-brand-message-on-ar-vr/
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Var metod ar ett Win-Win-Win koncept for alla involverade parter, utformat for

1) Bolagets bedémning baserat péa ett normalt spel- och appbeteende: anvandare som spelar ett spel (VR/AR/Mo-
bilt) eller anvander en app (VR/AR/Mobilt) tillbringar inte lika mycket tid i appens menyer som i sjalva upplevelsen.
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nasta stora trend
—~ Annonsérer ~. ~ Anvandare ~ Utgivare
+ Enhetlig plattform fér annonsérer inom + SOmIlodst placerade annonser for en + Erbjuder ytterligare mojlighet till
VR, AR och Mobil behaglig upplevelse intakter
+ Immersiy, forstarkt och hégkvalitativ + Annonser som ar anpassade till det + Icke stérande och sémldésa annonser
kontext de visas i med hog kvalitet
+ Annonseringsformat med allt fran
traditionella skarmar till 360-video och + Mojlighet att ytterligare undersdka + Superenkelt utvecklingsverktyg for att
nasta generations tredimensionella annonser och ladda ner innehall anpassa och modifiera annonsytor
annonser
+ Inga pop-up annonser + Mdjlighet att monetisera pa annonser
+ Annonsen uppmarksammas garanterat under spelets gang
+ Immersiv & férstarkt annonsupplevelse
+ Kontextbaserade annonser med nya satt att integrera med + HoOgre antal uppfattade annonser an i
varumarken mobil och p& webben P
Da\J S
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PATENT

Adverty har per dagen féor Memorandumets publicering inga godkanda patent, emellertid avser
Bolaget att sakra ratten till sina uppfinningar och har sadledes flertalet pagaende patentansékning-
ar under granskning av patentmyndigheter. Bolaget ar beroende av patentskydd foér sina uppfin-
ningar da patent hindrar andra aktdrer att gdra samma sak som Bolaget erbjuder. Féljande tabell
presenterar en dversikt dver Bolagets patentansdkningar.

Uppfinning Referensnummer Ansdkningsdatum Geografiskt om- Status
rade

AR Platform™ 180005SE 2018-03-09 Sverige Granskas”

Brainlmpression A™ PCT/EP2018/058052 2018-03-29 PCT Granskas®

Brainimpression B™ PCT/EP2018/058053 2018-03-29 PCT Granskas®

SceneContext™ PCT/EP2018/058058 2018-03-29 PCT Granskas®

1) Ansékan &r gjord. Ingen aterkoppling &n sa lange. 2) Ansékningarna &r gjorda och befinner sig i fas 2 efter att Bolaget Iamnat in komplettering géllande uppfinningshéjd i september 2018.

En ansdkan genom The Internatioanl Patent System (“PCT”) till Europeiska patentverket (“EPO”)
innebar att EPO goér en initial beddmning av uppfinningens nyhet, uppfinningshdjd och industriella
tilldAmpbarhet. En godkand PCT-ansdkan leder i sig inte till ett patent. Efter godkand PCT-ansdkan
maste Bolaget vélja vilka lander dar Bolaget vill ga vidare och s6ka patent. Det finns ungefar 150
medlemslander dar Bolaget kan anséka om patent med en grund i en godkand beddmning gjord
av Bolagets PCT-ans6kan. Exakt vilka lander som ar aktuella ar annu inte bestamt.

For att patent ska beviljas kravs att uppfinningen ar ny, har uppfinningshéjd och att den ar in-
dustriellt tillampbar. Att en uppfinning har uppfinningshdjd innebar att den skiljer sig vasentligt
fran tidigare kdnd teknik och inte ligga néra till hands fér den som &r kunnig inom uppfinningens
teknikomrade.

BESKRIVNING AV UPPFINNINGARNA

Patentansékningar gallande uppfinningen Brainlmpression™ omfattar de metoder som anvands
for att mata var anvandaren riktar sin blick under anvandandet av AR och VR. Metoden anvander
sig av en algoritm fér att méata huruvida en anvandare har observerat ett specifikt virtuellt objekt
skapad i dessa tredimensionella miljder eller om objektet forbisetts.

SceneContext riktar reklamen till anvandaren vid ratt tid, plats och kontext. Algoritmen ar utveck-
lad fér att kdnna av under vilka omstandigheter som en anvandare potentiellt exponeras for en viss
reklam och kan vélja att visa en viss reklam pa en utvald plats till en viss typ av kund.

Patentansékan gallande uppfinningen AR Platform™ hanfér sig till datorgenererad forstarkt
verklighet, i synnerhet metoder fér att féra in reklam och annonser i mobilt AR.

KOMMENTARER

Brainlmpression och SceneContext [Ammnades in till Patent och Registreringsverket (PRV) i mars
2017, aterkopplingen var att bada uppfyllde kravet pa uppfinningshdjd. Adverty besldét da att inte
ga vidare med processen i Sverige for att istallet ansdka internationellt via PCT. Brainlmpression
delades vid det tillfallet upp i tva olika patentansdkningar for att bredda Bolagets skyddsomfang.
Den initiala feedback som l[amnats gallande Bolagets PCT-ans6kan visar att alla ansdkningar up-
pfyller kravet pa nyhet och inget konkurrerande hittas gallande ‘Prior Art’. Bolaget ska komplettera
sina ansékningar senast i januari 2019 gallande en forklaring om varfér Brainlmpression uppfyller
kravet pa uppfinningshojd. Kravet om uppfinningshdjd uppfylldes tidigare via PRV, enligt ovan.
Anledningen till att PCT-ansdkan lett till férfragan om en komplettering gallande uppfinningsho-
jd &r, enligt Bolagets patentbyra, skillnader gallande hur EPO definierar och anvénder “tekniska”
respektive ”icke-tekniska” sadrdrag. Det &r patentbyrans uppfattning att det pa ett enkelt satt kan
argumenteras for uppfinningshdjd for bada ansdkningarna genom mindre justeringar i vissa delar
av patentbeskrivningen.

Gallande ansdkan 180005SE har Bolaget &nnu inte mottagit besked fran ndgot patentverk men
Bolaget ser ingen anledning till att uppfinningen inte ska uppfylla kraven pd patenterbarhet. Bo-
laget avser att under det kommande aret ldmna in en internationell ansdékan som begéar prioritet
fran 180005SE.
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MILSTOLPAR OCH HISTORIK
HISTORIK

Juni

e |déen kring Adverty formas, dar grundaren
Niklas Bakos och finansiella medgrundaren
Niclas Kjellgren inser det kommande be-
hovet kring marknadsféring och annonser-
ing inom de nya medierna Virtual Reality
och Mixed Reality (smarta glasbgon) samt
mojligheten att férbattra befintlig annonser-
ingsteknik for dessa framtida plattformar.

Oktober

e En tidig plattformsprototyp fardigbyggs
och presenteras foér riskkapitalister inom
Norden, Europa och USA.

December

e Projektet presenteras fér férsta gangen
publikt som en topp-100 startup pa tech/
investerarmassan SLUSH i Helsingfors infér
tusentals askadare.

Februari
 Aktiebolaget grundas.

Mars

* Bolaget &vertar immaterialratt och inven-
tarier fran tidigare juridisk utvecklingsen-
het fér Adverty. Bolaget registrerar pat-
entansdkningar fér relevant teknologi,
Brainlmpression samt SceneContext.

April
« Bolaget genomfér en nyemission om totalt
5 MSEK.

e« Bolaget anstaller en produktchef i Stock-
holm pa heltid.

« Bolaget ingar ett ramavtal med ett kon-
sultbolag i Ukraina fér utveckling av back-
end-komponenter och startar hela ut-
vecklingen av Bolagets VR-plattform och
serverstruktur, det vill sdga hjartat som driv-
er Bolagets alla plattformar.

Juli
e Bolaget blir antaget till inkubatorn Nordic
VR Startups Oy (NVS), som &gs av Nor-
disk Film (Egmont) samt den japanska
spelférlaggaren Gumi Inc.

* Bolaget uppfyller kraven fér Almis innova-
tionsldn om 300 TSEK som ska anvandas till
utveckling av Mixed Reality teknik i plattfor-
men.

Oktober

 Bolaget slapper en betaversion av annon-
splattformen fér Virtual Reality. Forsta sa-
marbetspartnern, Coca-Cola i USA, skriv-
er pd samarbetsavtal for mjuklansering av
plattformen med en julkampanj i december.

« Bolaget genomfdr en riktad nyemission till
Nordic VR Startups om totalt 75 000 EUR.

A, adverty:

December

* Bolaget utannonserar sin andra produkt,
en annonsplattform for Augmented Reality
(AR), med planerat slapp i slutet av januari
2018.

« Bolaget tillsatter en ny styrelse bestdende
av Niclas Kjellgren (ordférande), Niklas Ba-
kos (ledamot), Pontus Dahlstrém (ledamot)
och Harri Manninen (ledamot).

Januari

 Bolaget skriver avtal med Stockholm Lans
Landsting fér utveckling av Mixed Reality
ramverk.

 Bolaget skriver avtal med Rubicon Project,
en varldsledande aktdr inom programmatisk
handel av digitala annonser, och blir deras
forsta inventarie for VR- och AR annonser.

Februari
* Bolaget bygger fardigt den férsta fasen av
AR-plattformen for kommersiellt bruk.

* Bolaget byter namn till Adverty AB. Regis-
trering genomfors den 29 maj 2018.

Mars

* Bolaget lanserar sin férsta kommersiella an-
nonskampanj i VR-plattformen tillsammans
med Rovio Entertainment.

* Bolaget utannonserar att VR samt AR-plat-
tformarna ar fullt programmatiskt kompat-
ibla enligt 1AB’s standarder och det 6ppna
formatet OpenRTB2.3+ och blir darmed
forst i varlden att kommersiellt handla an-
nonser programmatiskt i VR och AR.

 Bolaget registrerar patentansdkning for sin
mobila Augmented Reality-plattform samt
tre PCT-ansdkningar foér Brainlmpression
och SceneContext.

« Bolaget ingar samarbete med Microsoft,
en varldsledande hardvarutillverkare inom
Mixed Reality.

Maj

* Bolaget lanserar sin férsta kommersiella an-
nonskampanj i AR-plattformen tillsammans
med Machine Zone, en varldsledande aktor
inom mobil, som annonsor.

 Bolaget genomfdr en nyemission om totalt
5,5 MSEK.

Juni

 Bolaget anstaller en teknikchef for plattfor-
marnas serverstruktur i Stockholm pa heltid
och gér tidigare produktchef till teknikchef
for plattformarnas klientdel.

* Bolaget godkanns och beviljas EUR 50 000
i forskningsstdd fran EUs Horizon2020 fas-1
program.

September

* Bolaget genomférde en fondemission under
for att 6ka aktiekapitalet till 500 000 SEK
och pa sa satt gdra Bolaget publikt.
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FINANSIELL INFORMATION | SAMMANDRAG

Den finansiella informationen som redovisas nedan har hdmtats fran Advertys reviderade arsre-
dovisning for rékenskapsaret 2017, vilken har upprattats med tilldampning av arsredovisningslagen
och Bokféringsndmndens allménna rad BFNAR 2016:10 Arsredovisning och koncernredovisning
(K2), samt delarsrapporten for forsta halvaret 2018, vilken har uppréattats med tilldampning av arsre-
dovisningslagen och Bokféringsndmndens allmé&nna r&d BFNAR 2012:1 Arsredovisning och kon-
cernredovisning (K3). Byte av redovisningsprincip fran K2 till K3 har ingen effekt pa arsredovisnin-
gen for 2017, varfér siffrorna ar helt jamférbara nedan. Férutom vad som uttryckligen anges hari,
har ingen finansiell information i detta Memorandum reviderats eller granskats av Bolagets revisor.
Foéljande information bor lasas tillsammans med avsnittet "Kommenterar till den finansiella utveck-
lingen” och Advertys reviderade arsredovisning och den &versiktligt granskade delarsrapporten
for perioden 1 januari 2018 till 30 september 2018.

RESULTATRAKNING
Oversiktligt  Oversiktligt ,
granskad granskad Reviderad
KSEK
2018-01-01 2017-02-14 2017-02-14
- 2018-09-30 - 2017-09-30 - 2017-12-31
Intakter
Nettoomsattning 46 0 0
Ovriga rorelseintakter 195 7 1
Summa intakter 241 7 1

Rorelsens kostnader

Ravaror och féornddenheter -2 405 -604 -1 319
Ovriga externa kostnader -1 906 -824 -1280
Personalkostnader -2 474 -747 -1 315
Avskrivningar av immateriella _

anldggningstillgangar 43 0 O
Ovriga rérelsekostnader -54 -1 0
Summa kostnader -6 882 -2 176 -3914
Roérelseresultat -6 641 -2 169 -3 913

Resultat fran finansiella poster

Ovriga ranteintakter och liknande resultatposter 185 0 0
Rantekostnader och liknande resultatposter -10 -4 -2
Summa finansiella poster 0 4 0
Resultat efter finansiella poster 175 0 -2
Resultat fore skatt -6 466 -2 169 -3 915
Resultat -6 466 -2 169 -3 915
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BALANSRAKNING - TILLGANGAR
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KSEK Ogransked  'granskad  Reviderad
2018-09-30 2017-09-30 2017-12-31

Anldggningstillgdngar

Immateriella anldggningstillgangar 1870 0 )
Materiella anldggningstillgdngar 0 0 0
Finansiella anldggningstillgangar 0 0 0
Summa anldggninstillgdngar 1870 0 )
Omesattningstillgangar

Varulager 0 0 0
Ovriga kortfristiga tillgdngar 560 138 197
Likvida medel 237 3579 2 345
Summa omséattningstillgdngar 797 3717 2542
Summa tillgangar 2 667 3717 2 542
BALANSRAKNING - EGET KAPITAL OCH SKULDER

KSEK Ogranckad  'granskad  Reviderad

2018-09-30 2017-09-30 2017-12-31

Eget kapital

Bundet eget kapital

Aktiekapital 500 69 72
Fond fér utvecklingsutgifter 1315 0 0
Fritt eget kapital

Overkursfond 10 800 4 981 5728
Balanserad vinst eller forlust -5 231 0] 0
Arets resultat -6 467 -2169 -3 915
Summa eget kapital 917 2 881 1885
Skulder

Langfristiga skulder

Langfristig skuld till kreditinstitut 294 213 213
Summa langfristiga skulder 294 213 213
Kortfristiga skulder

Leverantdrsskulder 270 140 44
Ovriga skulder 228 483 140
iLer?ég)LiLtJeprna kostnader och férutbetalda 958 0 260
Summa kortfristiga skulder 1456 623 444
Summa eget kapital och skulder 2 667 3717 2 542
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KASSAFLODESANALYS
Oversiktligt Oversiktligt -
granskad granskad Reviderad
KSEK
2018-01-01 2017-02-14 2017-02-14
- 2018-09-30 - 2017-09-30 - 2017-12-31
Den |6pande verksamheten
Roérelseresultat -6 641 -2 169 -3 913
Avskrivningar 43 0 0
Erhallen rénta 185 0 0
Erlagd ranta -10 -4 -2
Valutakursférandringar 0 4 0
Erlagd skattekostnad 0 0 0
Kassaflode fran den |6pande verksamheten
fore forandring av rérelsekapital -6423 -2169 -3 915
Kassaflode fran férandring av rorelsekapi-
talet
Okning (-) / minskning (+) av rorelseford- 365 138 197
ringar
Okning (+) / minskning (-) av rérelseskulder 1012 623 444
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -5776 -1684 -3 668
Investeringsverksamheten
gg}:vérv av immateriella anldggningstillgan- 1913 0 0
Forvarv av materiella anladggningstillgangar 0 0 0
Forvarv av finansiella anldggningstillgangar 0 0 0
Kassafldde fran investeringsverksamheten -1913 0 0
Finansieringsverksamheten
Forandring 1angfristiga 1an 81 213 213
Nyemissioner 5500 5 050 5800
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 5 581 5263 6 013
Periodens kassafldde -2108 3579 2 345
Likvida medel vid periodens borjan 2 345 0 0
Likvida medel vid periodens slut 237 3579 2 345
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NYCKELTAL
Ogranskad ransked  Reviderad
2018-01-01 2017-02-14 2017-02-14
-2018-09-30 -2017-09-30 - 2017-12-31
Nettoomsattning, KSEK 46 0 0
Rorelseresultat, KSEK -6 641 -2169 -3 913
Soliditet (%) 34 78 74
Kassalikviditet (%) 55 597 573
Antal aktier vid periodens slut 10 639 951 1440 748 1440 748
Resultat per aktie, SEK -0,62 -1,51 -2,72
Eget kapital per aktie, SEK 0,09 2,00 1,31
Utdelning per aktie, SEK 0 0 0
Antalet anstallda vid periodens slut 6 2 4

DEFINITIONER AV NYCKELTAL

Eget kapital i procent av balansomslutningen. Bolaget anser att nyckeltalet ar relevant da det 6ver
tid ger en bild av hur stor del av finansieringen som kommer fran eget kapital respektive extern
finansiering.

Omsattningstillgangar exklusive varulager i procent av Bolagets kortfristiga skulder. Bolaget finner
nyckeltalet relevant da det anger Bolagets betalningsférmaga pa kort sikt.

Periodens resultat i relation till antal aktier vid periodens utgang efter utspaddning. Bolaget anser
att nyckeltalet &r relevant da det visar Bolagets resultat hanférligt Bolagets aktiedgare uppdelat
per aktie.

Eget kapital i relation till antal aktier vid periodens utgang efter utspadning. Bolaget anser att ny-
ckeltalet &r relevant da det visar hur mycket eget kapital det finns per aktie.

Bolagets intédkter minus Bolagets kostnader som ar hanforliga till aktiviteter relaterade till Bolagets
forsaljning samt minus avskrivningar.
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KOMMENTARER TILL DEN FINANSIELLA UTVECKLINGEN

JAMFORELSE 1 JANUARI TILL 30 SEPTEMBER
2018 OCH 1 JANUARI TILL 30 SEPTEMBER
2017

Eftersom Bolagets rdkenskaper boérjat den 14
februari 2017 &r det forsta halvaret for 2017 kor-
tare an jamforelseperioden, forsta halvaret 2018.
Med “jamforelseperioden 2017” nedan menas 14
februari 2017 till 30 september 2017.

Nettoomsittning

Nettoomsattningen for perioden 2018 uppgick
till 46 KSEK, jamfért med O KSEK for jam-
forelseperioden 2017. Eftersom Bolaget inte
varit live med sin plattform har de heller inte
nagon sarskild nettoomsattning. Det lilla belop-
pet som finns ar hanforligt till en valutadifferens
pa Bolagets konton.

Rorelsens kostnader

Rérelsens kostnader for perioden 2018 uppgick
till 6 882 KSEK, jamfért med 2 176 KSEK for
jdmforelseperioden 2017. Okningen av kostnad-
er beror framst pa dkade personalomkostnader
till foljd av fler anstallda samt ékade kostnader
fér ravaror och kontorsmaterial relaterade till
utveckling av Bolagets mjukvara.

Rorelseresultat

Rérelseresultatet uppgick under perioden 2018
till -6 641 KSEK vilket ar en 6kning av foérlus-
ten fran -2 169 KSEK under jamférelseperioden
2017. Férsamringen av rérelseresultatet beror
pd de ovan ndmnda dkade kostnaderna.

Finansnetto

Finansnetto under perioden 2018 uppgick till
175 KSEK jamfort med O KSEK for jamforelsepe-
rioden 2017. Okningen beror priméart pa okade
ranteintakter samt intadkter fran utstallda op-
tioner.

Resultat efter skatt

Resultat efter skatt for perioden 2018 uppgick
till -6 466 KSEK, jamfoért med -2 169 KSEK for
jamforelseperioden 2017. Skillnaden ar hanforlig
till de 6kade kostnaderna 2018.

Anlidggningstillgadngar

Per 30 september 2017 uppgick anlaggning-
tillgangarna till O KSEK. Per den 30 september
2018 uppgick anlaggningstillgdngarna till 1 870
KSEK. Anldggningstillgangarna bestar av im-
materiella anldggningstillgangar i form av pat-
entansdkningar och licenser om hela summan.

Omsittningstillgangar

Mellan perioden 30 september 2017 och 30
september 2018 har omsattningstillgangarna
minskat fran 3 717 KSEK till 797 KSEK. Likvida
medel minskade fran 3 579 KSEK till 237 KSEK.

Skulder

Skulderna i Adverty uppgick sammanlagt till
1 750 KSEK per den 30 september 2018, en
6kning fran 836 KSEK per den 30 september
2017. Okningen beror pa hogre leverantdrss-

kulder och och o6vriga skulder. Samtidigt har
oOvriga skulder till kreditinstitut och upplupna
kostnader och foérutbetalda intakter dkar.

Eget kapital

Bolagets eget kapital uppgick till 917 KSEK per
den 30 september 2018, en minskning fran 2 881
KSEK per den 30 september 2017. Férandringen
beror pa ett minskat resultat fér perioden samt
en 6kning av dverkursfonden.

Kassafléde fran den I6pande verksamheten
Kassafldde fran den |dpande verksamheten
under perioden 2018 uppgick till -5 776 KSEK
jamfort med -1 684 KSEK fér jamforelseperi-
oden 2017. En bidragande orsak till det negativa
kassafléodet fradn den |dpande verksamheten &r
framforallt Bolagets 6kade kostnader for per-
sonal och kontorsmaterial.

Kassaflode fran investeringsverksamheten
Kassafldde fran investeringsverksamheten un-
der perioden 2018 uppgick till -1 913 KSEK jam-
fort med O KSEK fér jamforelseperioden 2017.
Det minskade kassaflédet beror framst pa in-
vesteringar i immateriella rattigheter.

Kassafléde fran finansieringsverksamheten
Kassafléde fran finansieringsverksamheten un-
der perioden 2018 uppgick till 5 581 KSEK jam-
fort med 5 263 KSEK fér jamforelseperioden
2017. Okningen beror framst pa att den nyemis-
sion som Bolaget genomfdérde under férsta
halvaret 2018 var storre 4n den nyemission Bo-
laget gjorde forsta halvaret 2017.
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KAPITALISERING, SKULDSATTNING OCH ANNAN FINANSIELL

INFORMATION

Tabellerna i detta avsnitt redovisar Bolagets kapitalisering och skuldsattning per den 30 septem-
ber 2018. Se avsnitt “Aktiekapital och &garférhallanden” for ytterligare information angaende Bo-
lagets aktiekapital och aktier. Tabellerna i detta avsnitt bor lasas tillsammans med avsnittet "Kom-

mentarer till den finansiella utvecklingen”.

KAPITALISERING

| tabellen nedan sammanfattas Advertys kapi-
talstruktur per den 30 september 2018. Dartill
har eget kapital 6kat med cirka 8,1 MSEK, mots-
varande emissionlikviden fran Erbjudandet efter
emissionskostnader. Dessutom har eget kapital
6kat med cirka 2,4 MSEK till foéljd av en riktad
emission i Bolaget, vilket inkluderats i tabellen

NETTOSKULDSATTNING

Advertys nettoskuldsattning per 30 septem-
ber 2018 presenteras i tabellen nedan. Tabellen
omfattar endast rédntebarande skulder. Darefter
har Bolagets likvida medel ékat med cirka 8,1
MSEK motsvarande emissionslikviden exklud-
erat emissionskostnader samt cirka 2,4 MSEK
genom en riktad emission, vilket inkluderats i

nedan.

SEK 2018-09-30
Rantebarande kortfristiga )
skulder

Mot borgen 0
Mot sakerhet 0
Blancokrediter 0
Summa kortfristiga skulder 0
Rantebarande langfristiga 0
skulder

Mot borgen 0
Mot sakerhet 293 750
Blancokrediter 0
Summa langfristiga skulder 293 750
(exklusive kortfristig del av

langfristiga skulder)

Aktiekapital 569 847
Ovrigt tillskjutet kapital 22 614 918
Balanserade medel -11 697 632
Total kapitalisering 11487 133

tabellen nedan.

SEK 2018-09-30
(A) Kassa 237 094
(B) Likvida medel 10 500 000
(C) Latt realiserbara vardepap- )
per

(D) Likviditet (A)+(B)+(C) 10 737 094
(BE) Kortfristiga fordringar 560 319
(F) Kortfristiga banklan 0
(G) Kortfristiga del av langfris- 0
tiga skulder

(H) Andra kortfristiga skulder 1456 336
(I) Kortfristiga skulder 1456 336
(F)+(G)+(H)

(J) Netto kortfristiga skulder -9 841077
(H-(BE)-(D)

(K) Langfristiga banklan 293 750
(L) Emitterade obligationer 0
(M) Andra langfristiga lan 0
(N) Langfristig skuldsattning 293 750
(K)+(L)+(M)

(O) Nettoskuldsattning (J)+(N) -9 547 327
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KREDITER OCH SAKERHETER

Per datumet fér Memorandumets avgivande
hade Bolaget foretagsinteckningar till Almi
Foretagspartner AB om 300 000 SEK, vilka
stallts mot det langfristiga lan Bolaget tagit om
300 000 SEK. Lanet fran Almi ingicks under au-
gusti 2017 och |dper i 60 manader, amorterings-
fritt. Bolaget betalar en ranta om cirka 4-8 pro-
cent, dar rantesatsen dékas inom detta intervall
under lanets |6ptid. Adverty far i och med detta
[dn inte utan Almis medgivande &verlata eller
belana sina kundfordringar eller sitt varulager. |
évrigt finns det inga kovenanter fér [anet.

RORELSEKAPITALFORKLARING

Per datumet fér Memorandumets avgivande har
Bolaget tillrackligt rorelsekapital fér de nast-
kommande tolv (12) manaderna. Bolagets to-
tala rorelsekapitalbehov fér de nastkommande
tolv (12) manaderna uppskattas av styrelsen up-
pga till cirka 10,5 MSEK. Likvida medel uppgick
per datumet for Memorandumets angivande till
cirka 10,5 MSEK.

KAPITALRESURSER

Hitintills har Bolaget investerat 360 KSEK i im-
materiella anlaggningstillgdngar som bestar av
de fyra patenten; Brainlmpression™ (tva styck-
en), SceneContext™ och AR Platform™.

Adverty har inte gjort ndgra ataganden om
pagaende eller framtida investeringar av vasen-
tlig betydelse. utdver investeringar i de paten-
tansdkningar som presenterats i avsnittet “Pat-
ent”.

Bolagets immateriella anldggningstillgangar
bestar framst av patentansdkningar och var-
umarke. Immateriella anldggningstillgangar up-
pgick per den 30 juni 2018 till 339 063 SEK.

Bolaget hade per den 30 juni 2018 inga materi-
ella anldggningstillgangar.

VASENTLIGA TENDENSER

Utéver vad som anges i avsnittet “Riskfaktor-
er” kadnner Bolaget inte till nagra tendenser, os-
akerhetsfaktorer, potentiella skulder eller andra
krav, ataganden eller hadndelser som skulle kom-
ma att ha en véasentlig inverkan pa Bolagets af-
farsverksamhet.

Bolaget ka&nner inte heller till nagra offentliga,
ekonomiska, skattepolitiska, penningpolitiska
eller andra atgarder som, direkt eller indirekt,
vasentligt paverkar eller skulle kunna paverka
Bolagets verksamhet.

Bolaget ser ett dkat intresse fér Bolagets pro-
dukter hos befintliga kunder, med en vaxande
kundlista. Bolaget ser ocksa en positiv trend
gallande de pilotprojekt Bolaget har hos poten-
tiella kunder.

Bolaget har genomfért tva nyemissioner un-
der 2017 och en nyemission under 2018. | april
2017 genomférde Bolaget en nyemission om
5,0 MSEK fbére emissionskostnader. | november
samma ar genomfdrdes en riktad nyemission
till Nordic XR Startups om totalt 75 000 EUR
fore emissionskostnader. Bolaget har under maj
2018 genomfdrt en nyemission om 5,5 MSEK,
aven denna fore emissionskostnader. Bolaget
har aven i april 2018 pabdrjat férsaljningsakti-
viteterna.

Bolaget genomférde i oktober en sprid-
ningsemission som inbringade cirka 8,1 MSEK
fran cirka 260 tecknare till en pre-money varder-
ing om cirka 79,8 MSEK.

Bolaget kvittade i november 2018 en skuld till
Mangold Fondkommission AB om cirka 650
KSEK, motsvarande 86 334 aktier. Kvittningen
gjordes i ovrigt till samma villkor som i Erbju-
dandet.

Bolaget gjorde under november en riktad emis-
sion till Mangold Fondkommission AB om cirka
2,4 MSEK, motsvarande 325 0OO1 aktier. Emis-
sionen gjordes i ovrigt till samma villkor som i
Erbjudandet.
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AKTIEKAPITAL OCH AGARFORHALLANDEN

AKTIEKAPITALET

Enligt Bolagets bolagsordning ska aktiekapitalet vara lagst 500 000 SEK och hégst 2 000 000
SEK och antalet aktier vara ldgst 10 000 000 och hégst 40 OO0 000. Per dagen fér Memorand-
umet uppgdr aktiekapitalet i Bolaget till 569 846,84 SEK fordelat pd totalt 12 126 285 aktier.
Varje aktie har ett kvotvarde om cirka 0,047 SEK. Aktierna i Bolaget ar av samma aktieslag och ar
utfardade i enlighet med svensk ratt och ar denominerade i svenska kronor (SEK). Samtliga emit-
terade aktier &r fullt betalda och fritt dverlatbara.

AKTIEKAPITALETS UTVECKLING

Ar Handelse Kvotvirde Okningav Okning avak- Totaltantal Totalt aktieka-

(SEK) aktier tiekapital (SEK) aktier pital (SEK)
2017" Nybildning 0,050 1000 000 50 000,00 1000 000 50 000,00
20177 Nyemission 0,050 384 615 19 230,75 1384 615 69 230,75
2017¥ Nyemission 0,050 56 133 2 806,65 1440 748 72 037,40
2018% Nyemission 0,050 79 245 3962,25 1519 993 75 999,65
2018” Fondemission 0,329 0 424 000,35 1519 993 500 000,00
20189 Split (7:1) 0,047 9 119 958 0 10 639 951 500 000,00
2018” Nyemission 0,047 1074 999 50 517,10 1 714 950 550 517,10
2018% Kvittning 0,047 86 334 4 057,06 11 801 284 554 574,16
2018” Riktad emission 0,047 325 001 15 272,67 12 126 285 569 846,84

1 Nybildning av Bolaget. 2) Kapitalanskaffning (teckningskurs 1,86 SEK*). 3) Kapitalanskaffning (teckningskurs 1,91 SEK*).
4) Kapitalanskaffning (teckningskurs 9,91 SEK*). 5) Fondemission for 6kning av aktiekapital och forandring av kvotvarde
pa aktier. 6) Aktiesplit for att dka antalet aktier. 7) Kapitalanskaffning (teckningskurs 7,50 SEK). 8) Kvittning mot aktier
(teckningskurs 7,50 SEK). 9) Riktad emission (teckningskurs 7,50 SEK).

*Teckningskursen har justerats for den split som skedde under 2078.

VISSA RATTIGHETER FORENADE MED AKTIERNA

Aktierna i Adverty har utgivits i enlighet med aktiebolagslagen (2005:551) och de rattigheter som
ar forenade med aktier som ar emitterade av Bolaget, inklusive de rattigheter som féljs av bolag-
sordningen, kan endast andras i enlighet med de férfaranden som anges i denna lag.

Bolagets aktier ar inte foremal for erbjudande som lamnats till foljd av budplikt, inldsenratt eller
I6sningsskyldighet. Inget offentligt uppkdpserbjudande har [dmnats avseende Bolagets aktier un-
der innevarande eller féregaende rakenskapsar.

ROSTRATT

Varje aktie i Bolaget berattigar innehavaren till en rost pad bolagsstdmma och varje aktiedgare har
ratt att résta for samtliga aktier som aktiedgaren innehar i Bolaget.

RATT TILL UTDELNING OCH BEHALLNING VID LIKVIDATION

Samtliga aktier i Bolaget ger lika ratt till utdelning samt till Bolagets tillgangar och eventuella 6ver-
skott i handelse av likvidation. Beslut om vinstutdelning fattas av bolagsstdmman och utbetalning
ombesérjs av Euroclear. Ratt till utdelning tillkommmer den som ar registrerad som aktiedgare i den
av Euroclear forda aktieboken pa den avstamningsdag for utdelning som beslutas av bolagsstam-
man. Utdelning utbetalas normalt som ett kontant belopp per aktie genom Euroclears férsorg.
Om aktiedgare inte kan nas genom Euroclear, kvarstar aktiedgarens fordran pa Bolaget avseende
utdelningsbeloppet och sddan fordran ar féremal for en tiodrig preskriptionstid. Vid preskription
tillfaller utdelningsbeloppet Bolaget.

Bolaget tillampar inte nagra restriktioner eller sarskilda féorfaranden vad avser kontant utdelning
till aktiedgare bosatta utanfér Sverige. Med undantag fér eventuella begransningar som foljer av
bank- och clearingsystem sker utbetalning pa samma satt som fér aktiedgare bosatta i Sverige.
For aktiedgare som inte ar skatterattsligt hemmahdrande i Sverige utgar dock normalt svensk
kupongskatt.

UTDELNINGSPOLICY

Adverty har sedan bildandet inte [dmnat nagon utdelning till Bolagets aktiedgare. Adverty ar ett
tillvaxtbolag och Bolagets kassafldde ska under de kommande aren anvandas for att finansiera
fortsatt utveckling och expansion varfér nagon utdelning inte férvantas ldmnas.
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CENTRAL VARDEPAPPERSFORVARING

Aktierna i Adverty ar registrerade i ett avstdamningsregister enligt lagen (1998:1479) om kontofdring
av finansiella instrument. Detta register féors av Euroclear Sweden AB, Box 191, 101 23 Stockholm.

BEMYNDIGANDE

Vid bolagsstamman den 3 september 2018 beslutade stamman att bemyndiga styrelsen att, vid ett
eller flera tillfallen, under tiden fram till ndstkommande arsstdmma, med eller utan foretradesratt
for aktiedgarna, besluta om nyemission av aktier, teckningsoptioner och konvertibla skuldebrev
upp till och med gransen fér bolagsordningen. Betalning ska kunna ske kontant, genom apport,
genom kvittning eller eljest férenas med villkor.

AKTIEAGARAVTAL

Per dagen for Memorandumet finns ett aktiedgaravtal mellan ett flertal personer. Detta aktiedga-
ravtal upphor emellertid att galla i samband med noteringen pa NGM. Savitt Bolaget kanner till
existerar darutéver inga aktiedgaravtal eller liknande dverenskommelser mellan aktiedgarna i Bo-
laget som syftar till att skapa ett gemensamt inflytande dver Bolaget, eller som kan resultera i en
forandring i kontrollen dver Bolaget.

SPRIDNINGSEMISSION INFOR NOTERING

Infér noteringen av Bolagets akier genomférde Bolaget en nyemission av aktier riktad till allman-
heten i syfte att mota spridningskravet. Erbjudandet tecknades till cirka 40 procent och tillférde
Bolaget cirka 260 nya aktiedgare.

AKTIERELATERADE INCITAMENTSPROGRAM OCH TECKNINGSOPTIONER
Bolaget har inga utestaende aktierelaterade incitamentsprogram vid Memorandumets avgivande.

Pa extra bolagsstamman den 29 december 2017 beslutades att emittera 73 800 teckningsoptioner
till Bolagets radgivare Pierre Martensson (ej anstalld i Bolaget) till en teckningskurs om 2,50 SEK
per teckningsoption. Pierre Martensson tecknade samtliga teckningsoptioner. Varje teckningsop-
tion medfdr en ratt att teckna en ny aktie i Bolaget under perioden 31 december 2020 till och med
20 januari 2021 till en teckningskurs om 13,36 SEK per nytecknad aktie. Till féljd av besluten pa
extra bolagsstamman den 3 september 2018 om fondemission och uppdelning av Bolagets aktier
har villkoren avseende teckningsoptionerna raknats om, varvid 1 teckningsoption berattigar till ny-
teckning av 7 aktier till en teckningskurs om 1,91 SEK per aktie. Om teckningsoptionerna utnyttjas
fullt ut for nyteckning av aktier kommmer 516 600 nya aktier att emitteras och Bolagets aktiekapital
kommer att 6ka med cirka 24 276,43 SEK, motsvarande en utspadning om cirka 4,1 procent.

KOVERTIBLER OCH SKULDEBREV

Per datumet féor Memorandumets avgivande har Bolaget inga utstéllda konvertibler eller skulde-
brev. Bolaget tillhandalhaller inga skuldebrev eller konvertibler.

MENTOR

Bolagets Mentor &r Mangold Fondkommission. Avtalet med Mangold &r |6pande med en manads
Odmsesidig uppsagningstid. Mangold ager 697 147 aktier i Bolaget per datumet fér Memorandu-
mets avgivande.

LIKVIDITETSGARANT

Bolaget har ett ingatt avtal med Mangold enligt vilket Mangold kommer att agera likviditetsgarant
i Bolagets aktie avseende handeln pa NGM. Atagandet inneb&r huvudsakligen att likviditetsgarant-
en atar sig att nar sa &r mojligt stélla kurser pa bade kdép- och saljordrar, med verkan att differensen
mellan kdp- och séljkurs inte dverstiger en viss forutbestdmd niva. Avtalet innebar att Mangold
skall stalla kurser om minst 5 000 kronor pa kdp- respektive séaljsidan med en maximal sa kallad
spread om hodgst sex (6) procent. Syftet med avtalet ar sdledes att framja likviditeten i Bolagets
aktie. Avtalet &r Ibpande med en manads dmsesidig uppsagningstid.

NGM NORDIC MTF

Bolagets aktier handlas pa Nordic MTF under kortnamnet ADVT. Handeln i bolagets aktier kan
féljas i realtid pa www.ngm.se.

Nordic MTF ar en multilateral handelsplattform fér notering och handel i aktier och aktierelaterade
vardepapper tillhérande Nordic Growth Market NGM AB. En multilateral handelsplattform (en MTF,
Multilateral Trading Facility) ar en handelsplattform i enlighet med MiFID (Markets in Financial
Instruments Directive). En investerare bor ha i atanke att aktier och aktierelaterade vardepapper
som &r listade pa Nordic MTF inte &r bdrsnoterade och att bolaget darfér inte omfattas av samma
regelverk till skydd for aktiedgare som bdrsnoterade bolag.

P& Nordic MTF galler saledes inte lagen (2006:451) om offentliga uppkdpserbjudanden pa akti-
emarknaden, eller Europaparlamentets och radets férordning (EG) nr 1606/2002 av den 19 juli
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2002 om tillampning av internationella redovisningsstandarder (IFRS). Det &r ocksad mojligt att
under vissa forutsattningar notera aktier eller aktierelaterade vardepapper pa en MTF utan att
prospektskyldighet féreligger enligt lag (1991:980) om handel med finansiella instrument. Pa Nor-
dic MTF gaéller inte heller Svensk kod fér bolagsstyrning. Daremot galler Europaparlamentets och
radets forordning (EU) nr 596/2014 av den 16 april 2014 om marknadsmissbruk samt kollegiet fér
svensk bolagsstyrnings “Takeoverregler fér vissa handelsplattformar®.

Handeln pa Nordic MTF sker i Nordic Growth Markets egenutvecklade handelssystem, Elasticia,
vilket innebar att samtliga Nordic Growth Markets medlemmar kan handla i aktierna. Information
om handeln, marknadsdata, distribueras i realtid till bland annat Bloomberg, Thomson Reuters,
Infront och ledande internetportaler med finansiell inriktning. Realtidsmarknadsdata finns ocksa
tillgdnglig utan kostnad pa www.ngm.se.

Pa Nordic MTF ansvarar Nordic Growth Market NGM AB, en av Sveriges tva borser med tillstand
frdn Finansinspektionen, fér dvervakningen av savél de listade bolagens informationsgivning som
handeln i bolagens aktier.

AGARSTRUKTUR PER DATUMET FOR MEMORANDUMETS AVGIVANDE

Namn Antal aktier Agarandel, kapital och réster
Recibir Invest AB (Niclas Kjellgren) 3373697 27,82%
Niklas Bakos 3142 401 25,91%
Louer Invest AB (Pontus Dahlstrom) 1046 239 8,63%
Mangold Fondkommission AB 697 147 5,75%
Nordic XR Startups Oy 392 931 3,24%
Phil Townend 285 061 2,35%
Jonas Ortegren 284 275 2,34%
Dabber AB 229 040 1,89%
Mikael Arvhammar 178 864 1,48%
Joakim Ohrner 171780 1,42%
Ovriga aktiedgare (cirka 290) 2324 850 19,17%
Totalt 12 126 285 100,00%
LOCKUP AVTAL

Recibir Invest AB (Niclas Kjellgren), Niklas Bakos, Louer Invest AB (Pontus Dahlstrém), Nordic XR
Startups QY, Phil Townend, Mark Ollila, Dabber AB och Propagate OY har féorbundit sig att inte utan
Mangolds skriftliga medgivande avyttra de aktier som de innehade i Bolaget fére Erbjudandet un-
der en period om 12 manader fran forsta dagen fér handel av Bolagets aktier pa NGM. Utbver detta
har Recibir Invest AB (Niclas Kjellgren), Niklas Bakos, Louer Invest AB (Pontus Dahlstrém) ingatt
lock up for de aktier de tecknade i Erbjudandet. Sammanlagt omfattas 8 492 968 aktier av detta
atagande, vilket motsvarar cirka 70 procent av antalet utestdende aktier efter att Erbjudandet
registrerats hos Bolagsverket.
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STYRELSE, LEDANDE BEFATTNINGSHAVARE OCH REVISOR

STYRELSE

Bolagets styrelse utgodrs vid datumet fér Memorandumet av ordféranden Henrik Sundewall och
styrelseledamoterna Niklas Bakos, Niklas Kjellgren samt Harri Manninen.

OBEROENDE | FORHALLANDE TILL
NAMN BEFATTNING FODELSEAR BOLAGET OCH BOLAGETS
BOLAGSLEDNIN- STORRE
GEN AKTIEAGARE
Henrik Sundewall Ordférande 1969 Ja Ja
Niklas Kjellgren Ledamot 1978 Ja Nej
Niklas Bakos Ledamot och VD 1978 Nej Nej
Harri Manninen Ledamot 1979 Ja Ja

HENRIK SUNDEWALL, STYRELSEORDFORANDE
Foédd: 1969

Styrelseordférande sedan: 2018
Aktiedgande i Bolaget: Henrik innehar inga aktier i Bolaget.
Biografi:

Henrik har lang erfarenhet av naringslivet genom ledande positioner inom
bolag som ICL/Fujitsu och Kinnevik/Modern Times Group MTG. Henrik har
vidare erfarenhet fran noterade bolag som innefattar roller som VD saval
som styrelseordférande och besitter lang erfarenhet av styrelsearbete och
allman bolagsdrift.

Ovriga nuvarande uppdrag Befattning Tilltradde
Mockfjardshus AB Styrelseledamot 2017

JVM Group AB Styrelseordférande 2017

TBS Group AB Styrelseordférande 2017
Eyeonid Group AB (publ) Styrelseordférande 2016

Foap AB Styrelseordférande 2014
loAvsIutade uppdrag de senaste fem  Befattning Period
aren

Abelco Investment Group AB (publ) Styrelseledamot 2016-2018
Vinfabriken Sverige AB Styrelseledamot 2016-2017
Cefour International AB Styrelseledamot 2016-2017
Umida Group AB (publ) VD & Styrelseledamot 2015-2017
Dilamino AB Styrelseledamot 2008-2014
Forth & Mypitch Group AB Styrelseledamot 2011-2013
Swilkenbridge Group AB VD 2009-2013
Abelco Investment Group AB (publ) VD 2016-2018
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NIKLAS BAKOS, STYRELSELEDAMOT OCH VD
Fodd: 1978

Styrelseledamot och VD sedan: 2017
Aktiedgande i Bolaget: Niklas innehar privat 3 142 401 aktier i Bolaget.
Biografi:

Niklas har en examen pa masterniva inom mediateknik fran Link&pings uni-
versitet. Han har tidigare arbetat inom spelindustrin fér stora férldaggare som
Glu Mobile och Namco Bandai och &r radgivare at flertalet mobilspelutveck-
lare som Apple-prisbeldénta About Fun och och svenska Corncrow Games.

Ovriga nuvarande uppdrag Befattning Tilltradde
Inga dvriga pagdende uppdrag - -

Avslutade uppdrag de senaste fem aren Befattning Period

Inga avslutade uppdrag - -

HARRI MANNINEN, STYRELSELEDAMOT
Foédd: 1979

Ledamot sedan: 2017

Aktiedgande i Bolaget: Harris arbetsgivare Nordic XR Startups Oy ager
392 931 aktier i Bolaget.

Biografi:

Harri har en examen pa kandidatniva inom nationalekonomi med inrikt-
ning mot entreprendrskap och tidiga kapitalanskaffningar fran Helsingfors
handelshdgskola (Aalto) i Finland. Han har 15 ars erfarenhet inom spelin-
dustrin. Han var medgrundare av Rocket Pack (Finland) som blev uppkdpt
av Walt Disney dar han &ven jobbat tre &r som direktodr for Disney Interac-
tive. Efter sitt uppdrag pa Walt Disney har Harri varit angelinvesterare i en
handfull bolag. Utéver tidigare uppdrag har Harri dven varit medgrundare
och radgivare till Matchmade (Shark Punch) som &r en ledande influencer
marknadsféringsplattform for spel. Idag jobbar han som direktodr for Nordic
XR Startups, en investerare och accelererare av VR/AR bolag.

Ovriga nuvarande uppdrag Befattning Tilltradde
Bastvik Capital Oy Partner och styrelseledamot 2018

Play Ventures Pte.Ltd. Styrelseledamot 2018
Nordic XR Startups Oy Styrelseledamot 2017
Olivera Capital Oy Partner 2014
Avslutade uppdrag de sen- Befattning Period
aste fem aren

Shark Punch Styrelsemedlem och VD 2014-2016
Marski Capital Partner 201-2013
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NICLAS KJELLGREN, STYRELSELEDAMOT
Fodd: 1978

Styrelseledamot sedan: 2017

Aktiedgande i Bolaget: Niclas innehar 3 373 697 aktier i Bolaget genom Bo-
laget Recibir Invest AB. Niclas var forsta investeraren i Adverty och bendmns
darmed finansiell medgrundare (och har sedan deltagit i I6pande emission-
er). Niclas innehar en styrelsepost i Adverty och &r, med undantag fran up-
pgifter férknippade med nyss ndmnda post, ej aktiv i den dagliga/operativa
delen av verksamheten.

Biografi:

Niclas har pabdérjade men ej avslutade studier fran KTH Stockholm elek-
troteknik, med inriktning elektromagnetisk vagfaltsutbredning. Han har
startat och framgangsrikt drivit flertalet konsultbolag i Kista med kunder
som Ericsson, Nokia etc inom omradet mobilndt med inriktning RF-teknik.
Numera aktiv inom fastighetsutveckling. Niclas agerar ocksa i egenskap av
angelinvesterare med priméart fokus pa medtech, maskininlarning samt AR/
VR. Lang erfarenhet av styrelsearbete och allman bolagsdrift.

Ovriga nuvarande uppdrag Befattning Tilltradde

Fastighetsaktiebolaget Caracol (publ) Styrelseledamot 2017
Sensa Bues AB Styrelseledamot 2017
Caracol Holding AB Styrelseledamot 2017
Videncia AB Styrelseledamot 2017
Sensic AB Styrelseledamot 2017
Bostadsaktiebolaget Ekeby Holding Styrelseledamot 2017
Valhalla Kommersiella AB Styrelseledamot 2017
Fastighets AB Rentor Styrelseledamot 2017
Recibir Invest AB Styrelseledamot 2016
MBRT Invest kommanditbolag Komplementar 2015
MBRT Consulting AB Styrelseledamot 2009
Erwator Kommanditbolag Komplementar 2006
,oAvsIutade uppdrag de senaste fem Befattning Period
aren

Occom Loket AB Styrelseledamot 2013-2014
Occom Utby AB Styrelseledamot 2013-2014
Occom forvaltning AB Styrelseledamot 2012-2014
Occom Lattviktaren AB Styrelseledamot 2011-2014
Occom Sofielund AB Styrelseledamot 2011-2014
Skanska Vardfastigheter AB Styrelseordférande  2011-2014
APTS Rudhoég AB Styrelseledamot 2010-2014
Valhalla Kommersiella AB Styrelseledamot 2010-2014
Occom Granen AB Styrelseledamot 2013-2013
Fastighets AB Gamla Huddingevagen Styrelseledamot 2012-2013
Lidingd Projektutveckling AB Styrelseledamot 2010-2013

Utdver ovan har Niclas Kjellgren agarintresse i féljande bolag (dgande ge-
nom koncern fastighetsaktiebolaget Caracol (publ)): Occom Arlan AB,
Skéldingevagen Bostader Kommanditbolag, Bostadsaktiebolaget Ekeby,
Flyginfarten Saby Holding AB, Loket Hagersten Projekt AB, Lidingd Bowling
och Sportsbar AB, BostadsAB Ekeby 2.
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LEDANDE BEFATTNINGSHAVARE

NIKLAS BAKOS, STYRELSELEDAMOT OCH VD
Se information under "Styrelse”.

PONTUS DAHLSTROM, CFO
Fodd: 1970

Anstalld sedan: 2018

Aktiedgande i Bolaget: Louer Invest AB innehar 1 046 239 aktier i Bolaget.
Louer Invest AB ags av Pontus med familj.

Biografi:

Pontus har en civilekomonexamen fran Stockholms universitet inom fére-
tagsekonomi. Han har tidigare startat och drivit flera start-ups och arbetat
med storre féretag som Spotify och FundedByMe som han aven var CFO
for. Ar radgivare till Smsgrupp i Stockholm AB.

Ovriga nuvarande uppdrag Befattning Tilltradde
Intellego Technologies AB Styrelseledamot 2017
Louer Invest AB Styrelseledamot 2015
Sleipner Forvaltningsbolag AB Styrelseledamot 2000
Avslutade uppdrag de senaste Befattning Period
fem aren

Adverty AB Styrelseledamot 2018-2018
FundedByMe AB (publ) Styrelseledamot 2012-2016
Boom Watch Co AB Styrelseledamot 2017-2017
Nesting House AB Styrelseledamot 2015-2016
LNC Global Mobile AB Styrelseledamot 2014-2015

ADAM HEMMING, CRO
Fodd: 1976

Anstalld sedan: Adam &r inte anstéalld hos Bolaget utan arbetar som konsult
at Bolaget i London.

Aktiedgande i Bolaget: Adam innehar 157 500 aktier i Bolaget.
Biografi:

Innehar en kandidatexamen inom féretagsekonom med inriktning mot
ekonomisk historia fran University of Manchester i Storbritannien. Han har
mangarig erfarenhet fran férsaljning inom mediabranschen med ledande
roller fran bland annat ZenithOptimedia och Aegis Media.

Ovriga nuvarande uppdrag Befattning Tilltradde
Inga dvriga pagdende uppdrag

Avslutade uppdrag de senaste Befattning Period
fem aren
ZenithOptimedia CEO, Managing Director 2009-2015
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EMILIO LANDO, CTO CLIENT
Fodd: 1993

Anstalld sedan: 2017
Aktiedgande i Bolaget: Emilio innehar inga aktier i Bolaget.
Biografi:

Emilio har en civilingenjdrsexamen pd masterniva fran Kungliga Tekniska
Hogskolan inom Datateknik med specialisering inom HCI (Human and Com-
puter Interaction). Han har tidigare varit med och startat WHEELCHVR, ett
bolag som férsdkte motverka aksjuka i VR, samt drivit projekt dar en VR
upplevelse forstarks med adderad teknik i form av kroppstracking.

Ovriga nuvarande uppdrag Befattning Tilltradde

Inga 6vriga pagaende uppdrag

Avslutade uppdrag de senaste fem aren Befattning Period

Inga avslutade uppdrag

JOHAN BERGEBO, CTO SERVER
Fodd: 1988

Anstalld sedan: 2018
Aktiedgande i Bolaget: Johan innehar inga aktier i Bolaget.
Biografi:

Har pabdrjade men inte slutférda studier inom IT och robotik fran Kungliga
Tekniska Hogskolan samt Chalmers Tekniska Hégskola. Han har jobbat sju
ar totalt inom Fintech branschen varav fyra ar i ledande roller och tre inom
riskanalys och mjukvaruutveckling. Han har bland annat jobbat for Klarna.

Ovriga nuvarande uppdrag Befattning Tilltradde

Inga dvriga pagdende uppdrag

Avslutade uppdrag de senaste fem aren Befattning Period

Inga avslutade uppdrag

Sida 38



A, adverty:

REVISOR

Bolagets revisor ar R3 Revisionsbyra KB, vilket de varit &ven under hela perioden som den finansi-
ella informationen avser. Fredrik Lundberg ar auktoriserad revisor och medlem i FAR (branschor-
ganisationen fér auktoriserade revisorer). Revisorns kontorsadress &r R3 Revisionsbyra Riddarga-
tan 30, 114 57, Stockholm.

Bolagets revisor informeras |6pande om Bolagets verksamhet bland annat genom regelbundna
moten med bolagsledningen, utskickat styrelsematerial samt protokoll. Revisorn [amnar |6pande
synpunkter och rekommendationer till Bolagets styrelse och ledning.

OVRIGA UPPLYSNINGAR AVSEENDE STYRELSE OCH LEDANDE BEFATTNINGSHAVARE

Inga av ovanstaende styrelseledamoter eller ledande befattningshavare har nagot familjeband till
annan styrelseledamot eller ledande befattningshavare. Det féreligger inga intressekonflikter eller
potentiella intressekonflikter mellan styrelseledamoternas och ledande befattningshavarnas ata-
ganden gentemot Bolagets samt deras privata intressen och/eller andra dtaganden.

Ingen styrelseledamot eller ledande befattningshavare har under de senaste fem aren domts i bed-
ragerirelaterat mal. Ingen styrelseledamot eller ledande befattningshavare varit inblandad i ndgon
konkurs, konkursférvaltning eller likvidation under de senaste fem aren.

Ingen av Bolagets styrelseledamoéter eller ledande befattningshavare har under de senaste fem
aren varit foremal for anklagelser eller sanktioner av i lag eller férordning bemyndigade myn-
digheter eller férbjudits av domstol att inga som medlem av en emittents férvaltnings-, lednings-
eller kontrollorgan eller fran att ha ledande eller dvergripande funktioner hos en emittent.

Det har, savitt styrelsen kanner till, inte féorekommit sarskilda éverenskommelser med stdrre ak-
tiedgare, kunder, leverantérer eller andra parter, enligt vilka styrelseledamoter, ledande befattning-
shavare eller revisorn har valts in eller tillsatts.

Samtliga styrelseledamoter och ledande befattningshavare kan nas via Bolagets huvudkontor pa
adress Adverty AB, Rosterigrand 16, 117 61, Stockolm.
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BOLAGSSTYRNING

Adverty ar ett svenskt publikt aktiebolag och
regleras av svensk lagstiftning, framst aktiebo-
lagslagen (2005:551) och arsredovisningslagen
(1995:1554) samt interna regler och foéreskrifter.
Bolaget har ansékt om upptagande till handel
pd NGM, om ansdkan beviljas, kommer Bolaget
aven tilldAmpa NGMs regelverk.

Svensk kod for bolagsstyrning ("Koden”) anger
en hoégre norm fér god bolagsstyrning an ak-
tiebolagslagens minimikrav och ska tillampas
av bolag vars aktier ar upptagna till handel pa
en reglerad marknad i Sverige. Koden behover i
dagslaget inte tillampas av bolag vars aktier ar
upptagna till handel pa en sa kallad multilateral
trading facility, som NGM, och &r saledes inte
bindande fér Bolaget. Bolagets styrelse har fér
narvarande inte heller for avsikt att tilldampa Ko-
den.

BOLAGSSTAMMA

Aktiedgarnas ratt att besluta i Bolagets an-
geldgenheter utdvas vid bolagsstdmma. Bo-
lagstdmman beslutar bland annat om andring
av bolagsordningen, faststallande av resultat-
och balansrédkningar, disposition av Bolagets
vinst eller forlust, ansvarsfrinet for styrelsele-
damodterna och verkstdllande direktéren, val
av styrelseledamoéter och revisorer samt om
ersattning till styrelseledaméter och revisorer.

Arsstdmma ska hallas inom sex manader fran
rakenskapsarets utgang. Utdver arsstdmman
kan det kallas till extra bolagsstamma.

Bolagsstdmma ska hallas i Stockholm. Kallelse
sker genom annonsering i Post- och Inrikes Tid-
ningar och genom att kallelsen halls tillgédnglig
pd Bolagets webbplats. Att kallelse har skett
ska samtidigt annonseras i Svenska Dagbladet.

Ratt att delta i bolagsstdmma har den ak-
tiedgare som dels ar inférd i den av Euroclear
forda aktieboken fem vardagar (I6rdag inklud-
erat) fére stdmman, dels anmaler sig till Bolaget
senast den dag som anges i kallelsen till stam-
man. Sistndmnda dag far inte vara séndag, an-
nan allman helgdag, 16rdag, midsommarafton,
julafton eller nyarsafton och inte infalla tidigare
an femte vardagen fére stdmman. Aktiedgare
kan narvara vid bolagsstdmma personligen eller
genom ombud och kan dven bitradas av hégst
tva personer.

Aktiedgare som oOnskar fa ett drende behand-
lat pad bolagsstdmma maste skicka en skriftlig
begaran harom till Bolagets styrelse. En sadan
begaran maste normalt vara styrelsen tillhanda
senast sju veckor fére bolagsstdmman.

STYRELSEN

Styrelsen ansvarar for Bolagets organisation
och férvaltningen av Bolagets angeldgenheter.
Styrelsen ska fortlépande beddma Bolagets
ekonomiska situation samt tillse att Bolagets
organisation ar utformad s& att bokféringen,
medelsférvaltningen och Bolagets ekonomiska
forhallanden i 6vrigt kontrolleras pa ett betryg-

gande satt. | styrelsens ansvar ingar exempelvis
att faststalla mal och strategi, sdkerstalla rutin-
er och system fér utvardering av faststallda mal
samt utvardera den operativa ledningen. Det ar
vidare styrelsens ansvar att sdkerstalla att kor-
rekt information ges till Bolagets intressenter,
att Bolaget foljer lagar och regler samt att Bo-
laget tar fram och implementerar interna riktlin-
jer. Styrelsen utser aven Bolagets verkstadllande
direktdr och faststaller |16n och annan ersattning
till denne.

Styrelseledamoéterna véljs normalt av arsstam-
man for tiden intill dess att nasta arsstamma hal-
lits. Enligt Bolagets bolagsordning ska styrelsen
besta av ldgst en och hdgst tio ledamdéter med
hogst tio suppleanter. Fér ndrvarande bestar
styrelsen av fem styrelseledamoter utan sup-
pleanter. Styrelseledaméterna presenteras nar-
mare i avsnittet ”"Styrelse, ledande befattning-
shavare och revisor”.

Styrelsens ordfdrande har till uppgift att leda
styrelsens arbete samt att tillse att styrelsens
arbete bedrivs effektivt och att styrelsen fullgér
sina aligganden.

Styrelsen foljer en skriftlig arbetsordning som
ses dver arligen och faststalls pa det konstituer-
ande styrelsesammantradet. Arbetsordningen
reglerar bland annat styrelsens arbetsformer,
arbetsuppgifter, beslutsordning inom Bolaget,
styrelsens motesordning och ordférandens ar-
betsuppgifter. | samband med det konstituer-
ande styrelsesammantradet faststaller styrelsen
aven en instruktion fér den verkstéallande direk-
téren, vilken reglerar arbetsféordelningen mellan
styrelsen och verkstallande direktdéren samt in-
nefattar en instruktion avseende ekonomisk rap-
portering. Styrelsen sammantrader regelbundet
utifran en arlig faststalld plan. Utdver ordinarie
styrelsesammantridden halls extra styrelsesam-
mantraden vid behov. Vid sidan av styrelsesa-
mmantradena har styrelsens ordférande och
verkstallande direktdren en |dpande dialog
rorande forvaltningen av Bolaget.

Styrelsen har, baserat pa dess storlek och sam-
mansattning, beddmt att ersattningsutskottet
och revisionsutskottets uppgifter bast utférs av
styrelsen i sin helhet och har darfér beslutat att
inte tillsatta nagra sarskilda kommittéer.

VERKSTALLANDE DIREKTOR OCH OVRIGA
LEDANDE BEFATTNINGSHAVARE

Verkstéllande direktéren &r underordnad
styrelsen och ansvarar for Bolagets |6pande for-
valtning och den dagliga driften.

Styrelsen har antagit en instruktion fér den
verkstallande direktéren som klargdr den verk-
stallande direktdrens ansvar och befogenheter.
Verkstallande direktéren ansvarar dven for att
ta fram rapporter och beslutsunderlag infor
styrelsesammantraden och ar féredragande
av materialet vid styrelsesammantraden. Verk-
stallande direktdren ska vidare |dpande halla
styrelsen informerad om verksamhetens gang
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och sakerstalla att styrelsen erhaller tillracklig
information for fortldpande kunna bed®ma Bo-
lagets finansiella stallning.

Den verkstallande direktéren och évriga ledan-
de befattningshavare presenteras i avsnittet
”Styrelse, ledande befattningshavare och revi-
sor”.

ERSATTNING TILL STYRELSELEDAMOTER,
VERKSTALLANDE DIREKTOR OCH ANDRA
LEDANDE BEFATTNINGSHAVARE

Till styrelsens ordférande och ledaméter ut-
gar arvode enligt bolagsstdmmans beslut. Pa
arsstdmman 2018 beslutades att inget arvode
ska utgad till styrelsens ledaméter. Bolaget har
inte ingatt avtal med nagon styrelseledamot
som ger denne nagon ratt till formaner efter det
att uppdraget avslutats. Ingen ersattning utgick
till styrelsens ledamo&ter under 2017.

Ersattning till den verkstéallande direktéren och
ovriga ledande befattningshavare utgdrs av
grundlon, rorlig ersattning och pension. VD har
ratt till en grundlén om 50 000 SEK per manad,
som &r foremal for arlig revision. VD har en 6m-
sesidig uppsagningstid om sex manader. For
ovriga ledande befattningshavare galler en 6m-
sesidig uppsagningstid om mellan en och tva
manader. Ett antal av de ledande befattning-
shavarna ar anlitade som konsulter av Bolaget,
bland annat utférs Advertys ekonomifunktion
pd konsultbasis av Ekonomibolaget i Sverige
AB. Konsultavtalen |[6per normalt tills vidare
med en Omsesidig modjlighet fér parterna att
sdga upp avtalen med ommedelbar verkan eller
med beaktande av en manads uppsdgningstid
(enligt avtalet med Ekonomibolaget i Sverige
AB galler dock en &dmsesidig uppsagningstid
om tre manader).

| tabellen nedan redovisas den ersattning som
utgick till de ledande befattningshavarna foér
rakenskapsaret 2017.

Namn/titel Lo6n och Pension* Ovriga Summa
6vriga féormaner
(SEK) ersattningar
2017
Niklas Bakos, 450 000 o o] 450 000
Ovriga 446 250 0o o] 446 250
ledande
befattning-
shavare **
Totalt, SEK 896 250 o o] 896 250

* Bolaget har inga avsatta eller upplupna belopp fér pensioner eller liknande férmaner efter
avtradande av tjanst.
** 2 personer under 2017

INTERN KONTROLL

Styrelsen ansvarar fér att Bolaget har god in-
tern kontroll. Styrelsen ska se till att Bolaget har
formaliserade rutiner som sakerstéaller att fast-
lagda principer fér finansiell rapportering och
intern kontroll efterlevs samt att Bolagets finan-
siella rapportering &r upprattad i dverensstam-
melse med lag, tillampliga redovisningsstan-
darder och, efter noteringen av Bolagets aktier

Sida 41

A, adverty:

pd NGM, dvriga krav pa listade bolag. Bolaget
har en enkel juridisk och operativ struktur dar
styrelsen kontinuerligt féljer upp Bolagets in-
terna kontroll i samband med extern och intern
finansiell rapportering. Styrelsen har mot bak-
grund av detta valt att inte inratta en sarskild
funktion for intern kontroll.

REVISION

Revisorer valjs normalt av arsstamman for tiden
intill dess att ndsta arsstdmma hallits. Enligt Bo-
lagets bolagsordning ska Bolaget ha en revisor
med eller utan revisorsuppleant. Bolagets revi-
sor presenteras ndrmare i avsnittet ”Styrelse, le-
dande befattningshavare och revisor”.

Revisorn granskar arsredovisningen och bok-
foringen samt styrelsens och verkstallande di-
rektdrens forvaltning. Efter varje rakenskapsar
ska revisorn lamna en revisionsberattelse till
arsstdmman. Bolagets revisor rapporterar varje
ar till styrelsen sina iakttagelser fran gransknin-
gen och sina beddmningar av Bolagets interna
kontroll.

INSIDER- OCH INFORMATIONSPOLICY

Adverty har upprattat en policy i syfte att in-
formera anstallda och andra berérda inom Bo-
laget om tillampliga regler och féreskrifter for
Bolagets informationsgivning och de séarskilda
krav som galler fér personer aktiva inom ett
listat bolag, exempelvis vad avser insiderinfor-
mation.




£ adverty

BOLAGSORDNING

§1FIRMA
Bolagets firma ar Adverty AB (publ).

§ 2 STYRELSENS SATE
Styrelsen har sitt sate i Stockholms kommun.

§ 3 VERKSAMHET

Bolaget ska bedriva utveckling och drift av annonslésningar fér Virtual Reality och Augmented
Reality samt darmed férenlig verksamhet.

§ 4 AKTIEKAPITAL
Aktiekapitalet ska vara lagst 500 000 och hégst 2 000 000 kronor.

§ 5 ANTAL AKTIER
Antal aktier ska vara lagst 10 OO0 000 och hégst 40 000 000.

§ 6 STYRELSE
Styrelsen ska bestd av 1agst 3 och hégst 10 ledaméter med lagst O och hégst 10 suppleanter.

§ 7 REVISORER

For granskning av aktiebolagets arsredovisning jamte rédkenskaperna samt styrelsens och verkstal-
lande direktdrens forvaltning utses 1 revisor med eller utan revisorssuppleant.

§ 8 KALLELSE

Kallelse till bolagsstdmma skall ske genom annonsering i Post- och Inrikes Tidningar och pa bolag-
ets webbplats. Att kallelse skett skall annonseras i Svenska Dagbladet.

§ 9 ARENDEN PA ARSSTAMMA
P43 arsstdmman ska féljande drenden behandlas.

Val av ordférande vid stamman

Upprattande och godkannande av réstlangd

Val av en eller tva justeringsman

Prévning av om stamman blivit behdérigen sammankallad

Godkannande av dagordning

Framldggande av arsredovisningen och, nar det kravs, revisionsberattelsen

N O oA NN

Beslut om
e Faststallande av resultatréakningen och balansrakningen
» Dispositioner gallande aktiebolagets vinst eller férlust enligt den faststallda balansrakningen
* Ansvarsfrihet av styrelseledamoter och verkstallande direktdren
8. Faststallande av arvoden till styrelsen och i vissa fall revisorerna
9. Val till styrelsen och i férekommande fall av revisorer
10. Annat arende, som ska tas upp pa bolagsstémman enligt aktiebolagslagen (2005:551) eller
bolagsordningen.

§ 10 RAKENSKAPSAR
Rakenskapsar ar 1januari - 31 december.

§ 11 AVSTAMNINGSFORBEHALL

Den aktiedgare eller forvaltare som pa avstdmningsdagen ar inford i aktieboken och antecknad i
ett avstamningsregister, enligt 4 kap. lagen (1998:1479) om vardepapperscentraler och kontofdéring
av finansiella instrument eller den som &r antecknad pa avstdmningskonto enligt 4 kap. 18 § férsta
stycket 6-8 ndmnda lag, ska antas vara behdrig att utdva de rattigheter som framgar av 4 kap. 39
§ aktiebolagslagen (2005:551).

Antagen pad extra bolgsstdmma den 3 september 2018
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A, adverty:

LEGALA FRAGOR OCH KOMPLETTERANDE INFORMATION

ALLMAN BOLAGSINFORMATION

Adverty AB (publ), organisationsnummer
559100-5250, ar ett svenskt publikt aktiebolag,
som bildades den 13 februari 2017 och regis-
trerades hos Bolagsverket den 14 februari 2017.
Bolaget regleras av, och verksamheten bedrivs i
enlighet med, aktiebolagslagen (2005:551). Nu-
varande firma (tillika handelsbeteckning) regis-
trerades den 29 maj 2018. Bolaget har sitt sate i
Stockholms kommun.

VASENTLIGA AVTAL

Nedan foéljer en sammanfattning av vasentliga
avtal som Bolaget ingdtt sedan Bolagets bil-
dades samt andra avtal som Bolaget ingatt och
som innehaller rattigheter eller forpliktelser som
ar av vasentlig betydelse féor Bolaget (i bada
fallen med undantag fér avtal som ingatts i den
I6pande affarsverksamheten).

Bolaget ingick i mars 2017 ett avtal med Erwa-
tor KB (i vilket styrelseledamoten Niclas Kjell-
gren &r komplementar) om 6verlatelse av vis-
sa immateriella rattigheter, bestaende av bland
annat programkod, algoritmer samt firma och
varumarke, och utrustning, bestdende av da-
torutrustning och programlicenser. Overlatelsen
skedde vederlagsfritt da de bada grundarna
Niklas Bakos och Niclas Kjellgren bérjade arbe-
ta pad patent innan Adverty AB hade skapats,
varpa de anvande Erwator KB under tiden.

Adverty ingick den 28 augusti 2018 ett avtal
med Kiloo A/S, enligt vilket Bolaget ska tillhan-
dahalla annonser at Kiloos applikation Subway
Surfer. Avtalet ar villkorat av att Bolaget sen-
ast den 31 oktober 2018 uppfyller vissa krav av-
seende annonserna som levereras i form av att
dessa avser ratt typ av kampanjer. Med anled-
ning av detta har Adverty nu skickat in en up-
pfoéliningsanalys for att visa pa att ovan nd&mnda
krav ar uppfyllda och véntar nu pa aterkoppling.
Enligt avtalet gér Kiloo ensamt beddmningen
huruvida dessa villkor ar uppfyllda och om sa
inte &r fallet har Kiloo ratt att franfalla avtalet i
sin helhet. Uppfyller Adverty kraven [6per avtal-
et initialt med en period om tolv manader fran
dagen da Bolagets tekniska |6sning har imple-
menterats i Subway Surfer-applikationen, med
en dmsesidig uppsagningstid om trettio dagar.
Vid utgdngen av den initiala 1&ptiden férlangs
avtalet automatiskt med ett ar at gangen, med
en Omsesidig uppsagningstid om tio dagar.
Ersattningen baseras pa annonsintdkterna och
fordelas enligt en viss procentsats mellan Adv-
erty och Kiloo. Avtalet innehaller dven sedvan-
liga bestdmmelser avseende sekretess och im-
materiella rattigheter. Avtalet stdr under dansk
lagstiftning.

Bolaget ingick i april 2017 ett ramavtal med
ett N-iX Nordic AB som éar ett konsultbolag
med konsulter i Ukraina avseende utveckling
av backend-komponenter (servrar och teknisk
utveckling). Avtalet &r utformat sd att Bolaget

bestaller konsulttjanster fér ett specifikt up-
pdrag. Varje saddan bestdllning kan avslutas av
Adverty med beaktande av 30 dagars uppsagn-
ingstid. Ramavtalet innehaller bestdmmelser
om immateriella rattigheter, varigenom samtli-
ga immateriella rattigheter som utvecklas och/
eller skapas av den anlitade konsulten automa-
tiskt tillfaller Adverty. Vidare innehaller avtalet
sedvanliga sekretessbestammelser.

Bolaget har ingatt ett avtal med Ekonomibo-
laget i Sverige AB avseende tillhandahallande
av ekonomitjanster. Avtalet |6pte initialt till den
30 april 2018, varefter det har férlangts med
tolv manader. Om avtalet inte s&gs upp minst
tre manader fére utgdngen av avtalsperioden
forlangs det automatiskt med ytterligare tolv
manader. Ersattning till Ekonomibolaget utgar
typiskt sett per nerlagd timme. Avtalet inne-
haller sedvanliga bestdmmelser om sekretess.

ALLMANT OM AVTAL INOM DEN LOPANDE
VERKSAMHETEN

Bolaget har ingatt ett antal avtal inom ramen
for den |6pande affarsverksamheten. Fér det
fall Bolaget skulle forlora de mest betydande
avtalen kan det, pd kort sikt, fa paverkan pa Bo-
lagets omsattning och resultat. Det &r dock Bo-
lagets uppfattning att inget enskilt avtal inom
den |6pande verksamheten ar av avgdrande be-
tydelse for Advertys I6pande verksamhet.

Bolagets kundsegment ar indelade i tva katego-
rier: annonsorer och utgivare (advertisers och
publishers).

Bolagets avtal med annonsérer reglerar huvud-
sakligen tredje parts ratt att ta del av Bolagets
annonsplattform. Dessa avtal har karaktaren
av ramavtal och separata bestallningar gors
for respektive enskilt projekt. Det innebar att
dessa avtal ar éppna i det avseende att om en
annonsor nyttjar Bolagets annonsplattform ge-
nom att géra bestillningar under ett pdgdende
projekt fér sin annons far Bolaget betalt. De
enskilda projekten kan normalt sagas upp med
beaktande av en uppsagningstid om 48 timmar,
vilket ar normalt i branschen. Bolagets mest be-
tydande annonsdrsavtal &r ingangna med Rovio
Entertainment Ltd, som avser Bolagets férsta
avtal fér VR annonsering, Machine Zone, Inc.,
som avser Bolagets forsta avtal féor AR-plattfor-
men, Mavrix Services Ltd (GiG), som avser casi-
no (t ex Rizk), WHG (International) Ltd (William
Hill), som avser betting, Wooga GmbH, som
avser mobilspel, samt ZeptoLab UK Ltd, som
avser mobilspel. Budget avseende dessa an-
nonsdrsavtal uppgar enligt avtalen till ett sam-
lat belopp om 114 000 USD. Saledes kan Adv-
erty placera annonser till ett varde om 114 000
USD, givet att Bolaget har annonsytan. Darfér
ar budgeten inte estimerad utan star till Adv-
ertys forfogande och utgér potentiella intakter
for Bolaget. Det faktum att en budget star till
Advertys forfogande utgdr dock ingen garanti
for att Bolaget kommer ha moéjlighet att plac-
era annonser motsvarande budgetens varde. En
rad faktorer kan paverka Bolagets mojlighet att
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placera annonser (och i férldangningen paverka
madjligheten att omséatta den budget som star
till féorfogande), sdsom annonsdrens mojlighet
att med mycket kort varsel avbryta en kam-
panj, vilket kan ske till foljd av exempelvis att
annonsoren tycker att rackvidden ar for liten,
att annonserna hamnar pa fel stallen eller att
kampanjdatan inte uppfyller det som avtalats,
eller att Adverty misslyckas att bygga ut dess
egen madjlighet att visa annonserna ndgonstans,
eller att den volym annonser som har avtalats ar
stoérre an det inventariet av annonsytor som Bo-
laget tillhandahaller genom tredjepartsapplika-
tioner. Detta ar dock branschspecifika faktor-
er som inte drabbar Adverty hardare &n andra
konkurrenter.

Enligt Advertys avtal med utgivare ska Bolaget
tillhandahalla utgivaren tillgang till Bolagets an-
nonsplattform och utgivaren ska ge Bolaget en
icke exklusiv ratt att erbjuda och sélja annons-
er genom utgivarens applikationer. Dessa avtal
[6per normalt tills vidare med en &msesidig mé-
jlighet fér bada parter att sdga upp avtalen med
omedelbar verkan, vilket &r normalt i branschen.
Advertys mest betydande utgivaravtal &r ingan-
get med Hatrabbit AB och avser Hatrabbit ABs
forsta VR-spel som heter Merry Snowball.

Mer information om Bolagets verksamhet ater-
finns i avsnittet ”Verksamhetsbeskrivning”.

RATTSLIGA FORFARANDEN OCH SKILJEFOR-
FARANDEN

Bolaget har under de senaste tolv manaderna
inte varit part i nagra rattsliga férfaranden eller
skiljeférfaranden (inklusive annu icke avgjorda
drenden eller sadana som Bolaget bedémer kan
uppkomma), som nyligen haft eller skulle kun-
na fa betydande effekter pd Advertys finansi-
ella stallning eller [6nsamhet. Det kan dock inte
uteslutas att Bolaget kan bli inblandat i sédana
forfaranden och att de kan fa effekter pa Bolag-
ets finansiella stallning och Idnsamhet.

Bolaget mottog i september 2017 ett varnings-
brev (sa kallat cease and desist) fran amerikan-
ska ADVR dar Bolaget begardes att upphéra
med anvandandet av "ADVRTY”. Bolaget ingick
i december 2017 ett avtal varigenom man atog
sig att upphoéra med anvandandet. Till féljd av
detta andrade dven Bolaget firman till Adverty
AB. Arendet &r saledes avslutat.

PATENT OCH ANDRA IMMATERIELLA RAT-
TIGHETER

Bolaget arbetar aktivt med att skydda resul-
tatet av sitt tekniska utvecklingsarbete. Detta
sker huvudsakligen genom patent och paten-
tansdkningar. Adverty har ett flertal pagaende
patentansékningar. Dessa patentansdkningar ar
i innovationsfas och ar tillfalligt skyddade under
ansdkningsprocessen men har inte erhallit slut-
giltigt godkannande annu. F6r mer information
om Bolagets patent, se avsnittet “Patent”.

Bolaget har varumarket ADVERTY registre-
rat i EU och USA samt pagaende ansdkningar
i ett antal andra jurisdiktioner utanfér Europa.
Darutdver har Bolaget ett antal domannamn
registrerade, bland annat "www.adverty.com”.
Vidare skyddar Bolaget resultatet av sitt ut-
vecklingsarbete genom skydd fér Bolagets fore-

tagshemligheter och know-how, det sker bland
annat genom sekretessatagatanden i anstalln-
ingsavtal och i avtal med anlitande konsulter.

For information om risker relaterade till Adver-
tys immateriella rattigheter, se avsnittet "Risk-
faktorer - Immateriella rattigheter, know-how
och patent”.

PERSONUPPGIFTER

Bolagets hanterar i viss utstrackning personup-
pgifter. Gallande personuppgiftslagstiftning
uppstéller ett antal krav pa foretag som behan-
dlar personuppgifter, bland annat att grundlag-
gande principer fér personuppgiftsbehandling
efterlevs. De individer vars personuppgifter be-
handlas ska ocksd informeras om behandlingen.
EU:s dataskyddsférordning (EU) 2016/679 trad-
de i kraft den 25 maj 2018 och har skarpt kraven
for behandling av personuppgifter. Bolaget har
utsett ett externt personuppgiftsbitrade och
kommer tillsammans med denne tillse att de
personuppgifter som samlas in och behandlas
sker i enlighet med relevanta bestammelser.

FORSAKRINGAR

Bolaget har en sedvanlig féretagsféorsakring
omfattande bland annat egendomsférsakring,
avbrottsforsakring, allman ansvarsfoérsakring,
datakonsultansvarsférsakring och rattsskydds-
forsakring. Bolaget beddmer att férsakringarna
ar tillrackliga fér de risker som Bolagets verk-
samhet normalt &r befattad med.

TRANSAKTIONER MED NARSTAENDE

Nedan redogdrs fér narstaendetransaktion-
er som Bolaget varit inblandade i sedan dess
bildande. Utdver dessa har Bolaget inte varit
part i ndgra narstaendetransaktioner. Samtliga
transaktioner har enligt Advertys uppfattning
ingatts pa marknadsmassiga villkor.

Bolaget férvarvade i mars 2017 immateriella rat-
tigheter och utrustning fran styrelseledamoten
Niclas Kjellgren. Overlatelsen skedde vederlags-
fritt. For mer information, se ”Vasentliga avtal
- Overlatelseavtal avseende immateriella rat-
tigheter”.

Vidare ar ett antal av Advertys ledande befat-
tningshavare anlitade pa konsultbasis, varig-
enom de erhdller en manadsbaserad fast
ersattning.

For information om ersattning till Bolagets le-
dande befattningshavare, se avsnittet "Bolags-
styrning - Ersattning och anstallningsvillkor”.

TILLGANGLIGA HANDLINGAR

Féljande handlingar finns  tillgangliga i
elektronisk form pa Bolagets webbplats,
www.adverty.com. Kopior av samtliga handl-
ingar halls ocksa tillgangliga pa Bolagets hu-
vudkontor, Rosterigrand 16, 117 61, i Stockholm,
under Memorandumets giltighetstid (ordinarie
kontorstid pa vardagar):

e Bolagets bolagsordning.

 Bolagets reviderade arsredovisning for
rakenskapsaret 2017 (inklusive revisions-
berattelse).

« Bolagets 6versiktligt granskade deldrsrap-
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port fér perioden januari - september 2018
(inklusive granskningsrapporten).

e Memorandumet.

HANDLINGAR INFORLIVADE GENOM HAN-
VISNING

Bolagets a&rsredovisning foér rakenskapsaret
2017 (omfattar perioden 14 februari 2017 - 31
december 2017) i sin helhet och delarsrapport
for perioden januari - september 2018 i sin hel-
het inforlivas genom hanvisning och utgdér en
del av Memorandumet samt ska ldsas som en
del darav.

Arsredovisningen foér rakenskapsaret 2017 &r
upprattad i enlighet med arsredovisningsla-
gen och BFNAR 2016:10 Arsredovisning och
koncernredovisning (K2). Arsredovisningen foér
2017 har reviderats av Bolagets revisor och revi-
sionsberattelsen &r fogad till arsredovisningen.
Delarsrapporten fér perioden januari - septem-
ber 2018 har inte reviderats men ar oversiktligt
granskad av Bolagets revisor och gransknings-
rapporten &r fogad till deldrsrapporten. Foru-
tom dessa dokument har ingen information i
Memorandumet granskats eller reviderats av
Bolagets revisor.

Handlingar inférlivade genom hanvisning finns
tillgdngliga pa Bolagets webbplats, www.adver-
ty.com.
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VISSA SKATTEFRAGOR | SVERIGE

Nedan foljer en sammanfattning av vissa svens-
ka skatteregler som kan komma att aktualiseras
for investerare. Sammanfattningen baseras
pa nu gallande lagstiftning och vander sig till
aktiedgare som ar obegransat skattskyldiga i
Sverige, om inget annat anges.

Avsikten &r att aktierna i Bolaget ska listas pa
NGM. NGM utgér inte en reglerad marknad
enligt vad som avses i inkomstskattelagen
(1999:1229). Foér att aktier som inte ar noterade
pd en reglerad marknad ska anses mark-
nadsnoterade i inkomstskattelagens mening
kravs att aktierna &r féoremal fér kontinuerlig all-
mant tillgénglig notering pa grundval av mark-
nadsmassig omsattning. Skatteverket har i ett
stallningstagande bl.a. uttalat att omsattning
normalt ska forekomma en gang var tionde
dag samt att noteringarna halls tillgédngliga intill
sjatte aret efter noteringsaret.

Sammanfattningen ar inte avsedd att vara ut-
tdbmmande och ska endast ses som en generell
information. Den skattemdassiga hanteringen
hos varje enskild aktiedgare beror pd dennes
specifika situation. Varje enskild aktiedgare i
Bolaget rekommenderas darfér att inhamta rad
fran skatterddgivare avseende de skattekon-
sekvenser som kan uppkomma i varje enskilt
fall, inklusive tillampligheten och effekten av ut-
lAndska regler och skatteavtal.

Sammanfattningen behandlar inte situationer
dar aktierna innehas av handelsbolag eller som
lagertillgang i naringsverksamhet. Vidare be-
handlas inte aktieinnehav via ett sa kallat in-
vesteringssparkonto eller via kapitalférsakring.
Sa&dana innehav omfattas av sarskilda regler om
schablonbeskattning. Inte heller behandlas de
sarskilda regler som galler for sd kallade kval-
ificerade andelar i famansbolag eller vid inne-
hav via vardepappersfonder och specialfonder.
Sarskilda skattekonsekvenser kan uppkomma
ocksa fér andra kategorier av aktiedgare, sdsom
investmentforetag, stiftelser och ideella féren-
ingar samt personer och féretag som inte ar
obegransat skattskyldiga i Sverige. Dessa skat-
tekonsekvenser hanteras inte inom ramen for
denna sammanfattning.

FYSISKA PERSONER

For fysiska personer och dddsbon beskattas
avkastning, sdsom utdelning och kapitalvinst,
pa aktier i inkomstslaget kapital. Skattesatsen i
inkomstslaget kapital ar 30 procent.

Kapitalvinst respektive kapitalférlust berdknas
normalt som skillnaden mellan férsal-
jningsersattningen, efter avdrag foér férsaljning-
sutgifter, och omkostnadsbeloppet. Omkost-
nadsbeloppet for samtliga aktier av samma
slag och sort beraknas gemensamt med
tilldmpning av genomsnittsmetoden. Fér mark-
nadsnoterade aktier far omkostnadsbeloppet
alternativt bestammas genom schablon-
metoden. Omkostnadsbeloppet bestdms da till

20 procent av férséaljningsersattningen efter
avdrag foér férsaljningsutgifter.

Kapitalvinst pa marknadsnoterade aktier
beskattas med 30 procent medan kapitalvinst
pa onoterade aktier tas upp till fem sjattedelar
i inkomstslaget kapital, vilket ger en effektiv
beskattning om 25 procent.

Kapitalférluster vid avyttring av mark-
nadsnoterade aktier ar fullt avdragsgilla mot
skattepliktiga kapitalvinster samma beskat-
tningsar pa andra marknadsnoterade aktier
eller deldgarratter utom andelar i sddana
marknadsnoterade vardepappersfonder och
specialfonder som endast innehaller fordrings-
ratter (rantefonder). Kapitalfoérluster vid avyt-
tring av onoterade aktier ska dras av med fem
sjattedelar mot kapitalvinster samma beskat-
tningsar pa sddana tillgadngar.

Till den del avdrag inte kan gdras enligt ovan
far kapitalférluster pa marknadsnoterade aktier
dras av med 70 procent och kapitalférluster pa
onoterade aktier dras av med fem sjattedelar
av 70 procent mot andra inkomster av kapital.

Uppkommer underskott i inkomstslaget ka-
pital medges skattereduktion mot kommu-

nal och statlig inkomstskatt samt mot statlig
fastighetsskatt och kommunal fastighetsavgift.
Skattereduktion medges med 30 procent av
den del av underskottet som inte éverstiger
100 000 kr och med 21 procent av resterande
del. Underskott kan inte sparas till senare
beskattningsar.

Utdelning pa marknadsnoterade aktier beskat-
tas med 30 procent medan utdelning pa on-
oterade aktier tas upp till fem sjattedelar i
inkomstslaget kapital, vilket ger en effektiv
beskattning om 25 procent. For fysiska person-
er som ar obegransat skattskyldiga i Sverige in-
nehalls normalt prelimindr skatt pa utdelningar
med 30 procent av Euroclear eller, fér forvaltar-
registrerade aktieinnehav, av férvaltaren.

AKTIEBOLAG

Onoterade aktier

Onoterade aktier som innehas som kapitaltill-
gangar av svenska aktiebolag beskattas en-
ligt reglerna om naringsbetingade andelar,
vilket innebar att kapitalvinst och utdelning

pa sadana aktier typiskt sett ar skattefri med-
an nedskrivningar och kapitalférluster inte ar
avdragsgilla. Om onoterade aktier upphor att
vara naringsbetingade (till exempel i samband
med marknadsnotering) far innehavaren som
utgangspunkt tillgodogdra sig marknadsvardet
vid denna tidpunkt som skattemassigt anskaff-
ningsvarde.

Marknadsnoterade aktier

Reglerna om ndringsbetingade andelar kan
tilldampas pd marknadsnoterade aktier om inne-
havaren &ger 10 procent eller mer av rdstetal-
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et for samtliga aktier eller i undantagsfall om
innehavet betingas av innehavarens rorelse.
For att utdelning och kapitalvinst pa mark-
nadsnoterade aktier ska undantas beskattning
kravs aven att aktierna varit naringsbetingade
for innehavaren under en sammanhangande tid
om ett &r. Detta krav kan uppfyllas retroaktivt
vid utdelning.

Kapitalvinst och utdelning pa aktier som inte
anses naringsbetingade beskattas i inkomst-
slaget naringsverksamhet med 22 procent.
Berakning av kapitalvinst respektive kapitalfér-
lust sker pa samma satt som for fysiska per-
soner enligt vad som anges ovan.

Avdragsgilla kapitalférluster far endast dras av
mot skattepliktiga kapitalvinster pa aktier eller
andra deldgarratter, s.k. aktiefallan. En kapi-
talforlust kan aven, under vissa forutsattningar,
kvittas mot kapitalvinster i bolag inom samma
koncern om koncernbidragsratt féreligger mel-
lan bolagen. Kapitalférlust som inte har kunnat
utnyttjas ett visst ar far sparas och dras av mot
kapitalvinster pa aktier och andra deldgarréatter
under efterféljande beskattningsar utan be-
gransning i tiden.

AKTIEAGARE SOM AR BEGRANSAT
SKATTSKYLDIGA | SVERIGE

For aktiedgare som ar begransat skattskyldiga
i Sverige och som erhaller utdelning pa aktier
i ett svenskt aktiebolag uttas normalt svensk
kupongskatt. Skattesatsen ar 30 procent. Skat-
tesatsen ar dock i allmanhet reducerad genom
skatteavtal mellan Sverige och andra lander fér
undvikande internationell dubbelbeskattning.
Precis som fér obegransat skattskyldiga juridis-
ka personer galler sarskilda regler for utdeln-
ing till ett utldndskt bolag pa andel som anses
naringsbetingad. Undantag fran kupongskatt
galler vidare fér aktiedgare inom EU som ar ju-
ridiska personer och som uppfyller kraven i det
s.k. moder-/dotterbolagsdirektivet férutsatt att
innehavet uppgar till minst tio procent av andel-
skapitalet i det utdelande Bolaget.

Kupongskatten innehalls vid utdelningstillfallet
av Euroclear eller, for forvaltarregistrerade ak-
tieinnehayv, av forvaltaren. | de fall kupongskatt
om 30 procent innehalls vid utbetalning till en
person som har ratt att beskattas enligt en lagre
skattesats eller kupongskatt annars innehallits
med for stort belopp, kan aterbetalning begéras
skriftligen hos Skatteverket fére utgangen av
det femte kalenderaret efter utdelningstillfallet.

Aktiedgare som ar begransat skattskyldiga i
Sverige och som inte bedriver verksamhet fran
fast driftsstalle i Sverige beskattas normalt inte i
Sverige for kapitalvinster vid avyttring av aktier
och andra deldgarratter. Sddana aktiedgare kan
dock bli féremal for beskattning i det land déar
de har sin skatterattsliga hemvist.

Enligt en sarskild regel kan dock fysiska person-
er som ar begransat skattskyldiga i Sverige bli
foremal for svensk beskattning vid avyttring av
aktier och andra deldgarratter om de vid nagot
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tillfalle under det kalenderdr da avyttringen
sker eller vid ndgot tillfalle under de tio ndrmast
foregaende kalenderaren varit bosatta i Sverige
eller stadigvarande vistats i Sverige. Tillamp-
ligheten av denna regel ar dock i flera fall be-
gransad genom skatteavtal mellan Sverige och
andra lander fér undvikande av internationell
dubbelbeskattning.
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