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Pressmeddelande
Stockholm den 28 september 2018

Adverty AB (publ) offentliggor investeringsmemorandum infor nyemission riktad
till allmanheten i samband med planerad listning pa Nasdaq First North

EJ FOR OFFENTLIGGORANDE, PUBLICERING ELLER DISTRIBUERING, VARE SIG DIREKT ELLER
INDIREKT, | ELLER TILL USA, AUSTRALIEN, HONGKONG, JAPAN, KANADA, SCHWEIZ, SINGAPORE,
SYDAFRIKA ELLER | NAGON ANNAN JURISDIKTION DAR SADAN ATGARD HELT ELLER DELVIS AR
FOREMAL FOR LEGALA RESTRIKTIONER.

Med anledning av den férestdende nyemissionen riktad till allmanheten om cirka 20,3 MSEK fore
emissionskostnader ("Erbjudandet") i samband med ansdkan om listning av aktier i Adverty AB (publ)
("Adverty" eller "Bolaget") pa Nasdaq First North har Bolaget idag offentliggjort ett
investeringsmemorandum som finns tillgangligt p4 Bolagets hemsida www.adverty.com och pa Mangold
Fondkommission AB:s ("Mangold") hemsida www.mangold.se.

Erbjudandet i korthet
e Erbjudandet innefattar en nyemission om 2 700 000 aktier, motsvarande cirka 20,3 MSEK foére
emissionskostnader.
e Utover aktierna i Erbjudandet har Bolaget atagit sig att nyemittera ytterligare hdgst 405 000 aktier
motsvarande hégst cirka 3 MSEK fér det fall Erbjudandet évertecknas ("Overtilldelningsoptionen”).
Det priméara syftet med Overtilldelningsoptionen &r att méjliggéra for kursstabiliserande atgarder
efter listningen.

e Teckningskursen i Erbjudandet och Overtilldelningsoptionen ar 7,50 SEK per aktie, motsvarande
en pre-money vardering pa Bolaget om cirka 79,8 MSEK.

e Totalt kan 3 105 000 aktier komma att emitteras i samband med Erbjudandet och
Overtilldelningsoptionen, under férutsattning att Overtilldelningsoptionen utnyttjas till fullo. |
sadant fall kommer bolaget ha totalt 13 744 951 aktier utestaende.

e Anmalningsperioden i Erbjudandet I6per fran den 1 oktober 2018 till och med den 16 oktober
2018, och preliminar férsta dag foér handel ar den 25 oktober 2018.

o Allai styrelsen samt CFO har ingatt lock up fér 12 manader fran férsta handelsdag pa sina aktier
tilsammans med ett par andra stérre dgare. Totalt omfattas 74 procent av aktierna innan
Erbjudandet.

e Styrelsen i Adverty har anstkt om listning av Bolagets aktier pa Nasdaq First North Stockholm.

Bakgrund och motiv for Erbjudandet

Adverty utvecklar en immersiv plattform for automatiserade annonser i Virtual Reality ("VR”), Augmented
Reality ("AR”) och mobiltelefoner. Med hjalp av plattformen kan foéretag marknadsféra sig genom
nytédnkande och icke-patrangande reklam i VR och AR pé ett satt dar annonsen integreras med den
omgivning anvandaren upplever. Adverty kan fanga upp hur mycket en person exponeras foér en viss
annons genom att mata vart anvandarens blick ar riktad. Pa sa satt kan Advertys teknik avgéra om
konsumenten har sett annonsen och faktiskt uppmarksammat den, eller om annonsen bara passerat i
periferin. Det innebar att marknadsférare endast betalar for den faktiska exponeringen, nagot som ar
banbrytande inom industrin.

Tekniken Adverty utvecklar gér att foretag kan marknadsféra sig i den kontext som ger maximal effekt
genom att anpassa annonsen till den miljé som anvandaren utsatts for. Med en djup forstaelse for i vilket
sammanhang och vilken omgivning reklamen visas kan Adverty erbjuda anvandare relevant reklam och pa
sa satt 6ka exponeringen och intresset fér annonsorens varumarke. De tre omradena VR, AR och mobilt
ger Advertys plattform en bredd och ett utbud som attraherar aktérer fran stora delar av den digitala medie-
och underhéllningsindustrin.
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Advertys plattform och unika teknik &r nadgot som sedan start har varit under kraftig utveckling och Bolaget
vill nu expandera for att kunna lansera och marknadsféra sin plattform brett pa marknader runtom i varlden.
De steg som Bolaget tagit for att kommersialisera sin produkt har bland annat varit via ett antal samarbeten
med foretag som Microsoft, The Coca-Cola Company och Rovio Entertainment, skaparna av Angry Birds.
Olika samarbeten har inneburit allt fran tester av Advertys mjukvara i syfte att utveckla produkten, till att
integrera Advertys plattform i olika spel och applikationer och Bolaget planerar nu att ta nasta steg i
tillvaxtfasen. Det innebar att Bolaget ar i behov av kapital for att genomfdra sin planerade expansion for att
kommersialisera nya och befintliga samarbeten som Bolaget har upprattat, samt fortsatta att utveckla sin
teknik mot nya spannande VR- och AR produkter som Magic Leap One och kommande Oculus Quest.
Bolaget gar darfér vidare genom att bredda dgandet och ansdka om listning av Bolagets aktier pa First
North. Styrelsens beddomning ar att Bolaget genom en notering pa Nasdaq First North kommer kunna ta
nasta steg och vidareutveckla tekniken och plattformen samt utéka forsaljning, marknadsféring och
affarsutveckling genom att na ut till den globala marknaden. Advertys ambition &r att bli varldsledande inom
VR- och AR-annonsering genom tre viktiga strategiska mal.

e Att bygga banbrytande teknik fér annonsering i dessa medier som ritar om kartan for hur digital
annonsering definieras.

e Att jobba ndra branschorgan for att satta standarder inom VR- och AR-annonsering, samt
e Att inga avtal med bade annonsorer och utgivare for att tidigt erévra marknadsandelar.

Nar VR och AR nar massmarknad vill Advertys teknik ses som det sjalvklara alternativet fér annonsérer
och utgivare. Ansdkan om listning av Bolagets aktier pa Nasdaq First North ar ett konkret steg for att uppna
dessa mal.

Kommentar fran VD och styrelseordfoérande

"Pa Adverty har vi skapat ett nytt och unikt sétt att annonsera. Med ett sa stort spelrum som Virtual- och
Augmented Reality ger oss behéver reklam inte ldngre vara patrdngande. Det &r slut med reklamavbrott
och stérande annonser mellan textraderna pa internet. For fortsatt tillvaxt séker vi nu externa investerare
som ett naturligt nésta steg fér bolagets utveckling” - Niklas Bakos, VD, Adverty

"Advertys VR och AR plattform visar onekligen vdgen med hogt stélld ambition att bli normgivande och
skapa standard i framtidens annonsvaérld. Att fér dagens annonsmarknad samtidigt skapa "s6mlés” tillgéng
till den redan idag ansenligt omfattande mobilspelsmarknaden &r ett paradnummer som skapar goda
férutséttningar for tillvéxt och marknadsandelar. Det &r med tillforsikt vi nu sjbsétter bolagets &garspridning
infér efterfljande upptagande av handel av bolagets aktie pd Nasdaq First North.” - Henrik Sundewall,
Ordférande, Adverty

Adverty i Press och Media

Bolagets forsta offentliga framtradande skedde i form av en topp-100 startup pitch pa SLUSH under 2016
och Adverty har sedan dess synts i allt fran Forbes, Di Digital och Dagens Media, till utlandsk press som
AdExchanger, VentureBeat och MarTech Today. Adverty ar medlem i IAB (Interactive Advertising Bureau)
i bade Sverige och Storbritannien och driver dven det svenska kapitlet av VRARA (The VR/AR Association).
Bolaget ar en frekvent deltagare och presentatdr i branschrelaterade event som GDC, SLUSH, PG
Connects, Advertising Week, MMA, GameDev Days, DMEXCO och Nordic Game.

Investeringsmemorandum
Ett investeringsmemorandum i samband med Erbjudandet har idag offentliggjorts och finns tillgangligt pa
Advertys hemsida www.adverty.com samt pa Mangolds hemsida www.mangold.se

Preliminar tidsplan
e Anmalningsperiod 1 oktober — 16 oktober 2018
e Offentliggdrande av utfallet i Erbjudandet 18 oktober 2018
e Beraknad férsta dag for handel 25 oktober 2018
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Radgivare
¢ Finansiell radgivare och emissionsinstitut: Mangold Fondkommission AB.
e Legal radgivare: Hamilton Advokatbyra KB.
e Selling Agent: Nordnet Bank AB
o Certified Adviser: Bolaget har ingatt avtal med Mangold Fondkommission AB som kommer att

agera Certified Adviser.

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Niklas Bakos, VD

Telefon: +46 703 66 96 46

E-post: nb@adverty.com

Kort om Adverty

Adverty utvecklar en immersiv plattform for automatiserade annonser i Virtual Reality ("VR”), Augmented
Reality ("AR”) och mobiltelefoner. Med hjalp av plattformen kan foéretag marknadsféra sig genom
nytédnkande och icke-patrangande reklam i VR och AR pé ett satt dar annonsen integreras med den
omgivning anvandaren upplever. Adverty kan fanga upp hur mycket en person exponeras foér en viss
annons genom att mata vart anvandarens blick ar riktad. Pa sa satt kan Advertys teknik avgéra om
konsumenten har sett annonsen och faktiskt uppmarksammat den, eller om annonsen bara passerat i
periferin. Det innebar att marknadsférare endast betalar for den faktiska exponeringen, nagot som ar
banbrytande inom industrin.

VIKTIG INFORMATION

Erbjudandet riktar sig inte till personer med hemvist i USA, Australien, Hongkong, Japan, Kanada, Schweiz,
Singapore, Sydafrika eller i nagon annan jurisdiktion dar deltagande skulle krava prospekt, registrering eller
andra atgarder an de som féljer av svensk ratt.

Detta pressmeddelande far foljaktligen inte offentliggbras, publiceras eller distribueras, vare sig direkt eller
indirekt, i eller till USA, Australien, Hongkong, Japan, Kanada, Schweiz, Singapore, Sydafrika eller i nagon
annan jurisdiktion dar sadan atgard helt eller delvis ar féremal for legala restriktioner. Informationen i detta
pressmeddelande far inte heller vidarebefordras, reproduceras eller uppvisas pa satt som star i strid med
sadana restriktioner. Underlatenhet att efterkomma denna anvisning kan innebara brott mot amerikanska
Securities Act fran 1933 eller tillampliga lagar i andra jurisdiktioner.



