Hoodin lanserar erbjudande for content marketing

Hoodin AB (Publ) meddelar idag, den 20:e december 2020 att bolaget utbkar sitt erbjudande till de
bada branschema Medtech och Pharma. Det utékade erbjudandet innebér att Hoodin inom kort
erbjuder en anpassad version av plattformen som levererar vérde inom content marketing.

Hoodin erbjuder en digital tjanst och plattform som automatiserad bevakning av digital innehall och erbjuder versioner av tjansten
som &r anpassad for olika branscher och dessa branschers unika behov. Sedan tidigare erbjuder Hoodin I&sningar till féretag
inom Medtech och Pharma, da med inriktningen att effektivisera arbetet med att bevaka vasentligt innehall som rér de egna
produkterna (Post market surveillance samt Pharmacovigilance) och en I6sning for att bevaka regelverk och lagar inom den
bransch och de marknader som féretagen &ar verksamma inom.

Nu finns &ven en I6sning som levererar varde for dessa foretag och deras behov att skapa hogkvalitativt och kvantitativt digital
innehall med syfte att marknadsféra produkterna och skapa sk thought leadership inom det omrade som foretaget vill pavisa att de
ar experter inom.

"En véasentligt del i var uttalade strategi &r att véxa med nya I6sningar som baseras pa den existerande plattformen. Att vi nu
sldpper en 16sning som adresserar behovet kring att forbéttra effektiviteten i skapandet av digitalt innehall med syfte att
informera och marknadsféra &r oerhért spdnnande da det &r ett direkt resultat fran marknadens 6nskan. Under denna hésten
har vi fatt fler och fler fragor fran kunder och intressenter om man inte kan anvénda Hoodin for att effektivisera skapandet av sk
content marketing och efter ca en manads testande sé &r vi nu redo att lansera brett.

Denna nya I6sning har ett tydligt och l&ttférstaeligt varde fér en anvéndare och ér ett intressant kompelment for cross selling
inom de branscher vi har I6snignar inom. Att skapa mycket och kvalitativt innehall for att informera, bygga intresse samt
trovérdighet &r bade tidskrdvande och oftast kostsamt. Fér att skriva en artikel i form av eft blogginlégg, eller ett white paper etc.
sa behdvs i snitt cirka fyra timmars arbete. Av de timmama &r ungefar tre timmar research. Med Hoodin for Content Marketing
Medtech eller Pharma sa hdmtas relevant innehdll in via bevakningar och den som ska skriva nytt innehall far med Hoodin ett
konstant infléde av innehall for inspiration och ateranvéndning. Fér just Medtech och Pharma &r det dessutom viktigt att
referera till pagaende forskning som bedrivs av andra aktérer &n det egna féretaget. Vilket &r information som &r mycket
tidskrévande att leta fram manuellt.

Vi ser ett stort behov och férmodad efterfragan av denna Iésning, bade inom Medtech och Pharma. Rimligtvis &r behovet &ven
mycket stort inom manga andra branscher och vi kommer under 2021 ta fram I6sningar avseende content marketing fér andra
branscher utéver Medtech och Pharma.” Marcus Emne, VD Hoodin
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Om Hoodin AB

Hoodin AB utvecklar och séljer en unik tjanst (SaaS) som kan utféra bevakning och inhamtning av digital information. Tjansten
bevakar och hamtar digital information fran de kallor kunden anser mest relevanta och viktiga for dem. Den automatiska
hanteringen gor att Hoodins kunder far full kontroll 6ver den information som kontinuerligt skapas pa internet, samtidigt som
tjdnsten medfor stora arbetstids- och kostnadsbesparingar.

Om Hoodins affarsmodell - Hoodins affarsmodell baseras pa att partners och kunder betalar en manadslicens. Storleken pa
manadslicensen &r variabel beroende pa vilka funktioner som valts for det aktuella projektet samt hur manga bevakningar och
anvandarkonton som anvands. Betalning for licensen sker i forskott om tre manader och Hoodin gér en bedémning att varje
projekt inbringar licensintakter Gver tre ar. En grundlicens har ett manadspris om minst 1250kr.

Om Hoodins partnerprogram - Hoodin nar slutkunder och nya anvandare genom ett natverk av partners. En partner kan vara
verksam inom en viss bransch eller tillhandahalla egen mjukvara dar Hoodin ingar som del for att automatisera bevakning och
inhdmtning av digital innehall. | och med ingatt partnerskap mellan Hoodin och partners, ges partner ratt att salja och implementera
Hoodin hos kund. Affarer med slutkund kan ske omgaende efter att partnerskap ingatts, men utbildning och certifiering av partners
anstallda sker i regel fore de forsta affarerna registreras. Partners kan utveckla egna erbjudanden baserat pa Hoodins plattform,



allt fran att de driftar och skoter ett projekt at slutkund, till att de bistar i utbildning och implementering av ett projekt.



