Ny Klarna-rapport: svenskarnas
shoppingvanor under sommaren

Farsk statistik fran Klarna visar hur svenskarnas shoppingvanor férindrats under sommaren.

Rapporten “Klarnas e-handelspuls: augusti 2020” om svenskarnas shoppingvanor under
sommaren ar baserad pa unik statistik fran Klarnas betalningsldsningar*. Klarna hanterar
uppskattningsvis omkring halften av transaktionerna inom svensk e-handel.

- Jamfért med drets férsta fem manader dr det tydligt att kép av smycken och
accessoarer som klockor, vdskor och solglaségon har 6kat under sommarmdnaderna.
Med tanke pd att mdanga svenskar troligtvis kunnat réra sig med pengar som annars
hade anvénts pd resor dr det kanske inte s& konstigt att fler passar pd att unna sig ndgot
fér att pigga upp tillvaron lite. Det kan ocksd vara orsaken till att férsdéljiningen av erotiska
produkter fick ett rejdlt uppsving under juli manad, sdger Viveka Séderbdck, Klarnas
expert pd konsumentbeteende.

Klockor, vaskor, solglas6gon och sexleksaker

Klarnas statistik visar att kdpen av smycken och accessoarer, som klockor, vaskor och
solglas6gon 6kade mest under juni manad. Under juli manad var det framforallt erotiska
produkter som 6kade mest i popularitet. Samtidigt har det handlats mycket till hemmet och
tradgarden, samt sport och fritidsutrustning, under hela sommaren.

Klader och skor mest populéart i folktédta regioner medan sport och fritidsutrustning prioriterats
i landets norra delar

Olika delar av landet prioriterar kép inom varukategorier annorlunda, visar en jamfdrelse Klarna
gjort. Modeprodukter som klader och skor har varit mest populart i folktata regioner som Skane,
Stockholm och Vastra Gotaland. Sport och fritidsutrustning har prioriterats hégre i bland annat
Jamtland och Norrbotten, medan hem- och tradgardsutrustning varit mer populért pa Gotland.

- Under sommarmdnaderna har det varit tydligt att mode har stdtt hégt i kurs i de
folktataste Idnen, runt storstéderna Géteborg, Malmé och Stockholm. Samtidigt har det
frdmst handlats utrustning till bilen, hemmet och trddgdrd i ménga delar av landet. Sport
och fritidsutrustning har varit mest populdrt i IGn med mdanga naturattraktioner,
exempelvis fjdllvandring i landets norra delar, sédger Viveka Séderbdck.

Svenskarna anvander mobilen oftare och handlar pa andra tider och dagar under
sommarmanaderna

Under sommarmanaderna har andelen kop fran mobiltelefon 6kat med hela 10 procent. Andelen
kop fran man har ocksa 6kat med 3 procent, dd mannen stod for 43 procent av kdpen under juli
manad. Det har blivit ungefar lika vanligt att handla ungefar formiddagar som pa kvallar, och fler
handlar mellan klockan 03.00 och 14.00.

Statistik fran Klarnas betalningslésningar*
(se rapporten for Sveriges 20 stérsta kommuner, shoppingtoppen och kommuner dar e-handeln

Okat mest)

Lian dar e-handeln 6kat mest per person jamfért med genomsnittssvensken




Stockholms lan
Jamtlands lan
Uppsala lan
Region Gotland
Norrbottens lan

Kommuner dar e-handeln dkat mest per person jamfért med genomsnittssvensken
Boxholm (Ostergdtlands 14n)

Ydre (Ostergdtlands I4n)

Mjélby (Ostergdtlands 1an)

Sater (Dalarnas lan)

Hoégsby (Kalmar lan)

Klarnas shoppingindex 6ver Sveriges lan
(se rapporten for Sveriges 20 storsta kommuner, shoppingtoppen och shoppingraketer)

Klarnas

Lan shoppingindex**

Sverige 100
Stockholms lan "7
Jamtlands Ian 107
Uppsala lan 104
Region Gotland 104
Norrbottens Ian 100
Soédermanlands Ian 100
Region Halland 100
Dalarnas lan 97
Vastmanlands lan o7
Gavleborgs lan 96
Region Skane 95
Véastra Gotalandsregionen 94
Ostergétlands 1an 93
Varmlands lan 93
Orebro Ian 92
Kalmar lan 91
Blekinge lan 91
Vasternorrlands 1an 90
Jonkdping 89
Vasterbottens lan 88

Kronobergs lan 88



* Statistiken kommer fran Klarnas betalningslésningar frén juni och juli (2020-06-01 till
2020-07-31). Klarna hanterar uppskattningsvis omkring hdlften av transaktionerna fér svensk
e-handel

** Index (100) representerar den genomsnittlige svenskens shopping, och en hégre eller Idgre
siffra visar om invdnarna i Idnet handlat mer eller mindre per person
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Om Klarna

Klarna ar en av varldens ledande betalningsleverantdrer och en fullt licensierad bank, som vill
revolutionera betalningar och banktjanster, och skapa smidigast mdjliga shoppingupplevelse for
bade konsumenter och handlare. Féretaget grundades i Stockholm 2005, och &r med en
nuvarande vardering pa 53 miljarder kronor Europas hogst varderade privata fintechbolag, och
ett av de hogst varderade privata fintechbolagen i varlden. Klarna erbjuder konsumenter
mojligheten att betala nu, betala senare eller dela upp betalningen éver tid, vilket ger en enkel,
saker och smidig kdpupplevelse 6verallt. Klarna har idag 200 000 anslutna handlare, 3000
anstallda och ar verksamt i 17 lander. Bland Klarnas handlare finns varumarken som H&M, Adidas,
IKEA, Expedia Group, ASOS, Michael Kors, Nike, Superdry, Sephora, Samsung, Zara, Boozt, Sonos
och Daniel Wellington, som genom Klarnas innovativa shoppingupplevelse erbjuder tjanster som
stracker sig bortom betalningar, och ger konsumenterna magjlighet att ta kontroll éver sina
personliga ekonomi. Fér mer information, besdk klarna.com.



