Hemestrande svenskar ger nya
forsaljningsrekord for e-handeln

Stockholm, 20 juli - Farsk statistik fran Klarna* visar att nathandeln blomstrar nar
manga svenskar viljer att “hemestra”. Totalt sett har den svenska férséljningen av hem
och tradgardsprodukter 6kat med 47% under juni manad jamfort med fjolaret. Emilie
Arvidsson, digitalt ansvarig pa Bolist och Jarnia, berattar att forsaljningen av produkter
inom tradgard och utemiljé pa natet aldrig har gatt battre.

- Den tydligaste trenden vi har sett ér att mdnniskor tenderar till att vilja umgds och
vara mer ute i trddgdrden och fixa och dona, vilket ocksd speglar sig i de varukategorier
vi har sélt mest av under varen och bérjan av denna sommar. Under maj ménad ékade
férsdliningen hela 200 % i jGmférelse med féregdende Ar pd Bolist.se, vilket dr otroligt
roligt, och éven juni har fortsatt Idngt éver férvéntan, sdger Emilie Arvidsson, Digitalt
ansvarig pa Bolist och Jdrnia.

“Som vanligt under semestertider dr det manga som drar igang fixarprojekt”

Det ar framfoér allt produkter inom tradgard och utemiljé som har varit extra populéra
under varen hos Bolist och de hoppas pa fortsatt 6kat intresse under sommaren nar
manga svenskar satter igdng mindre och stérre projekt.

- Som vanligt under semestertider ér det mdnga som drar igdng fixarprojekt, vilket
innefattar alltifrdn mindre projekt till ommadlning av huset eller till altanbyggen. Vi har
sdlt bra frén samtliga kategorier men produkter inom trddgard och utemiljé, sésom
trddgdrdsmaskiner, trddgdrdsprodukter, vixthus och maskinverktyg stack ut under
vdren, séiger Emilie Arvidsson.

Tydlig trend med att allt fler dldre hittar till onlinehandeln

Klarnas statistik visar att de som &r 56 ar eller dldre har 6kat sin andel av ndthandeln
inom varukategorin hem och tradgard med 9% under de senaste fem aren, och star nu
for mer an en fjardedel (26%) av alla kop. Men allra mest handlar de som ar mellan 36
och 55 ar gamla, som star for halften (50%) av alla kop. Samtidigt har dven kvinnor dkat
sin andel med hela 27% jamfoért med man, och star idag for strax mer an halften (51%) av
alla kbp av hem och tradgardsprodukter pa natet.

- Vi ser en tydlig trend 6verlag med att dldre dldersgrupper star fér en allt stérre del av
kdpen pd ndtet, och det gdller Gdven hem och trddgdrdsprodukter. Den utvecklingen har
gatt dnnu snabbare det hdr aret pa grund av restriktionerna under coronapandemin,
men sett ur ett Idngre perspektiv handlar det framférallt om att dldre konsumenter blir
allt flinkare pd ndtet och bérjar anvénda onlinehandeln som ett komplement till fysiska
butiker, séger Viveka Séderbdck.

Hem & tradgardsprodukter pa nitet gar hem i Stockholm och Uppsala - men inte lika
populédra i landets norra delar



Statistiken fran Klarna visar dven att det framfoérallt &r Stockholmarna som handlar hem
och tradgardsprodukter pa natet, men att den storsta forsaljningsdkningen jamfort med
fjolaret star att finna i Ostergdtlands Ian.

- Det &r Stockholmarna och Uppsalaborna som har handlat mest hem och
trddgdrdsprodukter per person pd ndtet under bérjan av sommaren. Samtidigt blir det
ocksa tydligt att den hdr typen av produkter inte ér lika populdra att képa pd ndtet som
andra varor i landets mest norra delar, ddr befolkningen samtidigt tillhér de som
handlar allra mest pd ndtet i andra varukategorier, sdger Viveka Séderbdck.

Klarnas shoppingindex (Hem & tradgard, juni 2020)

Shoppingindex
Shoppingindex (férsaljnings6kning
Lan (per person) *¥* 2019-2020) ***
Stockholms lan 126 M
Uppsala lan 114 112
Vastmanlands lan 100 100
Vastra Gotalandsregionen o7 95
Orebro 1an 95 94
Ostergétlands 1an 95 119
Region Skane 94 94
Sodermanlands lan 94 102
Dalarnas lan 93 104
Region Halland 92 101
Kalmar lan 92 96
Gavleborgs lan 92 98
Varmlands lan 89 91
Region Gotland 86 118
Blekinge 1an 85 96
Jonkopings lan 85 83
Kronobergs |an 83 81
Jamtlands lan 80 75
Vasternorrlands Ian 79 86
Norrbottens lan 75 68
Vasterbottens lan 70 79

* Statistiken kommer frén Klarnas betalningslésningar under juni manad 2020. Klarna
hanterar uppskattningsvis omkring hdlften av transaktionerna fér svensk e-handel

** Index (100) representerar den genomsnittlige svenskens shopping, och en hégre eller
ldgre siffra visar om invdnarna i IGnet handlat mer eller mindre per person

*** Index (100) representerar den genomsnittlige svenskens shopping, och en hégre eller
lagre siffra visar om férsdljiningen i Iénet 6kat mer eller mindre
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Om Klarna

Klarna ar en av varldens ledande betalningsleverantérer och en fullt licensierad bank,
som vill revolutionera betalningar och banktjanster, och skapa smidigast maijliga
shoppingupplevelse for bade konsumenter och handlare. Foretaget grundades i
Stockholm 2005, och &r med en nuvarande vardering pa 53 miljarder kronor Europas
hogst varderade privata fintechbolag, och ett av de hdgst varderade privata
fintechbolagen i varlden. Klarna erbjuder konsumenter mojligheten att betala nu, betala
senare eller dela upp betalningen dver tid, vilket ger en enkel, sdker och smidig
képupplevelse 6verallt. Klarna har idag 200 000 anslutna handlare, 3000 anstéllda och
ar verksamt i 17 lander. Bland Klarnas handlare finns varumarken som H&M, IKEA,
Expedia Group, ASOS, Michael Kors, Nike, Superdry, Sephora, Samsung, Zara, Boozt,
Sonos och Daniel Wellington, som genom Klarnas innovativa shoppingupplevelse
erbjuder tjanster som stracker sig bortom betalningar, och ger konsumenterna majlighet
att ta kontroll 6ver sina personliga ekonomi. For mer information, besdk klarna.com.



