Kvinnor ar battre pa att spara och mer
lyhorda for ekonomiska rad an méan

Kvinnor dr battre an man pa att regelbundet spara pengar och vinder sig i hégre utstrickning
till sin partner for ekonomiska rad. Samtidigt ar yngre min sarskilt ointresserade av att andra
talar om for dem vad de ska géra med sina pengar. Det visar en ny kartlaggning av kvinnor och
mans vanor och attityd kring privatekonomi som genomférts av Klarna.

Hur mycket partnern influerar privatekonomin skiljer sig ndgot mellan kénen, och framforallt
bland de yngre paren. | millennialgenerationen (18-38 ar) uppger nastan var tredje kvinna (29%)
att deras partner har en inverkan pa hur de skoéter sin privatekonomi, medan endast var femte
(21%) man uppger detsamma. Var tredje kvinna (30%) vander sig ocksa i férsta hand till sin
partner for ekonomiska rad, men inte ens var femte (17%) man vander sig till sin partner. Bland
den aldre generationen finns det ddremot ingen signifikant skillnad mellan kvinnor och mani
dessa fragor. Kvinnor och mén ar dock generellt sett ungefar lika transparenta kring sin
privatekonomi och bekvdma med att diskutera saval privatekonomi som 16n med familj, vanner
och kollegor.

- Generellt sett tjanar kvinnor mindre an man, och det skulle kunna vara vara anledningen
till att kvinnor uppger sig vara mer 6ppna for goda rad fran sin omgivning. Om kvinnor
samtidigt ar 6ppna for att dven diskutera sin egna individuella ersattning med andra och
fa battre forstaelse for sin egen kompetens marknadsvarde kan det ténkas leda till ett
Okat sjalvfortroende vid I6neférhandlingar och pa sikt leda till ett minskat I6negap mellan
mé&n och kvinnor, sdger Viveka Sdderbick, Klarnas expert pa konsumentbeteende.

Majoriteten av bade kvinnor (54%) och man (63%) uppger att de har en stabil ekonomi. Kvinnor
och man &r ocksa i princip lika bra pa att spara pa lang sikt, oavsett alder. Det som sticker ut
géllande sparande ar att unga kvinnor ar nagot battre pa att d&ven spara kortsiktigt. 51% av unga
kvinnor sparar kortsiktigt for att exempelvis kunna dka pa semester medan motsvarande siffra
bara ar 39% bland unga man. Majoriteten av kvinnorna (59%) uppger att de inte haft anledning att
sanka sina férvantningar pa framtiden utifran ett ekonomiskt perspektiv, medan motsvarande
siffra &r nagot hogre bland man (68%). Samtidigt ar bara 44% sakra pa att de kommer kunna ha
rad med livsstilen de aspirerar pa.

- Det verkar som att de flesta kvinnor inte ar helt sékra pa att de kommer ha rad med den
livsstil de aspirerar pa, men att de inte har gett upp hoppet da majoriteten samtidigt
uppger att de inte har sankt sina forvantningar infér framtiden och dessutom har en stabil
ekonomi idag, sdger Viveka Soéderback.

Om undersoékningen

Understkningen genomférdes av Klarna genom Cenuswide under januari 2020 i Storbritannien,
USA, Australien, Tyskland, Osterrike, Nederldnderna, Norge, Sverige, Finland och Spanien. |
Sverige deltog 2049 personer. Undersékningen kartldgger olika generationers attityder och vanor
kring privatekonomi. | rapporten bendmns “millennials” som personer i aldersgruppen 18-38 ar.
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Om Klarna

Klarna goér shopping smoooth. Klarna ar en av varldens ledande betalningsleverantérer och en
fullt licensierad bank, som vill revolutionera betalningar och banktjanster, och skapa smidigast
mojliga shoppingupplevelse fér bade konsumenter och handlare. Féretaget grundades i
Stockholm 2005, och ar med en nuvarande vardering pa 53 miljarder kronor Europas hogst
varderade privata fintechbolag, och ett av de hdgst varderade privata fintechbolagen i varlden.
Klarna erbjuder konsumenter mgjligheten att betala nu, betala senare eller dela upp betalningen
over tid, vilket ger en enkel, sdker och smidig kopupplevelse dverallt. Klarna har idag éver 200
000 anslutna handlare, 2 700 anstéllda och ar verksamt i 17 lander. Bland Klarnas handlare finns
varumarken som H&M, Adidas, IKEA, Expedia Group, ASOS, Michael Kors, Nike, Superdry,
Sephora, Samsung, Zara, Boozt, Sonos och Daniel Wellington. Fér mer information, bestk
klarna.com.



