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En bra start pa aret

2019 inleddes med fortsatt god utveckling fér Thule Group, drivet av en valutajusterad
forsaljningstillvaxt om 7,5 procent och en fortsatt god I6nsamhet. Vidare satsningar inom
produktutveckling samt forsaljning och marknadsforing paverkade ocksé kvartalet.
Dessa initiativ starker oss infor sdsongen samt skapar en solid bas for langsiktig
organisk tillvaxt.

Omsattningen i forsta kvartalet steg till 1 834 Mkr (1 611), en 6kning med 13,8 procent (7,5
procent valutajusterat). | kvartalet 6kade EBIT med 33 Mkr, vilket innebar att vi uppnadde en
EBIT-marginal pa 18,7 procent.

Vissa mixforandringar vad géller kunder och modeller inom produktkategorierna och fasning
av vissa forsaljnings- och marknadsféringskostnader jamfort med foregaende ar, paverkade
Ibnsamheten negativt under kvartalet.

Region Europe & ROW fortsatter leverera
| forsta kvartalet 6kade forsaljningen med 10,3 procent (valutajusterat) i Region Europe & ROW,
vilket &r i linje med helaret 2018.

Alla vara fyra produktkategorier vaxte i kvartalet, med ett antal sub-kategorier som speciellt
starka bidragande faktorer. Inom Sport&Cargo Carriers, var det framfor allt cykelhallare som
fortsatt vaxte snabbt, drivet av mycket stora framgangar inom hogre prissatta och mer
avancerade dragkroks-monterade cykelhallare, som Thule EasyFold XT och

Thule VeloSpace XT modellerna.

Alla tre sub-kategorierna inom Active with Kids, cykelvagnar, cykelstolar och barnvagnar,
uppvisade mycket god tillvaxt.

Den nya harda resvaskserien Thule Revolve lanserades i kvartalet och Thule Subterra
kollektionen utvecklades vél och var viktiga faktorer bakom tillvéaxten inom
Packs, Bags & Luggage.

Europas ledande tillverkare av husbilar och husvagnar rapporterade under kvartalet en nagot
minskad tillverkningstakt av nya husbilar. Férsaljningen till konsumenter fortsatte dock att tka i
kvartalet och vi fortsatte vinna marknadsandelar och nddde darmed en god tillvéxt inom
kategorin.
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Region Americas i linje med forvantningarna

I Region Americas minskade forséaljningen med 0,7 procent valutajusterat under det forsta
kvartalet. Exkluderat tillvéaxten inom taktalt genom férvavet av Tepui och de negativa effekterna
av den kommunicerade utfasningen av mindre Iénsamma produkter kopplade till vissa
OE-kontrakt, minskade forsaljningen med 2 procent valutajusterat.

Den viktiga USA marknaden startade 2019 nagot battre an foregéende ar, trots en hel del oro
bland butikskedjor kopplat till osakerheten kring hur tarifferna kommer paverka konsumenternas
koplust.

Regionens nast storsta marknad, Kanada, uppvisade en viss minskad forsaljning jamfért med
samma period foregaende ar, da vi hade en tidigare sasongsinforsaljning i slutet av forsta
kvartalet 2018. Vi ar trygga med att Kanada kommer aterga till god tillvaxt redan under arets
andra kvartal.

| Brasilien, var storsta Latinamerikanska marknad och det enda land i den regionen dar vi har
egen saljorganisation, fortsatte vi vaxa tvasiffrigt. Daremot fortsatte situationen i vissa av de
andra landerna i regionen vara utmanande pa grund av den allmanna ekonomiska situationen.

Integrationen av det under foregdende kvartal forvarvade Tepui loper enligt plan och forsaljning
av taktalt okade organiskt jamfort med foregaende ar.

Bra momentum infor arets hogsasong

Véarens hogsasong kommer vara mycket spannande med en stor bredd av nya produkt-
lanseringar och nya kunder i de nyare kategorierna. Vi gar just nu in i den mest intensiva fasen
vad galler produktion, samtidigt som vi forbereder oss for sdsongens forsta méassor i slutet av
kvartalet, dar vi kommer att visa upp 2020 lanseringarna for vara aterforséaljare.

Vara lagernivaer ar, som planerat, hoga infor sasongen och kommer att kontinuerligt minska
under sommaren. Samtidigt har de stora projekten i vara fabriker 16pt val och vi kommer under
andra kvartalet ha implementerat de stora forandringarna i vara monteringsfabriker i
Connecticut, USA och i Belgien.

Fulla lager och monteringsanldggningar som &r uppe i hégvarv goér att jag k&nner mig trygg i att
utlova hdg leveransprecision med Kkorta ledtider av vara test-vinnande produkter till alla vara
kunder och gor att jag med férvantan ser fram emot arets hogsasong.
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mailto:fredrik.erlandsson@thule.com

Thule Group)

Om Thule Group

Thule Group &r varldsledande pa produkter som gor det enkelt att 1att, sakert och snyggt ta med
sig det man behdver och bryr sig om nar man lever ett aktivt liv. Under mottot Active Life,
Simplified. erbjuder bolaget produkter inom produktkategorierna Sport&Cargo Carriers (t.ex
takracken, takboxar, hallare for cykel-, vatten- och vintersport som transporteras med bil),
Packs, Bags & Luggage (t.ex. dator- och kameravéaskor, vandringsryggsackar, resvaskor),

RV Products (t.ex markiser, cykelhllare och talt for husbilar och husvagnar) och Active with
Kids (t.ex cykelkarror, barnvagnar, barncykelstolar).

Thule Group har cirka 2 300 anstéallda vid 9 produktionsanlaggningar och 35 forséljningskontor
over hela varlden. Produkterna séljs pa 140 marknader och férsaljningen under 2018 uppgick till
6,5 miljarder kronor.

www.thulegroup.com
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