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Thule Groups vd och koncernchef Magnus Welanders
kommenterar till tredje kvartalet, juli-september, 2017

Fortsatt stark utveckling

Under det tredje kvartalet fortsatte den positiva utveckling vi sett under aret med tillvaxt i bada
vara saljregioner. Forsaljningstillvaxten var 8,5 procent (valutajusterat) i kvartalet och vi
uppnadde en underliggande EBIT-marginal om 18,6 procent.

Den hoga lonsamheten uppnaddes trots att vi, som tidigare kommunicerats, ar inne i den mest
ambitiosa perioden i féretagets historia vad géller satsningar inom produktutveckling i bade vara
traditionella kategorier och nyare kategorier som barnvagnar.

Nya langsiktiga mal och nya kategorier

Var forsta kapitalmarknadsdag, sedan noteringen hosten 2014, holls den 20 september i
Stockholm. | samband med denna presenterades uppdaterade langsiktiga mal, dar framfor allt
det hojda under-liggande EBIT-marginal malet (fran = 17 procent till 2 20 procent) visar pa var
tilltro till vara planer att fortsatt driva positiv Ionsamhetsutveckling.

Vi kommer fortsatt Iopande att rapportera var forsaljning i de tva saljregionerna (Americas samt
Europe & ROW). Pa helarsbasis kommer vi &ven att presentera utvecklingen i fyra
produktkategorier:

e Sport&Cargo Carriers

e Packs, Bags & Luggage
e Active with Kids

e RV Products

De tidigare produktkategorierna, Bags for Electronic Devices och Other Outdoor&Bags, har
delats upp i tre tydligare produktkategorier; Packs, Bags & Luggage, Active with Kids och RV
Products.

Region Europe & ROW gar starkt

| Region Europe & ROW fortsatte den positiva utvecklingen med en valutajusterad 6kad
omsattning om 11 procent under det tredje kvartalet. Det innebar att vi uppnatt 13 procent
valutajusterad tillvaxt hittills under aret.

Vi har 6kat forsaljningen i alla fyra produktkategorier med Active with Kids som den procentuellt
shabbast véaxande produktkategorin, dar multisportvagnar, cykelbarnstolar och barnvagnar &r
kategorier med stark tillvaxt. Aven RV Products har véxt starkt i en het husbils- och husvagns-
marknad i Europa, dar vi dessutom fortsatter att vinna marknadsandelar.

Inom Sport&Cargo Carriers har vi vaxt stabilt och starkt var ledande position genom lyckade
lanseringar av nya cykelhdllare som den praktiska dragkrogsmonterade Thule EasyFold XT.
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Tillvéxten inom Packs, Bags & Luggage har framfor allt drivits av lanseringen av var nya
Thule Subterra vaskserie med bade resvaskor och mindre vaskor for dagligt bruk fér den
moderna affarsresenéren.

Positivt kvartal i Region Americas
| Region Americas 6kade férsaljningen med 3 procent (valutajusterat) under kvartalet, och for
arets forsta nio manader har vi darmed 6kat omsattningen med 4 procent valutajusterat.

Likheterna vad géller trender per kategori ar stora med Region Europe & ROW. En stdrre andel
av forsaljningen i regionen bestar dock av aldre vaskmodeller till aterférsaljare inom konsument-
elektronik och dessutom &r marknadssituationen allmént tuffare for butikskedjor med fysiska

butiker i shoppingcenter, vilket sammantaget gor att tillvaxten varit lagre an i Europa under aret.

Active with Kids kategorin vaxer fortast dven i Region Americas, framfor allt tack vare barn-
vagnar och cykelbarnstolar. Sport&Cargo Carriers vaxer stabilt, med den nya takboxfamiljen
Thule Motion XT som en stark motor.

Positivt att notera var aven Packs, Bags & Luggage som uppvisade tillvaxt i det tredje kvartalet
tack vare den nya Thule Subterra kollektionen av véaskor.

Inom RV Products har vi i dagslaget en mycket begrénsad forséljning.

Positivt mottagande péa arets fackméassor

Under kvartalet har vi presenterat nasta ars produkter pa ett antal lyckade méassor inom alla
vara produktkategorier. Speciellt vart att notera var lanseringen pé ledande Kind&Jugend
massan av Thule Sleek (en city-barnvagn med flexibilitet att expanderas till ett andra barn, som
borjar saljas under andra halvan av 2018) och uppdateringen av var storsaljande

Thule Urban Glide 2 barnvagn (som lanseras kvartal 1, 2018). BAda modellerna skapade
mycket uppmarksamhet bland aterforséljare och bygger vidare pa arets mycket lyckade
lanseringar av Thule Chariot multisport-vagnarna och Thule Yepp Nexxt cykelbarnstolarna.

Vi gar nu in i en period med tyngre satsningar &n nagonsin pa produktutveckling, for produkter
som lanseras under 2018 saval som efterfljande ar, med ett starkt fokus pa att driva langsiktig
I6nsam tillvaxt.
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Om Thule Group

Thule Group &r varldsledande pa produkter som gor det enkelt att latt, sékert och snyggt ta med sig det
man behdver och bryr sig om nar man lever ett aktivt liv. Under mottot Active Life, Simplified. erbjuder
bolaget produkter inom produktkategorierna Sport&Cargo Carriers (t.ex takracken, takboxar, hallare for
cykel-, vatten- och vintersport som transporteras med bil), Packs, Bags & Luggage (t.ex. dator- och
kameravaskor, vandringsryggséckar, resvaskor), Active with Kids (t.ex cykelkarror, barnvagnar, barn-
cykelstolar), RV Products (t.ex markiser, cykelhallare och talt for hushilar och husvagnar).

Thule Group har cirka 2 200 anstéllda vid 8 produktionsanlaggningar och 35 férséljningskontor dver hela
varlden. Produkterna séljs pa 140 marknader och forsaljningen under 2016 uppgick till 5,3 miljarder
kronor. www.thulegroup.com
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