Modeforetaget Happydress/House of Lolas grundare vill samla klddbranschen och dess kunder till
en gemensam uppmaning och handling.

Lottis Sparrman och Anna Eklund, grundare av varumérket House of Lola, vill i en tid dd manga foretag,
entreprendrer och branscher paverkas hart anvanda sitt driv till att hitta nya vagar och satt att ta sig igenom
denna period. Malet med detta ar att bade lyfta handel och inge hopp om att kunna aterga till ett
normaltillstand, samtidigt som de vill lyfta personerna och véalbefinnandet hos alla de som arbetar hemma.
For att gora det lattare for branschen att gemensamt samlas kring detta skapas hashtagen
#stayhomestaystunning. Idéen bérjade med ett sms under den tidiga fredag morgonen.

"Idag startade vi en uppmaning i form av #stayhomestaystunning pa vara sociala medier som handlar om tva
saker. Vi uppmanar ménniskor att backa upp sina favoritmérken, favoritséljare, favoritbutiker. Klddbranschen
behéver att vara kunder fortsétter handla kldder pa exakt samma sétt som restauranger och hotell behéver
att méanniskor kGper take away eller presentkort pa hotellweekends. Den andra saken den handlar om ar att
vi dr 6vertygade om att det dr av storsta vikt att hitta ett sétt att férhélla sig till denna nya hemma-jobb-
situationen. Man mar bra av att ga upp, duscha, kla sig i nagot man kénner sig fin i. Att fastna i
pyjamastrésket dven om man sitter hemma &r inte bra for sjélen J Dédrav hashtagen
#stayhomestaystunning.” /Lottis & Anna

Tidigt i morse fick vi ett sms fran Sandra, en av vara modeller. Hon ar en god van och har statt framfor kameran i bade ur
och skur for House of Lola i manga, manga ar. For er som kanner till vara modeller, sa ar det hon med markt krulligt har.

Hon skriver:

"I den verklighet vi ar i nu ar det manga som jobbar hemifran, ensam eller med sin famil}. Till en borjan kdnns det skont att
bara kunna ga upp och sitta i sin pyjamas och inte anstranga sig alls. Man gar upp pa morgonen, ser sig i spegeln och bor-
star tanderna. Satter sig vid matbordet. Jobbar nagra timmar. Passerar spegeln i hallen och ser ut pa exakt samma satt
som man gjorde kl 07:00 nar man vaknade. Tanken pa att handla nya klader kan vara langt borta. Efter nagra dagar borjar
man kanna sig sunkig. Kanslan av att det ar skont att bara ga upp och satta sig och jobba kanns helt plotsligt inte alls lika
harlig. Aven om man jobbar hemma ar det viktigt att duscha, kanske sminka sig och kla sig snyggt och jag vill bara tala om
att for mig har Lola de allra basta plaggen for att jobba hemma. Jag ar snygg och bekvam och kanner mig langt ifran
sunkig. ”

Detta sms gjorde oss helt lyckliga och rérda och startade en tanke hos oss (ja, for vi ringde varandra innan tuppen vaknat
for att prata). Tankarna handlar bade om hur vi ska hantera denna nya hemma-jobb-situationen men ocksa hur denna nya
tillvaro paverkar inte bara House of Lola utan stora delar av kladbranschen.

| och med Covid19 ska vi gemensamt hantera en, for oss alla, helt ny situation. Halsan och att hindra smittan ar som sig
bor i fokus och omtanken kring vara ndra och kara i olika riskgrupper har fatt en helt ny objuden gast som féljeslagare.
Utover detta far vi en helt ny hemmiljo med tillfalliga arbets- och skolbankar runt koksbordet. Detta resulterar i att
gatorna ekar tomma i staderna, hotell och restauranger blir utan gaster och handeln av bl a klader avstannar. Vart mantra
ar att allt kommer aterga till et normaltillstand och i det nya normaltillstandet vill vi att vi och vara kollegor i
kladbranschen ska finnas kvar. Vi vill att butiker ska finnas kvar, vi vill att webshopar ska finnas kvar, vi vill att
hemforsaljningsforetag ska finnas kvar. Vi ar laddade, och med var hashtag #stayhomestaystunning vill vi uppmuntra alla
att tanka pa sin lokala kladbutik, sina favoritmarken online och via hemférsaljning! Vaga testa nya satt att handla! Varna
om att handeln fortsatter!

Anda sedan vi startade House of Lola och borjade gora klader har vart designarbete och vart foretag handlat om mer an
en vacker volang eller ett vackert monster. Vart mal, med risk for att Ita storslagna, har varit att fa manniskor att ma bra.
Ma bra med sig sjalva, med sin kropp och kanna sig vackra och bekvama inifran och ut. Vi vet att var del i en kunds
valmaende kanske ar helt obefintlig eller pyttepytteliten, eller sa ar den lite storre. Oavsett vilket, om vi kan bidra med
extra gladje till en enda manniska, ja da har vi lyckats. Hur ytligt det 3an ma kinnas, sa tror vi pa att sjalen mar battre av att
spegelbilden visar en fin variant av din person. Den dar somndruckna pyjamaspersonen, den kommer inte gora dig glad pa
sikt. Duscha, fa till en snygg hemmafrisyr och satt pa dig klader som gor att du kanner dig fin och bekvam.

Ga forbi spegeln och tank pa att den dar personen i spegeln minsann ar helt stunning! Tillsammans tar vi oss igenom
detta! Tank pa att fortsatta handla av dina favoritmarken och din favoritsaljare.

Vi behover er alla nu! Och om ett plagg i din brevldda kan gora just din dag lite battre. Ja, da har vi ju lyckats!

#stayhomestaystunning



Om Happydress AB/House of Lola

Happydress AB éar ett kladféretag som genom varumérket House of Lola séljer egendesignade kldder och
skor via egen webbshop samt via hemférséljning - Priority shopping. Féretaget startades 2008 och har
sedan starten haft en mycket snabb tillvéxttakt. 2013 utndmndes Happydress AB, utav Dagens Industri, till
Sveriges 5:e snabbast véxande fbretag i alla branscher och blev vinnare av gasellpriset i Uppsala I&n.
Féretagets grundare har kommit till final i Ernst & Youngs entreprenértéviing “Arets Kvinnliga Stjigrnskott” -
EY Entrepreneur Of The Year &r och House of Lola har utsetts till tidningen Veckans afférers Superféretag.
Féretaget har idag knappt 200 séljare inom Priority shopping i bade Finland och i Sverige samt 35
administrativt anstéllda personer.

Kontaktpersoner:
Anna Eklund, &gare och grundare, mobil: 076-894 49 05 E-post: anna.eklund@houseoflola.se
Lottis Sparrman, &gare och grundare, mobil: 070-779 86 84 E-post: Lottis.sparrman@houseoflola.se



