


● Johanna Linnros tillträdde som VD första januari 
2023. 

● Nettoomsättning i HUBSO Group under 2023 
uppgick till 36 634 400 SEK  för  2023 (41 223 259). 
Detta motsvarar en negativ tillväxt om 11 procent för 
helåret.

● Stark tillväxt på två av våra fokusvarumärken där LXA 
The Label redovisar en tillväxt om 39 procent 2023, 
följt av Sanne Alexandra AB med tillväxt om 11 
procent. Le Capsole minskar parallellt med 28 
procent i samma period på grund av senarelagd 
relansering till första kvartalet 2024. 

● Koncernen redovisar resultat EBITDA för jan-dec 
2023 på -10 829 031 SEK  (-5 982 454).

● I syfte att fokusera varumärkesportföljen i linje med 
fastslagen strategi har HUBSO AB överlåtit 
aktieinnehavet i Per Lei Sweden AB och avslutat 
varumärket FRÖ och Saas-tjänsten Magemail.

● Andra halvårets  största nyhet är bolagiseringen av 
varumärket LXA The Label.  Detta grundades 
tillsammans med Linn Ahlborg 2020, och har påvisat 
mycket god tillväxt och potential från start.

● Styrelsen föreslår ingen vinstutdelning 2023 på 
grund av negativt resultat. 
 

● HUBSO uppvisar en omsättning om 11 468 800 
SEK (13 556 235). 

● I jämförelse med motsvarande kvartal 
föregående år är det en negativ tillväxt om 15 
procent.

● Den huvudsakliga förklaringen till detta är 
avslutet av samarbetet med Alice Stenlöfs 
varumärke A-DSGN, tidpunkten för 
relanseringen av Josephine Qvists varumärke 
VIQ, samt en fördröjning av relanseringen av Le 
Capsole

● Bolaget Sanne Alexandra AB påvisar under 
fjärde kvartalet en stark stabilitet om 24 
procents  tillväxt jämfört med samma period 
föregående år. Även varumärket LXA The Label 
hade en stark period och redovisade en tillväxt 
på 17 procent jämfört samma period föregående 
år. 

● HUBSO redovisar bruttovinst* om SEK 1 866 079 
(3 392 165) Den försämrade marginalen är delvis 
hänförlig till den strategiska 
portföljomställningen, lagernedskrivning och 
lagerutförsäljning som genomförs för att rusta 
för framtida lönsam tillväxt .

● Koncernens EBITDA resultat uppgick till -3 972 
031 SEK (-1 191 987) i perioden.

Bolaget har per 2023-12-29: 111 986 771 st aktier.

Förtydligande

Vid omnämnande av HUBSO syftas till koncernen HUBSO bestående av moderbolaget HUBSO Group AB, det helägda dotterbolaget 
HUBSO AB samt dotterbolagen Sanne Alexandra Stockholm AB och Per Lei Sweden AB. 

Vid omnämnande av dotterbolagen syftas till HUBSO AB, Sanne Alexandra Stockholm AB samt Per Lei Sweden AB i vilka koncernens 
varumärken ligger och därmed kärnverksamheten bedrivs. Räkenskaperna från HUBSO AB är inräknade per förvärvsdatumet 2020-04-15 
och räkenskaperna från dotterbolaget Per Lei Sweden är inräknade från förvärvsdatumet 2021-11-08 till avslutet 2023-09-30.

Förändring i rapportering av inköp varor och tjänster där avräkning för marknadsföringsinsatser från partnerkreatörer tidigare har 
inkluderats. Framgent rapporteras kostnadsposten med samtliga marknadsföringsrelaterade kostnader som övriga externa kostnader. 
Detta påverkar bruttovinsten och således bruttovinstmarginalen positivt.

SUMMERING AV BOKSLUTSKOMMUNIKÉ

Q4 2023 - Kvartalet i korthet

FINANSIELL ÖVERSIKT KONCERNEN 2023.01.01 - 2023.12.31
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Översikt (SEK) 2023-10-01 2022-10-01 2023-01-01 2022-01-01

2023-12-31 2022-12-31 2023-12-31 2022-12-31

Koncernen

Nettoomsättning 11 468 800 13 556 235 36 634 400 41 223 259

EBITDA −3 972 000 −1 191 987 −10 829 600 −5 982 454

Balansomslutning 26 469 451 60 035 906 26 469 451 60 035 906

Soliditet (%) 47% 81% 47% 81%

Resultat per aktie −0,13 −0,06 −0,32 −0,23

SUMMERING AV DELÅRSRAPPORT 1 2022

Jan-Dec 2023 - Helåret i korthet

Väsentliga händelser efter perioden
Ytterligare nedskrivning av goodwill har gjorts till ett värde av 6 250 660 kr. Dessutom har HUBSO 
Group med försiktighetsprincipen i beaktande identifierat ett nedskrivningsbehov av värdet på 
aktierna i dotterbolaget HUBSO om 40 000 000.  



Efter denna framgång i kombination med den fina respons vår 
kollektion till förmån för Friends fick tidigare i höstas, samt hur 
nära detta ligger vår grundare  Linn Ahlborg värderingar och 
personlighet har vi beslutat oss för att göra syftet “ Its cool to be 
kind” till en del av bolaget och varumärket LXA The Label’s 
DNA.

The creator economy och vår unika position

The Creator Economy är ett affärsekosystem som kretsar kring 
kända sociala mediepersonligheter och har enorm potential för 
tillväxt. Enligt Goldman Sachs  kommer denna marknad att 
vara värd runt  480 miljarder dollar år 2027, och redan i 
dagsläget omsätter den över 100 miljarder dollar på årsbasis.

Ett av många framgångsexempel på Creator Brands är  Mister 
Beast snack-varumärke, eller Kylie Jenners make up brand som 
har visat på möjligheter till att generera en mycket god 
bruttomarginal. Detta då kreatören och grundarens 
kändisskap och position i målgruppen möjliggör att kunna 
prissätta produkten mellan tre till tio gånger högre än de 
traditionella erbjudandena.

Detta indikerar tydligt att det finns möjlighet att maximera 
intäkter och lönsamhet genom att nyttja kreatörernas 
inflytande och skapa starka, välbekanta varumärken som talar 
direkt till kreatörens  lojala följarskara. Och så länge 
produktkvaliteten och varumärket är lika bra eller bättre än vad 
som övrigt finns att tillgå på marknaden  är 
konkurrensfördelen enorm.  

HUBSO har en unik position och potential att växa som aktör 
inom The Creator Economy.  Detta då vi är en av få aktörer  
som ebjuder en helhetslösning i support hela vägen från idé till 
genomförande för kreatörer som vill skapa sina egna 
varumärken. Genom vårt datadrivet angreppssätt, expertis 
inom produktutveckling, operation och sourcing samt vår 
gedigna   erfarenhet av att skapa starka varumärken har vi  allt 
som krävs för att lyckas i dagens konkurrensutsatta landskap.

Med det sagt  ser vi  fram emot ett nytt år och att få fortsätta 
utforska och maximera alla möjligheter som The Creator 
Economy har att erbjuda.

Stockholm i februari 2024

Johanna Linnros VD och koncernchef

VD HAR ORDET
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2023 - ett transformationsår med omställning i fokus

Vi avslutar årets fjärde kvartal  med en mycket stark Black 
Week där vår försäljning i perioden ökade med 45 procent i 
jämförelse med samma period år  2022. Detta  i jämförelse 
med den totala svenska e-handelsmarknaden som totalt 
minskade med 2 procent under Black Week enligt 
e-barometern från Postnord.

Vad gäller våra fokusvarumärken Le Capsole, Sanne Alexandra 
och LXA The Label avslutade vi året med en sammanslagen 
tillväxt om 15 procent på helårsbasis i jämförelse med år 2022. 

Även under årets avslutande månader har vårt arbete med att 
renodla såväl  portfölj som verksamhet fortlöpt enligt plan, och 
vi står nu redo driva tillväxt och nå lönsamhet under år 2024. 
Effekten av att avsluta varumärkena A-DSGN, Frö, PerLe och 
Saas-tjänsten Magemaili under 2023 samt effekten av att 
avsluta Rebecca Stella under 2022 leder till en tillfällig negativ 
tillväxt om 11 procent helår 2023 jämfört med helår 2022. 

Även lönsamhetsmässigt får vi en tillfällig negativ effekt på 
grund av de lagerutförsäljningar till lägre bruttomarginal,  samt 
lagernedskrivningar som hör till ett avlsut av en verksamhet. 
Utöver det är vi liksom övrig marknad hårt drabbade av vår nya 
makroekonomiska verklighet vad gäller den allmänna 
kostnadsinflationen och de ökade kostnader för transport och 
logistik. Helårsresultatet på EBITDA-nivå landar därmed på  
-10,8 m SEK 2023 (-6 m SEK 2022). Vi genomför även ej 
kassaflödespåverkande ytterligare nedskrivningar av goodwill 
till ett värde av 6 250 660 SEK, samt nedskrivning av aktier i 
dotterbolaget HUBSO AB enligt försiktighetsprincipen till ett 
värde av 40 000 000 SEK. 

Sammanfattningsvis kan det konstateras att 2023 varit ett år av 
omställning, där vi behövt genomgå något av ett stålbad med 
tuffa omstruktureringar för att bygga upp en ny bas i 
verksamheten. I slutändan går vi ur detta år som en stärkt 
organisation och operativt bolag,  och har skapat mycket goda 
förutsättningar för att kunna driva en hälsosam tillväxt och 
lönsamhet från år 2024 och framåt.

Händelserik start på 2024 för samtliga fokusvarumärken

Vi inledde året med att lansera vår helt nya 
varumärkesposition, visuella identitet, och premium-inriktad 
produktportfölj för varumärket Le Capsole. Detta har ej gått 
obemärkt förbi och redan på lanseringsdagen valde Michaela 
Delér att såväl handla i från, samt med länkar pusha vårt första 
släpp. Även Kate Hutchin (med 1,4 miljoner följare på 
Instagram) har i skrivandets stund lyft flertalet plagg från vår 
nya kollektion på sitt Instagram-konto, vilket skall bli 
spännande att se effekten av. 

För Sanne Alexandra valde vi att i januari testa av en ny 
kategori för varumärket, nämligen Wellness. Vid lanseringen 
teamade vi även upp med online wellness plattformen 
withsara, vilket föll mycket väl ut. 

Även LXA The Label  har rivstartat året. Vi är just nu mitt i 
lanseringen av vår Valentine kollektion, vilket pekar mot att bli 
en fullständig succé. Förutom att släppa oemotståndliga plagg 
passade vi även på att stärka vårt budskap  om att  “ It’s cool to 
be kind” och “self love “ i kampanjen. Detta genom att aktivera 
våra kunder och följare i tävlingar där man bland annat kunde 
vinna en biokväll med Linn, samt våra LXA The Label- plagg i 
Lotta Hasselblads pop-up butik på NK. 



Teckningsoptioner i HUBSO Group
Årsstämman i HUBSO Group beslutade den 30 maj 2023 att 
ge ut teckningsoptioner till ledande befattningshavare och 
utvalda nyckelmedarbetare inom HUBSO koncernen. I 
enlighet med beslutet har 5 040 000 st teckningsoptioner 
tecknats av nyckelpersoner i koncernen. Varje teckningskurs 
berättigar till teckning av en ny aktie i bolaget under perioden 
1/9-30/12 2026 till en teckningskurs som fastställts till 0,64 kr 
per aktie. För varje teckningsoption som tecknats har en 
marknadsmässig ersättning (premie) erlagts, vilken har 
beräknats enligt Black & Scholes modellen.

I 2022 tecknades i enlighet med stämmobeslut  600 000 st 
teckningsoptioner av nyckelpersoner i koncernen. Varje 
teckningsoption berättigar till teckning av en ny aktie i 
bolaget under perioden 1/9– 30/12 2025 till en teckningskurs 
som fastställts till 1,40 kr per aktie. För varje teckningsoption 
som tecknats har en marknadsmässig ersättning (premie) 
erlagts, vilken har beräknats enlig Black & Scholes modellen.

Därutöver har 1 300 000 st teckningsoptioner givits ut och 
tecknats av styrelseledamöter och som ger innehavaren rätt 
att under tiden 1/9 - 30/12 2026 teckna en ny aktie i HUBSO 
Group  för 0,64 kr per aktie. 300 000 st teckningsoptioner 
innehas av tidigare ledamot som ger rätt att under tiden 1/9 - 
30/12 2025 teckna en ny aktie för 1,40 kr per aktie. 

Inom det sedan 2021 befintliga incentive programmet 
innehas 210 000 st teckningsoptioner av anställda inom 
koncernen. Varje teckningsoption berättigar till teckning av 
en ny aktie i bolaget under perioden 1/1 – 31/1 2025 till en 
teckningskurs som fastställts till 2 kr per aktie. För varje 
teckningsoption som tecknats har en marknadsmässig 
ersättning (premie) erlagts, vilken har beräknats enlig Black & 
Scholes modellen.  

Redovisnings- och värderingsprinciper
Bokslutskommunikén har upprättats enligt 
Årsredovisningslagen och BFNAR 2012:1 Årsredovisning och 
koncernredovisning (”K3”). För ytterligare information om 
redovisningsprinciper hänvisas till HUBSO Groups 
årsredovisning för 2022.

Väsentliga förändringar under rapportperioden
Förändring i redovisning av Inköp varor och tjänster per 2023  
där avräkning för marknadsföringsinsatser från 
partnerkreatörer tidigare har inkluderats. Framgent 
rapporteras kostnadsposten med samtliga 
marknadsföringsrelaterade kostnader  som övriga externa 
kostnader. Detta påverkar bruttovinsten och således 
bruttovinstmarginalen positivt men lämnar EBITDA 
opåverkad.

Granskning av revisor
Bokslutskommunikén har inte granskats av bolagets revisor.

Avlämnande av bokslutskommuniké
Stockholm, den 23 februari 2024 
HUBSO Group AB (publ) 
Styrelsen

UTVECKLING UNDER PERIODEN
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Omsättning
Nettoomsättningen för HUBSO i fjärde kvartalet 2023 
uppgick till 11 468 800 SEK (13 556 235) 

Koncernen redovisar en nettoomsättning om 36 634 400 
SEK  för  2023 (41 223 259). Omsättningen motsvarar en 
minskad tillväxt om 11 procent jämfört föregående år. 

Den negativa försäljningsutvecklingen i årets fjärde kvartal 
jämfört med samma period föregående år beror på 
avslutet av samarbetet med Alice Stenlöfs varumärke 
A-DSGN, tidpunkten för lanseringen av Josephine Qvists 
varumärke VIQ, samt en fördröjning av relanseringen av Le 
Capsole

Finansiell utveckling
EBIT, under det fjärde kvartalet 2023 uppgick till -14 951 304 
SEK (-5 834 376). Under Q4 2023 har resultatet påverkats 
negativt av de goodwillavskrivningar som uppkommer i 
relation till förvärvet av HUBSO AB om 4 311 794 SEK samt 
de tillagda nedskrivningarna relaterade till goodwill om 6 
250 660 SEK.

Likviditet
Bolagets likvida medel per den 31 december 2023 uppgick 
till - 5 723 581 SEK  (6 818 689) och soliditeten per den 31 
december 2023 uppgick till 47 procent (81). 

Aktien
Det finns ett aktieslag i HUBSO Group. Bolagets aktie är 
noterad på Spotlight Stock Market under tickern ”HUBSO”. 
Per den 29e december i 2023 uppgick antalet aktier till 111 
986 771 st aktier. Genomsnittligt antal aktier under Q4 2023 
uppgick till 111 986 771  (111 986 771) st.

EBITDA 
Koncernen redovisar en EBITDA om -3 972 000 SEK  (-1 191 
987) för Q4 2023. Det negativa resultatet är delvis hänförligt 
till lagernedskrivningar, den  lagerutförsäljning den 
avslutade driften av A-DSGN innebär, men även den 
strategiska portföljomställningen inom  Le Capsole, Sanne 
Alexandra AB och LXA The Label. Dessutom har den  
allmänna  kostnadsinflationen och ökade kostnader för 
transport och logistik haft en negativ påverkan på 
lönsamheten i kvartalet. Styrelsen föreslår ingen utdelning 
år 2023.

Avskrivningar
HUBSO Group gör goodwillavskrivningar relaterade till 
förvärvet av HUBSO AB, vilken förvärvsgoodwill uppgick till 
SEK 86 235 895 per förvärvsdagen. HUBSO Group gör dessa 
avskrivningar enligt K3-regeln innebärande en avskrivning 
över 5 år och som innefattar en kvartalsvis avskrivning om 
4 311 794 kr. Därutöver har en nedskrivning av denna 
goodwill gjorts i bokslutet med SEK 6 250 660. Kvarvarande 
goodwill kommer till följd härav sin helhet vara avskriven 
vid utgången av 2024

I samband med försäljning av varumärket Per Lei Sweden 
AB har nedskrivningar gjorts till ett värde av 765 138 SEK i 
för 2023. 
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Bolaget upprättar och offentliggör en ekonomisk
rapport vid varje kvartalsskifte. 

Kommande rapporter är planerade enligt följande:

● Bokslutskommuniké 2023 2024-02-23
● Årsredovisning 2023 2024-03-31
● Kvartalsrapport 1 2024 2024-05-17
● Årsstämma 2024-05-30
● Halvårsrapport 2024 2024-08-30
● Kvartalsrapport 3 2024 2024-11-15

FINANSIELL KALENDER



ÄGARFÖRHÅLLANDEN

5

Aktieägare Antal aktier (st)
Aktieinnehav och 

röstandel %

Nano Cap Group AB 12 285 000 10,97%

Avanza Pension 12 030 944 10,74%

Nordnet Pensionsförsäkring 11 095 178 9,91%

Linus Gösta Englund 9 890 042 8,83 %

Långbers Förvaltning AB 8 811 006 7,87 %

Sven Rasmusson 8 228 114 7,35 %

Josefine Abrahamsson 7 815 233 6,98 %

Tourn International AB (Publ) 5 706 160 5,10 %

Philip Rasmusson 5 607 450 5,01%

Ing-Marie Fraim 5 336 229 4,77 %

Ägarförteckning med största ägare

Per den 29 december 2023 uppgick antalet aktier i HUBSO Group  till 111 986 771 st aktier. Antalet ägare
per 29 december 2023 var 445 varav följande utgör bolagets största direktregistrerade aktieägare.



OM HUBSO GROUP OCH INGÅENDE VARUMÄRKEN OCH BOLAG

Koncernen HUBSO Groups verksamhet består av 
dotterbolagen HUBSO AB,  Sanne Alexandra 
Stockholm AB samt LXA The Label AB..

HUBSO:

Data från Musefind visar att 92 procent av 
konsumenter litar på en kreatör mer än en traditionell  
annons. En studie av gen.video visade att 33 procent 
anser att kreatörer är en pålitlig källa, då man skall 
fatta ett shoppingbeslut, medan endast 17 procent 
litade på sina vänner eller familj. 

Baserat på dessa insikter grundades HUBSO som en av  
få aktörer  som ebjuder en helhetslösning i support 
hela vägen från idé till genomförande för kreatörer som 
vill skapa sina egna varumärken. Genom vårt 
datadrivet angreppssätt, expertis inom 
produktutveckling, operation och sourcing samt vår 
gedigna  erfarenhet av att skapa starka varumärken 
har vi  allt som krävs för att lyckas i dagens 
konkurrensutsatta landskap. 

Till skillnad från mer traditionell influencer marketing 
arbetar verksamheten i HUBSO med att bygga 
förtroendekapital runt kreatören personligen, utan 
direkt externt marknadsföringsbehov och utan att det 
för slutkunden finns någon synlig koppling mellan 
HUBSO och varumärket. 

Relationen mellan kreatören och slutkund är mycket 
viktig och skiljer sig från de relationer där kreatören 
marknadsför någon annans varumärke än sitt eget. 
Slutkunderna får en chans att vara med från start och 
involveras i processen avseende produktutvecklingen. 
Relationen innebär en stor konkurrensfördel eftersom 
generella varumärken i regel får sin information om 
kundernas åsikter först via sekundära kanaler, såsom 
recensioner, medan HUBSO har möjlighet att inhämta 
kundernas åsikter redan före produktionsstadiet. 

 HUBSO har idag internationella och nordiska 
varumärken som drivs i partnerskap med några av 
Europas starkaste kreatörer.
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https://www.forbes.com/sites/deborahweinswig/2016/10/05/influencers-are-the-new-brands/
https://www.gen.video/blog/the-influence-of-influencers-new-research-unveiled
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ÖVERSIKT VARUMÄRKEN

2021 grundade Emelie Lindmark och HUBSO Le 
Capsole, ett varumärke som levererar 
högkvalitativa kollektioner och “ elevated pieces 
with a hook”. Som skapar starkt “ha-begär” hos 
målgruppen. Kollektionerna presenteras med ett 
ambitiöst visuellt uttryck och en högklassig 
känsla, som inte bara erbjuder kunderna hållbara 
och mångsidiga produkter, utan inspirerar dem 
att göra medvetna  modeval.

Le Capsole

VIQ är ett skönhetsvarumärke grundat av profilen 
Josephine Qvist och HUBSO i maj 2022. Den första 
släppet är en doft vid namn Idyllic, och 
symboliserar Josefines inre resa och ett nytt 
kapitel av förändring och självutveckling.

VIQ

Sanne Alexandra grundades 2013 av Sanne Josefson och 
är ett varumärke besatt av att leverera komfort och se till  
att du ser lika så bra ut som du känner dig. Alla skall 
kunna lita på att våra produkter alltid är sköna och  
smickrande så att man alltid kan känna sig bekväm och 
snygg oavsett situation eller skede i livet. Varumärket är 
en sann spegling av Sanne personliga stil och syn på 
mode, där komfort och elegans går hand i hand.

Sanne Alexandra 

Pressen på unga och fokus på yta  har aldrig varit större, 
och för många leder det till en växande känsla av 
missnöje och obehag. Ur denna insikt grundades LXA 
The Label av Linn Ahlborg och HUBSO år 2020.  LXA The 
Label erbjuder Generation Z en garderob som ger 
förutsättningar för äkta självuttryck genom att erbjuda 
frekventa, roliga, ovanliga, och spontana drops. LXA The 
Label engagerar och bygger  gemenskap genom att via 
vårt community sprida och bygga budskapet “ It’s cool 
to be kind”

LXA The Label





KONCERNENS RESULTATRÄKNING

*GOODWILLAVSKRIVNINGAR 
Som en följd av förvärvet av HUBSO AB skall HUBSO Group göra avskrivningar om SEK 86 235 895 från förvärsdagen, vilket ger en avskrivning per 
kvartal om SEK 4 311 794 I Q4 2023 gjordes en extra nedskrivning om 6 250 660 SEK. Detta gör att under de kommande 4 kvartalen kommer en 
goodwillavskrivning att ske till följd av detta innan goodwillen är helt nedskriven. 
Den 8 november 2021 förvärvade HUBSO AB 66,6 procent av bolaget Per Lei Sweden AB. I och med detta uppkom en Goodwill på SEK 1 943 262 
varav SEK 649 049 hänför sig till minoritetsintresset och SEK 1 294 213 hänför sig till koncernen HUBSO Group. Per sista september skrevs värdet på 
Per Lei ned och avskrivningen är avslutad. HUBSO Group gör samtliga goodwillavskrivningar över 5 år enligt K3-regelverket. 

HUBSO GROUP AB (publ) 
556850-3675
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2023-10-01 2022-10-01 2023-01-01 2022-01-01

2023-12-31 2022-12-31 2023-12-31 2022-12-31

Nettoomsättning 11 407 000 13 556 235 36 319 900 41 223 259

Aktiverat arbete för egen räkning 0 0 0 0

Övriga rörelseintäkter 61 800 0 314 200 20 430

Rörelsens intäkter 11 468 800 13 556 235 36 634 100 41 243 689

Rörelsens kostnader

Inköp varor och tjänster -9 720 600 −9 624 040 -25 076 200 −27 823 796

Övriga externa kostnader -3 356 300 −2 538 895 -12 811 500 −10 807 104

Personalkostnader -2 304 300 −2 561 764 -9 377 500 −8 515 484

Övriga rörelsekostnader -59 600 −23 523 -198 500 −79 759

Rörelsens kostnader -15 440 800 −14 748 222 -47 463 700 −47 226 143

EBITDA -3 972 000 −1 191 987 -10 829 600 −5 982 454

Av- och nedskrivningar

Avskrivningar inventarier och immateriella 
tillgångar -10 939 104 −4 619 677 -24 439 688 −18 599 169

Nedskrivning av immateriella 
anläggningstillgångar 0 0 0 0

-10 939 104 −4 619 677 -24 439 688 −18 599 169

Resultat från finansiella investeringar

Övriga ränteintäkter och liknande resultatposter -1 000 35 223 -123 500 35 223

Räntekostnader och liknande resultatposter -39 200 −57 935 -167 300 −168 979

-40 200 −22 712 -290 800 −133 756

Resultat efter finansiella poster -14 951 304 −5 834 376 -35 560 088 −24 715 379

Skatt på periodens resultat 0 −398 414 −398 414

EBIT -14 951 304 −6 232 790 -35 560 088 −25 113 793

Hänförligt till moderföretagets aktieägare -15 265 275 −6 964 505 -35 393 422 −25 748 157

Hänförligt till innehav utan beslutande inflytande 313 971 731 175 -166 666 634 364
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2023-12-31 2023-09-30 2022-12-31

Tillgångar

Anläggningstillgångar

Immateriella anläggningstillgångar

Goodwill 17 247 176 27 809 630 40 959 340

Balanserade utgifter för utvecklingsarbeten 0 0

Digitala tillgångar & Domäner 0 376 500 941 250

17 247 176 28 186 130 41 900 590

Finansiella anläggningstillgångar

Andra långfristiga värdepappersinnehav

Deposition

Summa anläggningstillgångar 17 247 176 28 186 130 41 900 590

Omsättningstillgångar

Varulager m.m.

Färdiga varor och handelsvaror 4 261 614 7 614 475 5 574 221

4 261 614 7 614 475 5 574 221

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 1 371 522 964 407 1 311 840

Övriga fordringar 129 849 1 367 746 638 247

Förutbetalda kostnader och upplupna 
intäkter 852 809 1 621 014 1 055 262

2 354 180 3 953 167 3 005 349

Kassa och bank 2 606 481 1 616 397 9 555 746

Summa omsättningstillgångar 9 222 275 13 184 039 18 135 316

Summa tillgångar 26 469 451 41 370 169 60 035 906

HUBSO GROUP AB (publ) 
556850-3675
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2023-12-31 2023-09-30 2022-12-31

Eget kapital och skulder

Eget kapital

Aktiekapital 11 198 677 11 198 677 11 198 677

Övrigt tillskjutet kapital 109 709 101 109 709 101 109 709 101

Annat eget kapital inklusive periodens resultat -108 326 212 -94 752 585 -74 728 133

Eget kapital hänförligt till minoritetsintresse -166 666 1 324 841 2 245 505

Summa eget kapital 12 414 900 27 480 034 48 425 150

Kortfristiga skulder

Förskott från kunder 0 78 082 136 564

Leverantörsskulder 5 029 120 4 407 177 2 928 968

Aktuella skatteskulder 3 146 223 1 680 117 432 933

Övriga skulder 5 191 781 5 768 913 5 594 371

Upplupna kostnader och förutbetalda intäkter 687 428 1 955 846 2 517 920

Summa skulder 14 054 552 13 890 135 11 610 756

Summa tillgångar 26 469 451 41 370 169 60 035 906

HUBSO GROUP AB (publ) 
556850-3675
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Koncernens kassaflödesanalys 2023-01-01 2022-01-01

2023-12-31 2022-12-31

Den löpande verksamheten

Resultat efter finansiella poster -35 560 088 −24 715 379

Justering för poster som inte ingår i kassaflödet 21 735 000 18 599 169

Betald inkomstskatt

Kassaflöde från den löpande verksamheten före 
förändringar av rörelsekapital -13 825 088 −6 116 210

Förändringar i rörelsekapital

Förändring av varulager och pågående arbeten 1 312 607 2 084 145

Förändring av kundfordringar 651 169 1 835 997

Förändring av kortfristiga fordringar 0 −1 487 593

Förändring av leverantörsskulder 2 443 796 −1 529 951

Förändring av kortfristiga skulder 0 1 264 277

Kassaflöde från den löpande verksamheten -9 417 516 −3 949 335

Investeringsverksamheten

Nedskrivning av immateriella anläggningstillgångar

Investeringar i immateriella anläggningstillgångar

Investeringar i finansiella anläggningstillgångar

Kassaflöde från investeringsverksamheten 0

Finansieringsverksamheten

Inbetalning av aktiekapital från minoritet 24 950

Återbetalning av deposition 160 000

Nyemission 6 307 442

Teckningsoptioner enl. stämmobeslut 216 000 194 000

Lån 2 750 000

Emissionskostnader -499 000

Kassaflöde från finansieringsverksamheten 2 467 000 6 686 392

Årets kassaflöde -6 950 516 2 737 057

Likvida medel vid periodens början 9 555 746 6 818 689

Likvida medel vid periodens slut 2 605 230 9 555 746

HUBSO GROUP AB (publ) 
556850-3675
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2023-10-01 2022-10-01 2023-01-01 2022-01-01

2023-12-31 2022-12-31 2023-12-31 2022-12-31

Nettoomsättning 884 100 891 821 3 482 200 2 861 868

Aktiverat arbete för egen räkning 0

Övriga rörelseintäkter 0 5 900

Rörelsens intäkter 884 100 891 821 3 488 100 2 861 868

Rörelsens kostnader

Inköp varor och tjänster

Övriga externa kostnader -254 100 −247 359 -1 052 400 −1 386 842

Personalkostnader -1 224 800 −963 911 -4 534 200 −3 089 220

Rörelsens kostnader -1 478 900 −1 211 270 -5 586 600 −4 476 062

EBITDA −594 800 −319 449 −2 098 500 −1 614 194

Av- och nedskrivningar

Avskrivningar inventarier och immateriella 
tillgångar -376 650 −188 250 -941 850 −753 000

-376 650 −188 250 -941 850 −753 000

Resultat från finansiella investeringar

Övriga ränteintäkter och liknande 
resultatposter 0 19 0 19

Räntekostnader och liknande resultatposter -37 700 −25 171 -144 200 −100 388

Nedskrivning av finansiella tillgångar -40 000 000 -40 000 000 0

-40 037 700 −25 152 -40 144 200 −100 369

Resultat efter finansiella poster -41 009 150 −532 851 -43 184 550 −2 467 563

Skatt på periodens resultat

EBIT -41 009 150 −532 851 -43 184 550 −2 467 563

Resultat per aktie −0,37 0,00 −0,39 −0,02

HUBSO GROUP AB (publ) 
556850-3675
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HUBSO GROUP AB (publ) 
556850-3675

2023-12-31 2023-09-30 2022-12-31

Tillgångar

Anläggningstillgångar

Immateriella anläggningstillgångar

Digitala tillgångar & Domäner 0 376 500 941 250

0 376 500 941 250

Finansiella anläggningstillgångar

Andelar i koncernföretag 66 435 876 100 935 876 98 935 876

66 435 876 100 935 876 98 935 876

Summa anläggningstillgångar 66 435 876 101 312 376 99 877 126

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 330 875 0 45 750

Fordringar hos koncernföretag -248 750 5 514 188 6 925 706

Övriga fordringar 94 582 84 924

Förutbetalda kostnader och upplupna intäkter 37 423 72 000 183 101

214 130 5 586 272 7 155 481

Kassa och bank 12 343 3 988 58 680

Summa omsättningstillgångar 226 473 5 590 260 7 214 161

Summa tillgångar 66 662 349 106 902 636 107 091 287



2023-12-31 2023-09-30 2022-12-31

Eget kapital och skulder

Eget kapital

Aktiekapital 11 198 677 11 198 677 11 198 677

Fritt eget kapital

Överkursfond 109 709 101 109 709 101 109 709 101

Balanserad vinst eller förlust -16 689 937 -16 689 935 −14 438 275

Periodens resultat -43 184 550 -2 177 492 −2 467 562

Summa eget kapital 61 033 291 102 040 351 104 001 941

Kortfristiga skulder

Leverantörsskulder 29 369 144 212 113 691

Aktuella skatteskulder 573 005 35 094 34 519

Övriga skulder 5 026 685 4 489 700 2 202 386

Upplupna kostnader och förutbetalda intäkter 0 193 279 738 751

Summa skulder 5 629 059 4 862 285 3 089 347

Summa eget kapital och skulder 66 662 349 106 902 636 107 091 288
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HUBSO GROUP AB (publ) 
556850-3675
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2023-01-01 2022-01-01

2023-12-31 2022-12-31

Den löpande verksamheten

Resultat efter finansiella poster -43 184 550 −2 467 562

Avskrivningar och nedskrivningar 40 941 850 753 000

Kassaflöde från den löpande 
verksamheten före förändringar av 
rörelsekapital -2 242 700 −1 714 562

Förändringar i rörelsekapital

Förändring av skulder -285 000 −4 207 586

Förändring av fordringar 14 000 95 313

Förändring av kortfristiga skulder 145 535

Kassaflöde från den löpande verksamheten -2 513 700 -5 681 300

Investeringsverksamheten

Nedskrivning av immateriella 
anläggningstillgångar

Investeringar i immateriella 
anläggningstillgångar

Aktieägartillskott -4 000 000

Kassaflöde från investeringsverksamheten 0 -4 000 000

Finansieringsverksamheten

Återbetalning deposition 160 000

Nyemission 6 307 442

Teckningsoptioner enl. stämmobeslut 216 000 194 000

Lån 2 750 000

Emissionskostnader −499 000

Kassaflöde från finansieringsverksamheten 2 467 000 6 661 442

Årets kassaflöde -46 700 −3 260 706

Likvida medel vid periodens början 58 681 3 078 539

Likvida medel vid periodens slut 11 981 −182 167
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