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FINANSIELLA KOMMENTARER

Q2 2023 - Kvartalet i korthet

HUBSO redovisar en nettoomsattning om SEK
9008 312 i Q2 2023 (11 462 003). Detta ar en
negativ tillvaxt om -21 procent jamfért med
motsvarande kvartal foregdende ar, vilket
framst beror pa engadngsposter under
jamforelsekvartal 2022 med bl a forsaljningen
av lagret av Rebecca Stella Beauty.

Varumarket LXA the label fortsatter att pavisa
stark potential med férsaljningstillvaxt om 129
procent i Q2 2023.

HUBSO redovisar bruttovinst* om SEK 3 436
216 (3 070 265) med forbattrad
bruttovinstmarginal om 38 procent (27). Den
forbattrade marginalen ar delvis hanforlig till
uppdaterad redovisningsprincip men utdver
denna férandring har koncernens
bruttomarginal gatt fran 30 procent i fjol till 38
procent i Q2 2023.

Koncernens EBITDA resultat uppgick till -2 207
619 (-1748195).

Jan-Jun 2023 - Halvaret i korthet

Johanna Linnros tilltradde som VD férsta januari
2023.

Nettoomsattning i HUBSO under forsta halvaret
uppgick till SEK 19 043 470 (18 727 711), vilket
motsvarar en forsaljningstillvaxt om +2 procent.

Stark tillvaxt i befintliga varumarken dar LXA the
label redovisar en tillvaxt om 117 procent i forsta
halvaret 2023 foljt av Sanne Alexandra med tillvaxt
om 19 procent och Le Capsole 17 procent i samma
period.

Koncernens bruttovinst* 6kade med 40 procent till
SEK 8106 113 (5 798 651) vilket motsvarar en
bruttovinstmarginal om 43 procent (31). Utéver den
forbattring som ar hanforlig till uppdaterad
redovisningsprincip ar HUBSOs bruttovinstmarginal
forbattrad med 6 punkter fran 37 procent i H1 2022 till
43 procent innevarande halvar.

Koncernen redovisar resultat EBITDA for jan-jun 2023
pa SEK -3 767 104 (-3 854 463).

Vasentliga hiandelser efter perioden

Sanne Alexandras forsta pop-up store pa NK ar bekraftad och genomférs mellan 19 september - 9 oktober
Relansering av parfymen Idyllic under varumarket VIQ ar bekraftad, och finns pa lager under oktober

FINANSIELL OVERSIKT 2023.01.01 - 2023.06.30

Oversikt (SEK) 2023-04-01
2023-06-30
Koncernen
Nettoomsattning 9 008 312
EBITDA -2 207 619
Balansomslutning 50 242 843
Soliditet (%) 70%
Resultat per aktie -0,06

Bolaget har per 2023-06-30: 111 986 771 st aktie

*Fortydligande
Vid omnamnande av HUBSO syftas till koncernen HUBSO bestaende av moderbolaget HUBSO Group AB, det

2022-04-01 2023-01-01 2022-01-01
2022-06-30 2023-06-30 2022-06-30
11 462 003 19 043 469 18 727 711
-1748195 -3767 104 -3 854 463
69 517 609 50 242 843 69 517 609
87% 70% 87%

-0,06 -0,12 -0,12

heldgda dotterbolaget HUBSO AB samt dotterbolagen Sanne Alexandra Stockholm AB och PER LEI Sweden
AB.

Vid omnamnande av dotterbolagen syftas till HUBSO AB, Sanne Alexandra Stockholm AB samt Per Lei Sweden
AB i vilka koncernens varumarken ligger och darmed karnverksamheten bedrivs. Rakenskaperna fran HUBSO
AB ar inrdknade per férvarvsdatumet 2020-04-15 och rékenskaperna fran dotterbolaget Per Lei Sweden ar
inréknade fran forvarvsdatumet 2021-11-08.

U

.

Férandring i rapportering av inkdp varor och tjanster dar avrakning for marknadsféringsinsatser fran
partnerkreatorer tidigare har inkluderats. Framgent rapporteras kostnadsposten med samtliga
marknadsféringsrelaterade kostnader som 6vriga externa kostnader. Detta paverkar bruttovinsten och saledes
bruttovinstmarginalen positivt.



UTVECKLING | HUBSO - FORSALINING
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Forséljning i perioden

HUBSO redovisar nettoomsattning om SEK
9 008 312 i det andra kvartalet 2023 vilket
motsvarar en negativ tillvaxt om -21 procent
mot féregaende ar (11 462 003).

For halvaret 2023 var nettoomsattningen
SEK 19 043 463 (18 727 711) vilket motsvarar
en tillvaxt om 2 procent jamfoért med
motsvarande period 2022.

HUBSOs verksamhet bestar i dagslaget av
sju varumarken med produktférsaljning
som primart kan delas in i fyra segment.

| kvartalet har forsaljning primart skett i
segment Apparel. Fordelningen mellan
segment fluktuerar beroende pa lanseringar
i perioden.

- Apparel, forsaljning av klader. Utgor i
dagslaget storst andel av koncernens
forsaljning med andel i forsta halvan av 2023
om 96 procent.

- Beauty, forsaljning av parfymer, smink och
hudvard.

- Accessories, forsaljning av vaskor, kepsar,
skor och annat.

- Other, utgors primart av forsaljningen av
SaaS-produkten Magemail som ej ingar i
koncernens karnverksamhet.
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VD HAR ORDET

Inledande ord

Ytterligare ett kvartal har passerat, och vi har vidtagit ett flertal
viktiga atgarder for att fortsatta bygga fundamentet for en
fortsatt expansiv [bnsam tillvaxt.

Precis som under 2022 ser HUBSO liksom évriga aktorer pd
e-handelsmarknaden en nedgang i marknaden bl a som en
foljd av minskad kopkraft.

HUBSO har dock under férsta halvaret 2023 haft en positiv
tillvaxt om 2 procent jamfort med den totala
e-handelsmarknaden som backar med 4 procent. Detta trots
mycket starka jamforelsetal i Q2 2022, vilket primart var
hanforligt till forsaljningen av Rebecca Stella Beautys varulager
till Lyko, samt en mycket framngangsrik lansering av
varumarket VIQ i perioden.

Justerad for forsaljningen av Rebeccas Stellas varulager landar
vi pa en total tillvaxt om 14 procent under forsta halvaret 2023,
och -4 procent under andra kvartalet 2023.

For de varumarken vi framgent valt att fokusera pa ser vi
fortsatta rejala styrkebesked. LXA vaxer under forsta halvaret
med 117 procent, Sanne Alexandra med 19 procent och Le
Capsole med 17 procent under forsta halvaret jamfoért med
samma tidsperiod 2022

Gallande bruttovinstmarginalen har vi forbattrat den till 38
procent i jamférelsen med 27 procent samma period
féregaende ar. Detta delvis beroende av var uppdaterad
redovisningsprincip, men aven rensat fran den effekten gar vi
fran 30 procent i fjol till 38 procent i Q2 2023 i
bruttovinstmarginal.

| detta klimat, med en allmant nedatgdende
marknadsutveckling och minskad kdpkraft, samt mycket
starka jamforelsetal for andra kvartalet 2022 ar vi 6verlag nojda
med att pavisa en positiv tillvaxt for forsta halvaret 2023.

Den negativa utvecklingen under andra kvartalet 2023
beddémer vi som tillfallig da forsaljningen av Rebecca Stellas
varulager till LYKO var en engadngshandelse med stark
paverkan pa Q2 2022 ars férsaljningsresultat.

Okad synlighet for vara varuméarken

Nu vantar en spannande hést med implementering av manga
nyheter saval inom drift som strategi.

Varumarket LXA kommer att genomga en transformation och
fortydliga sin varumarkesposition och sitt erbjudande.
Produktportféljstrategin kommer att uppdateras, och
frekvensen av nya produkter kommer att 6ka markant.

Aven Le Capsole kommer under hésten att stegvis uppgradera
sin varumarkesposition och visuella identitet och lansera nya
typer av produkter i linje med detta.

Gallande Sanne Alexandra sa kommer vi fran den 19 september
till den 9 oktober att dppna var forsta pop-up store for
varumarket . Detta kommer att genomféras pa NK och vi ser
med spanning fram emot det hela.

Darefter ar det dags for en efterfragad relansering av
Josephine Qvists varumarke VIQs parfym Idyllic som
sedan lange varit slut pa lager.

RU5S8O

Fortsatt fokus pa effektivisering och 6kad Idnsamhet

Vi har tagit ett ytterligare steg i var effektivisering och
kostnadskontroll-program och slagit samman var tidigare
Brand avdelning med var Growth avdelning. Den nya
avdelningen kallad Growth and Marketing har som uppgift att
driva saval maximal I6nsam tillvaxt som varumarkeskannedom
for vara utvalda varumarken, och har som namnt manga starka
aktiviteter planerade for hosten.

Dessutom kommer denna nya organisationsstruktur gdra oss
an mer snabbfotade, agila och effektiva i hela det operationella
arbetet.

Avergripande affarsidé ar fortsatt intakt

Vi vill fortsatta vara den sjalvklara samarbetspartnern for
utvalda kreatérer som dréommer om att bli entreprendrer. For
det ar tillsammans med dem vi bygger unika och starka
varumarken som manniskor bryr sig om pa riktigt.

Var unika position, samlade kunskap och kompetens, delade
varderingar och ett resultat- och datadrivet forhallningssatt ar
grunden i allt vi gor.

Och med var starka affarsidé, fortydligade strategi och inom
kort fullt renodlade portfolj och implementerade
effektiviserade och kostnadskontroll-program star vi fullt
rustade for att na vara mal om fortsatt expansiv tillvaxt, samt
att na ldnsamhet senast under férsta halvan av 2024.

Stockholm i augusti 2023
Johanna Linnros VD och koncernchef




UTVECKLING | HUBSO

HUBSO o6kar antal kunder med 36 procent i andra
kvartalet 2023 och antalet ordrar okar med 27
procent i halvaret.

Q2 2022 Q2 2023 6M 2022 6M 2023
Genomesnittlig returgrad 20% 20% 20% 18%
Antal besok 698 140 482 890 1221107 1144 981
Antal besdk 6kning % 31% -29% 42% 2%
Antal kunder (ack) 10 974 14 878 18 624 26 039
Antal nya kunder 6985 st 8 828 st 16 983 st 12 779 st
Antal aterkommande kunder 24% 31% 41% 29%
Antal ordrar 14772 17 219 25 350 32195
Genomesnittligt ordervarde 997 kr 803 kr 998 kr 839 kr
Genomesnittlig konverteringsgrad 2% 2% 2% 2%
Antal kunder HUBSO Antal ordrar HUBSO
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OVERSIKT VARUMARKEN

Sanne Alexandra

Sanne Alexandra grundades 2013 av dess visionéra grundare, Sanne
Josefson. Varuméarket &r fast beslutet att starka kvinnor genom att
5 #IR erbjuda sofistikerade kollektioner med tidlésa basplagg, som é&r
SANNE A LEX!A'N:/D anpassade for alla aspekter i en kvinnas liv. Produktkatalogen

//;;i ‘ inkluderar bekvdma men samtidigt moderna plagg, som &r bade
stilfulla och praktiska. Varumarkets filosofi, "Confidently comfortable,"
betonar vikten av enkelhet och anvéndbarhet i mode, dar kvinnor kan
kénna sig sjalvsékra och bekvama i sina plagg. Varumaérket &r en sann
spegling av Sanne personliga stil och syn pa mode, dar komfort och
elegans gar hand i hand.

LXA

LXA &r ett modevaruméarke grundat av den k&nda influencer Linn
Ahlborg. Vi erbjuder kollektionsbaserad mode fér Millennial- och
Generation Z-kunder. Pa LXA har vi en stark fokus pa
sweats-kollektioner, med designade prints som gor bade
varumarket och plaggen unika. Vi ser styrkan i att tanja p& och
radera granserna mellan kund och varumarke, vilket ar en
grundpelare for oss. Som en viktig prioritet aktivt engagerar och
inkluderar vi var community i alla aspekter av vart varumérke och
vara kollektioner. Linn Ahlborgs unika erfarenheter och perspektiv
som en ledande influencer bidrar till att sakerstalla att vara
produkter och varumérkesupplevelse méter de hdgt stéllda

férvantningarna hos vara kunder.

Le Capsole

2021 grundade Emelie Lindmark Le Capsole, ett
varumarke som prioriterar tidloshet, hogkvalitativa
kollektioner och hallbarhet. Med fokus pa att skapa
langvarigt mode, designar Le Capsole kollektioner for
en kapselgarderob som bestar av plagg som &r latta
att kombinera. Kollektionerna presenteras med ett
ambitidst visuellt uttryck och en hdgklassig kansla,
som inte bara erbjuder kunderna héllbara och
mangsidiga produkter, utan inspirerar dem ocksa att
gora medvetna och klassiska modeval.




OVERSIKT VARUMARKEN

A-DSGN

Grundaren av A-DSGN, kreatdren Alice Stenlof, har
visionen att skapa prisvarda men moderiktiga
kollektioner, basplagg med unika detaljer. Barbara
kollektioner med alskvarda go-to pieces for alla tillfallen,
oavsett om det ar netflix och chill eller en utekvall.

Per Lei

Per Lei ar ett svenskt skdnhetsmarke med fokus pa 6égon
och 6égonbryn. Per Leis grundare, Jacklin, ar en
6gonfrans-6gonbrynsspecialist vars framsta motivation
var att skapa kvalitetssakrade och resultatinriktade
produkter. Per Leis vision ar att vara ditt forstahandsval
nar det kommer till fransar och 6gonbryn!

VIQ

VIQ ar ett skdnhetsvarumarke grundat av profilen
Josephine Qvist, som i Maj 2022 lanserat sin forsta
doft. Parfymen Idyllic ar resultatet av en inre resa och
representerar ett nytt kapitel av férandring och
sjalvutveckling. En spannande utveckling som bara
har borjat, en resa vi kallar Idyllic.

Fro

FRO grundades i Stockholm av en grupp manniskor som
ville hitta ett satt att kombinera sin karlek till skandinavisk
design och etiska beslut. FRO &r stolta éver att kunna
erbjuda accessoarer gjorda av kaktus med en enkel design
och dekorativa detaljer. Kanslan av materialet liknar akta
|ader, men oroa dig inte - det ar 100 procent veganskt.




UTVECKLING UNDER PERIODEN

Omsittning

Nettoomsattningen for HUBSO i andra kvartalet 2023
uppgick till SEK 9 008 312 (11 462 003) och
forsaljningstillvaxten var -21 procent i perioden.

Koncernen redovisar en nettoomsattning om SEK 19 043
469 for forsta halvaret 2023 (18 727 711). Omsattningen
motsvarar en tillvaxt pa 2 procent for H12023.

Den negativa forsaljningsutvecklingen i arets andra kvartal
jamfért med samma period féregaende ar ar framst
beroende av starka jamforelsetal under Q2 2022 som
paverkats av framst férsaljningen av Rebecca Stella
Beauty:s lager till LYKO. Justerat for forsaljningen av
Rebecca Stella Beauty:s lager uppgick tillvaxten till -4
procent i kvartalet och 14 procent for H1 2023.

Finansiell utveckling

Rorelseresultatet, EBIT, under det andra kvartalet 2023
uppgick till SEK -6 804 827 (-6 408 026)). Under Q2 2023
har resultatet huvudsakligen paverkats negativt av de
goodwillavskrivningar som uppkommer i relation till
forvarvet av HUBSO AB om SEK 4 311 794 samt forvarvet av
PER LEl om SEK 97 163.

Likviditet

Bolagets likvida medel per den 30 juni 2023 uppgick till
SEK 6141901 (3 632 992) och soliditeten per den 30 juni
2023 uppgick till 70 procent (87).

Aktien

Det finns ett aktieslag i HUBSO Group. Bolagets aktie ar
noterad pa Spotlight Stock Market under tickern "HUBSO".
Per den 30 juni 2023 uppgick antalet aktier till 111 986 771 st
aktier. Genomsnittligt antal aktier under Q2 2023 uppgick
till 111 986 771 (111 986 771) st.

EBITDA

Koncernen redovisar en EBITDA om SEK -2 207 619 (-1 748
195) for Q2 2023. Det negativa resultatet ar primart
hanforligt till effekter av kraftig kostnadsinflation och
oOkade kostnader for transport och logistik.

Avskrivningar

HUBSO Group gor goodwillavskrivningar relaterade till
forvarvet av HUBSO AB, vilken forvarvsgoodwill uppgick till
86 235 895 kronor per forvarvsdagen. HUBSO Group gor
dessa avskrivningar enligt K3-regeln innebarande en
avskrivning 6ver 5 ar och som innefattar en kvartalsvis
avskrivning om 4 311794 kr.

Motsvarande goodwillavskrivningar gors i anledning av
forvarvet av Per Lei Sweden AB, vilka avskrivningar uppgar
till 97 671 kr per kvartal.

Teckningsoptioner i HUBSO Group

Arsstamman i HUBSO Group beslutade den 30 maj 2023 att
ge ut teckningsoptioner till ledande befattningshavare och
utvalda nyckelmedarbetare inom HUBSO koncernen. |
enlighet med beslutet har 5 040 000 st teckningsoptioner
tecknats av nyckelpersoner i koncernen. Varje teckningskurs
berattigar till teckning av en ny aktie i bolaget under perioden
1/9-30/12 2026 till en teckningskurs som faststallts till 0,64 kr
per aktie. For varje teckningsoption som tecknats har en
marknadsmassig ersattning (premie) erlagts, vilken har
beraknats enligt Black & Scholes modellen.

| 2022 tecknades i enlighet med stammobeslut 600 000 st
teckningsoptioner av nyckelpersoner i koncernen. Varje
teckningsoption berattigar till teckning av en ny aktie i
bolaget under perioden 1/9- 30/12 2025 till en teckningskurs
som faststallts till 1,40 kr per aktie. For varje teckningsoption
som tecknats har en marknadsmassig ersattning (premie)
erlagts, vilken har beraknats enlig Black & Scholes modellen.

Darutover har 1300 000 st teckningsoptioner givits ut och
tecknats av styrelseledamoter och som ger innehavaren ratt
att under tiden 1/9 - 30/12 2026 teckna en ny aktie i HUBSO
Group for 0,64 kr per aktie. 300 000 st teckningsoptioner
innehas av tidigare ledamot som ger ratt att under tiden 1/9 -
30/12 2025 teckna en ny aktie for 1,40 kr per aktie.

Inom det sedan 2021 befintliga incentive programmet
innehas 210 000 st teckningsoptioner av anstallda inom
koncernen. Varje teckningsoption berattigar till teckning av
en ny aktie i bolaget under perioden 1/1 - 31/1 2025 till en
teckningskurs som faststallts till 2 kr per aktie. For varje
teckningsoption som tecknats har en marknadsmassig
ersattning (premie) erlagts, vilken har beraknats enlig Black &
Scholes modellen.

Redovisnings- och varderingsprinciper
Delarsrapporten har upprattats enligt ,&rsredovisningslagen
och BFNAR 2012:1 Arsredovisning och koncernredovisning
("K3"). For ytterligare information om redovisningsprinciper
hanvisas till HUBSO Groups arsredovisning for 2022.

Vasentliga féorandringar under rapportperioden
Forandring i redovisning av Inkdp varor och tjanster per 2023
dér avrédkning for marknadsféringsinsatser fran
partnerkreatorer tidigare har inkluderats. Framgent
rapporteras kostnadsposten med samtliga
marknadsforingsrelaterade kostnader som ovriga externa
kostnader. Detta paverkar bruttovinsten och saledes
bruttovinstmarginalen positivt men lamnar EBITDA
opaverkad.

Granskning av revisor
Delarsrapporten har inte granskats av bolagets revisor.

Avlamnande av halvarsrapport
Stockholm, den 30 augusti 2023
HUBSO Group AB (publ)

Styrelsen



FINANSIELL KALENDER

Bolaget upprattar och offentliggér en ekonomisk rapport
vid varje kvartalsskifte.

Kommande rapporter ar planerade enligt foljande:

° Kvartalsrapport 3 2023-11-15
° Bokslutskommuniké 2023 2024-02-23
e  Arsredovisning 2023 2024-03-XX




MARKNADSOVERSIKT

Marknaden generellt - fortsatt valdigt utmanande klimat

Undantaget juli har omsattningsutvecklingen i e-handeln minskat samtliga manader under 2023 hittills med undantag i
februari. For hela perioden januari till och med juli har omsattningen totalt minskat med 4 procent matt bade i svenska
konsumenters e-handel fran enbart svenska aktorer och nar e-handeln fran utlandska aktérer inkluderas.

Andelen svenskar som e-handlade dkade nagot i bade juni och julii ar jamfort med samma manader forra aret. Tendensen ar
dock att varje e-handelskonsument handlar for ett lagre belopp. | juni minskade det genomsnittliga képbeloppet per
konsument med 5 procent. | juli var det oférandrat. Hittills i ar har inte det genomsnittliga kopbeloppet tydligt 6kat under
nagon manad. Hushallens alltmer anstrangda planbdcker har paverkat hur mycket pengar man handlar fér men e-handeln
som inkdpskanal har inte paverkats i samma utstrackning.

Creator economy - creators are the new founders

Begreppet Creator Economy fortsatter trenda, men ar fortfarande okand for den stora massan i Sverige. Kortfattat kan det
forklaras med att Creator economy utgédr den typ av féretag som har byggts av kreativa individer som ser sig sjalva som
skapare inom tex community-skapande, sociala medier-kreatdrer, bloggare eller videofotografer. | dagslaget finns dver det
50 miljoner manniskor runt om i varlden som ser sig sjalva inom denna grupp, och deras typ av foretag ar den snabbast
vaxande typen av smaféretag pa global niva. Detta strukturella maktskifte gor att kreatdrer transformeras till grundare. De
bygger egna team, blir mer diversifierade i sina intaktskallor och soker sig bort fran de traditionella plattformarna. Detta for
att for att komma narmare sin community, nd nya marknader och bygga gedigna varumarken fran grunden.

Creator economy har haft en stor tillvdxt under senare &r och hela marknaden estimeras till 100 miljarder dollar. Man spar att
ytterligare 1 miljard ménniskor kommer att identifiera sig sjalva som kreatér de kommande 5 aren. Och det finns
ingenting som tyder pa att detta fenomen kommer att minska. | dagslaget visar till exempel undersdékningar i det yngre
spannet av Generation Z att det finns fler amerikanska barn som vill bli Youtube-stjarnor an astronauter nar de vaxer upp.
Under 2021 skét investerare in 1,3 miljarder dollar till dessa foretag. Kreatérer ar mestadels kvinnor, och fragan &r om creator
economy kan hjalpa till att demokratisera entreprendrskap?

*Svensk Handels E-handelsindikator juni/

juli 2023.
Utvecklingsfaserna
Evolution 1 Evolution 2 Dagslaget
e  Plattformar som YouTube, Instagram, e De stérsta kreatérerna hade byggt uppen  * fl{(rlgatzrern? har ”Skf? palt fafns som
och Facebook majliggor for kreatorer etablerad publik som litade pa vad de hade oljer dem aven ‘off-plattforms

att bli upptackta och skapa sin egna att sdga, nar varumarken borjade inse

ublik. 6 i
P vardet av att betala kreatorer for att utnyttja k“reatorer kan ska |.oa S|.na iegna .
. . - A . . foretag med multipla intaktskallor
° Genom stora investeringar i diverse sin rackvidd pa plattformar for att . .
algoritmer I6ste de olika plattformarna marknadsfoéra produkter och tjanster. utover annonsering.
distribution problemen fér
kreatorerna.. . Skiftet: Den huvudsakliga

° kreatérer markte ett moénster, att med
varje betalt inlagg forlorade en del av
intakten till plattformarna samt fortroende
fran foljarna

intdktskallan ar numera féljarna,
genom stod, donationer eller
e-handel, istéllet for intakter via
plattformarna



OM HUBSO GROUP

Koncernen HUBSO Groups verksamhet bestar av
dotterbolagen HUBSO AB, Sanne Alexandra Stockholm
AB samt PER LEI Sweden AB. Bolaget innehar aven
SaaS-produkten Magemail.

HUBSO:

HUBSO ar en hub som verkar inom sk creator
economy, och vi brinner for att transformera kreatorer
till nya generationens entreprenorer. Detta genom att
hjalpa dem att bygga och etablera autentiska
e-handelsvarumarken och starta bolag. HUBSO har
idag internationella och nordiska varumarken som
drivs i partnerskap med nagra av Europas starkaste
kreatorer.

HUBSO erbjuder en helhetslésning och hanterar
infrastrukturen bakom varumarkena. Affarsmodellen
bestar av att HUBSO ingar partnerskap med
valrenommerade kreatérer som beddéms ha god
potential att skapa ett komnmersiellt framgangsrikt
varumarke. Till skillnad fran mer traditionell influencer
marketing arbetar verksamheten i HUBSO med att
bygga fortroendekapital runt kreatéren personligen,
utan direkt externt marknadsféringsbehov och utan
att det for slutkunden finns nagon synlig koppling
mellan HUBSO och varumarket.

Relationen mellan kreatéren och slutkund ar mycket
viktig och skiljer sig fran de relationer dar kreatéren
marknadsfér ndgon annans varumarke an sitt eget.
Slutkunderna far en chans att vara med fran start och
involveras i processen avseende produktutvecklingen.
Relationen innebar en stor konkurrensférdel eftersom
generella varumarken i regel far sin information om
kundernas asikter forst via sekundara kanaler, sdsom
recensioner, medan HUBSO har mdéjlighet att inhamta
kundernas asikter redan fére produktionsstadiet.

Malséattningar

HUBSOs ambition ar att transformera kreatorer till att bli

den nya generationens entreprendrer, genom att
etablera hallbara, hogkvalitativa e-handelsvarumarken
till en stark malgrupp och fa dem att véaxa till
sjalvstandiga bolag.

Bolagets malsattning ar att HUBSO genom sin
verksamhet kommer att fortsatta att starka sin position
som ledande aktor i Norden och Europa som D2C-hub

for kreatdrer. Och pa sa vis vara den sjalvklara partner for

alla kreatdérer med ett mal om att bli en internationell
entreprenor.

Data fran Musefind visar att 92 procent av
konsumenter litar pa en kreatér mer &n en annons
eller en rekommendation av en kand person. En
studie av gen.video visade att 33 procent anser att
kreatorer ar en palitlig kalla, da man skall fatta ett
shoppingbeslut, medan endast 17 procent litade pa
sina vanner eller familj.

HUBSO har en etablerad infrastruktur med ett starkt
know-how, tredjepartslosningar och dedikerat team
knutna till sig. Vilket maéjliggor for HUBSO att snabbt
skapa nya kommersiella och autentiska varumarken
kopplade till en kreatér, med en redan etablerad
marknad- och férsaljningskanal. Genom kanalerna
far HUBSO tillgang till relevant kunddata och kan
basera produktstrategi och inkop utifran kundens
faktiska efterfragan.

HUBSO tar fram design, produktionslinje, e-handel
samt forsaljning och marknadsféringsstrategi samt
allt 6vrigt operativt arbete. Och kreatoéren driver
inititalt forsaljning och marknadsféring av
varumarket.

Malsattningen ar att skapa oberoende bolag och
varumarken som har en kapacitet att vaxa sig storre
an kreatoren.

Forsaljningen sker framst via webbshoppar som
HUBSO satt upp och dger. Exempel pa varumarken
som HUBSO driver ar shop.sannealexandra.se,
https://lecapsole.com/. adsgn.se, Ixathelabel.com,
och perleisweden.com och HUBSOs helt egna
varumarke finns under fro.store

Magemail:

Magemail ar en marknadsféringsmjukvara riktad till
e-handelsaktorer, vilka ar aktiva pa en av varldens
ledande e-handelsplattform Magento.

MANUFACTURING TRADEMARK & CONTRACT

CONCEPT & DESIGN

ANALYSIS @ . LocisTics

SUPPORT E-COMMERCE


https://www.forbes.com/sites/deborahweinswig/2016/10/05/influencers-are-the-new-brands/
https://www.gen.video/blog/the-influence-of-influencers-new-research-unveiled
http://shop.sannealexandra.se
https://lecapsole.com/
https://adsgn.se/
https://lxathelabel.com/
https://perleisweden.com/
https://fro.store/.

AGARFORHALLANDEN

Agarforteckning med storsta dgare

Per den 30 juni 2023 uppgick antalet aktier i HUBSO Group till 111 986 771 st aktier. Antalet agare
per juni 2023 var 483 varav foljande utgor bolagets storsta direktregistrerade aktiedagare.

Aktieinnehav och

Aktieagare Antal aktier (st) réstandel %
Nano Cap Group AB 13 300 500 11,88 %
Avanza Pension 11947 573 10,67 %
Nordnet Pensionsforsakring 10 936 845 9,77 %
Linus Gdsta Englund 9 890 042 8,83 %
Langbers Forvaltning AB 8 811 006 7,87 %
Sven Rasmusson 8228 114 7,35 %
Josefine Abrahamsson 7 815 233 6,98 %
Tourn International AB (Publ) 5706 160 510 %
Philip Rasmusson 5 489 752 49 %
Ing-Marie Fraim 5336 229 477 %
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

KONCERNENS RESULTATRAKNING

2023-04-01 2022-04-01 2023-01-01 2021-01-01
2023-06-30 2022-06-30 2023-06-30 2021-12-31
Nettoomsattning 9 008 312 11 462 003 19 043 469 18727 711
Aktiverat arbete for egen rakning
Ovriga rérelseintakter 56 578 189 334 20385
Rérelsens intdkter 9 064 890 11 462 003 19 232 803 18 748 096
Rorelsens kostnader
Inkop varor och tjanster -5572 096 -8391738 -10 937 356 =12 929 060
Ovriga externa kostnader -3184 690 -2 655114 -6 832 565 -5753 470
Personalkostnader -2 514 327 -2141836 -5224127 -3 872 051
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgangar -4 597 208 -4 659 831 -9194 416 -9 319 662
Nedskrivning av immateriella
anldggningstillgangar
Ovriga rérelsekostnader -1396 -21510 -5 859 -47 978
Rérelsens kostnader -15 869 717 -17 870 029 -32194 323 -31922 221
Rorelseresultat -6 804 827 -6 408 026 -12 961 520 -13174 125
Resultat fran finansiella investeringar
Ovriga ranteintakter och liknande
resultatposter -46 658 -46 658
Rantekostnader och liknande resultatposter -26 795 -25270 -55 497 -54 838
=73 453 -25270 -102 155 -54 838
Resultat efter finansiella poster -6 878 280 -6 433 296 -13 063 675 -13 228 963
Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat -6 878 280 -6 433296 -13 063 675 -13228 963
Hanforligt till moderforetagets aktieagare -6 908 821 -6 400 843 -13 086 860 -13164 058
Hanforligt till innehav utan beslutande
inflytande 30 541 -32 453 23185 -64 905
Resultat per aktie -0,06 -0,06 -0,12 -0,12

*GOODWILLAVSKRIVNINGAR

Som en féljd av férvarvet av HUBSO AB skall HUBSO Group géra avskrivningar om SEK 86 235 895 fran forvarsdagen, vilket ger
en avskrivning per kvartal om SEK 4 311 794. Detta gor att under de kormmande 7,15 kvartalen kommer en goodwillavskrivning
att ske till f6ljd av detta. Den 8 november 2021 férvarvade HUBSO AB 66,6 procent av bolaget PER LEI Sweden AB. | och med
detta uppkom en Goodwill pa SEK 1943 262 varav SEK 649 049 hanfor sig till minoritetsintresset och SEK 1294 213 hanfor sig till

koncernen HUBSO Group. Per sista mars ar den kvarstaende Goodwillen SEK 1294 499. HUBSO Group gor samtliga

goodwillavskrivningar éver 5 ar enligt K3-regelverket.

RU5S8O

13



KONCERNENS BALANSRAKNING

HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2023-06-30 2022-06-30 2022-12-31
Tillgangar
Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillgangar
Goodwill 32141 424 49 777 255 40 959 340
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 85 092
Digitala tillgdngar & Domaner 564 750 1317 750 941 250
32 706 174 51180 097 41900 590
Finansiella anléggningstillgangar
Andra langfristiga vardepappersinnehav
Deposition
Summa anliéggningstillgangar 32706 174 51180 097 41900 590
Omsdttningstillgangar
Varulager m.m.
Fardiga varor och handelsvaror 7 339 967 8 925161 5574 221
7 339 967 8 925161 5 574 221
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 2111 029 2625578 1311 840
Ovriga fordringar 890 588 258 835 638 247
Forutbetalda kostnader och upplupna
intakter 1053184 2 894 946 1055 262
4 054 801 5779 359 3 005 349
Kassa och bank 6 141901 3632992 9 555 746
Summa omsittningstillgangar 17 536 669 18 337 512 18 135 316
Summa tillgdngar 50 242 843 69 517 609 60 035 906
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HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

KONCERNENS BALANSRAKNING

2023-06-30 2022-06-30 2022-12-31
Eget kapital och skulder
Eget kapital
Aktiekapital 11198 677 1198 677 1198 677
Ovrigt tillskjutet kapital 109 709 101 109 709 101 109 709 107
Annat eget kapital inklusive periodens resultat -87 608 317 -62 144 036 =74 728133
Eget kapital hanforligt till minoritetsintresse 1769 597 1529 538 2 245 505
Summa eget kapital 35 069 058 60 293 280 48 425150
Kortfristiga skulder
Forskott fran kunder 127 315 48 809 136 564
Leverantérsskulder 2 473 813 2052746 2 928 968
Aktuella skatteskulder 429 607 21923 432933
Ovriga skulder 7 092 647 5268 251 5594 371
Upplupna kostnader och féorutbetalda intakter 5050 403 1832 600 2 517 920
Summa skulder 15173 785 9 224 329 11610 756
Summa tillgangar 50 242 843 69 517 609 60 035 906
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HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

KONCERNENS KASSAFLODESANALYS

Koncernens kassaflédesanalys 2023-01-01 2022-01-01
2023-06-30 2022-06-30

Den I6pande verksamheten

Resultat efter finansiella poster -13 063 675 -13 228 963

Justering for poster som inte ingar i kassaflédet 9185 099 9147 992

Betald inkomstskatt

Kassaflode fran den I6pande verksamheten fore forandringar av rérelsekapital -3 878 576 -4 080 971

Férandringar i rorelsekapital

Férandring av varulager och pagaende arbeten -1765 746 -1266 795

Foérandring av kundfordringar =799 189 522 259

Forandring av kortfristiga fordringar -250 263 -2 787 865

Férandring av leverantorsskulder -455155 -2 406173

Foérandring av kortfristiga skulder 4018184 153 456

Kassafléde fran den Iépande verksamheten -3130 745 -9 866 089

Investeringsverksamheten

Nedskrivning av immateriella anlaggningstillgdngar

Investeringar i immateriella anlaggningstillgangar

Investeringar i finansiella anlaggningstillgangar

Kassaflode fran investeringsverksamheten o

Finansieringsverksamheten

Inbetalning av aktiekapital frén minoritet 24950

Aterbetalning av deposition 160 000

Nyemission 6 301 442

Teckningsoptioner enl. stdmmobeslut 215900 194 000

Emissionskostnader -499 000

Kassaflode fran finansieringsverksamheten -283 100 6 680 392

Arets kassaflode -3 413 845 -3185 697

Likvida medel vid periodens boérjan 9 555 746 6 818 689

Likvida medel vid periodens slut 6 141901 3632992
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HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

MODERFORETAGETS RESULTATRAKNING

2023-04-01 2022-04-01 2023-01-01 2022-01-01
2023-06-30 2022-06-30 2023-06-30 2022-06-30
Nettoomsattning 886 768 614 071 1759 142 1143 027
Aktiverat arbete for egen rakning
Ovriga rorelseintakter 5922
Rérelsens intdkter 886 768 614 071 1765 064 1143 027
Rorelsens kostnader
Inkdp varor och tjanster
Ovriga externa kostnader -298 838 -368 881 -613 767 -840 119
Personalkostnader -1148 636 -691 456 -2 318 338 -1237 228
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgangar -188 250 -188 250 -376 500 -376 500
Nedskrivning av immateriella
anlédggningstillgangar
Rérelsens kostnader -1635 724 -1248 587 -3 308 605 -2 453 847
Rorelseresultat -748 956 -634 516 -1543 541 -1310 820
Resultat fran finansiella investeringar
Ovriga ranteintakter och liknande
resultatposter 26
Rantekostnader och liknande resultatposter -25 846 -25015 -51140 -50 015
-25 846 -25015 =514 -50 015
Resultat efter finansiella poster -774 802 -659 531 -1594 655 -1360 835
Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat =774 802 -659 531 -1594 655 -1360 835




HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

MODERFORETAGETS BALANSRAKNING

2023-06-30 2022-06-30 2022-12-31
Tillgangar
Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillggngar
Digitala tillgdngar & Domaner 564 750 1317 750 941 250
564 750 1317 750 941 250
Finansiella anléggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 100 935 876 94 935 876 98 935 876
100 935 876 94 935 876 98 935 876
Summa anldggningstillgangar 101 500 626 96 253 626 99 877 126
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 45750 45750 45 750
Fordringar hos koncernféretag 5239177 10 355 875 6 925 706
Ovriga fordringar 1486 2610 924
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 121 008 141572 183101
5 407 421 10 545 807 7155 481
Kassa och bank 699 616 1176 819 58 680
Summa omsittningstililgangar 6107 037 11722 626 7 214161
Summa tillgdngar 107 607 663 107 976 252 107 091 287



HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

MODERFORETAGETS BALANSRAKNING

2023-06-30 2022-06-30 2022-12-31
Eget kapital och skulder
Eget kapital
Aktiekapital 11198 677 11198 677 11198 677
Fritt eget kapital
Overkursfond 109 709 101 109 709101 109 709 101
Balanserad vinst eller forlust -16 689 937 -14 438 275 =14 438 275
Periodens resultat -1594 655 -1360 835 -2 467 562
Summa eget kapital 102 623 186 105108 668 104 001 941
Kortfristiga skulder
Leverantdrsskulder 183 247 40 805 13 691
Aktuella skatteskulder 31193 21923 34 519
Ovriga skulder 4297 285 2257161 2202 386
Upplupna kostnader och férutbetalda intakter 472 754 547 694 738 751
Summa skulder 4984 479 2 867583 3089 347
Summa eget kapital och skulder 107 607 665 107 976 251 107 091 288



MODERFORETAGETS KASSAFLODESANALYS

HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2023-01-01 2022-01-01

2023-06-30 2022-06-30
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -1594 655 -1360 835
Avskrivningar och nedskrivningar 376 500 376 500
Kassafléde fran den I6pande verksamheten fére férédndringar av rorelsekapital -1218 155 -984 335
Forandringar i rorelsekapital
Forandring av kortfristiga fordringar 1748 060 =7 597912
Forandring av leverantdrsskulder 69 557 22 427
Forandring av kortfristiga skulder 1825574 -3342
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 2 425 036 -8 563162
Investeringsverksamheten
Aktieagartillskott -2 000 000
Kassaflode fran investeringsverksamheten -2 000 000 (o]
Finansieringsverksamheten
Aterbetalning deposition 160 000
Nyemission 6 307 442
Teckningsoptioner enl. stimmobeslut 215900 194 000
Emissionskostnader
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 215 900 6 661 442
Arets kassaflode 640 935 -1901 720
Likvida medel vid periodens bdrjan 58 630 3078539
Likvida medel vid periodens slut 699 616 1176 819

20



HUBSO G
* Stora
1M 27 ¢
e +46(0)
X ir@hubs
& www.hubs

£ www.instagram.t

ANDEI

weden AB

dukten 6
kholm
029 (0]0)


mailto:ir@hubsogroup.com
http://www.hubsogroup.com
http://www.instagram.com/hubso_com/

