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Forsaljningstillvaxt om 38 procent i forsta
kvartalet (Q1) 2023

Q1 2023 - Kvartalet i korthet

) Johanna Linnros tilltradde som VD per 1januari 2023.
) HUBSO redovisar nettoomsattning om SEK 10 035 157 i det forsta kvartalet 2023 (7 265 708), vilket ger en tillvaxt pa 38
procent for forsta kvartalet 2023 jamfort med kvartal 12022,

) Forsaljningstillvaxt i dotterbolagen* i perioden uppgick till 39 procent.

) Detta drivet av LXA som totalt vaxer med 109 procent i perioden, och gor ytterligare en succéartad lansering som saljer
for dver 1 MSEK inom 30 minuter.

) Aven Sanne Alexandra gor ett mycket starkt Q12023 med 55 procent tillvaxt jamfort med samma kvartal foregdende &r
drivet av den nya strategiska riktningen med fokus pa bekvama underdelar.

) Le Capsole fortsatter pavisa en stabil utveckling och vaxer med 55 procent i Q1 2023 i jamforelse med Q12022.

) HUBSO redovisar bruttovinst om SEK 4 802 653* (2 748 771) med bruttovinstmarginal om 47 procent (38).
) EBITDA for perioden uppgick till SEK -1559 485 (-2 106 268) med forbattrad EBITDA-marginal om -16 procent (-29).
Vasentliga handelser efter perioden

° Bolagiseringen av Sanne Alexandra AB fortsatter rona framgang och uppmarksamhet. Den 25 april slappte Breakit
sin E-handelsrapport fér 2023, och Sanne Alexandra Stockholm AB aterfinns pa listan 30 rising stars.

Mer om detta och andra aktuella artiklar och podcasts om HUBSO samt Sanne Alexandra Stockholm AB finner ni

har:
resume.se - De bygger affarsmodeller kring influencers-sa tanker entreprendrerna bakom hajpade bolagen
o breakit.se Sanne Alexandra - Vi har vagat nischa in 0ss
o Podcast Spotify: Sanne Josefson, grundare av Sanne Alexandra - Hur man skapar balans i livet och ett
langsiktigt entreprendrskap
o Podcast Spotify: Live podcast fran D-congress 2023-Om framganagsfaktorer for influencer varumarken
FINANSIELL OVERSIKT 2023.01.01 - 2023.03.31
Oversikt (SEK) 2023-01-01 2022-01-01 2022-01-01 2021-01-01
2023-03-31 2022-03-31 2022-12-31 2021-12-31
Koncernen
Nettoomsattning 10 035157 7 265 708 41223 259 36 809 953
EBITDA -1559 485 -2106 268 -5082 454 2082764
Balansomslutning 58 625125 69 078 019 60 035906 78 650 567
Soliditet (%) 72% 87% 81% 85%
Resultat per aktie -0,06 -0,06 -0,22 -0,21

Bolaget har per 2023-03-31: 111 986 771 st aktier. Genomsnittligt antal aktier under Q4 2022 uppgick till 109 837 297 (96 149 611) st.

*Fortydligande
Vid omnamnande av HUBSO syftas till koncernen HUBSO bestdende av moderbolaget HUBSO Group AB, det
helagda dotterbolaget HUBSO AB samt dotterbolagen Sanne Alexandra Stockholm AB och PER LEI Sweden AB.

Vid omnamnande av dotterbolagen syftas till HUBSO AB, Sanne Alexandra Stockholm AB samt Per Lei Sweden
AB i vilka koncernens varumarken ligger och darmed karnverksamheten bedrivs.

Rakenskaperna fran HUBSO AB ar inraknade per forvarvsdatumet 2020-04-15 och rakenskaperna fran
dotterbolaget PER LEI ar inraknade fran férvarvsdatumet 2021-11-08.

Forandring i rapportering av inkdp varor och tjanster dar avrakning for marknadsféringsinsatser fran
samarbetskreatdrer tidigare har inkluderats. Framgent rapporteras kostnadsposten med samtliga
marknadsforingsrelaterade kostnader som évriga externa kostnader. Detta paverkar bruttovinsten och saledes
bruttovinstmarginalen positivt.


https://www.resume.se/insikt/resume-insikt/de-bygger-affarsmodeller-kring-influencers--sa-tanker-entreprenorerna-bakom-hajpade-bolagen/
https://www.breakit.se/artikel/36455/sanne-alexandra-okar-vi-har-vagat-nischa-in-oss
https://open.spotify.com/episode/2It46OZBfHD9KIKZ9PAEL1?si=ocaJTn09QQGi4W-y8I047g&nd=1
https://open.spotify.com/episode/2It46OZBfHD9KIKZ9PAEL1?si=ocaJTn09QQGi4W-y8I047g&nd=1
https://open.spotify.com/episode/4SGJaCBx0EYOvOveNb2JTo?si=OCuu0kkKT1uvIg_ZMBEdHA&nd=1

UTVECKLING | HUBSO - FORSALINING

15 000 000 13556 235
11 462 003
11 596 596
10035157
o 10000000 g 477 957 028188 8939 307
£ 7714912 265708
%
£
3
% 5000000
p=4
21Q1 21Q2 21Q3 21Q4 22Q1 22Q2 22Q3 22Q4 23Q1
HUBSO (SEK)
HUBSO (SEK) 21Q1 21Q2 21Q3 21Q4 22Ql1 22Q2 22Q3 22Q4
Nettoomsdttning 8471251 9028188 7714912 11596596 7265708 11462 003 8939307 13556235
EBITDA (SEK) 33326 -375 694 202 663 -1943064 -2106268 -1748195 -936 010 -1191987
LTM 29546 631 30103568 32131332 36810947 35605404 38039219 39263614 41223253
Tillvaxt 24% 148% 36% 68% -14% 27% 16% 17%
Forsaljning i perioden Forsiljning mot foregaende ar
HUBSO redovisar nettoomsattning om SEK 50000000 +24%
10 035157 i det forsta kvartalet 2023 vilket
motsvarar en tillvaxt om 38 procent mot 40000000
foregdende ar (7 265 708). >
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| kvartalet har forsaljning primart skett i
segment Apparel. Fordelningen mellan
segment fluktuerar beroende pd lanseringar 0 Q12022 Q12023 LTMQ12022 LTM Q12023

i perioden.

- Apparel, forsaljning av klader. Utgor i
dagslaget storst andel av koncernens
forsaljning med andel i forsta kvartalet 2023
om 97,3 procent.

- Beauty, forsaljning av parfymer, smink och
hudvard-

- Accessories, forsaljning av vaskor, kepsar,
skor och annat.

- Other, utgors primart av forsaljningen av
SaaS-produkten Magemail som ej ingar i
koncernens karnverksamhet.

Forsaljning per segment

Accessories

Apparel
97,3%

23Q1

10 035157
-1559 485
43992 708
38%



VD HAR ORDET

Johanna Linnros ny VD fér HUBSO fran 1 januari 2023

Inledande ord

Det ar med stor entusiasm, nyfikenhet och tillférsikt jag avslutar mitt
forsta kvartal som ny VD for HUBSO. Valkomnandet och stéttningen har
varit dver all férvantan. Saval fran vara kreatérer, samarbetspartners
som anstallda, och resultatet av var gemensamma insats var minst sagt
tillfredsstallande. Den identifierade potentialen inom "creator
economy” segmentet och HUBSO som bolag fortsatter att bevisa sig,
och vi gar in i arets andra kvartal fram luftade, och fulla med energi och
sjalvfortroende.

Det ar gladjande att se att effekten av vart pabdrjade férandringsarbete
fortsatter att ge lovande resultat. Att pavisa en tillvaxt om 38 procent Q1
2023 i jamforelse med Q12022 i det turbulenta finansiella och
geopolitiska klimat vi opererar i kan inte ses som nagot annat an ett
styrkebesked. Nu lagger vi in ytterligare en vaxel i arbetet mot
I16nsamhet, genom ett markant fokus pa marginalférstarkande
atgarder.

Nyckeln till detta ar en vidareutveckling av effektiviserade processer och
kostnadskontroll i hela det operationella arbetet. Var nya affarsmodell ar
i full gdng med att 6versattas fran strategi till utférande, vilket ger oss
ett utmarkt tillfalle att utmana oss sjalva att testa nya satt att arbeta pa
for att na basta majliga I16nsamma tillvaxt.

Syftet med var affar forblir intakt. Vi vill fortsatta vara den sjalvklara
samarbetspartnern for utvalda kreatdrer som drommer om att bli
entreprendrer. Det ar tillsammans med dem vi bygger unika och starka
varumarken som manniskor bryr sig om pa riktigt. Och det ar
tillsammans som vi skapar ratt férutsattningar for detta, genom var
samlade kunskap och kompetens, delade varderingar och ett resultat-
och datadrivet forhallningssatt i alla led.

Kvartalets resultat

Arets forsta kvartal 2023 bjuder pa en fortsatt nedatgdende utveckling
féor e-handeln éverlag, och manga konkurrerande verksamheter tvingas
stanga ner. Att da kunna pavisa en 6kad foérsaljningsniva med 38
procent i jamférelse med féregadende ar i kombination med férbattrade
marginaler ser vi som ett kvitto pa att vi bara har sett bérjan av var
potential, och att det fortfarande finns ytterligare betydande tillvaxt att
hamta.

Vi ar i fard med att skapa ett foretag i framkant. Ett steg i detta ar att vi
fran och med nu férandrar var rapportering av bruttovinsten.
Foéregaende ar har avrakning for marknadsféringsinsatser till kreatérer
och samarbetspartners ingatt i denna. Men fran och med i ar flyttar vi
ner dessa kostnader till dvriga externa kostnader. Detta for att skapa en
mer rattvisande rapportering, dar marginaler kan jamfoéras mot andra
aktorer i var marknad. Resultatet blir en forbattrad bruttovinstmarginal
som hanfor sig till omklassificering.

Koncernens EBITDA-marginal forstarktes till -16 procent (-29). Den
negativa I6nsamhet under Q12023 visar att vi precis som alla tampas
med fortsatt kraftig kostnadsinflation och ékade kostnader for transport
och logistik till foljd av 6kade energikostnader.

Aven den fulla effekten av var investering i en férstarkt organisation gor
sig pamind, och utvarderas kontinuerligt.

Stort fokus pa effektiviserade atgarder for en I6nsamt
okande tillvaxt

Redan under féregaende ar pabdrjade vi implementeringen av flertalet
initiativ for att forbattra var effektivitet och fokus. En del i detta har varit
att genom datadrivna analyser och val kunna utveckla en an mer stabil
strategi for 6kad basfoérsaljning kontra tidigare kampanj och lanserings
fokus. Bakom detta ligger ett hart och svart arbete med att genomlysa
vara prioriteringar, interna processer samt roller och ansvar, och jag vill
tacka teamet fér den positiva och lésningsorienterade mindset som
genomsyrat denna process.

Fortsatt utveckling av varumarkesportfélj och
implementering av ny affairsmodell och strategi

Framfor oss ligger nu en period av intensivt fokus pa vart dotterbolag
Sanne Alexandra Stockholm AB, samt varumarkena LXA och Le Capsole,
dar vi fortsatter finslipa varumarkesplattformar, produktportféljer och
uttryck.

Vi ser redan effekt av de atgarder vi hunnit implementera under arets
forsta kvartal, och detta bevisas forutom i vart fantastiska
forsaljningsresultat, i form av att flera av vara varumarken pavisar 30-50
procentig 6kning av saval nya som aterkommmande kunder, jamfort
med samma kvartal féregaende ar.

Ett annat beslut, som vuxit fram gemensamt med var
samarbetspartner Alice Stenlof, ar att inte forlanga vart samarbetsavtal
géllande varumarket A-DSGN nér avtalsperioden gar ut i september
2023. Jag vill & hela HUBSOs vagnar tacka Alice fér en mycket givande
tid och ett bra samarbete. HUBSO &r stolta dver att fa ha varit med i
uppstartsfasen av ytterligare en ung kvinnlig kreatérs resa mot ett
entreprendrskap, och dnskar Alice lycka till med sin fortsatta
verksamhet.

Ett annat viktigt nasta steg for oss ar nu att accelerera vart arbete med
att sékra och till fullo ta tillvara pa den potential som den nya creator
economy marknaden innebar for oss. Detta genom att testa nya utvalda
koncept och affarsidéer. Malbilden med testen ar att identifiera case
med perfekt product-market-fit och creator-concept-fit och for de mest
kommersiellt framgangsrika fallen, dar varumarket har potential att bli
storre an kreatdren sjalv, kommer en bolagisering bli ett naturligt nasta
steg.

Jag ser nu fram emot en minst lika spannande fortsattning pa 2023 som
inledningen haft att bjuda pa, samt att fortsatta leda HUBSO mot nya
aventyr och framgangar.

Stockholm i maj 2023
Johanna Linnros VD och koncernchef




UTVECKLING | HUBSO

Order- och kundutveckling i HUBSO under forsta
kvartalet 2023, med ordertillvaxt om 37 procent.

Q12022 Q12023 12M 2021 12M 2022
Genomesnittlig returgrad 17,83% 16,61% 15,32% 16,62%
Antal besok 522 967 662 091 2332116 3039726
Antal besok férandring mot fg ar % -2% 140% 20% 96%
Antal kunder (ack) 9 015 13 075 35297 43 654
Antal nya kunder 6 498 st 6 828 st 21256 st 24 006 st
Antal aterkommande kunder 19,08% 30,75% 29,44% 22,44%
Antal ordrar 11942,0 14 976 47 555 62 043
Genomesnittligt ordervarde 834 kr 908 kr 823 kr 866 kr
Genomesnittlig konverteringsgrad 1,45% 1,55% 1,04% 1,95%
Antal kunder HUBSO Antal ordrar HUBSO
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OVERSIKT VARUMARKEN

Sanne Alexandra Stockholm

Sanne Alexandra grundades 2013 av dess visiondra grundare, Sanne
Josefson. Varumarket ar fast beslutet att stérka kvinnor genom att
5 #IR erbjuda sofistikerade kollektioner med tidlésa basplagg, som &r
SANNE A LEX!A'N:/D anpassade for alla aspekter i en kvinnas liv. Produktkatalogen

//;;i ‘ inkluderar bekvdma men samtidigt moderna plagg, som ar bade
stilfulla och praktiska. Varumérkets filosofi, "Confidently comfortable,"
betonar vikten av enkelhet och anvandbarhet i mode, dér kvinnor kan
kénna sig sjalvsékra och bekvdma i sina plagg. Varumarket ar en sann
spegling av Sanne personliga stil och syn pa mode, dar komfort och
elegans gar hand i hand.

LXA

LXA &r ett modevaruméarke grundat av den ké&nda influencer Linn
Ahlborg. Vi erbjuder kollektionsbaserad mode fér Millennial- och
Generation Z-kunder. P4 LXA har vi en stark fokus p&
sweats-kollektioner, med designade prints som gér bade
varumarket och plaggen unika. Vi ser styrkan i att tanja pa och
radera granserna mellan kund och varumaérke, vilket &r en
grundpelare for oss. Som en viktig prioritet aktivt engagerar och
inkluderar vi var community i alla aspekter av vart varuméarke och
vara kollektioner. Linn Ahlborgs unika erfarenheter och perspektiv
som en ledande influencer bidrar till att sékerstélla att vara
produkter och varumarkesupplevelse méter de hogt stéllda

férvantningarna hos véra kunder.

Le Capsole

2021 grundade Emelie Lindmark Le Capsole, ett
varumarke som prioriterar tidléshet, hdgkvalitativa
kollektioner och héllbarhet. Med fokus pé att skapa
langvarigt mode, designar Le Capsole kollektioner for
en kapselgarderob som bestér av plagg som ar latta
att kombinera. Kollektionerna presenteras med ett
ambitidst visuellt uttryck och en hdgklassig kansla,
som inte bara erbjuder kunderna héllbara och
mangsidiga produkter, utan inspirerar dem ocksa att
gora medvetna och klassiska modeval.




OVERSIKT VARUMARKEN

A-DSGN

Grundaren av A-DSGN, kreatdren Alice Stenléf, har
visionen att skapa prisvarda men moderiktiga
kollektioner, basplagg med unika detaljer. Barbara
kollektioner med alskvarda go-to pieces for alla tillfallen,
oavsett om det ar netflix och chill eller en utekvall.

Per Lei

Per Lei ar ett svenskt skdnhetsmarke med fokus pa
6gon och 6gonbryn. Per Leis grundare, Jacklin, ar en
6gonfrans-6gonbrynsspecialist vars framsta motivation
var att skapa kvalitetssakrade och resultatinriktade
produkter. Per Leis vision ar att vara ditt férstahandsval
nar det kommer till fransar och égonbryn!

VIQ

VIQ ar ett skdnhetsvarumarke grundat av profilen
Josephine Qvist, som i Maj 2022 lanserat sin forsta
doft. Parfymen Idyllic ar resultatet av en inre resa och
representerar ett nytt kapitel av férandring och
sjalvutveckling. En spannande utveckling som bara
har bérjat, en resa vi kallar Idyllic.

Fro

FRO grundades i Stockholm av en grupp manniskor som
ville hitta ett satt att kombinera sin karlek till skandinavisk
design och etiska beslut. FRO &r stolta éver att kunna
erbjuda accessoarer gjorda av kaktus med en enkel design
och dekorativa detaljer. Kanslan av materialet liknar akta
lader, men oroa dig inte - det ar 100 % veganskt.




UTVECKLING UNDER PERIODEN

Omsattning

Nettoomsattningen féor HUBSO i forsta kvartalet 2023
uppgick till SEK 10 035157 (7 265 708) och
forsaljningstillvaxten var 38 procent i perioden.

Av koncernens totala omsattning under kvartalet hanfor
sig SEK 9 956 882 (7 142 95]) till HUBSOs dotterbolag och
karnverksamhet, som redovisar en forsaljningstillvaxt om
39 procent jamfort med motsvarande period foregaende
ar.

Finansiell utveckling

Rorelseresultatet, EBIT, under det forsta kvartalet 2023
uppgick till SEK -6 156 693 (-6 766 099)). Under Q12023 har
resultatet huvudsakligen paverkats negativt av de
goodwillavskrivningar som uppkommer i relation till
forvarvet av HUBSO AB om SEK 4 311 794 samt forvarvet av
PER LEl om SEK 97 163.

Likviditet

Bolagets likvida medel per den 31 mars 2023 uppgick till
SEK 8 084 842 (2 679 378)) och soliditeten per den 31 mars
2023 uppgick till 72 procent (87).

Aktien

Det finns ett aktieslag i HUBSO Group. Bolagets aktie ar
noterad pa Spotlight Stock Market under tickern "HUBSO".
Per den 31 mars 2023 uppgick antalet aktier till 111 986 771
st aktier. Genomsnittligt antal aktier under Q12023
uppgick till 111986 771 (104 980 487) st.

EBITDA

Koncernen redovisar en EBITDA om SEK -1559 485 (-2 106
268) for det forsta kvartalet 2023. Det negativa resultatet ar
primart hanforligt till effekter av kraftig kostnadsinflation
och 6kade kostnader for transport och logistik i foljd av
dkade energikostnader. Aven effekter av investeringar i
den interna organisationen..

Avskrivningar

HUBSO Group gor goodwillavskrivningar relaterade till
forvarvet av HUBSO AB, vilken forvarvsgoodwill uppgick till
86 235 895 kronor per féorvarvsdagen. HUBSO Group gor
dessa avskrivningar enligt K3-regeln innebarande en
avskrivning éver 5 ar och som innefattar en kvartalsvis
avskrivning om 4 311 794 kr.

Motsvarande goodwillavskrivningar gérs i anledning av
forvarvet av Per Lei Sweden AB, vilka avskrivningar uppgar
till 97 671 kr per kvartal.

Teckningsoptioner i HUBSO

| 2022 tecknades i enlighet med stammobeslut 600 000 st
teckningsoptioner av nyckelpersoner i koncernen och 1600
000 st av styrelseledamoter. Varje teckningsoption berattigar
till teckning av en ny aktie i bolaget under perioden 1/9- 30/12
2025 till en teckningskurs som faststallts till 1,40 kr per aktie.
For varje teckningsoption som tecknats har en
marknadsmassig ersattning (premie) erlagts, vilken har
beraknats enlig Black & Scholes modellen.

Inom det sedan 2021 befintliga incentive programmet
innehas 210 000 st teckningsoptioner av anstallda inom
koncernen. Varje teckningsoption berattigar till teckning av
en ny aktie i bolaget under perioden 1/1 - 31/1 2025 till en
teckningskurs som faststallts till 2 kr per aktie. For varje
teckningsoption som tecknats har en marknadsmassig
ersattning (premie) erlagts, vilken har beraknats enlig Black &
Scholes modellen.

Redovisnings- och varderingsprinciper
Delarsrapporten har upprattats enligt Arsredovisningslagen
och BFNAR 2012:1 Arsredovisning och koncernredovisning
("K3"). For ytterligare information om redovisningsprinciper
hanvisas till HUBSO Groups arsredovisning for 2022.

Vasentliga férandringar under

rapportperioden

Forandring i redovisning av Inkdp varor och tjanster dar
avrakning fér marknadsféringsinsatser fran
samarbetskreatérer tidigare har inkluderats. Framgent
rapporteras kostnadsposten med samtliga
marknadsféringsrelaterade kostnader som &vriga externa
kostnader. Detta paverkar bruttovinsten och saledes
bruttovinstmarginalen positivt men [amnar EBITDA
opaverkad.

Granskning av revisor
Delarsrapporten har inte granskats av bolagets revisor.

Arsstamma

Den 30 maj 2023 haller bolaget arsstamma. Arsstamman ager
rum i bolagets lokaler med adress Stora Nygatan 41i Gamla
stan i Stockholm. Mer information om arsstamman framgar
av kallelsen till arsstamman som aterfinns pa bolagets
hemsida.

Avlamnande av bokslutskommuniké
Stockholm, den 17 maj 2023
HUBSO Group AB (publ)
Styrelsen



https://hubsogroup.com/

FINANSIELL KALENDER

Bolaget upprattar och offentliggér en ekonomisk rapport
vid varje kvartalsskifte. of |

Kommande rapporter ar planerade enligt foljande:

Arsstamma 2023-05-30

L]

° Kvartalsrapport 2 2023-08-30 ;'
° Kvartalsrapport 3 2023-11-15

. Bokslutskommuniké 2023 2024-02-23




MARKNADSOVERSIKT

Marknaden generellt

Under 2022 minskade omsattningen i e-handeln betydligt varje manad ( med undantag av september) jamfért med
samma perioder 2021 och den totala nedgangen landade pa 12 procent. Modehandeln redovisade en tillbakagang med 6
procent och skénhet och halsoprodukter 2 procent under perioden.

Forsta kvartalet 2023 bjod pa ytterligare nedgang om - 6 procent jamfort med Q1 2022, dar den enda undantagna kategorin
var klader och skor som visar pa en svag tillvaxt.

I mars minskade omsattningen i e-handeln med 3 procent i mars 2023 jamfort med mars 2022. Och den omsattningen ar
inte inflationsjusterad utan speglar en annu stdrre minskning uttryckt i volymforsaljning. Jamfért med mars 2021 minskade
omsattningen i e-handeln med 20 procent. Omsattningen matchar alltsad nastan fjolarets i I6pande priser men ar langt lagre
an de omsattningsnivaer som uppmattes under pandemin. Fortfarande kvarstar dock effekter av den
konsumtionsforflyttning mot nathandel som skedde i samband med pandemiutbrottet. Jamfort med mars 2020 ar
omsattningen 32 procent hégre samma manad 2023.

HUBSO:s tillvaxt kan under dessa omstandigheter enbart beskrivas som extremt kraftig.
Creator economy - creators are the new founders

Begreppet Creator Economy fortsatter trenda, men ar fortfarande okand for den stora massan i Sverige. Kortfattat kan det
forklaras med att Creator economy utgoér den typ av féretag som har byggts av kreativa individer som ser sig sjalva som
skapare inom tex community-skapande, sociala medier-kreatorer, bloggare eller videofotografer. | dagslaget finns dver det
50 miljoner manniskor runt om i varlden som ser sig sjalva inom denna grupp, och deras typ av foretag ar den snabbast
vaxande typen av smaforetag pa global niva. Detta strukturella maktskifte gor att kreatdrer transformeras till grundare. De
bygger egna team, blir mer diversifierade i sina intdktskallor och séker sig bort fran de traditionella plattformarna. Detta for
att for att komma narmare sin community, nd nya marknader och bygga gedigna varumarken fran grunden.

Creator economy har haft en stor tillvdxt under senare &r och hela marknaden estimeras till 100 miljarder dollar. Man spar att
ytterligare 1 miljard manniskor kommer att identifiera sig sjidlva som kreatdér de kommande 5 aren. Och det finns
ingenting som tyder pa att detta fenomen kommer att minska. | dagslaget visar till exempel undersékningar i det yngre
spannet av Generation Z att det finns fler amerikanska barn som Vvill bli Youtube-stjarnor an astronauter nar de vaxer upp.
Under 2021 skét investerare in 1,3 miljarder dollar till dessa foretag. Kreatdrer ar mestadels kvinnor, och fragan ar om creator
economy kan hjalpa till att demokratisera entreprendrskap?

*PostNords E-barometer Q4 2022.
*Svensk Handels E-handelsindikator mars 2023

Utvecklingsfaserna
Evolution 1 Evolution 2 Dagslaget
e Plattformar som YouTube, Instagram, e  De stdrsta kreatdrerna hade byggt upp Kreatorerna har skapat fans som
och Facebook majliggor for kreatorer en etablerad publik som litade pé vad de foljer dem aven "off-plattforms
att bli upptackta och skapa sin egna . kreatorer kan skapa sina egna

hade att saga, nar varumarken bdrjade

publik inse vardet av att betala kreatoérer for att fér“etag med mu!tipla intéktskallor
° Genom stora investeringar i diverse utnyttja sin rackvidd pa plattformar for att utc.)ver annonsering.

al.gor_itmgr |6ste de olika plattformarna marknadsféra produkter och tjanster. isnkt::(its:kz‘lalg:;::ﬂ:na::lag:él'arna

g:’setar;g:;:?‘r;hproblemen fer ° kreatbrer markte ett monster, att med genom stdd, donationer ellejr '

varje betalt inlagg forlorade en del av
intdkten till plattformarna samt
fortroende fran féljarna

e-handel, istéllet for intdkter via
plattformarna
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OM HUBSO GROUP

Koncernen HUBSO Groups verksamhet bestar av
dotterbolagen HUBSO AB, Sanne Alexandra
Stockholm AB samt PER LEI Sweden AB. Bolaget
innehar aven SaaS-produkten Magemail.

HUBSO:

HUBSO ar en hub som verkar inom sk creator
economy, och vi brinner for att transformera kreatdrer
till nya generationens entreprendérer. Detta genom att
hjalpa dem att bygga och etablera autentiska
e-handelsvarumarken och starta bolag. HUBSO har
idag internationella och nordiska varumarken som
drivs i partnerskap med nagra av Europas starkaste
kreatorer.

HUBSO erbjuder en helhetslésning och hanterar
infrastrukturen bakom varumarkena. Affarsmodellen
bestar av att HUBSO ingar partnerskap med
valrenommerade kreatérer som bedéms ha god
potential att skapa ett kommersiellt framgangsrikt
varumarke. Till skillnad fran mer traditionell influencer
marketing arbetar verksamheten i HUBSO med att
bygga fértroendekapital runt kreatéren personligen,
utan direkt externt marknadsféringsbehov och utan
att det for slutkunden finns nagon synlig koppling
mellan HUBSO och varumarket.

Relationen mellan kreatdren och slutkund ar mycket
viktig och skiljer sig fran de relationer dar kreatoren
marknadsfér nagon annans varumarke an sitt eget.
Slutkunderna far en chans att vara med fran start och
involveras i processen avseende produktutvecklingen.
Relationen innebar en stor konkurrensférdel eftersom
generella varumarken i regel far sin information om
kundernas asikter forst via sekundara kanaler, sdsom
recensioner, medan HUBSO har mojlighet att inhamta
kundernas asikter redan foére produktionsstadiet.

Malsattningar

HUBSOs ambition ar att transformera kreatoérer till att bli

den nya generationens entreprendrer, genom att
etablera hallbara, hégkvalitativa e-handelsvarumarken
till en stark malgrupp och fa dem att vaxa till
sjalvstandiga bolag.

Bolagets malsattning ar att HUBSO genom sin

verksamhet kommer att fortsatta att starka sin position

som ledande aktér i Norden och Europa som D2C-hub

for kreatorer. Och pa sa vis vara den sjalvklara partner for

alla kreatdrer med ett mal om att bli en internationell
entreprendr.

Data fran Musefind visar att 92 procent av
konsumenter litar pa en kreatér mer &n en annons
eller en rekommendation av en kand person. En
studie av gen.video visade att 33 procent anser att
kreatoérer ar en palitlig kélla, dd man skall fatta ett
shoppingbeslut, medan endast 17 procent litade pa
sina vanner eller familj.

HUBSO har en etablerad infrastruktur med ett starkt
know-how, tredjepartslésningar och dedikerat team
knutna till sig. Vilket mojliggor for HUBSO att snabbt
skapa nya kommersiella och autentiska varumarken
kopplade till en kreatdr, med en redan etablerad
marknad- och forsaljningskanal. Genom kanalerna
far HUBSO tillgang till relevant kunddata och kan
basera produktstrategi och inkép utifran kundens
faktiska efterfragan.

HUBSO tar fram design, produktionslinje, e-handel
samt forsaljning och marknadsféringsstrategi samt
allt 6vrigt operativt arbete. Och kreatdren driver
inititalt forsaljning och marknadsféring av
varumarket.

Malsattningen ar att skapa oberoende bolag och
varumarken som har en kapacitet att vaxa sig storre
an kreatoren.

Forsaljningen sker framst via webbshoppar som
HUBSO satt upp och &ger. Exempel pa varumarken
som HUBSO driver ar shop.sannealexandra.se,
https://lecapsole.com/. adsan.se, Ixathelabel.com,
och perleisweden.com och HUBSOs helt egna
varumarke finns under fro.store

Magemail:

Magemail ar en marknadsféringsmjukvara riktad till
e-handelsaktorer, vilka &r aktiva pa en av varldens
ledande e-handelsplattform Magento.

MANUFACTURING TRADEMARK & CONTRACT
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https://www.forbes.com/sites/deborahweinswig/2016/10/05/influencers-are-the-new-brands/
https://www.gen.video/blog/the-influence-of-influencers-new-research-unveiled
http://shop.sannealexandra.se
https://lecapsole.com/
https://adsgn.se/
https://lxathelabel.com/
https://perleisweden.com/
https://fro.store/.

AGARFORHALLANDEN

Agarférteckning med storsta dgare

Per den 31 mars 2023 uppgick antalet aktier i HUBSO Group till 111 986 771 st aktier. Antalet agare
per mars 2023 var 505 varav foljande utgdr bolagets storsta direktregistrerade aktiedgare.

Aktieinnehav och

Aktieagare Antal aktier (st) réstandel %
Nano Cap Group AB 13 910 347 12,42
Avanza Pension 12 159 596 10,86
Nordnet Pensionsforsakring 10 791 271 9,64
Linus Gésta Englund 9 890 042 8,83
Langbers Forvaltning AB 8 811 006 7,87
Sven Rasmusson 8158 372 7,29
Josefine Abrahamsson 7 815 233 6,98
Tourn International AB (Publ) 5706 160 51
Ing-Marie Fraim 5336 229 477

Philip Rasmusson 5239 000 45






HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

KONCERNENS RESULTATRAKNING

2023-01-01 2022-01-01 2022-01-01 2021-01-01
2023-03-31 2022-01-31 2022-12-31 2021-12-31
Nettoomsattning 10 035157 7 265708 41223 259 36 809 953
Aktiverat arbete for egen rakning
Ovriga rérelseintékter 132 756 20 385 20 430 10 688
Roérelsens intdkter 10 167 913 7 286 093 41243 689 36 820 641
Rorelsens kostnader
Ink&ép varor och tjanster -5 365 260 -4 537 322 -27 823796 -25984 684
Ovriga externa kostnader -3 647 875 -3098 356 =10 807 104 -6 627 265
Personalkostnader -2 709 800 -1730 215 -8 515 484 -6 214 390
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgangar -4 597 208 -4 659 831 -18 599 169 -18 721 899
Nedskrivning av immateriella
anldggningstillgangar -1500 000
Ovriga rérelsekostnader -4 463 -26 468 =79 759 =77 066
Rérelsens kostnader -16 324 606 =14 052192 -65 825 312 -59125 304
Rorelseresultat -6 156 693 -6 766 099 -24 581623 -22 304 663
Resultat fran finansiella investeringar
Ovriga ranteintakter och liknande
resultatposter 35223
Rantekostnader och liknande resultatposter -28 702 -29 568 -168 979 -253 382
-28 702 -29 568 -133 756 -253 382
Resultat efter finansiella poster -6 185 395 -6 795 667 -24 715 379 -22 558 045
Skatt pa periodens resultat -398 414
Periodens resultat -6 185 395 -6 795 667 -25113 793 -22 558 045
Hanforligt till moderféoretagets aktieagare -6178 039 -6763 215 -25 748157 -22 537 410
Hanforligt till innehav utan beslutande
inflytande -7 356 -32 452 634 364 -20 635
Resultat per aktie -0,06 -0,06 -0,22 -0,21

*GOODWILLAVSKRIVNINGAR

Som en féljd av férvarvet av HUBSO AB skall HUBSO Group géra avskrivningar om SEK 86 235 895 fran forvarsdagen, vilket ger
en avskrivning per kvartal om SEK 4 311 794. Detta gor att under de kommande 8,15 kvartalen kormmer en goodwillavskrivning
att ske till foljd av detta. Den 8 november 2021 férvarvade HUBSO AB 66,6 procent av bolaget PER LEI Sweden AB. | och med
detta uppkom en Goodwill pa SEK 1943 262 varav SEK 649 049 hanfor sig till minoritetsintresset och SEK 1294 213 hanfor sig till

koncernen HUBSO Group. Per sista mars ar den kvarstaende Goodwillen SEK 1392 167. HUBSO Group gér samtliga

goodwillavskrivningar éver 5 ar enligt K3-regelverket.
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KONCERNENS BALANSRAKNING

HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2023-03-31 2022-03-31 2022-12-31
Tillgangar
Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillgdngar
Goodwill 36 550 382 54186 213 40 959 340
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 147 715
Digitala tillgdngar & Domaner 753 000 1506 000 941250
37 303 382 55 839 928 41900 590
Finansiella anldggningstillgangar
Andra langfristiga vardepappersinnehav
Deposition
Summa anliéggningstillgangar 37 303 382 55 839 928 41900 590
Omsdttningstillgangar
Varulager m.m.
Fardiga varor och handelsvaror 8 609 232 9258928 5574 221
8 609 232 9 258 928 5 574 221
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 2 518 300 1154 847 1311 840
Ovriga fordringar 1479 006 49 512 638 247
Forutbetalda kostnader och upplupna
intakter 630 363 95 426 1055 262
4 627 669 1299 785 3 005 349
Kassa och bank 8 084 842 2679378 9 555 746
Summa omsittningstillgangar 21321743 13 238 091 18 135 316
Summa tillgangar 58 625 125 69 078 019 60 035 906
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

KONCERNENS BALANSRAKNING

2023-03-31 2022-03-31 2022-12-31
Eget kapital och skulder
Eget kapital
Aktiekapital 1198 677 10 498 677 1198 677
Ovrigt tillskjutet kapital 109 709 101 104109 101 109 709 101
Annat eget kapital inklusive periodens resultat -80 906171 -55 097 648 74728133
Eget kapital hanforligt till minoritetsintresse 2 238149 722 446 2 245 505
Summa eget kapital 42 239 756 60 232 576 48 425150
Kortfristiga skulder
Forskott fran kunder 140 086 47 086 136 564
Leverantdrsskulder 5015 482 2787 206 2928 968
Aktuella skatteskulder 423755 17 577 432933
Ovriga skulder 6 064 560 4775 891 5594 371
Upplupna kostnader och férutbetalda intakter 4741 486 1217 683 2 517 920
Summa skulder 16 385 369 8 845 443 11 610 756
Summa tillgdngar 58 625 125 69 078 019 60 035 906

16



HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

MODERFORETAGETS RESULTATRAKNING

2023-01-01 2022-01-01 2022-01-01 2021-01-01
2023-03-31 2022-03-31 2022-12-31 2021-12-31
Nettoomsattning 872 374 528 955 2 861868 2543324
Aktiverat arbete for egen rakning 0
Ovriga rérelseintakter 5922 4 065
Rérelsens intdkter 878 296 528 955 2 861868 2547 389
Rorelsens kostnader
Inkdp varor och tjanster
Ovriga externa kostnader =314 929 -471237 -1386 842 -1339 565
Personalkostnader -1169 702 -545772 -3 089 220 -2 430 966
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgangar -188 250 -188 250 -753 000 -1159 453
Nedskrivning av immateriella
anlédggningstillgangar -1500 000
Rérelsens kostnader -1672 881 -1205 259 -5229 062 -6 429 984
Rorelseresultat -794 585 -676 304 -2 367193 -3 882595
Resultat fran finansiella investeringar
Ovriga ranteintakter och liknande
resultatposter 26 0 19 379
Rantekostnader och liknande resultatposter -25294 -25 000 -100 388 -292 648
-25 294 -25 000 -100 369 -292 269
Resultat efter finansiella poster -819 879 -701304 -2 467 562 -4 174 864
Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat -819 879 -701304 -2 467 562 -4174 864
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MODERFORETAGETS BALANSRAKNING

HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2023-03-31 2022-03-31 2022-12-31
Tillgangar
Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillgdngar
Digitala tillgdngar & Domaner 753 000 1506 000 941 250
753 000 1506 000 941 250
Finansiella anléggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 98 935 876 94 935 876 98 935 876
98 935 876 94 935 876 98 935 876
Summa anldggningstillgangar 99 688 876 96 441876 99 877 126
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 45750 45750 45 750
Fordringar hos koncernforetag 6197 270 5050 000 6 925 706
Ovriga fordringar 12178 17 507 924
Forutbetalda kostnader och upplupna intékter 167 058 161948 183101
6 422 256 5275205 7155 481
Kassa och bank 60 879 495753 58 680
Summa omsittningstillgdngar 6 483135 5770 958 7 214 161
Summa tillgangar 106 172 O11 102 212 834 107 091 287
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MODERFORETAGETS BALANSRAKNING

HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2023-03-31 2022-03-31 2022-12-31
Eget kapital och skulder
Eget kapital
Aktiekapital 11198 677 10 498 677 11198 677
Fritt eget kapital
Overkursfond 109 709 101 104109 101 109 709 101
Balanserad vinst eller forlust -16 905 837 =14 632 275 -14 438 275
Periodens resultat -819 853 -701304 -2 467 562
Summa eget kapital 103 182 088 99 274 199 104 001 941
Kortfristiga skulder
Leverantdrsskulder 172 229 197 293 113 690
Aktuella skatteskulder 25 341 17 577 34 519
Ovriga skulder 2 369 498 2 058 547 2202 386
Upplupna kostnader och férutbetalda intakter 422 855 665 218 738 751
Summa skulder 2989 923 2938 635 3089 346
Summa eget kapital och skulder 106 172 O1 102 212 834 107 091 287
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HUBSO Group A
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111 27 Stockhol
. +46(0)8-121 53 890

ir@hubsogroup.com
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