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SUMMERING AV BOKSLUTSKOMMUNIKE

Forsaljningstillvaxt om 17 procent i fjarde
kvartalet (Q4) 2022 och en tillviaxt for helaret
2022 om 12 procent.

Vasentliga handelser under Q4 Vasentliga handelser under 2022
. Arets Black Friday blev mycket framgangsrik med . Bolagisering av Sanne Alexandra Stockholm i april
signifikant 6kade antal besok, ordrar och 2022 har bidragit med forsaljningstillvaxt och

konverteringsgrad drivet av Sanne Alexandra marginalférbattringar aven under fjarde kvartalet,
Stockholm och LXA (Le Capsole deltar ej under och antalet ordrar 6kar med 135 procent under
Blackweek pa grund varumarkesstrategiska skal). kvartalet.
. Lansering med kreatéren Josephine Qvist under

. Le Capsole gor sin mest framgangsrika lansering varumarket VIQ Beauty salde slut sitt lager pa fem
hittills med sin Core Collection och Trenchcoat. manader.

. Aven LXA gor en storslagen lansering av sin (] Interna satsningar i organisationen som har vuxit
Stockholm Print Hoodie i manadsskiftet september med 63 procent under 2022.

oktober som saljer slut inom loppet av tre dagar.
Och darmed fortsatter sin positiva svit och dubblar
antal ordrar Q4 2022 kontra Q4 2021.

Vasentliga handelser efter perioden

° Johanna Linnros tilltradde som VD per 1januari 2023. Johanna Linnros kommer narmast fran en roll som
medgrundare och VD i Foodtech-bolaget Oatlaws, ett av Foodtech-investmentbolaget Nicoyas portfoljbolag.
Under sin tid pa Oatlaws var hon aven finalist i 2021 &rs upplaga av Carnegies och SvDs tavling "Framtidens
Entreprendr”. Dessférinnan har hon innehaft diverse ledande kommersiella roller inom FMCG-bolag sasom
Unilever, L'Oréal och Atria.

° Forsaljningen pa det nya finansiella aret har borjat starkt, och LXA gor ytterligare en succéartad lansering som
saljer for dver 1 MSEK inom 30 minuter.




SUMMERING AV BOKSLUTSKOMMUNIKE

FINANSIELLA KOMMENTARER

Q4 2022 - Kvartalet i korthet

HUBSO redovisar nettoomsattning om SEK 13
556 235 i det fjarde kvartalet (11 596 596).

Koncernens forsaljningstillvaxt var
17 procent i Q4 2022 med forsaljningstillvaxt i
dotterbolagen* om 19 procent.

Varumarket Le Capsole pavisar stark potential
med forsaljningstillvaxt om 130 procent i Q4
2022.

Sanne Alexandra Stockholm hade en fortsatt
stark tillvaxt i Q4 med 6kad nettoomsattning
om 106 procent jamfért med samma period
foregaende ar.

Arets fjarde kvartal &r en kampanjeintensiv
period med hart pressade marginaler. HUBSO
redovisar bruttovinst om SEK 3 932 195 (2 345
639) med forbattrad bruttovinstmarginal om
29 procent (20).

Jan-dec 2022 - Heldret i korthet

Nettoomsattning i HUBSO om SEK 41223 259 i 2022
(36 809 953). Motsvarar en forsaljningstillvaxt om 12
procent.

Forsaljningstillvaxt i dotterbolagen om 14 procent i
2022.

| juni 2022 salde HUBSO varumarket Rebecca Stella
Beauty:s lager till LYKO, vid justering for denna
forsaljning uppgar tillvaxten till 6 procent for
koncernen och 8 procent for dotterbolagen.

Bolagiseringen av Sanne Alexandra Stockholm AB
som HUBSO:s forsta bolagisering av varumarke,
realiserades i april 2022. Varumarket redovisar en
forsaljningstillvaxt om 43 procent i 2022.

Forbattrad bruttovinstmarginal i 2022 om 33 procent
(29). Koncernens bruttovinst uppgick till SEK 13 419
893 (10 835 957).

Koncernen redovisar EBITDA fér jan-dec 2022 SEK -5

982 454 (-2 082 764)
EBITDA for perioden uppgick till SEK - 1191987
(-1943 094)

FINANSIELL OVERSIKT 2022.10.01 - 2022.12.31

Aversikt (SEK) 2022-10-01 2021-10-01 2022-01-01 2021-01-01
2022-12-31 2021-12-31 2022-12-31 2021-12-31
Koncernen
Nettoomsattning 13 556 235 11 596 596 41223 259 36 809 953
EBITDA -1191 987 -1943 064 -5982 454 -2 082 764
Balansomslutning 60 035 906 78 650 567 60 035 906 78 650 567
Soliditet (%) 81% 85% 81% 85%
Resultat per aktie -0,06 -0,08 -0,23 -0,21

Bolaget har per 2022-12-31: 111 986 771 st aktier

*Fortydligande

Vid omnamnande av HUBSO syftas till koncernen HUBSO bestdende av moderbolaget HUBSO Group AB, det
helagda dotterbolaget HUBSO AB samt dotterbolagen Sanne Alexandra Stockholm AB och PER LEI Sweden
AB.

Vid omnamnande av dotterbolagen syftas till HUBSO AB, Sanne Alexandra Stockholm AB samt Per Lei Sweden
AB i vilka koncernens varumarken ligger och darmed karnverksamheten bedrivs.

Rakenskaperna fran HUBSO AB é&r inrdknade per forvarvsdatumet 2020-04-15 och rakenskaperna fran
dotterbolaget PER LEI ar inraknade fran forvarvsdatumet 2021-11-08.



UTVECKLING | HUBSO - FORSALINING
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EBITDA (SEK) 1358 232 33326 -375 694 202 663 -1943064 -2106 268 -1748195 -936 010 -1191987
LTM 28 700 789 33532594 36872634 37670565 36809947 35604404 38039219 39263614 41223 259
Tillvéaxt 82% 133% 59% 12% -7% -14% 27% 16% 17%
Forséljning i perioden Forsiljning mot foregaende ar
HUBSO redovisar nettoomsattning om SEK 50000000 129
13 556 235 i det fjarde kvartalet 2022 vilket 2%
motsvarar en tillvaxt om 17 procent mot 40000000
foregaende ar (11 596 596). °
£ 30000000
For helaret 2022 var nettoomsattningen SEK g
41223 259 (36 809 947) vilket motsvarar en § 20000000
tillvaxt om 12 procent jamfért med 2021, g 7%
>
10000000
HUBSOs verksamhet bestar i dagslaget av
sju varumarken med produktférsaljning o
som primart kan delas in i fyra segment. Q42021 Q42022 19M 2021 12M 2022
- Apparel, forsaljning av klader. Utgor i
dagslaget storst andel av koncernens
forsaljning med andel om 82,4 procent.
. ) Forsaljning per segment
- Beauty, forsaljning av parfymer, smink och
hudvard, motsvarar 14,3 procent av Accessories e
koncernens forsaljning. 1,8%
Beauty P
- Accessories, ett segment som okar, dar 14,3%
andelen av koncernens forsaljning i
dagslaget motsvarar 1,8 procent.
- Other, utgors primart av forsaljningen av
SaaS-produkten Magemail som ej ingar i
koncernens karnverksamhet.
Apparel
82,4%




VD HAR ORDET

Johanna Linnros ny VD fér HUBSO fran 1 januari 2023

Inledande ord
Det ar med stor respekt och édmjukhet som jag skriver mitt
forsta VD ord féor HUBSO. Var avgaende VD Josefine
Abrahamsson har startat upp ett fantastiskt bolag inom det
nya segmentet "creator economy”, som jag nu ser fram emot
att vidareutveckla tillsammans med HUBSOs, mestadels
kvinnliga, kreatoérer och anstallda. Jag vill ocksd passa pa att &
teamets vagar tacka Josefine fér den har tid har tiden, och ser
fram emot att fa arbeta vidare med henne i rollen som agare
och styrelseledamot.

2022 blev en bekréaftelse pa att vart forandringsarbete borjar ge
resultat, och vi gar trots alla turbulenta och  negativa
omvarldsfaktorer och geopolitiska utmaningar in starkta i 2023.
Med okad férsaljning, forbattrade marginaler, och ett fortsatt
fokus pa stark men hallbar tillvaxt. Vi kommer nu att fortsatta
vidareutveckla och foértydliga var affarsmodell och strategi,
renodla var portfolj, och effektivisera vart malmedvetna satt att
arbeta pa. Detta for en stabil och hallbar forbattring av saval
[6nsamhet som produktivitet genom kostnadsstyrning,
kontroll och tydligare processer.

Vi behaller vart fokus och vart mal att vara den sjalvklara
samarbetspartnern for utvalda kreatdrer som drommer om att
bli entreprendrer. Tillsammmans bygger vi unika varumarken
som manniskor bryr sig om pa riktigt. Och tillsamnmans skapar
vi férutsattningarna genom Vvar samlade kunskap och
kompetens, delade varderingar och ett resultat och datadrivet
forhaliningssatt i alla led.

Arets och kvartalets resultat i kontext av omvirld och
marknad

Under 2022 har omsattningen i e-handeln minskat med totalt
12 procent jamfért med 2021. Trots detta forbattrades
koncernens omsattning med 12 procent till 41,2 MSEK 2022.
Aven pdvisar en positiv tillvaxt med 17 procent jamfoért med Q4
2021. Vi ser en stabil 6kning av antal kunder, order, samt
ordervarden saval for helar som for kvartalet, vilket pa alla vis
indikerar att det finns fortsatt tillvaxt att hamta.

Kriget i Ukraina lamnar ingen kanslomassigt oberoérd och
bidrar aven med logistiska utmaningar och kraftig
kostnadsinflation. Under arets sista kvartal toppades detta av
6kade energikostnader, samt den fulla effekten av vara
investering i en forstarkt organisation, vilket ar orsaken till den
negativa lbnsamhet som redovisas i kvartalet samt for heldret.

Forstarkt organisation mojliggér fokus pa effektivisering av
verksamhet och lI6nsamt okande tillvaxttakt
Utifrdn en vasentligt utdokad och forstarkt organisation under
2022 star vi nu mycket val rustade for vart forandringsarbete.

Vi har starkt var verksamhet pa flera satt under aret, dels
genom  att fokusera pa marginalférbattringar  och
kostnadskontroll, men aven genom att renodla verksamheten
och varumarkesportfoljen for att fokusera resurser pa en
halsosamt 6kande basforsaljning pa vara nyckelvarumarken
kontra tidigare lanserings- och kampanjfokus.

Vi ser redan gradvis positiva effekter av detta, och kommer nu
fortsatta utveckla vart resultat och datadrivna mindset, vara
interna processer samt tydliggoéra fokus, roller och ansvar. Och
med den positiva drivkraft och engagemang som teamet visar
ar jag 6vertygad om att vi kommer att lyckas.

Renodling och fértydligande av affairsmodell och strategi
Genom att successivt ha forstarkt foretagsledningen under
2022 har vi lagt en solid grund for att ytterligare kunna renodla
och fortydliga HUBSOs strategi och affarsmodell. Tillsammans
med 6vriga i ledningsgruppen bestaende av CMO Sebastian
Schardl, Head of Finance Linnea Ripe och CPO Caroline
Hansson, kommer jag fortsatta accelerera bolagets fortsatta
expansion.

Framgent kommer vi att fokusera pa att sakra att till fullo ta
tillvara pa den potential som den nya creator economy
marknaden innebar for oss. Detta genom att testa av nya
koncept och idéer under begransade tidsintervall och med
datadriven utvardering. Pa sa vis kommer vi att sdkra samsyn
kring vitala varderingar med de nya kreatbrer vi ingar
samarbeten med. Men aven i en testfas identifiera de
kommersiellt mest framgangsrika casen som vi kommer vilja
bolagisera. Dvs de fall dar varumarket har potential att bli
storre an kreatdren sjalv, och vi har en perfekt product market
fit och creator concept fit.

Stockholm i februari
Johanna Linnros VD och koncernchef

2023




UTVECKLING | HUBSO

Order och kundutveckling i HUBSO under det fjarde
kvartalet i 2022, med en ordertillvaxt om 54 procent.

Genomesnittlig returgrad
Antal besok

Antal besdk 6kning %

Antal kunder (ack)

Antal nya kunder

Antal aterkommmande kunder
Antal ordrar

Genomesnittligt ordervarde

Genomesnittlig konverteringsgrad

Antal kunder HUBSO
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19,08% 13,48% 15,32% 16,62%
732 847 1082 369 2332116 3039 726
4% 118% 20% 96%
12 538 19777 35297 43 654
6 498 st 6 828 st 21256 st 24 006 st
18,99% 24,32% 29,44% 22,44%
14 746 22728 47 555 62 043
735 kr 768 kr 823 kr 866 kr
1,02% 1,58% 1,04% 1,95%
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OVERSIKT VARUMARKEN

Sanne Alexandra Stockholm

Sanne Alexandra grundades 2013 av dess visionéra grundare, Sanne
Josefson. Varuméarket &r fast beslutet att starka kvinnor genom att
o %N erbjuda sofistikerade kollektioner med tidlésa basplagg, som &r
ING ALEX' AND R‘f\ tempassade for a_l.lla aspekter i e'n .kvinnas liv. Produktkatal?geT

,51} inkluderar bekvdma men samtidigt moderna plagg, som &r bade
stlifulla och praktiska. Varumarkets filosofi, "Confidently comfortable,"
betonar vikten av enkelhet och anvéndbarhet i mode, dar kvinnor kan
kénna sig sjalvsékra och bekvama i sina plagg. Varumaérket &r en sann
spegling av Sanne personliga stil och syn pa mode, dar komfort och
elegans gar hand i hand.

LXA

LXA &r ett modevaruméarke grundat av den k&nda influencer Linn
Ahlborg. Vi erbjuder kollektionsbaserad mode fér Millennial- och
Generation Z-kunder. Pa LXA har vi en stark fokus pa
sweats-kollektioner, med designade prints som gor bade
varumarket och plaggen unika. Vi ser styrkan i att tanja p& och
radera granserna mellan kund och varumarke, vilket ar en
grundpelare for oss. Som en viktig prioritet aktivt engagerar och
inkluderar vi var community i alla aspekter av vart varumérke och
vara kollektioner. Linn Ahlborgs unika erfarenheter och perspektiv
som en ledande influencer bidrar till att sakerstalla att vara
produkter och varumérkesupplevelse méter de hdgt stéllda

férvantningarna hos vara kunder.

Le Capsole

2021 grundade Emelie Lindmark Le Capsole, ett
varumarke som prioriterar tidloshet, hogkvalitativa
kollektioner och hallbarhet. Med fokus pa att skapa
langvarigt mode, designar Le Capsole kollektioner for
en kapselgarderob som bestar av plagg som &r latta
att kombinera. Kollektionerna presenteras med ett
ambitidst visuellt uttryck och en hdgklassig kansla,
som inte bara erbjuder kunderna héllbara och
mangsidiga produkter, utan inspirerar dem ocksa att
gora medvetna och klassiska modeval.




OVERSIKT VARUMARKEN

A-DSGN

Grundaren av A-DSGN, kreatdren Alice Stenlof, har
visionen att skapa prisvarda men moderiktiga
kollektioner, basplagg med unika detaljer. Barbara
kollektioner med alskvarda go-to pieces for alla tillfallen,
oavsett om det ar netflix och chill eller en utekvall.

Per Lei

Per Lei ar ett svenskt skdnhetsmarke med fokus pa 6égon
och 6égonbryn. Per Leis grundare, Jacklin, ar en
6gonfrans-6gonbrynsspecialist vars framsta motivation
var att skapa kvalitetssakrade och resultatinriktade
produkter. Per Leis vision ar att vara ditt forstahandsval
nar det kommer till fransar och 6gonbryn!

VIQ

VIQ ar ett skdnhetsvarumarke grundat av profilen
Josephine Qvist, som i Maj 2022 lanserat sin forsta
doft. Parfymen Idyllic ar resultatet av en inre resa och
representerar ett nytt kapitel av férandring och
sjalvutveckling. En spannande utveckling som bara
har borjat, en resa vi kallar Idyllic.

Fro

FRO grundades i Stockholm av en grupp manniskor som
ville hitta ett satt att kombinera sin karlek till skandinavisk
design och etiska beslut. FRO &r stolta éver att kunna
erbjuda accessoarer gjorda av kaktus med en enkel design
och dekorativa detaljer. Kanslan av materialet liknar akta
lader, men oroa dig inte - det ar 100 % veganskt.




UTVECKLING UNDER PERIODEN

Omsittning

Nettoomsattningen for HUBSO i fjarde kvartalet 2022
uppgick till SEK 13 556 235 (11 596 596) och
forsaljningstillvaxten var 17 procent i perioden.

Av koncernens totala omsattning under kvartalet hanfor
sig SEK 13 458 515 (11 355 196) till HUBSOs dotterbolag och
karnverksamhet, som redovisar en forsaljningstillvaxt om 19
procent jamfort med motsvarande period féregaende ar.

Finansiell utveckling

Rorelseresultatet, EBIT, under det fjarde kvartalet 2022
uppgick till SEK -5 811 664 (-8 172 121). Under Q4 2022 har
resultatet huvudsakligen paverkats negativt av de
goodwillavskrivningar som uppkommer i relation till
forvarvet av HUBSO AB om SEK 4 311 794 samt forvarvet av
PER LElI om SEK 97 163.

Likviditet

Bolagets likvida medel per den 31 december 2022 uppgick
till SEK 9 555 746 (6 818 689) och soliditeten per den 31
december 2022 uppgick till 81 procent (85).

Aktien

Det finns ett aktieslag i HUBSO Group. Bolagets aktie ar
noterad pa Spotlight Stock Market under tickern "HUBSO".
Per den 31 december 2022 uppgick antalet aktier till 111 986
771 st aktier. Genomsnittligt antal aktier under Q4 2022
uppgick till 109 837 297 (96 149 611) st.

EBITDA

Koncernen redovisar en EBITDA om SEK -1191987 (-1 943
064) for det fjarde kvartalet 2022. Det negativa resultatet ar
primart hanforligt till kostnader kopplade till koncernens
expansionsplan genom satsningar pa den externa
marknadsféringen saval som utbyggnaden av var

interna organisation som bl.a innefattar rekryteringar

av nyckelpersoner. Personalstyrkan har gatt fran 9,5
medelantal anstallda i forsta kvartalet 2022 till 16,3
medelantal anstallda i fjarde kvartalet, nagot som férvantas
generera marginalférbattringar pa sikt.

Avskrivningar

HUBSO Group gor goodwillavskrivningar relaterade till
forvarvet av HUBSO AB, vilken forvarvsgoodwill uppgick till
86 235 895 kronor per forvarvsdagen. HUBSO Group gor
dessa avskrivningar enligt K3-regeln innebarande en
avskrivning over 5 ar och som innefattar en kvartalsvis
avskrivning om 4 311 794 kr.

Motsvarande goodwillavskrivningar gors i anledning av
forvarvet av Per Lei Sweden AB, vilka avskrivningar uppgar
till 97 671 kr per kvartal.

Teckningsoptioner i HUBSO 2022

Arsstamman beslutade den 30 maj att ge ut
teckningsoptioner till nyanstallda inom ramen for det
befintliga incentive programmet och till styrelsen. | enlighet
med beslutet har 600 000 st teckningsoptioner tecknats av
nyckelpersoner i koncernen och 1600 000 st av
styrelseledamoter. Varje teckningsoption berattigar till
teckning av en ny aktie i bolaget under perioden 1/9-30/12
2025 till en teckningskurs som faststallts till 1,40 kr per aktie.
For varje teckningsoption som tecknats har en
marknadsmassig ersattning (premie) erlagts, vilken har
beraknats enlig Black & Scholes modellen.

Inom det sedan 2021 befintliga incentive programmet
innehas 210 000 st teckningsoptioner av anstallda inom
koncernen. Varje teckningsoption berattigar till teckning av
en ny aktie i bolaget under perioden 1/1 - 31/1 2025 till en
teckningskurs som faststallts till 2 kr per aktie. For varje
teckningsoption som tecknats har en marknadsmassig
ersattning (premie) erlagts, vilken har beraknats enlig Black &
Scholes modellen.

Redovisnings- och varderingsprinciper
Delarsrapporten har upprattats enligt ,&rsredovisningslagen
och BFNAR 2012:1 ,&rsredovisning och koncernredovisning
("K3"). For ytterligare information om redovisningsprinciper
hanvisas till HUBSO Groups arsredovisning for 2021.

Granskning av revisor
Delarsrapporten har inte granskats av bolagets revisor.

Det radande varldslidget

Aven om vi inte har ndgon direkt exponering mot Ryssland
och Ukraina leder det rddande varldslaget till konsekvenser pa
ekonomin saval i Sverige som globalt. Inflation, rénte oro och
Okade kostnader for hushallen leder till en mer volatil
marknad. Vi foljer utvecklingen noga for kunna fanga upp ett
forandrat kundbeteende och anpassa var verksamhet
darefter.

Avlamnande av bokslutskommuniké
Stockholm, den 23 februari 2023

HUBSO Group AB (publ)

Styrelsen




FINANSIELL KALENDER

Bolaget upprattar och offentliggér en ekonomisk rapport
vid varje kvartalsskifte.

Kommande rapporter ar planerade enligt féljande:

° Arsredovisning 2022 2023-05-02
° Kvartalsrapport 1 2023-05-17

e  Arsstamma 2023-05-30
° Kvartalsrapport 2 2023-08-30
° Kvartalsrapport 3 2023-11-15




Marknaden generellt

MARKNADSOVERSIKT

| fjolaret 2021 praglades marknaden av pandemin och uppmatte rekordhdg tillvaxt om 53 procent. Under 2022 har
omsattningen i e-handeln minskat betydligt varje manad ( med undantag av september) jamfért med samma perioder
2021 och den totala nedgangen &r 12 procent. Modehandeln redovisade en tillbakagang med 6 procent och skénhet och

halsoprodukter 2 procent under perioden.

HUBSOs tillvaxt utmarker sig saledes pa den marknad man verkar inom. Den negativa tillvaxten under 2022 paverkas inte
bara av starka jamforelsesiffror utan aven av krig, inflation och langre ledtider. Trots detta redovisar Svensk Handel i
E-handelsindikatorn for 2022 att omsattningen inom e-handeln fortfarande ar markant hogre an fére pandemin, och att
fallande omsattning framst hanfér sig till att den aldre malgruppen till stérre grad har atergatt till att handla i fysisk butik.
Under november och december 2022 har dock den utvecklingen pa nytt ddmpats, och nedgangen kontra féregaende ar har

dampats.

Creator economy - creators are the new founders

Tittar man utanfor Sverige, pratas det mycket om den s.k. creator economy. Men vad ar da creator economy? Fler &n 50
miljoner manniskor runt om i varlden betraktar sig sjalva som skapare, oavsett om de ar community-byggare, sociala
medier-kreatorer, bloggare eller videografer. Creator economy utgoér den typ av féretag som har byggts av dessa individer.
Det har blivit den snabbast vaxande typen av smaféretag, och en undersdékning visade att fler amerikanska barn vill bli

Youtube-stjarna (29 procent) an astronaut (11 procent) nar de vaxer upp.

Just nu trendar ett stort strukturellt maktskifte dar manga kreatoérer transformeras till grundare. De bygger egna team och
blir mer diversifierade i sina intaktskallor. Allt fler séker sig bort fran de traditionella plattformarna for att komma narmare sin
community, nd nya marknader och bygga gedigna varumarken fran grunden.

Creator economy har haft en stor tillvdxt under senare &r och hela marknaden estimeras till 100 miljarder dollar. Man spar att
ytterligare 1 miljard ménniskor kommer att identifiera sig sjdlva som kreatér de kommande 5 aren. Under 2021 skot
investerare in 1,3 miljarder dollar till dessa foretag. Kreatdrer ar mestadels kvinnor, och fragan &r om creator economy kan

hjalpa till att demokratisera entreprendrskap?

*PostNords E-barometer Q4 2022.
*Svensk Handels E-handelsindikator december 2022

Evolution 1

Plattformar som YouTube, Instagram,
och Facebook madjliggor for kreatorer att
bli upptackta och skapa sin egna publik.
Genom stora investeringar i diverse
algoritmer |oste de olika plattformarna
distributionsproblemen fér kreatérerna.
Kreatorer ar inte langre i handerna pa
stora produktionsbolag som bestammer
vilket innehall som skall produceras och
till vilken publik.

Evolution 3

Detta ar vart vi befinner oss idag! Skapat fans
som foljer dem aven "off-plattforms”, kreatorer
kan skapa sina egna foretag med multipla
intaktskallor utdver annonsering. Den stora
trenden som vi ser ar att kreatérer blir mer
diversifierade i deras intaktskallor och blir
finansierade av deras fans. Kreatérer har
adndrat fran att bli betalda genom plattformar
till att bli betalda av sina fans genom stéd,
donationer eller e-handel.

Evolution 2

Nar de framsta kreatérerna hade byggt upp en
etablerad publik som litade pa vad de hade att saga,
borjade varumarken inse vardet av att betala

kreatorer for att utnyttja sin rackvidd pa plattformar for
att marknadsfora produkter och tjanster.

Men kreatorer markte ett monster, att med varje betalt
inlagg skulle de férlora en del av intakten till
plattformarna och framfoérallt det fértroende de
skapat bland sina féljare.
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OM HUBSO GROUP

Koncernen HUBSO Groups verksamhet bestar av
dotterbolagen HUBSO AB, Sanne Alexandra Stockholm
AB samt PER LEI Sweden AB. Bolaget innehar aven
SaaS-produkten Magemail.

HUBSO:

HUBSO ar en hub som verkar inom sk creator
economy, och vi brinner for att transformera kreatorer
till nya generationens entreprenorer. Detta genom att
hjalpa dem att bygga och etablera autentiska
e-handelsvarumarken och starta bolag. HUBSO har
idag internationella och nordiska varumarken som
drivs i partnerskap med nagra av Europas starkaste
kreatorer.

HUBSO erbjuder en helhetslésning och hanterar
infrastrukturen bakom varumarkena. Affarsmodellen
bestar av att HUBSO ingar partnerskap med
valrenommerade kreatérer som beddéms ha god
potential att skapa ett komnmersiellt framgangsrikt
varumarke. Till skillnad fran mer traditionell influencer
marketing arbetar verksamheten i HUBSO med att
bygga fortroendekapital runt kreatéren personligen,
utan direkt externt marknadsféringsbehov och utan
att det for slutkunden finns nagon synlig koppling
mellan HUBSO och varumarket.

Relationen mellan kreatéren och slutkund ar mycket
viktig och skiljer sig fran de relationer dar kreatéren
marknadsfér ndgon annans varumarke an sitt eget.
Slutkunderna far en chans att vara med fran start och
involveras i processen avseende produktutvecklingen.
Relationen innebar en stor konkurrensférdel eftersom
generella varumarken i regel far sin information om
kundernas asikter forst via sekundara kanaler, sdsom
recensioner, medan HUBSO har mdjlighet att inhamta
kundernas asikter redan fére produktionsstadiet.

Malséattningar

HUBSOs ambition ar att transformera kreatorer till att bli

den nya generationens entreprendrer, genom att
etablera hallbara, hdgkvalitativa e-handelsvarumarken
till en stark malgrupp och fa dem att vaxa till
sjalvstandiga bolag.

Bolagets malsattning ar att HUBSO genom sin
verksamhet kommer att fortsatta att starka sin position
som ledande aktor i Norden och Europa som D2C-hub

for kreatdrer. Och pa sa vis vara den sjalvklara partner for

alla kreatdérer med ett mal om att bli en internationell
entreprenor.

Data fran Musefind visar att 92 procent av
konsumenter litar pa en kreatér mer &n en annons
eller en rekommendation av en kand person. En
studie av gen.video visade att 33 procent anser att
kreatorer ar en palitlig kalla, da man skall fatta ett
shoppingbeslut, medan endast 17 procent litade pa
sina vanner eller familj.

HUBSO har en etablerad infrastruktur med ett starkt
know-how, tredjepartslosningar och dedikerat team
knutna till sig. Vilket maéjliggor for HUBSO att snabbt
skapa nya kommersiella och autentiska varumarken
kopplade till en kreatér, med en redan etablerad
marknad- och férsaljningskanal. Genom kanalerna
far HUBSO tillgang till relevant kunddata och kan
basera produktstrategi och inkop utifran kundens
faktiska efterfragan.

HUBSO tar fram design, produktionslinje, e-handel
samt forsaljning och marknadsféringsstrategi samt
allt 6vrigt operativt arbete. Och kreatoéren driver
inititalt forsaljning och marknadsféring av
varumarket.

Malsattningen ar att skapa oberoende bolag och
varumarken som har en kapacitet att vaxa sig storre
an kreatoren.

Forsaljningen sker framst via webbshoppar som
HUBSO satt upp och dger. Exempel pa varumarken
som HUBSO driver ar shop.sannealexandra.se,
https://lecapsole.com/. adsgn.se, Ixathelabel.com,
och perleisweden.com och HUBSOs helt egna
varumarke finns under fro.store

Magemail:

Magemail ar en marknadsféringsmjukvara riktad till
e-handelsaktorer, vilka ar aktiva pa en av varldens
ledande e-handelsplattform Magento.

MANUFACTURING TRADEMARK & CONTRACT
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https://www.forbes.com/sites/deborahweinswig/2016/10/05/influencers-are-the-new-brands/
https://www.gen.video/blog/the-influence-of-influencers-new-research-unveiled
http://shop.sannealexandra.se
https://lecapsole.com/
https://adsgn.se/
https://lxathelabel.com/
https://perleisweden.com/
https://fro.store/.

AGARFORHALLANDEN

Agarforteckning med storsta dgare

Per den 31 december 2022 uppgick antalet aktier i HUBSO Group till 111 986 771 st aktier. Antalet agare
per september 2022 var 449 varav foljande utgdr bolagets storsta direktregistrerade aktiedagare.

Aktieagare

Nano Cap Group AB

Avanza Pension

Nordnet Pensionsférsakring

Linus Gdsta Englund

Langbers Forvaltning AB

Sven Rasmusson

Josefine Abrahamsson

Tourn International AB (Publ)

Ing-Marie Fraim

Philip Rasmusson

Antal aktier (st)

13 910 347

12159 596

10 791 271

9 890 042

8 811 006

8158 372

7 815 233

5706 160

5336 229

5239 000

Aktieinnehav och
rostandel %

12,42

10,86

9,64

8,83

7,87

7,29

6,98

5]

4,77

4,5
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HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

KONCERNENS RESULTATRAKNING

2022-10-01 2021-10-01 2022-01-01 2021-01-01
2022-12-31 2021-12-31 2022-12-31 2021-12-31
Nettoomsattning 13 556 235 11 596 596 41223 259 36 809 953
Aktiverat arbete for egen rakning
Ovriga rérelseintakter 20 430 10 688
Rérelsens intdkter 13 556 235 11 596 596 41 243 689 36 820 641
Rorelsens kostnader
Inkop varor och tjanster -9 624 040 -9 250 927 -27 823796 -25984 684
Ovriga externa kostnader -2 538 895 -2 833024 -10 807 104 -6 627 265
Personalkostnader -2 561 764 -1435 954 -8 515 484 -6 214 390
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgangar -4 619 677 -4 729 057 -18 599 169 -18 721 899
Nedskrivning av immateriella
anldggningstillgangar -1500 000 -1500 000
Ovriga rérelsekostnader -23523 =19 755 =79 759 =77 066
Rérelsens kostnader -19 367 899 -19 768 717 -65 825 312 -59125 304
Rorelseresultat -5 811 664 -8172121 -24 581 623 -22 304 663
Resultat fran finansiella investeringar
Ovriga ranteintakter och liknande
resultatposter 35223 0] 35223 o]
Rantekostnader och liknande resultatposter -57 935 -31153 -168 979 -253 382
=22 712 -31153 -133 756 -253 382
Resultat efter finansiella poster -5 834 376 -8 203 274 -24 715 379 -22 558 045
Skatt pa periodens resultat -398 414 -398 414
Periodens resultat -6 232790 -8 203274 -2513 793 -22 558 045
Hanforligt till moderforetagets aktieagare -6 964 505 -8203 274 -25 748157 -22 537 410
Hanforligt till innehav utan beslutande
inflytande 731715 -20 635 634 364 -20635
Resultat per aktie -0,06 -0,08 -0,23 -0,21

*GOODWILLAVSKRIVNINGAR

Som en féljd av férvarvet av HUBSO AB skall HUBSO Group géra avskrivningar om SEK 86 235 895 fran forvarsdagen, vilket ger
en avskrivning per kvartal om SEK 4 311 794. Detta gor att under de kormmande 9,15 kvartalen kommer en goodwillavskrivning
att ske till f6ljd av detta. Den 8 november 2021 forvarvade HUBSO AB 66,6 procent av bolaget PER LEI Sweden AB. | och med
detta uppkom en Goodwill pa SEK 1943 262 varav SEK 649 049 hanfor sig till minoritetsintresset och SEK 1294 213 hanfor sig till
koncernen HUBSO Group. Per sista december ar den kvarstaende Goodwillen SEK 1489 835. HUBSO Group gér samtliga
goodwillavskrivningar éver 5 ar enligt K3-regelverket.

RU5S8O
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KONCERNENS BALANSRAKNING

HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2022-12-31 2022-09-30 2021-12-31
Tillgangar
Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillgangar
Goodwill 40 959 340 45 368 208 58 595171
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 0 210 338
Digitala tillgdngar & Domaner 941250 1151969 1694 250
41900 590 46 520177 60 499 759
Finansiella anldggningstillgangar
Andra langfristiga vardepappersinnehav
Deposition 160 000
160 000
Summa anliéggningstillgangar 41900 590 46 520 177 60 659 759
Omsdttningstillgangar
Varulager m.m.
Fardiga varor och handelsvaror 5574 221 9 886 439 7 658 366
5574 221 9 886 439 7 658 366
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 1311 840 2 467 218 3147 837
Ovriga fordringar 638 247 403736 9134
Forutbetalda kostnader och upplupna
intakter 1055 262 579 373 356 782
3 005 349 3 450 327 3 513 753
Kassa och bank 9 555 746 4527171 6 818 689
Summa omsittningstillgangar 18 135 316 17 863 937 17 990 808
Summa tillgangar 60 035 906 64 384 114 78 650 567
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HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

KONCERNENS BALANSRAKNING

2022-12-31 2022-09-30 2021-12-31
Eget kapital och skulder
Eget kapital
Aktiekapital 11198 677 1198 677 10 497 933
Ovrigt tillskjutet kapital 109 709 101 109 709 101 104102 403
Annat eget kapital inklusive periodens resultat =74 728133 -67 728 329 -48158 433
Eget kapital hanforligt till minoritetsintresse 2 245 505 1513786 731 618
Summa eget kapital 48 425150 54 693 235 67 173 521
Kortfristiga skulder
Forskott fran kunder 136 564 71264 50 180
Leverantérsskulder 2928 968 1987 946 4 458 919
Aktuella skatteskulder 432933 27 731 16 727
Ovriga skulder 5594 371 5724 863 5075 818
Upplupna kostnader och féorutbetalda intakter 2 517 920 1879 075 1875 402
Summa skulder 11610 756 9 690 879 11 477 046
Summa tillgangar 60 035 906 64 384 114 78 650 567
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

KONCERNENS KASSAFLODESANALYS

Koncernens kassaflédesanalys 2022-01-01 2021-01-01
2022-12-31 2021-12-31

Den I6pande verksamheten

Resultat efter finansiella poster -24 715 379 -22 558 045

Justering for poster som inte ingar i kassaflédet 18 599 169 18 721 899

Betald inkomstskatt

Kassaflode fran den I6pande verksamheten fore forandringar av rérelsekapital -6 116 210 -3 836 146

Férandringar i rorelsekapital

Férandring av varulager och pagaende arbeten 2 084145 -2 853 462
Foérandring av kundfordringar 1835997 -1925 437
Forandring av kortfristiga fordringar -1487 593 325382
Férandring av leverantdrsskulder -1529 951 2192 340
Foérandring av kortfristiga skulder 1264 277 -3161 801
Kassafléde fran den Iépande verksamheten -3 949 335 -9 259 124

Investeringsverksamheten
Nedskrivning av immateriella anlaggningstillgdngar 1500 000
Investeringar i immateriella anlaggningstillgangar

Investeringar i finansiella anlaggningstillgangar -6 073934

Kassaflode fran investeringsverksamheten -4 573 934

Finansieringsverksamheten

Inbetalning av aktiekapital frén minoritet 24 950
Aterbetalning av deposition 160 000
Nyemission 6 307 442 12 343 813
Teckningsoptioner enl. stdmmobeslut 194 000

Emissionskostnader

Kassaflode fran finansieringsverksamheten 6 686 392 12 343 813
Arets kassafléde 2737 057 -1489 245
Likvida medel vid periodens boérjan 6 818 689 8307 934
Likvida medel vid periodens slut 9 555 746 6 818 689




HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

MODERFORETAGETS RESULTATRAKNING

2022-10-01 2021-10-01 2022-01-01 2021-01-01
2022-12-31 2021-12-31 2022-12-31 2021-12-31
Nettoomsattning 891 821 588 326 2 861868 2543324
Aktiverat arbete for egen rakning 0
Ovriga rorelseintakter 4 065
Rérelsens intdkter 891 821 588 326 2 861868 2547 389
Rorelsens kostnader
Inkdp varor och tjanster
Ovriga externa kostnader -247 359 -377 518 -1386 842 -1339 565
Personalkostnader -963 911 -385 274 -3 089 220 -2 430 966
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgangar -188 250 -289 864 -753 000 -1159 453
Nedskrivning av immateriella
anlédggningstillgangar -1500 000 -1500 000
Rérelsens kostnader -1399 520 -2 552 656 -5229 062 -6 429 984
Rorelseresultat -507 699 -1964 330 -2367193 -3 882 595
Resultat fran finansiella investeringar
Ovriga ranteintakter och liknande
resultatposter 19 379 19 379
Rantekostnader och liknande resultatposter -25171 -27170 -100 388 -292 648
-25171 -26 791 -100 369 -292 269
Resultat efter finansiella poster -532 870 -1991121 -2 467 562 -4174 864
Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat -532 870 -1991121 -2 467 562 -4 174 864
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

MODERFORETAGETS BALANSRAKNING

2022-12-31 2022-09-30 2021-12-31
Tillgangar
Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillggngar
Digitala tillgdngar & Domaner 941 250 1129 500 1694 250
941 250 1129 500 1694 250
Finansiella anléggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 98 935 876 94 935 876 94 935 876
Deposition 160 000
98 935 876 94 935 876 95 095 876
Summa anliggningstillgangar 99 877 126 96 065 376 96 790 126
Omsdttningstillgangar
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 45 750 45 750 253 500
Fordringar hos koncernféretag 6 925 706 10 769 844 2 500 000
Ovriga fordringar 924 5031 316
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 183101 360 019 194 079
7155 481 11180 644 2947 895
Kassa och bank 58 680 404 229 3078 539
Summa omsittningstillgangar 7 214 161 11584 873 6 026 434
Summa tillgdngar 107 091 287 107 650 249 102 816 560
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MODERFORETAGETS BALANSRAKNING

HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2022-12-31 2022-09-30 2021-12-31
Eget kapital och skulder
Eget kapital
Aktiekapital 11198 677 1198 677 10 497 933
Fritt eget kapital
Overkursfond 109 709 101 109 709101 104102 403
Balanserad vinst eller forlust -14 438 275 -14 438 275 -10 457 411
Periodens resultat -2 467 562 -1934 811 -4.174 864
Summa eget kapital 104 001 941 104 534 692 99 968 061
Kortfristiga skulder
Leverantdrsskulder 13 691 69 962 18 378
Skulder till koncernféretag
Aktuella skatteskulder 34519 27 731 16 727
Ovriga skulder 2202 386 2232233 2101650
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 738 752 785 631 71 744
Summa skulder 3 089 348 3115557 2 848 499
Summa eget kapital och skulder 107 091 289 107 650 249 102 816 560
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MODERFORETAGETS KASSAFLODESANALYS

HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2022-01-01 2021-01-01
2022-12-31 2021-12-31
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -2 467 562 -4174 864
Avskrivningar och nedskrivningar 753 000 1159 453
Kassafléde fran den I6pande verksamheten fére férédndringar av rorelsekapital -1714 562 -3 015 411
Forandringar i rorelsekapital
Forandring av kortfristiga fordringar -4 207 586 -2132 416
Foérandring av leverantdrsskulder 95 313 -39 591
Forandring av kortfristiga skulder 145 535 -3560 777
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -5 681 300 -8 748 195
Investeringsverksamheten
Nedskrivning av immateriella anlaggningstillgangar 1500 000
Investeringar i immateriella anlaggningstillgangar
Investeringar i finansiella anlaggningstillgangar® -4 000 000 -4 929 925
Kassaflode fran investeringsverksamheten -4 000 000 -3 429 925
Finansieringsverksamheten
Aterbetalning deposition 160 000
Nyemission 6 307 442 12 564 643
Teckningsoptioner enl. stimmobeslut 194 000
Emissionskostnader 0
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 6 661 442 12 564 643
Arets kassaflode -3 019 858 386523
Likvida medel vid periodens boérjan 3078539 2692 016
Likvida medel vid periodens slut 58 681 3078 539
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FORANDRING EGET KAPITAL

HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

Koncernen
Annat eget
Ovrigt tillskjutet kapital inkl drets Minoritetsintress
(SEK) Aktiekapital kapital resultat e Totalt
Ingaende balans 2021-01-01 9 088 731 92 810 077 -19 607 841 =725 541 81565 426
Kvittningsemission HUBSO AB 632 042 4297 883 -5032 555 725 541 622 9T
Nyemission 777 160 6994 443 -33625 0 7 737 978
Forvarv av PER LEI -947 002 752 253 =194 749
Arets resultat -22 537 410 -20 635 -22 558 045
Utgaende balans 2021-12-31 10 497 933 104 102 403 -48 158 433 731618 67 173 521
Riktad nyemission 700 744 5606 698 6 307 442
Ovillkorat aktieagartillskott till
Sanne Alexandra Stockholm AB -821543 879 523 57 980
Arets resultat -25748157 634 364 -25113 793
Utgaende balans 2022-12-31 11198 677 109 709 101 -74 728 133 2 245 505 48 425150
Moderbolaget
Balanserat
(SEK) Aktiekapital Overkursfond resultat Arets resultat Totalt
Ingaende balans 2021-01-01 9 088 731 92 810 077 -6 352 294 -3 968 231 91578 283
Omféring resultat foregaende ar -3 968 231 3968 231
Nyemission 1409 202 11292 326 0 12 701 528
Emissionskostnader -136 885 -136 885
Arets resultat -4174 864 -4174 864
Utgaende balans 2021-12-31 10 497 933 104 102 403 -10 457 410 -4174 864 99 968 062
Omféring resultat foregaende ar -4174864% 4174864 o
Teckningsoptioner 194000 194 000
Nyemission 700 744 5606 698 6 307 442
Arets resultat -2467562 -2 467 562
Utgaende balans 2022-12-31 11198 677 109 709 101 -14 438 274 -2 467 562 104 001 942
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