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SUMMERING AV BOKSLUTSKOMMUNIKE 2021

Koncernens omsattning vaxer under 2021 med 46% och verksamheten véxer
genom férvarv av majoritetspost i skonhetsvarumarket PER LEI. Dotterbolaget
HUBSO visar en omséttningstillvaxt om 29% under 2021. HUBSO bolagiserar
Sanne Alexandra Stockholm, samt signerar sin andra internationella kreatér.

Sammanfattning av vasentliga hdndelser under Q4

. Mara Teigen, en amerikansk profil, med 840 000
foljare forstarker HUBSOs portfolj av varumarken.
Lansering kommer att ske under H12022.

. HUBSO hade en omsattningstillvaxt om 29% under
2021 jamfort med foregaende ar.

¢ Koncernen, HUBSO _C'J.rou"p, hade en omosattmro\gstnlvaxt Antalet kunder vaxer under Q4 med 34% jamfort
om 46% under 2021 jamfort med féregaende ar.
med Q4 2020.
° HUBSO férvarvar en majoritetspost i . o) o
skénhetsvarumarket PER LEL. . Antalet ordrar vaxer under Q4 med 23% jamfort
med Q4 2020.
Vasentliga hdandelser efter perioden
) Nylanserade varumarket Le Capsole fortsatter att ta mark i Europa.
) Sanne Alexandra Stockholm fortsatter att salja leather leggings i tusental och
lanserar nu i Tyskland.
) Organisationen starks med bl a rekrytering av head of finance for att klara av

kommande tillvaxt.

FINANSIELL OVERSIKT 2021.10.01 - 2021.12.31

Oversikt (SEK) 2021-10-01 2020-10-01 2021-01-01 2020-01-01

2021-12-31 2020-12-31 2021-12-31 2020-12-31

Koncernen

Nettoomsattning 12 457 214 25222 407

EBITDA 1358 252 865 897

Soliditet (%) 87% 87%

Resultat per aktie -0,05 -0,17

Bolaget har per 2021-12-31: 104 979 329 stycken aktier. Genomsnittligt antal aktier under 2021 uppgick till 96 149 611 (64 564 549) st.
Fortydligande
*Det helagda dotterbolaget HUBSO ingar i rakenskaperna fran och med bildandet av koncernen 2020-04-15.

** | nettoomsattningen fér koncernen ingar dotterbolaget PER LEI fran och med den 2021-11-08.

Vid omnamnande av HUBSO syftas till verksamheten i det helagda dotterbolaget HUBSO AB och vid
omnamnande av HUBSO Group avses koncernen HUBSO Group AB (publ).
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NETTOOMSATTNINGSTILLVAXT | DOTTERBOLAGET HUBSO 2021

Omsattningen i HUBSO har under aret inte fullt ut utvecklats enligt plan dd HUBSO liksom
manga andra e-handelsbolag till f6ljd av pandemin drabbats av leveransférseningar, vilket
medfort att det varit nédvandigt att skjuta pa vissa lanseringar. Detta har varit sarskilt tydligt
under H2 2021. Oaktat detta har HUBSO andock 6kat omsattningen under 2021 med 29%.

Net sales HUBSO (SEK)
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Resultatet under kvartalet ar framst belastat av lagre marginaler vid forsaljning utav aldre lager
till bla Ahlens Outlet samt under Black Week. | kombination med farre lanseringar pga
pandemin bidrog detta sammantaget till ett negativt resultat i Q4.

HUBSO (SEK) 20Q2 21Q3
Nettoomsdttning 3639 446 5382656 6556625 12136590 8179784 8771525 7 435642
EBITDA (SEK) -456 250 -185 224 -279 311 1730 988 289707 356 591 313 454
LT™M 20002384 22872464 27715317 32255655 35644524 36523541 -

Fortydligande
Vid omnamnande av HUBSO syftas till verksamheten i det heldgda dotterbolaget HUBSO AB och vid omnamnande av HUBSO Group avses

koncernen HUBSO Group AB (publ). LTM star fér “Last Twelve Months”.
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VD HAR ORDET

Fortsatt tillvéxt med steg pa nya grénser

Vi har nu passerat nastan tva ar med den radande
pandemin som inneburit en stark tillvaxt inom e-handeln.
Tillvaxten inom e-handeln har dock avtagit under andra
halvan av 2021, da e-handeln generellt har paverkats av
bristen pa ravaror och leveransutmaningar. HUBSO har
dock under samma period lyckats vaxa mer an branschen
och investerat i nya varumarken och kreatorer for de
kommande aren.

HUBSO har idag vuxit till en verksamhet som till skillnad
fran manga andra aktorer aktivt driver och utvecklar
nastan 10 varumarken parallellt. Vi agerar i vad fler och fler
refererar till som "Creators Economy”, dar vi aktivt driver
utvecklingen av vara varumarken och kreatérer vars
efterfragan kontinuerligt 6kar. HUBSO tog dven under
2021 ett viktigt forsta steg mot att pa ett tydligare satt
etablera sig utanfér Norden i och med lanseringen av Le
Capsole. Genom att HUBSO har investerat i bade lager och
logistiklésningar som skall méta den sydeuropeiska
marknaden kommer detta dven att kunna nyttjas av vara
ovriga varumarken. Darfor kanns det naturligt och
sjalvklart att under 2022 introducera och pabdrja
etableringen i lander som Norge, Tyskland och
Storbritannien med ett urval av vara évriga varumarken.
Detta kommer att bli mycket spannande, da vi ser en
betydande potential i dessa marknader dar vi redan nu ser
en viss efterfragan.

Under Q4 forvarvades varumarket PER LEI vilket ar ett
unikt tillskott till HUBSO. PER LEI ar det forsta redan
etablerade varumarke som HUBSO valjer att kdpa in och
inte sjalva vara med och starta fran grunden. Vi ser att det
blir ett bra komplement inom vart skdnhetssegment och
ett strategiskt ratt steg att lata verksamheten viaxa genom
dotterbolag. PER LEI kommer att drivas vidare av
grundaren, men naturligtvis kunna dra nytta av den
organisation och erfarenhet somn HUBSO har byggt upp.
PER LEI saljs via egen e-handel, perleisweden.com, samt
pa dver 30 skdonhetssalonger och aterférsaljare sdsom
Lyko. Vi ser att det finns mdjligheter for PER LEI att inom
en inte allt for lang framtid sta for ett betydande bidrag till
HUBSOs omsattning.

Summering av Q4/2021

Nettoomsattningen i dotterbolaget HUBSO uppgick
under Q4 2021 till 11 355 (12 136) ksek och under 2021 till 35
742 (27 715) ksek, vilket ger en tillvaxt om 29% under aret
jamfort med 2020. HUBSO redovisar ett EBITDA for Q4 om
-1775 (1730) ksek och for helaret 2021 om -862 (810) ksek.
Antalet ordrar under Q4 2021 var drygt 22 000 och under
aret drygt 62 000, vilket ar en 6kning med 24% respektive
38% jamfort med motsvarande period 2020.
Omsattningen och resultatet féljer dock inte full ut
orderutvecklingen under kvartalet, da Black Week
medfdrt minskade ordervarden och darmed mindre
[6nsamhet.
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For koncernen genererades en nettoomsattning under
arets fjarde kvartal om ca 11 596 (12 457) ksek med en
EBITDA pa -1943 (1358) ksek. Under aret hade
koncernen en nettoomsattning om 36 809 (25 222) ksek
med en EBITDA pa -2 082 (865) ksek.

2022

Varumarkes expansionen fortsatte under Q4 och
kommer att fortsatta till foljd av den geografiska
expansionen 2022. Vi har sedan start haft en stark
efterfrdgan fran lander utanfor Sverige och da primart
vara grannlander. Under 2021 sag vi en vaxande
efterfragan kring utvalda varumarken fran lander som
Tyskland, Spanien och Storbritannien. Lanseringen av
Le Capsole ar ett bra exempel pa en vaxande efterfraga
fran kunder i dessa lander. Under 2022 kommer HUBSO
aven att lansera Mara Teigen, som har sin primara
foljarskara i USA. Vi kanner darfor att 2022 kommer att
kunna innebara manga nya kunder bade pa gamla och
nya marknader. Erfarenheten sager att vi kommer
kunna attrahera an fler intressanta profiler genom en
geografisk expansion, dd HUBSO blir mer kant pa nya
"lokala” marknader.

Sanne ar som det forsta egenstartade varumarket nu
ett dotterbolag till HUBSO, vilket ar ett led i HUBSOs
strategi att utveckla vissa varumarken i egna bolag dar
HUBSO har ett majoritetsagande. Vi ser att detta
kommer starka varumarkesaffaren pa sikt da alla
varumarkens tillvaxtresa ser lite olika ut. HUBSO som
inkubator har som ambition att fortsatta utveckla flera
av varumarkena pa samma vis och erbjuda dem en ny
form av samarbete som ar i bolagsform. Visionen ar att
utveckla dessa till sjalvstandiga bolag som kan skalas
upp over tid.

HUBSO har under pandemin byggt och strukturerat sig
for att kunna bade vaxa och agera snabbt nar
produktions- och leverantérsforhallanden aterigen kan
normalisera sig Det kanns valdigt roligt och spannande
att ta oss an 2022 vilket kommer att ytterligare forstarka
HUBSOs position , som den givna huben for
entreprendrer och kreatérer som vill accelerera
utvecklingen och tillvéxten av sina féretag/produkter.

Basta hdlsningar,
Josefine Abrahamsson
VD/Founder HUBSO

Februari 2022



https://perleisweden.com/

UTVECKLING DOTTERBOLAGET HUBSO
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Europeisk produktion - Global rackvidd

e |dag har HUBSOs varumarken en global narvaro och saljer varlden over.

e 99% av produktionen ar inom Europa.

Produktionslander

‘e
‘)

@® ltalien @ Kina @ Sverige Grekland @ Turkiet
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UTVECKLING UNDER PERIODEN

Belopp inom parentes avser motsvarande period féregaende ar.

OMSATTNING

Nettoomsattningen for koncernen under fjarde kvartalet
2021 uppgick till SEK 11 596 596 (12 457 214). Rakenskaperna
fran HUBSO &r inrdknade per férvarvsdatumet 2020-04-15
och rékneskaperna fran dotterbolaget PER LEI ar inraknade
fran forvarvsdatumet 2021-11-08.

FINANSIELL UTVECKLING

Rorelseresultatet, EBIT, under det fjarde kvartalet 2021
uppgick till SEK -8 172 121 (-4 359 853). Under Q4 2021 har
resultatet huvudsakligen paverkats negativt av de
goodwillavskrivningar som uppkommer i relation till
forvarvet av HUBSO om SEK 4 311 794 samt forvarvet av PER
LEl om SEK 64 775. Detta gors enligt K3 med en
avskrivningsperiod om 5 ar.

Darutdver har koncernens resultat belastas av en extra
avskrivning om SEK 1500 000 avseende Magemail sdsom
ett led i att renodla koncernens karnverksamhet ytterligare.

LIKVIDITET

Bolagets likvida medel per den 31 december 2021 uppgick
till SEK 6 818 689 (8 307 934) och soliditeten per den 31
december 2021 uppgick till 85 (87) procent.

AKTIEN

Det finns ett aktieslag i HUBSO Group. Bolagets aktie ar
noterad pa Spotlight Stock Market under tickern "HUBSO".
Per den 31 december 2021 uppgick antalet aktier till 104 979
329 stycken aktier. Genomsnittligt antal aktier under 2021
uppgick till 96 149 611 (64 564 549).

TECKNINGSOPTIONER | HUBSO

Den forsta teckningsperioden for de optioner som
beslutades den 22 september 2020, infoll under tredje
kvartalet mellan den 17-31 augusti. | och med den
teckningsperioden tecknades aktier till ett varde av 7 750
000 kr. Koncernens kassa starktes i och med denna forsta
teckningsperioden.

Andra och sista teckningsperioden pagar och slutar den 28
februari 2022, och ger mojligheten att teckna en (1) aktie i
Bolaget till en teckningskurs om en (1) krona per aktie.
Utestaende optioner som kan tecknas under den sista
perioden ar 12 428 987 stycken.

REDOVISNINGS- OCH VARDERINGSPRINCIPER
Kvartalsrapporten har upprattats enligt
Arsredovisningslagen och BFNAR 2012:1 Arsredovisning och
koncernredovisning ("K3"). For ytterligare information om
redovisningsprinciper hanvisas till HUBSO Groups
arsredovisning for 2020.
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GRANSKNING AV REVISOR

Kvartalsrapporten har inte granskats av bolagets revisor.

FINANSIELL KALENDER

Bolaget upprattar och offentliggér en ekonomisk rapport
vid varje kvartalsskifte. Kommande rapport ar planerad
enligt foljande:

. Arsredovisning 2022-05-09
. Kvartalsrapport 1 2022-05-17

e  Arsstamma 2022-05-23
. Kvartalsrapport 2 2022-08-30
. Kvartalsrapport 3 2022-11-15

° Bokslutskommuniké 2023-02-23
COVID-19

Bolaget har under fjarde kvartalet sett en storre paverkan
pa leveranserna an tidigare under pandemin. Det ar fortsatt
leveranser och bristen pa material som har den enskilt
storsta negativa paverkan pa bolaget. Bolaget fortsatter
hela tiden att arbeta aktivt med att varje dag anpassa sig
efter de rddande forutsattningarna, samtidigt som de
eventuella effekterna utvarderas pa l6pande basis. Det kan
inte uteslutas att detta tex kan leda till vissa forskjutningar
av kommande lanseringar. Tack vare att nastan all var
produktion sker i Europa har vi goda forutsattningar att
minimera eventuell paverkan.

EBITDA

Koncernen redovisar en EBITDA om SEK -1943 064 (1358
252). Resultatet under fjarde kvartalet i dotterbolaget ar
framst belastat av lagre marginaler vid forsaljning utav aldre
lager till bla Ahlens Outlet samt under Black Week. |
kombination med farre lanseringar pga pandemin bidrog
detta sammantaget till ett negativt resultat i Q4.

AVSKRIVNINGAR

Som en foljd av férvarvet av HUBSO skall HUBSO Group
gobra avskrivningar om SEK 86 235 895 fran forvarsdagen,
vilket ger en avskrivning per kvartal om SEK 4 311 794.
HUBSO Group kommer aven efter forvarvet av PER LEI att
gora goodwillavskrivningar om SEK 1943 262 varav SEK 649
050 ar minoritetens andel, vilket ger en avskrivning per
kvartal om SEK 97 163. HUBSO Group dessa avskrivningar
enligt K3-regeln om avskrivning 6ver 5 ar.

Den totala ned- och avskrivningen féor Magemail uppgick till
SEK 2 659 453 for 2021.

AVLAMNANDE AV BOKSLUTSKOMMUNIKE
Stockholm, den 22 februari 2022

HUBSO Group AB (publ)

Styrelsen



MARKNADSOVERSIKT

Marknaden generelit

E-handelsmarknaden som helhet fortsatter att vaxa med 11% under tredje kvartalet 2021 och detta trots att det
rader varubrist. E-barometern spar att e-handeln kommer att vaxa med 3% arligen till och med 2030. Tillvaxten
som varit 2020 och 2021 ar med det sagt en mycket kraftigare tillvaxt an forvantat. Vidare spar e-handelns
barometern att e-handel kommer att sta fér mer eller mindre all tillvaxt inom handeln under de kommande
10 aren. Om man ser till creator economy som haft en stor tillvaxt under senare ar estimeras hela marknaden till
100 miljarder dollar och endast Youtube streams skall har genererat runt 30 miljarder dollar under 2021, enligt
Forbes Magazine.

Creator economy - creators are the new founders

Tittar man utanfor Sverige pratas det mycket om den sk creator economy. Vad ar da creator economy? Det
definieras som den klass av féretag som byggts av éver 50 miljoner oberoende innehallsskapare, curatorer och
community-byggare, inklusive sociala medier-influenser, bloggare och videografer, plus programvaran och
finansieringsverktygen som ar utformade for att hjalpa dem med tillvaxt och intaktsgenerering. En trend som
toppar ar att kreatérer transformeras till grundare, bygger ut team och och satta ihop verktyg for att hjalpa
dem att starta foretag samtidigt som de fokuserar pa sin konst

Vi ar vid en brytpunkt i historien dar att bli en professionaliserad kreator ar ett av de mest é6nskade jobben.
Mer an 50 miljoner manniskor runt om i varlden betraktar sig sjalva som skapare, trots att creator economy
bara féoddes for ett decennium sedan. Det har blivit den snabbast viaxande typen av smafdretag, och en
undersdkning visade att fler amerikanska barn vill bli en YouTube-stjarna (29 %) an en astronaut (11 %) nar de
vaxer upp. Kreatorer ar mestadels kvinnor, och fragan ar om creator economy kan hjalpa till att demokratisera
entreprendrskap?

Creator economy - the evolution

Plattformar som YouTube, Instagram, Detta ar vart vi befinner oss idag! Skapat fans
Twitch mm mojliggor for kreatérer att som foljer dem aven "off-plattforms”, kreatérer
bli upptackta och skapa sin egna publik. kan skapa sina egna féretag med multipla
Genom att de investera stort i intaktskallor utéver annonsering. Den stora
rekommmendationsalgoritmer I6ser de trenden som vi ser ar att kreatorer blir mer
distributionsproblemet fér kreatérer. diversifierade i deras intdktskallor och blir
Kreatorer ar inte langre i handerna pa finansierade av deras fans. Kreatorer har
stora produktionsbolag som bestammer andrat fran att bli betalda genom plattformar
vilket innehall som skall produceras och till att bli betalda av sina fans genom stéd,
till vilken publik. donationer eller e-handel..

@ Evolution 1 @ Evolution 3




OM HUBSO GROUP

HUBSO Groups verksamhet bestar huvudsakligen av Data fran Musefind visar att 92% av konsumenter
dotterbolaget HUBSO som har en D2C litar pa en influencer mer &n en annons eller en
(direct-2-Consumer) inriktning inom e-handel. Utéver rekommendation av en kandis. En studie av
HUBSO innehar Bolaget dven bolagets SaaS- produkt gen.video visade att 33% anser att influencers ar en
Magemail. palitlig kalla, dd man skall fatta ett shoppingbeslut,
medan endast 17% litade pa sina vanner eller familj.
HUBSO:
HUBSO &r en D2C (direct-2-consumer) hub for HUBSO har en etablerad infrastruktur med ett starkt
personliga varumarken, sdsom social media know-how, tredjepartsldosningar och team knutna till
influencers, som vill skapa egna autentiska sig. Vilket mojliggér for HUBSO att snabbt skapa nya
e-handelsvarumarken. HUBSO har idag internationella kommersiella och autentiska varumarken kopplade

till en sk influencer, med en redan etablerad
marknad- och forsaljningskanal. Genom kanalerna

och nordiska profiler som genom etablerade
varumarken bedriver forsaljning éver hela varlden.

Primart sker forsaljning pa den nordiska marknaden, far HUBSO tillgang till .relevcjmt kunQdata och kan
dar man har flera etablerade svenska varumarken basera produktstrategi och inkop utifran kundens
inom livsstilssegmentet, men forsaljning sker globalt faktiska efterfragan. HUBSO tar fram design,

pa samtliga varumarken i portfoljen. produktionslinje, e-handel och skéter det operativa

medans influencern driver forsaljning och
HUBSO erbjuder en helhetsldsning for influencers som marknadsfor varumarket. Inom ramen for HUBSOs
vill skapa sina egna kommersiella varumarken. verksamhet finns dven potential for nya samarbeten
Affarsmodellen bestar av att HUBSO ingar med fler influencers, att utveckla Ibnsamheten i
e-handeln och metoderna for influencer marketing
samt merforsaljning via redan etablerade

samarbetsavtal med valrenommerade influencers som
beddms ha god potential att skapa ett kommersiellt

framgangsrikt varumarke. Till skillnad fran mer varumarken.

traditionell influencer marketing arbetar

verksamheten i HUBSO med att bygga Forsaljningen sker framst via webbshoppar som
fortroendekapital runt influencern personligen, utan HUBSO satt upp och &ger. Exempel pa varumarken
externt marknadsféringsbehov och utan att det finns som HUBSO driver ar shop.sannealexandra.se

nagon direkt synlig koppling mellan HUBSO och
influencern for slutkunderna.

adsgn.se, Ixathelabel.com, rebeccastella.com och

https:/lecapsole.com/. HUBSOs helt egna
varumarke finns under fro.store

Relationen mellan influencern och slutkund ar darfor
mycket viktig och skiljer sig fran de relationer dar
influencern marknadsfér nagon annans varumarke an
sitt eget. Slutkunderna far en chans att vara med fran
start och involveras i processen avseende till exempel
farg- och materialval. Relationen innebar en stor
konkurrensférdel eftersom konkurrenterna i regel far
sin information om kundernas asikter forst via
sekundara kanaler, sdsom recensioner, medan HUBSO
har mdjlighet att inhadmta kundernas asikter redan fore
produktionsstadiet.

Magemail:

Det ar en marknadsféringsmjukvara riktad till
e-handelsaktorer, vilka ar aktiva pa en av varldens
ledande e-handelsplattformm Magento.

MALSATTNINGAR

HUBSOs ambition ar att bygga framgangsrika varumarken ihop
med kreatdrer och tillsammans skala dem till att bli erkanda

. 9 ‘ [6nsamma internationella varumarken. Etablera hallbara,
hogkvalitativa varumarken till en stark malgrupp och fa dem att

' vaxa till sjalvstandiga bolag.
KUS5SO

Bolagets malsattning ar att HUBSO genom sin verksamhet
kommer fortsatta att starka sin position som ledande aktor i
Norden och Europa som D2C-hub fér kreatérer. Pa sa vis vara
den sjalvklara partner for alla kreatérer med ett mal om att bli en
internationell entreprendr.
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https://www.forbes.com/sites/deborahweinswig/2016/10/05/influencers-are-the-new-brands/
https://www.gen.video/blog/the-influence-of-influencers-new-research-unveiled
http://shop.sannealexandra.se
https://adsgn.se/
https://lxathelabel.com/
https://rebeccastella.com/
https://lecapsole.com/
https://fro.store/.
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

KONCERNENS RESULTATRAKNING

2020-10-01 2020-01-01
2020-12-31 2020-12-31
Nettoomsattning 12 457 214 25222 407
Aktiverat arbete for egen rakning 856 589
Ovriga rérelseintakter 1770 1770
Rérelsens intdkter 12 458 984 26 080 766
Rérelsens kostnader
Inkop varor och tjanster -7 890 599 -15 920 997
Ovriga externa kostnader -1657 826 -4 517 736
Personalkostnader -1545153 -4 731147
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgangar -4 719 745 -13 659 406
Nedskrivning avimmateriella
anldggningstillgangar -998 360 -998 360
Ovriga rérelsekostnader -7 154 -44 989
Rérelsens kostnader -16 818 837 -39 872 635
Rorelseresultat -4 359 853 -13 791 869
Resultat fran finansiella investeringar
Ovriga rénteintakter och liknande
resultatposter 128 5286
Rantekostnader och liknande resultatposter -366 564 -1294 498
-366 436 -1289 212
Resultat efter finansiella poster -4 726 289 -15 081 081
Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat -4 726 289 -15 081 081
Hanforligt till moderforetagets aktiedagare -4 856 401 -14 990 665
Hanforligt till innehav utan beslutande
inflytande 130112 90 416
Resultat per aktie -0,05 -0,17

*GOODWILLAVSKRIVNINGAR

Som en féljd av férvarvet av HUBSO skall HUBSO Group gdra avskrivningar om SEK 86 235 895 fran forvarsdagen, vilket ger en
avskrivning per kvartal om SEK 4 311 794. Detta gor att under de kommande 13,15 kvartalen kormmer en goodwillavskrivning att
ske till foljd av detta. Den 8 november férvarvade Hubso AB 66,6% av bolaget Per Lei AB. | och med detta uppkom en Goodwill pa

SEK 1943 262 varav SEK 649 049 hanfor sig till minoritetsintresset och SEK 1294 213 hanfor sig till HUBSO-koncernen. Per sista
december ar den kvarstaende Goodwillen SEK 1878 487. HUBSO Group gor samtliga goodwillavskrivningar 6ver 5 ar enligt
K3-regelverket.
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KONCERNENS BALANSRAKNING

Tillgdngar

Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillgangar

Goodwill

Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten

Digitala tillgangar & Domaner

HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2020-09-30

Finansiella anléggningstillgangar
Andra langfristiga vardepappersinnehav

Deposition

61028 479

272 961
348414

64 785 554

160 000

Summa anléggningstillgangar

Omsdttningstillgangar

Varulager m.m.

Fardiga varor och handelsvaror

160 000

Kortfristiga fordringar
Kundfordringar
Ovriga fordringar

64 945 554

7 566 863

Forutbetalda kostnader och upplupna intakter

Kassa och bank

7 566 863

5048552
346 055

390 202

Summa omsittningstillgangar

Summa tillgdngar

5784 809
8 385 455

RUSSOGROUP

21737 127

86 682 681
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

KONCERNENS BALANSRAKNING

2020-09-30

Eget kapital och skulder

Eget kapital
Aktiekapital 10 497 933
Pagaende ej registrerad nyemission
Ovrigt tillskjutet kapital 104102 403
Fond foér utvecklingsutgifter
Annat eget kapital inklusive periodens resultat -39 754 970

Eget kapital hanforligt till minoritetsintresse

Summa eget kapital 74 845 366

Kortfristiga skulder

Forskott fran kunder 2501
Leverantorsskulder 3933 457
Aktuella skatteskulder 10178
Ovriga skulder 4939 084
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 2929585
Summa skulder 11 837 315
Summa tillgdngar 86 682 681

RUSSOGROUP 12



MODERFORETAGETS RESULTATRAKNING

Nettoomsattning

Aktiverat arbete for egen rakning

Ovriga rérelseintakter

2020-10-01

2020-12-31

Rérelsens intdkter

Rorelsens kostnader
Inkdp varor och tjanster
Ovriga externa kostnader

Personalkostnader
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgdngar

Nedskrivning av immateriella
anlaggningstillgangar

410 623

1770

Rorelsens kostnader

Rorelseresultat

Resultat fran finansiella investeringar

Ovriga ranteintakter och liknande
resultatposter

412 393

1

-423105

-362 025

-345 327

-998 360

Rantekostnader och liknande resultatposter

-2128 816

-1716 423

Resultat efter finansiella poster

Skatt pa periodens resultat

Periodens resultat

-366 176

RUSSOGROUP

-366 176

-2 082 599

-2 082 599

HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2020-01-01

2020-12-31

1783 975

856 589

1770

2642 334

-39 567

-1571032

-1513 394

-1199 505

-998 360

-5321858

-2 679 524

5143

-1293 850

-1288 707

-3 968 231

-3 968 231
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

MODERFORETAGETS BALANSRAKNING

2020-09-30

Tillgdngar

Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillgdngar

Digitala tillgdngar & Domaner 3484114

3484 M4

Finansiella anldggningstillgangar
Andelar i koncernfoéretag 94 935 876

Deposition 160 000

95 095 876

Summa anliggningstillgangar 98 579 990

Omsdttningstillgangar

Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 320718
Fordringar hos koncernféretag
Ovriga fordringar 8 697

Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 238949

568 364

Kassa och bank 6 061218

Summa omsittningstillgangar 6 629 582

Summa tillgdngar 105 209 572

RUSSOGROUP



HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

MODERFORETAGETS BALANSRAKNING

2020-09-30

Eget kapital och skulder

Eget kapital

Aktiekapital 10 497 933
Fritt eget kapital

Overkursfond 104102 403
Balanserad vinst eller forlust -10 457 41
Periodens resultat -2183 743
Summa eget kapital 101 959 182
Kortfristiga skulder

Leverantorsskulder

Skulder till koncernféretag

Aktuella skatteskulder 14180

Ovriga skulder 2480915

Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 661770

Summa skulder 3250 390

Summa eget kapital och skulder 105 209 572

RUSSOGROUP



HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

FORANDRINGAR EGET KAPITAL

Koncernen

Ovrigt tillskjutet Annat eget kapital Minoritets-
(SEK) Aktiekapital kapital Reserver inkl. drets resultat intresse Totalt
Ingdende balans
2020-01-01 1,000,000 5892 857 252 699 -6 394 993 750 563
Nyemission 8 088 731 86 917 220 1615534 -815 957 95 805 528
Fond for
utvecklingsutgifter -252 699 252 699
Arets resultat -15081 081 90 416 -14.990 665
Utgaende balans
2020-12-31 9 088 731 92 810 077 -19 607 841 725 541 81565 426
Kvittningsemission
HUBSO AB 632 042 4297 884 -5032 555 725 541 622 911
Nyemission 777 160 6 994 443 -33 625 7 737 978
Forvarv av PER LEI -947 002 752 253 -194 749
Arets resultat -22 537 410 -20 635 -22 558 045
Utgaende balans
2021-12-31 10 497 933 104 102 403 -48 158 433 731618 67 173 521
Moderbolaget

Bundet eget Averkurs- Balanserat

(SEK) Aktiekapital kapital fond resultat Arets resultat Totalt
Ingaende balans
2020-01-01 1,000,000 252 699 5892 857 -3 936 819 -2 458 174 750 563
Omféring resultat
féregaende ar -2 458174 2 458174
Nyemission 8 088 731 86 917 220 -210 000 94 795 951
Fond for
utvecklingsutgifter -252 699 252 699
Arets resultat -3968 231 -3 968 231
Utgaende balans
2020-12-31 9 088 731 92 810 077 -6 352 294 -3 968 231 91578 283
Omféring resultat
foregaende ar -3968 231 3968 231
Nyemission 1409 202 11292 326 12 701 528
Fond for
utvecklingsutgifter -136 885 -136 885
Arets resultat _4174 864 -4 174 864
Utgaende balans
2021-12-31 10 497 933 104 102 403 -10 457 410 -4174 864 99 968 062

—
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

KONCERNENS KASSAFLODESANALYS

2020-01-01
2020-12-31
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -15 081 081
Avskrivningar och nedskrivningar 13 659 406
Kassaflode fran den I6pande verksamheten
fore forandringar av rorelsekapital -1421675
Forandringar i rorelsekapital
Forandring av varulager och pagaende arbeten -1948 223
Forandring av kundfordringar -127 332
Forandring av kortfristiga fordringar -335 844
Forandring av leverantdrsskulder 1524 650
Forandring av kortfristiga skulder 2808572
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 500 148
Investeringsverksamheten
Forvarv av dotterbolag
Nedskrivning av immateriella anlaggningstillgangar 998 360
Investeringar i finansiella anlaggningstillgangar -90 835 034
Forsaljningar i finansiella anlaggningstillgangar
Kassaflode fran investeringsverksamheten -89 836 674
Finansieringsverksamheten
Nyemission 95 895 951
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 6 559 425
Arets kassaflode 6 559 425
Likvida medel vid periodens bdrjan 1748 509
Likvida medel vid periodens slut 8307 934
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

MODERFORETAGETS KASSAFLODESANALYS

2020-01-01
2020-12-31
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -3968 231
Avskrivningar och nedskrivningar 1199 505
Kassaflode fran den I6pande verksamheten
foére forandringar av rorelsekapital -2769 726
Forandringar i rorelsekapital
Forandring av kortfristiga fordringar 225135
Forandring av leverantorsskulder -20 076
Forandring av kortfristiga skulder -48 228
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -2 612 895
Investeringsverksamheten
Investeringar i immateriella anlaggningstillgangar -1329 083
Nedskrivning av immateriella anldggningstillgangar 998 360
Investeringar i finansiella anlaggningstillgangar* -90 005 951
Forsaljning av finansiella anlaggningstillgangar 500 000
Kassafléde fran investeringsverksamheten -89 836 674
Finansieringsverksamheten
Nyemission 94 795 951
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 2 346 382
Arets kassaflode 2 346 382
Likvida medel vid periodens borjan 344 634
Likvida medel vid periodens slut 2692 016
*Kvittningsemission av Hubso AB, aven del av posten Nyemission

RUSSOGROUP
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