Analyst Group: Aktieanalys pa AdCityMedia — 2018 forvantas vara
aret da bolaget verkligen vaxlar upp

Efter tva intensiva ar av strategiskt arbete och flera forvarv &r ACM valpositionerade for fortsatt kraftig tillvéxt. Med en narmast monopolistisk
stallning pa en vaxande marknad vantas Bolaget kunna vaxa med bibehallen I6nsamhet. Hég kapacitet, 6kat forsaljningsfokus och fler férvarv
baddar for en ljus framtid. 2018 prognostiseras ACM omsétta ca 175 MSEK, motsvarande en tillvéxt om >40 %. Givet en malmultipel om
EV/EBITDA omkring 11 pa 2018 ars prognos, harledd fran en relativvardering, erhalls ett potentiellt varde om 180 kr per aktie i ett Base
scenario.

For fullstdndig analys l&s har: https://analystgroup.se/analysis/acm-q1-18/

Marknaden for utomhusreklam foérvantas fortsatta véaxa

Medieinvesteringar under 2017 i utomhusreklam pa den svenska marknaden uppgick till 1 771 MSEK, en 6kning om 12,8 % gentemot 2016.
Anledningen till att digital utomhusreklam &r attraktiv &r dess genomslagskraft mot konsumenter. Statistik visar att rorlig (digital)
utomhusreklam uppmarksammas i hogre grad &n statisk reklam, samt att storformatsreklam beskadas en langre tid.

AdCityMedia har skapat sig en stark marknadsposition

Genom en aggressiv forvarvsstrategi har ACM 6kat sin geografiska spridning och stérkt produktportféljen. Under februari 2018 férvarvades
Prego Media AS, en snabbvéxande aktoér i Norge. Genom férvarv tillkommer omsattningsbidrag och samtidigt &r gjorda férvarv aven
intressanta ur ett strategiskt perspektiv. Med 6kad geografisk spridning kan Bolaget koordinera marknadsféringskampanjer at stora kunder
som vill ha en bred exponering regionalt. Saledes kan detta innebara att avtal med stérre ordervarden uppnas och djupgaende kundrelationer
etableras.

Befintligt saljbart mediautrymme uppgar till 6ver 600 MSEK

ACM har tredubblat sitt egna séljpara mediautrymme sedan 2015 som idag bedéms uppga till drygt 600 MSEK (exkl. Prego Media AS). 2017
omsatte Bolaget ca 122 MSEK, vilket pavisar att ACM har kapacitet att generera betydligt hégre omséttning. Dotterbolagen GM-gruppen och
All in Media, vilka férvarvades under 2016, har integrerats val och synergieffekter har setts senaste kvartalen. ACM &r en av fa aktérer som

idag kan erbjuda bade etablerade mediakanaler samt forséljning pa dessa.

Maste fortsétta forvarva nya kunder

ACM ar fortfarande en relativt liten aktor pa en fortfarande omogen marknaden. Inom Retail Tech &r ACM mgjligtvis inte den sjalvklara
partnern i dagslaget och maste darmed arbeta hart for att finna nya kunder och véxa sin etablerade kundbas. ACM ar I6nsamma, vilket
minskar den finansiella risken.

Om Analyst Group: Ett av Sveriges framsta analyshus med fokus pa sma och medelstora bérsbolag.
Las mer om Analyst Group, (http://analystgroup.se/om-ag/)

Det har ett pressmeddelande fran Analyst Group angaende publicering av aktieanalys pa AdCityMedia. Lasare kan anta att Analyst Group har
mottagit erséttning for att framstalla analysen. Uppdragsgivaren har inte haft ndgon mojlighet att paverka de delar dar Analyst Group har haft
asikter om Bolaget, framtida vardering eller annat som skulle kunna ténkas utgéra en subjektiv bedémning. De delar som Bolaget har kunnat
paverka &r de delar som &r rent faktaméssiga och objektiva.



