2

Solution International avslutar 2025 med
starkt momentum och en tydlig
tillvaxtvision for 2026
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Solution International gar in i 2026 som en vaxande aktor inom flera kategorier med en bevisad intaktsbas, utokad digital
kapacitet och en tydlig vision for hallbar tillvaxt. Bolagets formaga att anpassa sig till férandrade konsumentbeteenden, dra

nytta av starka partnerskap och bygga vidare pa sina kdrnkompetenser positionerar det val infér nasta fas i bolagets utveckling.

Som en aterblick pa 2025 uppnadde Solution International en forsiktig forsaljningsutveckling, driven av en motstandskraftig Baby-
kategori och starkt momentum inom e-handel, samt en framvéxande division inom Hemprodukter som lanserades i slutet av 2025.
Aven om makroekonomiska utmaningar och demografiska trender fortsatt paverkar babymarknaden, bibehéll Solution
International ett robust intéktsflode och anvande aret till att strategiskt diversifiera sin portfolj och sina distributionskanaler, vilket

positionerar verksamheten for 1angsiktig stabilitet och tillvaxt.
Hojdpunkter fran 2025 inkluderar:

® Baby retail (exklusive e-handel) uppvisade en stark utveckling hos stora aterférsaljare, inklusive Tesco, Smyths, Boots,
Asda, Sainsbury’s och TK Maxx.

® Framgangsrik placering av FSDU (fristaende displayenhet) och butiksaktiveringar hos Tesco i Storbritannien och Irland,
vilket resulterade i 6kad hyll-/exponeringsyta och 6kade férsaljningsintakter.

¢ Okande genomslag inom Hemprodukter, med nya listningar hos Sainsbury’s, Argos och Robert Dyas.

® Expansion av den egna present-/gifting-varumarket goodeehoo, med en mix av direktférsaljning till konsument samt
distribution via aterforsaljare (stockists), ett vdxande nat av oberoende butiker och en onlinelansering med den stora
brittiska retailaktoren NEXT.

Dessa resultat speglar Solution Internationals karnstyrkor: att i stor skala lansera sakra, hégkvalitativa och funktionella produkter
for familjer och hem, understott av starka relationer med aterférsaljare och en véxande varumarkeskannedom.

Sarah Long, Commercial Director gar djupare in pa det grundarbete som lades under 2025 och som gav viktiga lardomar samt
markerade ett tydligt skifte i verksamheten mot skalbar tillvaxt under det kommande aret. "Vi arbetade hart under aret med att
forfina var féretagsidentitet, vilket tydligare differentierar oss pa en konkurrensutsatt marknad. Utéver detta lade vi stor vikt och
resurser pa att etablera var tillverkningskapacitet i Storbritannien, vilket inte bara férbéttrar marginalerna utan ockséa stédjer vara

héllbarhetsinsatser.”

Infor 2026 ar centrala prioriteringar bland annat:

® Skydda och optimera Baby-kategorin, samtidigt som vi utnyttjar e-handelsmdjligheter dver flera kategorier.

® Accelerera tillvaxten inom Hemprodukter, genom att dra nytta av enkelhet, utveckla starka USP:er och moéta efterfragan
fran aterforsaljare.

® Skala upp e-handel och digitala kanaler fér egna varumarkesprodukter, licensierade sortiment och marknadsplatser, med
maximal operativ och marknadsféringsmassig ROI.

® Utforska personalisering som en viktig differentieringsfaktor inom gifting/presenter, hydrering och angransande kategorier.

For mer information, vanligen kontakta:
Mark Mcloughlin
Solution International Nordics AB (publ)

Email ir@solutioninternational.com

www.solutioninternational.com

Om Solution International

Solution International &r en prisbelont helhetsleverantor av kvalitetsprodukter for barn, foraldrar och familjer, kdnd fér hog kvalitet
och tillférlitlig leverans av produktinnovation. Bolaget har sitt strategiska huvudkontor i Storbritannien for att mojliggora logistiska
effektiviseringar och har interna team inom produktutveckling, design, marknadsforing och logistik, inklusive eget lager, vilket
sakerstaller full kontroll éver hela leveranskedjan.
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