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Tredje kvartalet 1 juli - 30 september 2025

Omsattning 3 490 TSEK (4 426)

Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) -838 TSEK (-347)
Rorelseresultat (EBIT) -1 613 TSEK (-995)

Resultat efter skatt -1 576 TSEK (-1 074)

Resultat per aktie uppgick fore och efter utspadning till -0,17 SEK (-0,11)

Vasentliga handelser under perioden

CFO lamnar sin befattning

Bolaget meddelade den 8 juli 2025 att CFO Martin Larsson har
beslutat att lamna sin position for att ta sig an nya utmaningar
utanfér bolaget. Martin kvarstér i sin roll for att sakra en god
overlamning.

Storagare okar sitt innehav till over 20%

Bolaget meddelade den 16 juli 2025 att bolagets stordgare Ozkan
Egos innehav nu o6verstiger 20% av totalt antal aktier och roster i
bolaget efter ett antal genomforda insynskop under juni och juli.
Ozkan ar aven styrelseordférande och medgrundare till Qiiwi Games.

9 manader januari - september 2025

Omsattning 11 655 TSEK (15 899)

Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) -4 167 TSEK (-5 240)
Rorelseresultat (EBIT) -6 858 TSEK (-7 907)

Resultat efter skatt -7 000 TSEK (-7 826)

Resultat per aktie uppgick fore och efter utspadning till -0,76 SEK (-0,85)

Vasentliga handelser efter periodens utgang

Qiiwi Games forstarker med ny Chief Financial Officer (CFO)

Qiiwi Games meddelade den 3 november 2025 att man utsett Tobias
Block till ny Chief Financial Officer (CFO). Tobias tilltrader sin nya roll
den 17 december 2025. Bolagets nuvarande CFO, Martin Larsson,
har enligt tidigare information valt att Ldmna sin position for att ta sig
an nya utmaningar utanfér bolaget. Tobias Block har mangarig
erfarenhet inom redovisning och finans, frén saval storbyrder som
PwC som egen verksamhet, och har genom aren bitratt bade
onoterade och noterade bolag verksamma inom den digitala sektorn.
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VD har ordet

Bradspelskinsla + Underhallning = Framtiden

Under saval tredje som fjarde kvartalet har vi jobbat omfattande med att
forfina var spelstrategi for New Games - grunden for Qiiwis framtid. Vi ser
att det finns en stor mojlighet for oss att fortsatta med vart fokus kring att
forena bradspelskansla med underhallande mobilformat. Har finns det
mangder av spannande kombinationer av spelmekaniker att utvardera
samtidigt som vi redan har en bra plattform via utvecklingen av
Backpacker® Go!.

Backpacker® Go! presterade sin nast hogsta omsattning pd manadsbasis
under oktober, enbart slagen av januari som ofta ar en s kallad “Q5-
boostad-manad”. Detta &r ett starkt tecken pa att det arbete vi lagt ner
under Q3 mot spelet givit god effekt. Tydligast syns detta i 6kade |IAP-
intakter, konverteringsgrad och hogre snittkop per spelare.

Kombinationen av en stabil Live Operations-portfélj och en potent strategi
framat gor oss fulla av tillférsikt om framtiden. Jag aterkommer till detta
strax.

Okad omsittning sekventiellt - kvartal till kvartal

Under den rapporterade perioden nar vi en omsattning frén var
spelverksamhet pa ca 3,5 MSEK jamfort med ca 4,4 MSEK under samma
period féregaende ar. Minskningen héarleds till liknande trend som tidigare
kvartal dar vi ser mindre intdkter fran aldre speltitlar sdsom Wordington,
Extreme Makeover och Midsomer Murders. Dessa spel hade betydligt
hogre antal aktiva spelare i Q3 2024.

Omsattning, MSEK
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Jamfor vi sekventiellt med Q2 2025 s& 6kar vi var omsattning med ca 6%
starkt drivet av en positiv utveckling for Backpacker® Go!, vilket ar den
speltiteln vi arbetat aktivt med under perioden. Speltiteln 6kade sin
omsattning sekventiellt med ca 24% samt genererade ett okat
speloverskott (Game Win).

De tre storsta bidragsgivarna kopplat till periodens omsattning har varit:

1. Backpacker® Go! (51%)
2. Wordington (22%)
3. Midsomer Murders (8%)

Vart EBITDA-resultat under den rapporterade perioden landade pa ca
-0,8 MSEK, vilket ar en forsamring med ca 500 TSEK jamfort med samma
period foregdende ar. Vi nar dock vart basta EBITDA-resultat hittills i &r
och ar pa god vag att kunna na break-even-nivaer om nuvarande
utveckling for Backpacker® Gol! fortsatter vidare in i Q4 och Q1 2026.
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Under perioden har vi fortsatt att utveckla vart arbetssatt kring Al-
genererat annonsmaterial. Detta har lett till snabbare mojlighet att
utvardera olika infallsvinklar och tematiseringar kring hur vi kan
marknadsféra Backpacker® Go! mer framgangsrikt.




Under den rapporterade perioden har vi totalt investerat ca 1,4 MSEK
jamfort med ca 1,7 MSEK samma period féregaende ar, en minskning
med ca 18%. Jamfor vi mot Q2 2025 6kade marknadsforingen med
ca 17%.

Merparten av periodens investeringar i marknadsforing har skett mot
Backpacker® Go!.

Marknadsféring, MSEK
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Live Operations

Samtliga aktiva speltitlar vi har inom bolaget befinner sig i dagslaget
klassificerade som Live Operations. Den speltiteln vi arbetat med
mest under perioden ar Backpacker® Go! som ar ett
bradspelsinspirerat frégesportsspel i mobilformat.

Under perioden har vi fortsatt att arbeta med att lansera fler event
och spelfunktioner baserat pa aterkoppling fran spelarna. Nyligen
lanserades aven spelets 150:e stad som rostades fram av spelets
community. Genom att integrera Al an mer i delarna som kravs for att
skapa en stad i spelet kan vi nu gora detta betydligt snabbare och
med hogre kvalitet an tidigare.

New Games: Fokuserad spelstrategi skall ge effekt

Inom New Games har vi under perioden lagt tid pa att belysa och
arbeta med var spelstrategi kring nya spel. Detta har resulterat i en
nyanserad strategi dar vi kommer strava mot att bli ledande
skapare av vad vi kallar for "Intellectual Feelgood”-upplevelser.
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Kortfattat innebar den nya strategin:

e Bradspelsprinciper
Snabb onboarding, valkanda monster och regler som ar enkla att
lara men ger strategiskt djup.

e Hybrid-casual-loopar
Hybrid-casual-loopar passar vardagens mikro- och
makrosessioner. | en board game-kontext blir det latt att skapa
sammanhangande varldar och aventyr som okar engagemang och
forbattrar nyckeltal over tid.

e 1+1=3
Vi nar dit genom att férena bradspelsprinciper med hybrid-
casual-karnloopar.

Vi kommer framover att planera in investerartraffar dar vi talar mer
om var spelstrategi som ni vakomnas att lyssna in pa. Mer info om
detta kommer via pressmeddelande.

Qiiwi Games - “Intellectual Feelgood”

Med var nyanserade strategi vill vi signalera att vi skapar upplevelser
som skall ge kanslan av “Intellectual Feelgood”. Jag har en riktigt god
kansla av att vi som bolag har en perfekt mojlighet att blir riktigt bra
pa att férvandla bradspelskoncept till engagerande mobila
upplevelser.

Vi &r pa ratt vdg mot att na positivt kassafléde nar de senaste
kostnadsbesparingarna gett full effekt vilket sker mot slutet av aret.

Forutsattningarna kanns goda, och vi jobbar nu motiverat med stor
energi mot ett lovande 2026.

Erik Dale Rundberg
VD for Qiiwi Games AB



Live Operations

Nuvarande fokus
Under det tredje kvartalet fortsatte vi vara anstrangningar for att inte bara bibehalla, utan aven 6ka intakterna fran vara Live Operations-spel.
Fokus har primart legat pa att utveckla nya funktioner och evenemang i speltiteln Backpacker® Go!. Vart fokus lag pa att skapa nya funktioner och
innehall som direkt bidrar till 6kade intakter fran vara dagligt aktiva spelare, samt att effektivt allokera vara resurser dar de genererar mest varde.

Backpacker® Go! Wordington Extreme Makeover: Home Edition
e e e T e e e e DY S L e Under det tredje kvartalet har vi rullat ut flera férbattringar i Under det tredje kvartalet lanserade vi regelbundet nya nivaer till
o L e T T e S Wordington relaterat till prestanda och anvandbarhet. Vi fortsatter spelarna, och spelet innehaller nu éver 7000 nivaer. Spelet har aven
R e e ey dven att balansera beldningar och kostnader for att fa en optimal fatt andra uppdateringar under kvartalet for att sakerstalla att det
funktioner. spelupplevelse. fungerar bra.

Vi har bl.a. slappt nya evenemang sdsom “Backpacker League”, dar
spelare tavlar i divisionssystem och far tuffare och tuffare motstand.
Ett annat evenemang ar Luftballongen - dér spelarna far tavla mot
sig sjélva for att komma s& hogt som méjligt. B

Ovriga speltitlar
Vi har dven arbetat pa att segmentera spelarna ytterligare sa
spelarna far motstand som mer matchar deras egen niva gallande
kunskap och engagemang.

For vara 6vriga speltitlar fokuserade vi under den rapporterade perioden pa att
bibehalla en hég standard av spelkvalitet genom kontinuerliga mindre uppdateringar.
Dessa ar viktiga for att sékerstalla att dven vara aldre spel fortsatter att leverera en
stabil och tillfredsstallande anvandarupplevelse, vilket ar grundlaggande for att

MRl SNl SIYe Gl e I S LU I R E U el uppratthélla en langsiktig stabil spelarbas och intdktsstrom fran Live Operations.

undersokningar och direkt kommunikation med VIP-spelare.
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New Games

Inom New Games har vi under perioden lagt tid pa att belysa och arbeta med var spelstrategi kring nya spel.
Detta har resulterat i en nyanserad strategi dar vi kommer strava mot att bli ledande skapare av vad vi kallar for

Nuvarande fokus

Under det rapporterade kvartalet och efterféljande period har huvudfokuset for bolaget varit pa Live Ops-
arbete med speltiteln Backpacker® Go!. Den aktivitet vi har sett inom New Games-omraddet har uteslutande
varit pa utvecklingen av “The Qiiwi Template”. Det innebér att vi arbetat med ett ramverk som kommer "Intellectual Feelgood™-upplevelser.
mojliggora ett snabbare arbetssatt dar vi kan plugga in nya spelformat i en mer spelarvanlig miljé som vi kan
testa pa spelare. Detta innebar att vi bade kan testa fler idéer i hogre tempo och samtidigt ge spelarna en mer
enhetlig och rik upplevelse, dven i tidiga utvecklingsfaser.

Kortfattat innebar den nya strategin att vi vill hitta framgangsrika spel genom att forena bradspelsprinciper med
hybrid-casual-karnloopar. Ambitionen ar att forena bradspelsprincipens snabba onboarding, valkanda monster
och regler med hybrid-casual-looparnas mikro- och makrosessioner. Var 6vertygelse ar att board game-

Fokuset i utvecklingen har varit pa att utveckla grundfunktionerna vi behover for att borja anvanda “The Qiiwi kontexten ger oss en bra méjlighet att skapa sammanhéngande varldar och dventyr som 6kar engagemang och

Template” i vart arbete med att utforska nya titlar. Planen ar sedan att, allt eftersom vi utforskar nya idéer, forbattrar nyckeltal Gver tid.
fortsatta parallellt utveckla ramverket. Malbilden med detta arbetssatt ar att vi ska fa dteranvandning och

mervarde for arbetet vi ldgger ner. Under den rapporterade perioden har fyra speltester avslutats och genomgatt en “Post Mortem”-bearbetning,

dar vi samlat viktiga insikter att ta med oss in i kommande projekt.

MVP Process

Minimum Viable Product
Arbetsmetod
| vaért arbete med nya speltitlar féljervi en strukturerad arbetsmetod for att effektivt utveckla och
forverkliga nya spelidéer. Genom att vara disciplinerade till var MVP-process (minimum viable
product) ser vi till att fokusera pa de mest vasentliga delarna i varje fas och pa sa satt minimera
tidsatgdngen nér vi utforskar spelidéer.

Infor varje fas gor vi en avvagning av riskbilden och den tidsinvestering vi kan gora for den aktuella
fasen i utvecklingen. Vi har specificerat troskelvarden som spelidén behéver méta i varje fas for att vi
ska kunna fortsatta till nasta steg i processen. Genom att hélla oss disciplinerade till arbetssattet
utmanar vi konstant vara idéer och sékerstaller att vi arbetar pa idéer vi fortsatt ser potential i.

Marknads- Alfa- Beta- Mjuk- Global Post
undersokning prototyp prototyp lansering lansering x Mortem

1. Marknadsundersékning 3. Beta-prototyp 5. Global lansering
Spelidén lyfts ur idébank och tidig prototyp for att testas pa liten grupp En beta-prototyp &r en version dar ytterligare fler funktioner och innehall har Spelet aktiveras i samtliga lander i varlden och en lanseringsplan exekveras
spelare fér att analysera specifika nyckeltal och utvardera potential. utvecklats, s-p.elet borjar 'Ea en rﬁer férdlg form. Spelet marknadsfors foDr att fa tlll. en .sa kraftlg mtaktstlllvaoxt gen.om okad spelar_bas" som mojligt.
fortfarande i liten skala for utvardering av KPl:er. Da en speltitel inte bedéms kunna na ytterligare markant tillvaxt flyttas

spelet till affarsomradet Live Operations for ldénsamhetsoptimering.

2. Alfa-prototyp ) 4. Mjuklansering
Ifn alféjpr?totyp férstarks spelets core loop samt att fler funkFloner aqderas Om spelet under mjuklansering nar upp till de nyckeltalskrav som kravs far 6. Post Mortem
for att forstarka speLuPplo.av.elsen. En a.l.fa—'prototyP lad.das upp i appbutikerna det ett finansiellt godkannande och aktivering av kostnader kopplat till Alla spel som lyfts ut var idébank och bérjar bearbetas i MVP-stegen
och spelet marknadsférs i liten skala for tidig utvardering av KPLer. utvecklingsprocessen borjar aktiveras. Spelet kan darefter stanna i genomgar en Post Mortem-analys nar projektet avslutas. Detta for att ta
mjuklansering for tilldgg av innehall tills det &r redo for global lansering. lardom infor kommande projekt.
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Nyckeltalsredovisning

ARPDAU:

ARPDAU for den rapporterade perioden var ca 1,71 SEK (1,25 SEK). Okningen om 37% beror p& lanseringen av Backpacker® Go! och spelets betydligt
hogre ARPDAU an spelportféljens snitt, spelet var ej lanserat under jamforelseperioden. ARPDAU ar ett nyckeltal som visar den genomsnittliga totala
intakten per daglig aktiv spelare. Detta varde redovisas innan avdrag for plattformskostnader.

DAU:

Det genomsnittliga antalet DAU fér den rapporterade perioden var ca 22 000 (ca 39 000) vilket ar en minskning med 44% jamfort med samma period
foregdende ar. Minskningen beror pa lagre antal spelare i bolagets aldre speltitlar sasom Wordington, Extreme Makeover och Midsomer Murders. Bolagets
senaste globala lanserade speltitel, Backpacker® Go!, uppvisar hogre DAU i jamforesleperioderna. DAU ar ett nyckeltal som visar antalet dagliga aktiva
unika spelare i bolagets spelportfol;.

MAU:

Det genomsnittliga antalet MAU for den rapporterade perioden var ca 127 000 (ca 243 000) vilket ar en minskning med 48% jamfort med samma period
féregdende ar. Minskningen beror pd lagre antal spelare i bolagets aldre speltitlar sdésom Wordington, Extreme Makeover och Midsomer Murders. Bolagets
senaste globala lanserade speltitel, Backpacker® Go!, uppvisar hogre MAU i jamforesleperioderna. MAU ar ett nyckeltal som visar antalet unika aktiva
spelare under den senaste 30-dagarsperioden.

Conversion:

Conversion for den rapporterade perioden var ca 1,20% (0,65%). Okningen om 85% beror framst pa lanseringen av Backpacker® Go! och spelets hoga
képkonvertering, ett spel som inte var lanserat motsvarande period féregdende ar. Sekventiellt 6kar conversion med ca 9% jamfoért med det andra kvartalet.
Conversion ar ett matvarde som visar hur stor andel av bolagets spelarbas som dagligen genomfér kop-i-spelen, sa kallade In-App Purchases.

Intaktsfordelning:

Kop i spelen (IAP) stod under den rapporterade perioden for ca 44% (41%) vilket &r en 6kning med 7% jamfort med samma period féregaende ar. Nyckeltalet
paverkas framst av trenden med 6kande andel av kop i spelet Backpacker® Go!. Annonsintakter stod for resterande del av intékterna vilket var ca 56%
(599%). Nyckeltalet “Intaktsfordelning (IAP i %)” avser hur stor andel av totala intdkter som genereras via kdp-i-spelen (In-App Purchases).

Geografisk fordelning av intakter:
USA behéll positionen som storsta intaktskalla med 31% av totalen. Darefter foljde Storbritannien (11%) och Sverige (10%). Andelarna i Norge och
Danmark steg under perioden, framst till foljd av 6kade marknadsféringsinsatser och en stérre spelarbas for Backpacker® Go!. Ovriga marknader svarade for

29% av intakterna.

Intaktsfordelning (AP i %) Geografisk fordelning av intakter (%)

75 45%
50 44 30% el 29%
25 15% 11% 10%

6%

Q324 Q424 Q125 Q2'25 USA UK Sverige Norge Tyskland Danmark Ovriga




Resultatrakning - Koncernen

Tredje kvartalet 9 ménader Helar
Alla belopp i tusentals kronor 2025 2024 2025 2024 2024
Rorelsens intakter
Omsattning 3490 4 426 11 655 15899 19 859
Aktiverat arbete 0 525 0 525 2 266
Ovriga rorelseintakter 123 20 261 245 323

3613 4971 11916 16 669 22 448
Rorelsens kostnader
Direkta kostnader -482 -600 -1523 -2282 -2799
Marknadsforing -1 402 -1709 -4918 -6 862 -8275
Ovriga externa kostnader -789 -784 -2 315 -3676 -4 453
Personalkostnader -1679 -2 139 -6 897 -8762 -11 436
Ovriga rorelsekostnader -99 -85 -430 -328 -351

-4 451 -5317 16083 -21910 -27314

Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) -838 -346 -4 167 -5241 -4 866
Avskrivningar och nedskrivningar -775 -688 -2 691 -2 666 -3389
Rorelseresultat (EBIT) -1613 -1034 -6 858 -7 907 -8 255
Ovriga ranteintakter och liknande resultatposter 37 0 51 100 1253
Rantekostnader och liknande resultatposter -13 -40 -193 -19 -19
Finansiella poster 24 -40 -142 81 1234
Resultat efter finansiella poster -1589 -1074 -7 000 -7 826 -7 021
Skatt pa arets resultat* 13 0 0 0 -7
Resultat efter skatt -1576 -1074 -7 000 -7 826 -7 028

*Skattemdassig engangseffekt i samband med likvidation av det cypriotiska dotterbolaget, s mer under Finansiella kommentarer pa sidan 15.
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Balansrakning - Koncernen

Tillgangar

Eget kapital och skulder

Alla belopp i tusentals kronor 2025-09-30  2024-09-30  2024-12-31 Alla belopp i tusentals kronor 2025-09-30  2024-09-30  2024-12-31
Anlaggningstillgangar Eget kapital

Immateriella anldggningstillgdngar Aktiekapital 925 925 925
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 1875 3521 4592 Ovrigt tillskjutet kapital 93 265 93 265 93 265
Summa immateriella anldggningstillgangar 1875 3521 4592 Annat eget kapital inklusive arets resultat -77 316 -71057 -70212
Materiella anldggningstillgdngar Summa eget kapital, koncern 16 874 23133 23978
Ovriga materiella anldaggningstillgangar 38 118 80 Kortfristiga skulder

Summa materiella anldggningstillgdngar 38 118 80 Leverantérsskulder 188 251 517
Summa anliggningstillgdngar 1913 3639 4672 Skatteskulder 0 0 0
Omsittningstillgdngar Ovriga skulder 450 509 541
Kortfristiga fordringar Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 613 418 1073
Kundfordringar 1724 1699 2539 Summa kortfristiga skulder 1251 1178 2131
Skattefordringar 203 192 206 SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 18 125 24 311 26 109
Ovriga fordringar 138 132 145

Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 663 620 627

Summa kortfristiga fordringar 2728 2643 3517

Kortfristiga placeringar

Ovriga kortfristiga placeringar 9 551 13573 13 000

Summa kortfristiga placeringar 9 551 13573 13 000

Kassa och bank 3933 4 456 4920

Summa omsattningstillgangar 16 212 20 672 21 437

SUMMA TILLGANGAR 18 125 24 311 26 109

*Investeringar i kortfristiga placeringar bestar av investering i Danske Banks fond DI Nordiska Féretagsobligationer. En placering Bolaget kan omgéra till likvida medel inom nagra bankdagar.
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Resultatrakning - Moderbolaget

Tredje kvartalet 9 manader Helar
Alla belopp i tusentals kronor 2025 2024 2025 2024 2024
Rorelsens intakter
Omséttning 3488 4 426 11634 15895 19 853
Aktiverat arbete 0 525 0 525 2 266
Ovriga rorelseintakter 28 20 164 203 280
3516 4971 11798 16 623 22 399
Rorelsens kostnader
Direkta kostnader -482 -600 -1523 -2283 -2799
Marknadsféring -628 -1709 -4918 -6 862 -8 276
Ovriga externa kostnader -1402 -1294 -3264 -6 539 -7 932
Personalkostnader -1614 -1667 -5969 -5699 -7 868
Ovriga rorelsekostnader -92 -87 -425 -231 -249
-4 218 -56357 -16099 -21614 -27 124
Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) -702 -386 -4 301 -4 991 -4 725
Avskrivningar och nedskrivningar -769 -605 -2572 -2418 -3023
Rorelseresultat (EBIT) -1471 -991 -6 873 -7 409 -7 748
Resultat fran andelar i koncernféretag 0 0 -591 0 0
Finansiella intakter 37 0 51 100 1253
Finansiella kostnader -12 -39 -193 0 0
Finansiella poster 25 -39 -733 100 1253
Resultat efter finansiella poster -1 446 -1030 -7 606 -7 309 -6 495
Skatt pa arets resultat - - - - -
Resultat efter skatt -1446 -1030 -7 606 -7 309 -6 495
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Balansrakning - Moderbolaget

Tillgangar

Alla belopp i tusentals kronor 2025-09-30  2024-09-30  2024-12-31
Anlaggningstillgangar

Immateriella anldggningstillgdngar

Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 1875 2725 3 866
Summa immateriella anlaggningstillgdngar 1875 2725 3 866
Materiella anldggningstillgdngar

Ovriga materiella anldaggningstillgdngar 38 66 61
Summa materiella anldggningstillgdngar 38 66 61
Finansiella anlaggningstillgdngar

Andelar i koncernforetag 2615 3206 3206
Summa finansiella anlaggningstillgangar 2615 3206 3 206
Summa anlaggningstillgdngar 4528 5997 7 133
Omsattningstillgangar

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 1724 1699 2 539
Skattefordringar 144 126 146
Ovriga fordringar 97 98 91
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 663 620 627
Summa kortfristiga fordringar 2628 2543 3403
Kortfristiga placeringar

Ovriga kortfristiga placeringar 9551 13574 13000
Summa kortfristiga placeringar 9 551 13574 13 000
Kassa och bank 1336 2765 3106
Summa omsattningstillgangar 13 515 18 882 19 509
SUMMA TILLGANGAR 18 043 24879 26 642

*Investeringar i kortfristiga placeringar bestar av investering i Danske Banks fond DI Nordiska Féretagsobligationer. En placering Bolaget kan omgéra till likvida medel inom nagra bankdagar.
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Eget kapital och skulder

Alla belopp i tusentals kronor 2025-09-30  2024-09-30  2024-12-31
Eget kapital

Bundet eget kapital

Aktiekapital 925 925 925
Fond for utvecklingsutgifter 1416 2638 3803
Summa bundet eget kapital 2341 3563 4728
Fritt eget kapital

Overkursfond 93 265 93265 93 265
Balanserat resultat -71 208 -65935 -67 100
Arets resultat -7606  -7309  -6495
Summa fritt eget kapital 14 451 20021 19 670
Summa eget kapital 16 792 23584 24 398
Kortfristiga skulder

Leverantorsskulder 188 222 488
Skulder till koncernforetag 0 200 227
Ovriga skulder 450 509 541
Uppluppna kostnader och forutbetalda intakter 613 364 988
Summa kortfristiga skulder 1251 1295 2244
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 18 043 24 879 26 642



Kassaflodesrapport - Koncernen

Tredje kvartalet 9 manader Helar
Alla belopp i tusentals kronor 2025-09-30 2024-09-30 2025-09-30 2024-09-30 2024-12-31
Den lopande verksamheten
Rorelseresultat -1613 -1034 -6 858 -7 907 -8 255
Finansiella intakter 0 0 0 1 51
Finansiella kostnader 0 0 -1 -19 -19
Betald inkomstskatt -36 -125 -9 -365 -386
Justeringar fér poster som inte ingar i kassaflédet 783 689 2706 2716 3438
Kassafldode fran den lopande verksamheten fére férandringar av rérelsekapital -866 -470 -4 162 -5 574 -5172
Kassaflode fran forandring av rérelsekapitalet
Okning (-) resp minskning (+) av rérelsefodringar -45 1063 786 1835 975
Okning (-) resp minskning (+) av rorelseskulder -407 -1123 -881 -3171 -2217
Kassaflode fran den lopande verksamheten -1318 -530 -4 257 -6 910 -6 414
Investeringsverksamheten
Investeringar i kortfristiga placeringar* 0 0 0 0 -13 000
Avyttring av kortfristiga placeringar* 1500 0 3500 1500 16110
Investering i immateriella anldggningstillgdngar 0 -525 0 -525 -2 266
Forvarv av materiella anldggningstillgdngar 0 0 0 0 0
Avyttring av materiella anldggningstillgangar 14 0 28 156 156
Kassafldode fran investeringsverksamheten 1514 -525 3528 1131 1000
Finansieringsverksamheten
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 0 0 0 0 0
Okning/minskning av likvida medel 196 -1055 -729 -5779 -5413
Valutakursdifferenser -22 -52 -258 63 162
Likvida medel vid periodens bérjan 3759 5563 4920 10170 10 170
Likvida medel vid periodens slut 3933 4 456 3933 4 456 4920

*Utéver likvida medel uppgadr marknadsvérdet fér Bolagets investering i kortfristiga placeringar via investering i Danske Banks korta réantefond vid periodens slut till 9 916 TSEK.
Detta &r en placering Bolaget kan omgéra till likvida medel inom ndgra bankdagar.
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Forandringar i eget kapital

Koncernen
Alla belopp i tusentals kronor Aktiekapital Ovrigt tillskjutet Annat eget Summa eget
kapital kapital kapital
Belopp vid arets ingang 925 93 265 -70 212 23 978
Omrakningsdifferenser 0 0 -104 -104
Periodens resultat 0 0 -7 000 -7 000
Belopp vid periodens utgang 925 93 265 -77 316 16 874

Moderbolaget

Alla belopp i tusentals kronor Aktiekapital Fond for Ovrigt fritt eget Summa eget
utvecklingsutgifter kapital kapital
Belopp vid arets ingang 925 3803 19 670 24 398
Avsattning till fond for utvecklingsutgifter 0 -2 387 2387 0
Periodens resultat 0 0 -7 606 -7 606
925 1416 14 451 16 792

Belopp vid periodens utgang
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Finansiella kommentarer

DEFINITIONER
Rapporten avser koncernen (Bolaget) och perioden avser det tredje
kvartalet.

KONCERNREDOVISNING

Moderbolaget Qiiwi Games AB (publ) ager 100% av aktierna i det
cypriotiska dotterbolaget WeAreQiiwi International Ltd. Under det
tredje kvartalet har process inletts for att likvidera dotterbolaget. Denna
process forvantas vara helt avslutad under det forsta halvaret 2026.

Redovisningsvaluta for Bolaget ar SEK. Redovisningsvaluta for
WeAreQiiwi International Ltd ar EUR. Omrakning till SEK sker med
aktuell vaxlingskurs vid balansdagen for balansrakningen och
genomsnittlig vaxelkurs for perioden for resultatrakningen.
Koncerninterna transaktioner har eliminerats i koncernens resultat- och
balansrakning.

Foéretag dar Qiiwi Games AB innehar majoriteten av résterna pa
bolagsstamman och foretag dar Qiiwi Games AB genom avtal har ett
bestadmmande inflytande klassificeras som dotterforetag och
konsolideras i koncernredovisningen. Dotterféretagen inkluderas i
koncernredovisningen frdn och med den dag dé det bestammande
inflytandet overfors till koncernen.

REDOVISNINGSPRINCIPER
Denna deldrsrapport har upprattats i enlighet med K3,
deldrsrapportering och ,&rsredovisningslagen (,&RL).
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OMSATTNING

Bolagets intakter bestar i huvudsak av intékter fran kép som spelarna
genomfor i spelen (In-App Purchase) samt intakter fran
annonsvisningar (Ads) i spelen. All forsaljning av Bolagets spel sker via
mobila plattformar som App Store, Google Play, Facebook och Amazon.

Bolaget redovisar dessa forsaljningsintakter brutto, det vill séga fore
avdrag for plattformsavgifter. Det innebar att kostnaden for dessa
plattformar redovisas under "Direkta kostnader".

Periodens omsattning harrér framst fran Backpacker Go!, Wordington,
Midsomer Murders och Extreme Makeover som tillsammans star for
87% av omsattningen.

AKTIVERAT ARBETE

Aktiverat arbete for egen rakning har upparbetats i bade moderbolag
och dotterbolag. Arbete for egen rakning aktiveras fran den tidpunkt
under mjuklansering nar Bolaget bedomer att spelet kan ge
ekonomiska fordelar i framtiden. Spelet far da ett finansiellt
godkannande.

Nar ett spel sedan nar global lansering kommer dessa aktiverade
kostnader att bérja skrivas av 6ver 24 manader.

OVRIGA RORELSEINTAKTER
Posten avser realiserade och orealiserade valutakursvinster av
rorelsekaraktar.



Finansiella kommentarer forts.

DIREKTA KOSTNADER

Direkta kostnader utgors av plattformskostnader till Apple, Google,
Facebook och Amazon, i regel 30% via in-App Purchases. For Apple
och Google ar kostnaden reducerad fran 30% till 15% upp till 1 MUSD.
| posten for Direkta kostnader ingdr dven provisionskostnader for
Branded Games.

PERSONALKOSTNADER

Bolaget hade vid periodens utgang personal pa huvudkontoret i
Alingds, Sverige (8). Bolagets pagdende optimering av verksamheten
och kostnadsbesparingar innebar att tvéd medarbetare slutat under det
tredje kvartalet samt en under det fjarde kvartalet.

MARKNADSFORING
Bolagets marknadsforing (User Acquisition) ar framst koncentrerad till
onlineannonsering via natverk som Facebook, Unity och Google.

All typ av marknadsforing raknas in i posten for marknadsforing, detta
oberoende av om spelen befinner sig i klassificering “New Games” eller
“Live Operations”.

OVRIGA EXTERNA KOSTNADER

| posten for Ovriga externa kostnader ryms ett flertal olika kostnader
dar IT- och servertjanster, kostnader hanforliga till att Bolaget ar listade
pé Nasdagq First North, lokalkostnader och konsulttjanster star for
merparten av dessa.

OVRIGA RORELSEKOSTNADER
Posten avser realiserade och orealiserade valutakursforluster av
rorelsekaraktar.
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AVSKRIVNINGAR/NEDSKRIVNINGAR

Under den rapporterade perioden har Bolaget planenligt fortsatt
avskrivningen av speltiteln Backpacker Go!. Extreme Makeover har
under perioden skrivits av i sin helhet. Ovrig avskrivning under perioden
avser Match-3-spelmotorn K3.

Avskrivningar foljer koncernens aktiverings- och avskrivningsprinciper
dar balanserade utgifter for utvecklingsarbeten skrivs av over 24
manader och goodwill samt spelmotorer éver 60 manader.

FINANSIELLA INTAKTER

Under finansiella intikter redovisas intékter som inte uppstatt i
bolagets huvudrérelse sdsom kursvinster och ranteintakter samt vinster
fran kortfristiga och l&ngfristiga placeringar.

FINANSIELLA KOSTNADER

Under finansiella kostnader redovisas kostnader som inte uppstatt i
bolagets huvudrérelse sdsom kursforluster och rantekostnader samt
forluster fran kortfristiga och langfristiga placeringar.

SKATT PA ARETS RESULTAT

Moderbolaget har upparbetat forlustavdrag avseende tidigare
rakenskapsar. Koncernen har under perioden en beraknad skatteintakt
om 13 TSEK som harror det cypriotiska dotterbolaget. Under det forsta
kvartalet berdknades skatt i det cypriotiska bolaget utifrdn davarande
resultat. | samband med pabérjan av likvidationen av dotterbolaget i
det tredje kvartalet s& bedémdes ett lagre helarsresultat varfor den
uppbokade skattekostnaden frén det forsta kvartalet har bokats bort
under det tredje kvartalet.




Finansiella kommentarer forts.

Avkastning pa Eget kapital under den rapporterade perioden hanforligt
till moderbolagets aktiedgare var -9,3%. Avkastning pa Totalt kapital
var -8,7%.

Koncernens immateriella anldggningstillgangar utgors av aktiverat eget
arbete, externa utvecklingskostnader for speltitlar och Match-3-
spelmotorn K3. Anskaffningsvardet for en internt upparbetad
anlaggningstillgdng utgoérs av samtliga direkt hanférbara utgifter.

Immateriella anldggningstillgangar skrivs av linjart éver tillgangarnas
bedomda nyttjandeperiod, vilken omprovas vid varje balansdag.
Pagaende projekt skrivs inte av utan nedskrivningsprovas arligen.
Bolaget tillampar en nyttjandeperiod for balanserade utgifter for
utvecklingsarbeten pd 24 manader och avskrivningstid fér goodwill och
spelmotorer pa 60 manader.

Bolagets materiella anlaggningstillgdngar utgérs av kontorsmaébler och
IT-utrustning dar avskrivningstiden dr 60 ménader.

Det egna kapitalets utveckling for aret finns separat redovisad i denna
rapport.

Koncernens soliditet uppgick till 93,1% vid periodens utgang.

Resultat per aktie for den redovisade perioden hanforligt till
moderbolagets aktieagare fore och efter utspadning uppgick till
-0,17 SEK (-0,11 SEK).

Bolaget allokerade under det fjarde kvartalet 2024 13 000 TSEK i
Danske Banks fond DI Nordiska Féretagsobligationer for att till lag risk
6ka avkastningen pa sitt kapital. Under 2025 har 3 500 TSEK av fonden
salts med en realiserad vinst om 51 TSEK.

Marknadsvardet for den kvarvarande placeringen uppgick vid den
rapporterade periodens utgdng till 9 916 TSEK varav 365 TSEK avser
en orealiserad vinst som ej redovisas.

Bolagets kassaflode frén den lopande verksamheten uppgick under det
tredje kvartalet till -1 318 TSEK. Kassaflodesrapport finns separat
redovisad i denna rapport.

De koncerninterna transaktionerna har i koncernredovisningen
eliminerats mellan moderbolaget och dotterbolagen. Totalt har
moderbolaget under den rapporterade perioden kopt tjanster av
WeAreQiiwi International Ltd motsvarande 53 TSEK.

Under perioden har det cypriotiska dotterbolaget WeAreQiiwi
International Ltd kopt redovisningstjanster om 6 TEUR av Multibrands
Digital Ltd, ett narstdende bolag till styrelseordférande Ozkan Ego.

Transaktioner har skett pd marknadsmaéssiga villkor.

Antal utestdende aktier var fére och efter utspadning
9 249 492 stycken vid periodens utgdng.

Rapporten har inte varit foremal for granskning av Bolagets revisor.

Bokslutskommuniké 19 februari 2026
,&rsredovisning 23 mars 2026

Arsstamma 23 april 2026
Kvartalsrapport Q1 13 maj 2026
Delarsrapport Q2 20 augusti 2026
Kvartalsrapport Q3 12 november 2026

Den auktoriserade revisorn Ben Heidari pd revisionsbyran Fineasity AB
valdes pd &rsstamman som bolagets nya revisor fram till och med
arsstdamman 2026.

Fineasity AB
Telefon: +46 736 27 10 84
Mail: ben.heidari@fineasity.se

Bergs Securities AB
Telefon: +46 739 49 62 50
ca@bergssecurities.se

Erik Dale Rundberg
VD, Qiiwi Games AB
Telefon: 0709-260 697
E-post: erik@qiiwi.com

Qiiwi Games ar en utvecklare av spel till mobila plattformar som iOS
och Android. Bolagets nuvarande verksamhet startade 2012 och
bolaget har sin spelstudio i Alingsas (Sverige). Qiiwi fokuserar pa att
utveckla mobilspel riktade mot “Casual Gamers”. Bolagets slogan ar
“Where Minds Thrive”.



Qiiwi Games AB
Stora Torget 3

441 30 Alingsas

Telefon: 0322-635-000
E-post: info@qiiwi.com
Hemsida: www.qgiiwi.com



