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Andra kvartalet 1 april - 30 juni 2025

Omsattning 3 266 TSEK (5 413)

Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) -1 761 TSEK (-1 976)
Rorelseresultat (EBIT) -2 706 TSEK (-2 966)

Resultat efter skatt -2 733 TSEK (-2 908)

Resultat per aktie uppgick fore och efter utspadning till -0,30 SEK (-0,31)

Vasentliga handelser under perioden

Strategisk omorganisation och kostnadsbesparingar

Bolaget meddelade den 2 juni 2025 att ledningen genomfort en
oversyn kring bolagets organisation med malsattningen att erhalla
kostnadsbesparingar i den l0pande operativa driften.

Kostnadsbesparingar och en omorganisation genomfors omdelbart
dar personalstyrkan minskas med 50%, det cypriotiska dotterbolaget
avvecklas samt att Al blir en integrerad del i verksamhetens samtliga
steg. Samtliga kostnadsbesparingar beraknas ge full effekt innan
drets utgang.

Avvecklingen av det cypriotiska dotterbolaget innebar ingen initial
resultat- eller kassaflodeseffekt for koncernen under det andra
kvartalet. Daremot har moderbolagets andelar i dotterbolaget
skrivits ned vilket paverkar moderbolagets resultat i perioden om
591 TSEK.

Halvar (6 manader) januari - juni 2025

Omsattning 8 165 TSEK (11 473)

Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) -3 329 TSEK (-4 894)
Rorelseresultat (EBIT) -5 245 TSEK (-6 872)

Resultat efter skatt -5 424 TSEK (-6 752)

Resultat per aktie uppgick fore och efter utspadning till -0,59 SEK (-0,73)

Vasentliga handelser efter periodens utgang

CFO lamnar sin befattning

Bolaget meddelade den 8 juli 2025 att CFO Martin Larsson har
beslutat att lamna sin position for att ta sig an nya utmaningar
utanfér bolaget. Martin kommer att kvarsta i sin roll tills en
eftertradare har utsetts for att sakra en god 6verlamning. En
rekryteringsprocess har inletts.

Storagare oOkar sitt innehav till 6ver 20%

Bolaget meddelade den 16 juli 2025 att bolagets storagare Ozkan
Egos innehav nu overstiger 20% av totalt antal aktier och roster i
bolaget efter ett antal genomforda insynskop under juni och juli.
Ozkan ar aven styrelseordférande och medgrundare till Qiiwi Games.
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VD har ordet

Al-muskler hjalper oss fortsatta tanka och bygga stort!

Under det andra kvartalet informerade vi om ytterligare optimeringar och
kostnadsbesparingar i var verksamhet. Detta da vi de senaste aren odlat
ett Al-fokuserat tankesatt, ndgot vi nu ser eskalerar mer och mer. Den
effekt vi bedémmer kunna fa genom Al framéver ledde till beslutet att
minska personalstyrkan med totalt 50% samt helt avveckla vart
dotterbolag pa Cypern.

Bedomningen ar att dessa forandringar kommer ge en total minskad
kostnadsbas per manad om ca 450 TSEK, troligtvis mer da ytterligare
besparingar har identifierats under Q2 och Q3. Detta forstarker bolagets
mojlighet att som ett forsta steg driva verksamheten mot ett break-even
resultat pd manadsbasis.

Minskad omsattning men stabiliserad under Q2

Under den rapporterade perioden nar vi en omsattning pé ca 3,3 MSEK
jamfért med ca 5,4 MSEK under samma period féregaende ar.
Minskningen héarleds till minskade intakter fran speltitlar som presterade
pa hogre niva Q2 2024. Detta ar bland annat Extreme Makeover: Home
Edition samt Midsomer Murders, speltitlar som bolaget i dagslaget
fokuserar mindre pa.
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Under det andra kvartalet och aven in i det tredje har vi sett en positiv
utveckling av intédkter manad - manad, vilket innebéar en stabilisering och
mindre okning av Live Operations-portfoljen. Vi genererar dock lagre
intakter jamfort med forsta kvartalet 2025, vilket beror pa att merparten
av det kvartalets intakter generades under januari i samband med var
globala lansering av Backpacker® Go!.

Det ar positivt att vi lyckats stabilisera och vanda trenden av minskade
intakter under det andra kvartalet. Detta ar drivet av forbattringar i
avkastning pa marknadsforing fér Backpacker® Go! men aven
Wordington.

De tre storsta bidragsgivarna kopplat till periodens omsattning har varit:

1. Backpacker® Go! (44%)
2. Wordington (24%)
3. Extreme Makeover (9%)

Vi ndr ett nagot forbattrat EBITDA-resultat jamfort med samma period
foregdende ar. Vid full effekt av vara kostnadsbesparingar mot senare
delen av aret forvantar vi oss att se ett forbattrat EBITDA-resultat
kommande kvartal.
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En grundldggande del i den férbattrade avkastningen pa investeringar i
marknadsforing ar anvandandet av Al i generering av annonsmaterial,
nagot som gor att vi betydligt snabbare kan utvardera nya annonskoncept.
Med detta arbetssatt skall vi fortsatta utvardera aven andra speltitlar i
portféljen for att se om vi kan nd nya insikter om tillvaxtpotential for
dessa.




Under den rapporterade perioden har vi totalt investerat ca 1,2 MSEK
jamfort med ca 2,7 MSEK samma period féregaende ar, en minskning
med ca 55%. Jamfor vi mot Q1 2025, under Backpacker® Go! globala
lansering, minskade investeringarna i marknadsféring med ca 48%.

Investeringar i marknadsféring ar fluktuerande och beror pa om vi har
nya spel att lansera som befinner sig i en uppskalningsfas eller ej.
Under den rapporterade perioden har vi inte haft nagra spel i den
fasen utan fokuserat pa att investera i marknadsforing dar vi ar
trygga att nd vart mal med 100% avkastning inom 180 dagar.

Marknadsféring, MSEK

Q224 Q324 Q424 Q125 Q225

New Games

Inom New Games har vi under perioden utvarderat flera nya
spelidéer och prototyper, framfér allt har vi lagt fokus péa att
utvardera Zen-tema i kombination med ordpussel. En avslappnande
spelupplevelse som ar popular dar vi vill skapa oss egna insikter
kring potential. | dagslaget ar detta test i sin slutfas.

Vi har aven fokuserat pa att férenkla processen kring att testa nya
spelidéer ytterligare genom att pabdrja arbetet med att ta fram nagot
vi kallar for “The Qiiwi Template”. Detta innebar att vi framover
kommer kunna testa nya spelidéer med ett betydligt bredare
bibliotek av viktiga spelfunktioner redan fran start, funktioner som ar
viktiga for att kunna avgora ett spels langsiktiga kvarhallningsgrad/
retention.

Vi har flera valdigt spannande spelidéer som skall realiseras och
testas framover dar kombinationen av anvandandet av Al &r hogst pa
prioriteringslistan.
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Live Operations

Under perioden har speltiteln Backpacker® Go! évergatt i Live
Operations-status vilket innebar att vi mer fokuserar pd att stabilisera
speltitelns lonsamhet an tillvaxt. Under perioden har vi forbattrat
funktionerna i spelet relaterat till lagspel och event. Spelet tacker just
nu 112 stader och 18 sd kallade “Stjarndestinationer” dar spelare
ges mojlighet att besoka specifika platser bade pa jorden men aven i
rymden med sitt lag.

Under perioden lanserade vi aven en uppdatering till speltiteln
MasterChef dar vi med mindre arbetsinsatser stallt om spelet till ett
mer rent match-3-spel likt Extreme Makeover: Home Edition.
MasterChef ar ett starkt varumarke som driver organiska
nedladdningar fran spelbutikerna. Malsattningen med denna
uppdatering ar att se om denna andring vi genomfort kan leda till
nagon form av forbattring relaterat till kvarhallning/retention av
spelare, vilket i sa fall kan ge 6kande intakter inom Live Operations-
portféljen.

Qiiwi Games - Ett litet team starkt av Al

P3 Qiiwi Games stravar vi dagligen efter att maximera den effekten vi
kan fa genom att nyttja Al-tjanster inom var arbetsprocess fullt ut.
Detta innebar aven hur vi kan bygga spel som i sin spelmekanik
nyttjar Al for att till exempel skapa unika spelupplevelser och
automatiskt utoka tillgangligt innehall i vara spel. Har ar till exempel
Al-agenter som skéter stora delar av ett spels livscykel nagot vi tror
mycket pa. Denna utveckling &r extremt spannande och lyckas vi val
har och kan ta snabbare steg an vara konkurrenter ser framtiden ljus
ut. Forestall er en organisation som skalar upp med fler Al-agenter,
istallet for fler anstallda - till en brakdel av kostnaden.

Vi bedémer att vi i dagslaget ar pa ratt vag mot att nd positivt
kassaflode nar samtliga kostnadsbesparingar gett full effekt vilket
sker mot slutet av aret. Med de nu genomférda ytterligare
optimeringarna i var verksamhet och en stabil kassa kommer vi
framover arbeta hardare &n ndgonsin for att ta oss till nya betydligt
hégre nivaer!

Erik Dale Rundberg
VD for Qiiwi Games AB



Live Operations

Nuvarande fokus
Under det andra kvartalet fortsatte vi vara anstrangningar for att inte bara bibehalla, utan dven 6ka intdkterna fran vara Live Operations-spel.
Backpacker® Go! har under perioden flyttats till Live Operations-status fran att tidigare varit inom New Games och Globallansering. Detta innebar
att vi numera fokuserar pa hur vi kan skapa basta méjliga lGnsamhetsmodell for speltiteln. For MasterChef har vi gjort ett stérre omtag och
uppdaterade spelet till ett mer renodlat Match-3-spel. Under slutet av det andra kvartalet rullades denna uppdatering ut och vi arbetar nu vidare
med att iterera och balansera denna titel.

Backpacker® Go! MasterChef Wordington
Under det andra kvartalet lanserade vi flertalet nya funktioner i Under det andra kvartalet har vi genomfort en storre uppdatering for Under det andra kvartalet har vi rullat ut flera forbattringar i
spelet for att forbattra den langsiktiga intiktspotentialen samt MasterChef vilket inneburit att speltiteln omarbetats for att fd ett Wordington relaterat till prestanda och anvandbarhet. Vi fortsatter
engagemangsnivan hos spelarna. Detta ar till exempel funktionen mer tydligt match-3-fokus kombinerat med en lattsammare dven att balansera beléningar och kostnader for att fa en optimal
berattelse. MasterChef ar en speltitel som genererar stora mangder spelupplevelse.

“Stjarndestinationer” som innebar att spelare kan besoka nya platser
som ar kanda av olika anledningar. Dar kan spelare kampa som ett
lag for att samla poang vilka sedan resulterar i beloningar och
souvenirer. Vi har dven fokuserat mycket under perioden pa att utdka
spelarnas mojlighet till profilanpassningar. Spelare kan nu utsmycka .
sin profil med sina favorit souvenirer och visa upp for andra spelare. Ovriga speltitlar

organiska installationer och kan vi férbattra kvarhallningsgraden med
denna typ av forandring finns nya mojligheter for spelets
intdktsgenerering. Vi utvarderar under det tredje kvartalet hur denna
andring tas emot.

For vara ovriga speltitlar har vi under den rapporterade perioden fokuserat pa att
bibehalla en hég standard av spelkvalitet genom kontinuerliga mindre uppdateringar.
Dessa ar viktiga for att sékerstalla att dven vara aldre spel fortsatter att leverera en
stabil och tillfredsstallande anvandarupplevelse, vilket ar grundlaggande for att
uppratthalla en langsiktig stabil spelarbas och intdktsstrom fran Live Operations.

Backpacker® Gol! forflyttades fran affarsomraddet New Games under
perioden da vi bedémer att spelets globala lansering nu ar fardig och
spelet framover kommer ha ett fokus kring forbattrad lonsamhet
istallet for att 0ka den totala intakten genom UA-investeringar.

Under det tredje kvartalet fortsatter vi arbetet kring att hitta fler
vardeskapande forandringar i spelets mekanik och ekonomi for att
forbattra den langsiktiga intdktsgenereringen och stabiliteten. Utover
detta har vi ett stort fokus kring att implementera Al-verktyg i
spelets innehallskapande, ndgot vi redan kommit ldngt med och som
snabbar pa till exempel att skapa stader avsevart.
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New Games

Nuvarande fokus
Under det rapporterade kvartalet har New Games-teamet fortsatt arbetet med att utforska nya spelidéer. Vi har
under perioden lyckats effektivisera vara processer och pa sa satt kunnat testa fler idéer an tidigare.

Utforskandet har framst skett inom segmentet “Word”, dar vi tagit fem spel till marknadstest for att fa
indikationer p& nyckeltal och samla lardomar. Fyra av dessa idéer nddde inte upp till vara forvantningar och har
darfor avslutats i “Post Mortem”-stadiet, dar vi samlat viktiga insikter att ta med oss in i kommande projekt.

Aven om vi arbetar utifr&n malsattningen att alla spel vi utvecklar ska bli framg&ngsrika, &r det positivt att
kunna fa indikationer som pekar pa motsatsen tidigt i processen. Ett spel befinner sig fortsatt i fasen
“Marknadsundersokning” och utvarderas vidare. Parallellt med dessa tester har vi fortsatt arbetet med var
idébank, for att lopande fylla pd med potentiella spar att ta vidare till intern prototyp och marknadstest.

Vi arbetar kontinuerligt med att ytterligare effektivisera vara tester for att snabbt fa insikter om vilka spelidéer
som har potential. Utéver marknadsforingstester anvander vi aven var fokusgrupp for att tidigt fa in spelarnas
feedback och darmed skapa en kort och vardefull feedbackloop.

For att ytterligare starka var process utvarderar vi ocksa hur Al kan anvandas for att effektivisera skapandet av
tidiga prototyper och innehall, i syfte att férkorta ledtiden tills spelen nar spelarbasen. Ett annat steg i samma
riktning ar vart arbete med “The Qiiwi Template”, ett ramverk som kommer géra det méjligt att snabbt plugga in
nya spelformat i en mer spelarvanlig miljo. Detta gor att vi bade kan testa fler idéer i hbgre tempo och samtidigt
ge spelarna en mer enhetlig och rik upplevelse, aven i tidiga utvecklingsfaser.

Arbetsmetodiken inom New Games-teamet ger oss darmed forutsattningar for att kunna gora det arbete som
kravs for att hitta guldkornen framover. Och &ven om var ambition ar att alla projekt vi driver ska bli
framgangsrika, skapar var systematiska process trygghet i att vi tidigt kan identifiera vilka idéer som inte haller
och darigenom fokusera vara resurser pa de som har storst chans att lyckas.

MVP Process

Minimum Viable Product

Arbetsmetod

Vart New Games-team foljer en strukturerad arbetsmetod for att effektivt utveckla och férverkliga
nya spelidéer. Genom att vara disciplinerade till var MVP-process (minimum viable product) ser vi
till att fokusera pa de mest vasentliga delarna i varje fas och pa s3a satt minimera tidsatgangen nar vi
utforskar spelidéer.

Marknads-
undersokning

Word Game

Alfa-
prototyp

Intern
Prototyp

1. Intern prototyp 3. Alfa-prototyp

| denna fas bearbetar vi en idé fran var idébank dar mélet ar att skapa en

prototyp for intern testning och en tidig utvardering av spelmekanik.

2. Marknadsundersékning
Efter bearbetning av den interna prototypen gors tidiga tester pa en liten
grupp spelare ur var malgrupp. Andamalet &r att f& en tidig indikation p& hur

4. Beta-prototyp

spelare reagerar pa spelidén.
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prototyp

| en alfa-prototyp forstarks spelets core loop samt att fler funktioner adderas
for att forstarka spelupplevelsen. En alfa-prototyp laddas upp i appbutikerna
och spelet marknadsfors i liten skala for tidig utvardering av KPl:er.

En beta-prototyp ar en version dar ytterligare fler funktioner och innehall har 6.
utvecklats, spelet borjar ta en mer fardig form. Spelet marknadsfors
fortfarande i liten skala for utvardering av KPl:er.

Infor varje fas gor vi en avvagning av riskbilden och den tidsinvestering vi kan gora for den aktuella
fasen i utvecklingen. Vi har specificerat troskelvarden som spelidén behéver méta i varje fas for att vi
ska kunna fortsatta till nasta steg i processen. Genom att halla oss disciplinerade till arbetssattet
utmanar vi konstant vara idéer och sakerstaller att vi arbetar pa idéer vi fortsatt ser potential i.

Global
lansering

Post
Mortem

5. Mjuklansering

Om spelet under mjuklansering nar upp till de nyckeltalskrav som kravs far
det ett finansiellt godkéannande och aktivering av kostnader kopplat till
utvecklingsprocessen borjar aktiveras. Spelet kan darefter stanna i
mjuklansering for tilldgg av innehall tills det ar redo for global lansering.

Beta- Mjuk-

lansering

Global lansering

Vid en global lansering aktiveras spelet i samtliga lander i varlden och en
lanseringsplan exekveras for att fa till en sa kraftig intaktstillvaxt genom okad
spelarbas som mojligt. Da en speltitel inte bedéms kunna na ytterligare
markant tillvaxt flyttas spelet till affarsomrédet Live Operations for
lonsamhetsoptimering.
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1,30 125 LoC ARPDAU for den rapporterade perioden var ca 1,54 SEK (1,30 SEK). Okningen om 18% beror p& lanseringen av Backpacker® Go! och spelets betydligt
1,00 hogre ARPDAU an spelportféljens snitt. Dock innebar det andra kvartalet en sekventiell minskning dar framforalt Extreme Makeover och Backpacker® Go!
uppvisar lagre ARPDAU jamfort med forsta kvartalet. ARPDAU ar ett nyckeltal som visar den genomsnittliga totala intakten per daglig aktiv spelare. Detta
0,50 varde redovisas innan avdrag for plattformskostnader.
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Det genomsnittliga antalet DAU fér den rapporterade perioden var ca 23 000 (ca 46 000) vilket ar en minskning med 50% jamfort med samma period
foregdende &r och beror pa lagre antal spelare for Extreme Makeover, Midsomer Murders och Wordington. DAU &r ett nyckeltal som visar antalet dagliga
DAU (Antal) aktiva unika spelare i bolagets spelportfdl;.
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MAU:
50 000 46k Det genomsnittliga antalet MAU for den rapporterade perioden var ca 129 000 (ca 272 000) vilket ar en minskning med 53% jamfort med samma period
39k 32k 31k féregdende ar och beror pa lagre antal spelare for Extreme Makeover, Midsomer Murders och Wordington. MAU &r ett nyckeltal som visar antalet unika
25000 23k aktiva spelare under den senaste 30-dagarsperioden.
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Conversion fér den rapporterade perioden var ca 1,10% (0,58%). Okningen om 90% beror framst pa lanseringen av Backpacker® Go! och spelets héga
képkonvertering, ett spel som inte var lanserat motsvarande period féregdende ar. Sekventiellt &r conversion oférandrad jamfort med det férsta kvartalet.
MAU (Antal) Conversion ar ett matvarde som visar hur stor andel av bolagets spelarbas som dagligen genomfér kop-i-spelen, s& kallade In-App Purchases.
450 000 .. .. .
Intaktsfordelning:
300 000 Kop i spelen (IAP) stod under den rapporterade perioden for ca 40% (37%) vilket &r en 6kning med 8% jamfort med samma period féregaende ar. Nyckeltalet
272k 243k 182k 200k paverkas framst av trenden med 6kande andel av kép i spelet Backpacker® Go!. Annonsintakter stod for resterande del av intékterna vilket var ca 60%
150 000 129k (63%). Nyckeltalet “Intaktsfordelning (IAP i %)” avser hur stor andel av totala intdkter som genereras via kdp-i-spelen (In-App Purchases).
0 Geografisk fordelning av intakter:
Q224 Q324 Q424 Q12s Q225 Likt foregdende kvartal ar USA bolagets stérsta marknad med 38% av de totala intdkterna. Under perioden gar UK om Sverige som andra storsta marknad
och Norge gar om Frankrike som femte stérsta marknad. Férandringarna beror framst pa framgangsrika UA-kampanjer i Norge fér Backpacker® Go! samt i
Conversion (%) UK for Backpacker® Go! och Wordington under kvartalet.
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Resultatrakning - Koncernen

Andra kvartalet Halvar Helar
Alla belopp i tusentals kronor 2025 2024 2025 2024 2024
Rorelsens intakter
Omsattning 3266 5413 8 165 11473 19 859
Aktiverat arbete 0 0 0 0 2 266
Ovriga rorelseintakter 73 88 138 225 323

3340 5501 8 303 11698 22 448

Roérelsens kostnader

Direkta kostnader -456 -800 -1041 -1683 -2799
Marknadsforing -1181 -2 665 -3516 -5152 -8275
Ovriga externa kostnader -734 -1410 -1525 -2892 -4 453
Personalkostnader -2 597 -2521 -5218 -6 622 -11 436
Ovriga rorelsekostnader -133 -81 -332 -243 -351

-5101 -7477 -11632 16592 -27314

Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) -1761 -1976 -3329 -4 894 -4 866
Avskrivningar och nedskrivningar -945 -990 -1916 -1978 -3389
Rorelseresultat (EBIT) -2 706 -2 966 -5 245 -6 872 -8 255
Ovriga ranteintakter och liknande resultatposter 0 74 14 139 1253
Rantekostnader och liknande resultatposter -27 -16 -180 -19 -19
Finansiella poster -27 58 -166 120 1234
Resultat efter finansiella poster -2733 -2908 -5411 -6 752 -7 021
Skatt pa arets resultat 0 0 -13 0 -7
Resultat efter skatt -2733 -2908 -5424 -6 752 -7 028
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Balansrakning - Koncernen

Tillgangar

Eget kapital och skulder

Alla belopp i tusentals kronor 2025-06-30  2024-06-30 2024-12-31 Alla belopp i tusentals kronor 2025-06-30  2024-06-30 2024-12-31
Anlaggningstillgangar Eget kapital

Immateriella anldggningstillgdngar Aktiekapital 925 925 925
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 2639 3682 4592 Ovrigt tillskjutet kapital 93 265 93 265 93 265
Summa immateriella anldggningstillgangar 2639 3682 4592 Annat eget kapital inklusive arets resultat -75718 -69 968 -70212
Materiella anldggningstillgdngar Summa eget kapital, koncern 18 472 24 222 23978
Ovriga materiella anldaggningstillgangar 71 123 80 Kortfristiga skulder

Summa materiella anldggningstillgdngar 71 123 80 Leverantérsskulder 159 191 517
Summa anliggningstillgdngar 2710 3805 4672 Skatteskulder 0 0 0
Omsittningstillgdngar Ovriga skulder 474 489 541
Kortfristiga fordringar Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 1025 1620 1073
Kundfordringar 1753 2 403 2539 Summa kortfristiga skulder 1658 2 300 2131
Skattefordringar 166 67 206 SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 20 130 26 522 26 109
Ovriga fordringar 89 292 145

Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 639 819 627

Summa kortfristiga fordringar 2647 3581 3517

Kortfristiga placeringar

Ovriga kortfristiga placeringar 11014 13573 13 000

Summa kortfristiga placeringar 11014 13573 13 000

Kassa och bank 3759 5563 4920

Summa omsattningstillgangar 17 420 22717 21 437

SUMMA TILLGANGAR 20 130 26 522 26 109

*Investeringar i kortfristiga placeringar bestar av investering i Danske Banks fond DI Nordiska Féretagsobligationer. En placering Bolaget kan omgéra till likvida medel inom nagra bankdagar.
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Resultatrakning - Moderbolaget

Andra kvartalet Halvar Helar
Alla belopp i tusentals kronor 2025 2024 2025 2024 2024
Rorelsens intakter
Omséttning 3247 5409 8 146 11470 19 853
Aktiverat arbete 0 0 0 0 2 266
Ovriga rorelseintakter 71 88 136 182 280

3318 5497 8 282 11 652 22 399

Roérelsens kostnader

Direkta kostnader -456 -800 -1041 -1683 -2799
Marknadsforing -1181 -2 665 -3516 -5152 -8 276
Ovriga externa kostnader -1227 -1592 -2 636 -5 246 -7 932
Personalkostnader -2 199 -2 030 -4 355 -4 032 -7 868
Ovriga rorelsekostnader -131 -80 -333 -144 -249

-5 194 -7167 -11880 16 257 -27 124

Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) -1876 -1670 -3598 -4 605 -4 725
Avskrivningar och nedskrivningar -915 -906 -1 804 -1813 -3023
Rorelseresultat (EBIT) -2791 -2576 -5 402 -6 418 -7 748
Resultat fran andelar i koncernféretag -591 0 -591 0 0
Finansiella intakter 0 59 14 139 1253
Finansiella kostnader -27 0 -181 0 0
Finansiella poster -618 59 -758 139 1253
Resultat efter finansiella poster -3409 -2518 -6 160 -6 279 -6 495
Skatt pa arets resultat - - - - -
Resultat efter skatt -3 409 -2518 -6 160 -6 279 -6 495
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Balansrakning - Moderbolaget

Tillgangar

Alla belopp i tusentals kronor 2025-06-30  2024-06-30  2024-12-31
Anlaggningstillgangar

Immateriella anldggningstillgdngar

Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 2 639 2 800 3 866
Summa immateriella anlaggningstillgdngar 2639 2800 3 866
Materiella anldggningstillgdngar

Ovriga materiella anldaggningstillgdngar 51 71 61
Summa materiella anldggningstillgdngar 51 71 61
Finansiella anlaggningstillgdngar

Andelar i koncernforetag 2615 3206 3206
Summa finansiella anlaggningstillgangar 2615 3206 3 206
Summa anldggningstillgangar 5 305 6 077 7 133
Omsattningstillgangar

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 1740 2 403 2 539
Skattefordringar 120 0 146
Ovriga fordringar 87 206 91
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 639 819 627
Summa kortfristiga fordringar 2 586 3428 3403
Kortfristiga placeringar

Ovriga kortfristiga placeringar 11014 13573 13000
Summa kortfristiga placeringar 11014 13573 13 000
Kassa och bank 1694 3939 3106
Summa omsattningstillgangar 15 294 20940 19 509
SUMMA TILLGANGAR 20 599 27 017 26 642

*Investeringar i kortfristiga placeringar bestar av investering i Danske Banks fond DI Nordiska Féretagsobligationer. En placering Bolaget kan omgéra till likvida medel inom nagra bankdagar.
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Eget kapital och skulder

Alla belopp i tusentals kronor 2025-06-30  2024-06-30  2024-12-31
Eget kapital

Bundet eget kapital

Aktiekapital 925 925 925
Fond for utvecklingsutgifter 2 084 2 689 3803
Summa bundet eget kapital 3 009 3614 4728
Fritt eget kapital

Overkursfond 93 265 93265 93 265
Balanserat resultat -71876 -65 986 -67 100
Arets resultat 6160  -6279  -6495
Summa fritt eget kapital 15 229 21 000 19 670
Summa eget kapital 18 238 24614 24 398
Kortfristiga skulder

Leverantorsskulder 160 133 488
Skulder till koncernforetag 764 234 227
Ovriga skulder 474 489 541
Uppluppna kostnader och forutbetalda intakter 963 1547 988
Summa kortfristiga skulder 2 361 2403 2244
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 20 599 27 017 26 642



Kassaflodesrapport - Koncernen

Andra kvartalet Halvar Heldr
Alla belopp i tusentals kronor 2025-06-30 2024-06-30 2025-06-30 2024-06-30 2024-12-31
Den lopande verksamheten
Rorelseresultat -2 706 -2 965 -5245 -6 872 -8 255
Finansiella intakter 0 1 0 1 51
Finansiella kostnader 0 -1 -1 -19 -19
Betald inkomstskatt -26 0 27 -240 -386
Justeringar fér poster som inte ingar i kassaflédet 952 989 1923 2027 3438
Kassafldode fran den lopande verksamheten fére férandringar av rérelsekapital -1780 -1976 -3 296 -5103 -5172
Kassaflode fran forandring av rérelsekapitalet
Okning (-) resp minskning (+) av rérelsefodringar 169 51 830 772 975
Okning (-) resp minskning (+) av rorelseskulder -159 -126 -473 -2048 -2217
Kassaflode fran den lopande verksamheten -1770 -2051 -2 939 -6 379 -6 414
Investeringsverksamheten
Investeringar i kortfristiga placeringar* 0 0 0 0 -13 000
Avyttring av kortfristiga placeringar* 0 1500 2 000 1500 16110
Investering i immateriella anldggningstillgdngar 0 0 0 0 -2 266
Forvarv av materiella anldggningstillgdngar 0 0 0 0 0
Avyttring av materiella anldggningstillgangar 13 0 13 156 156
Kassafldode fran investeringsverksamheten 13 1500 2013 1656 1000
Finansieringsverksamheten
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 0 0 0 0 0
Okning/minskning av likvida medel -1757 -551 -926 -4723 -5413
Valutakursdifferenser 37 -46 -235 116 162
Likvida medel vid periodens bérjan 5479 6 160 4920 10170 10 170
Likvida medel vid periodens slut 3759 5563 3759 5563 4920

*Utéver likvida medel uppgadr marknadsvérdet for Bolagets investering i kortfristiga placeringar via investering i Danske Banks korta rédntefond vid periodens slut till 11 103 TSEK.
Detta &r en placering Bolaget kan omgéra till likvida medel inom ndgra bankdagar.
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Forandringar i eget kapital

Koncernen
Alla belopp i tusentals kronor Aktiekapital Ovrigt tillskjutet Annat eget Summa eget
kapital kapital kapital
Belopp vid arets ingang 925 93 265 -70 212 23 978
Omrakningsdifferenser 0 0 -82 -82
Periodens resultat 0 0 -5424 -5424
Belopp vid periodens utgang 925 93 265 -75718 18 472

Moderbolaget

Alla belopp i tusentals kronor Aktiekapital Fond for Ovrigt fritt eget Summa eget
utvecklingsutgifter kapital kapital
Belopp vid arets ingang 925 3803 19 670 24 398
Avsattning till fond for utvecklingsutgifter 0 -1719 1719 0
Periodens resultat 0 0 -6 160 -6 160
925 2084 15 229 18 238

Belopp vid periodens utgang
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Finansiella kommentarer

DEFINITIONER
Rapporten avser koncernen (Bolaget) och perioden avser det andra
kvartalet.

KONCERNREDOVISNING

Moderbolaget Qiiwi Games AB (publ) dger 100% av aktierna i det
cypriotiska dotterbolaget WeAreQiiwi International Ltd. Under det
tredje kvartalet har process inletts for att likvidera dotterbolaget. Denna
process férvantas vara helt avslutad under det férsta halvaret 2026.

Redovisningsvaluta for Bolaget ar SEK. Redovisningsvaluta for
WeAreQiiwi International Ltd ar EUR. Omrakning till SEK sker med
aktuell vaxlingskurs vid balansdagen for balansrakningen och
genomsnittlig vaxelkurs for perioden for resultatrakningen.
Koncerninterna transaktioner har eliminerats i koncernens resultat- och
balansrakning.

Foretag dar Qiiwi Games AB innehar majoriteten av rosterna pa
bolagsstamman och foretag dar Qiiwi Games AB genom avtal har ett
bestammande inflytande klassificeras som dotterforetag och
konsolideras i koncernredovisningen. Dotterforetagen inkluderas i
koncernredovisningen frdn och med den dag d& det bestammande
inflytandet overfors till koncernen.

REDOVISNINGSPRINCIPER
Denna deldrsrapport har upprattats i enlighet med K3,
deldrsrapportering och ,&rsredovisningslagen (,&RL).
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OMSATTNING

Bolagets intdkter bestar i huvudsak av intdkter frdn kép som spelarna
genomfor i spelen (In-App Purchase) samt intakter fran
annonsvisningar (Ads) i spelen. All forsaljning av Bolagets spel sker via
mobila plattformar som App Store, Google Play, Facebook och Amazon.

Bolaget redovisar dessa forsaljningsintakter brutto, det vill saga fore
avdrag for plattformsavgifter. Det innebar att kostnaden for dessa
plattformar redovisas under "Direkta kostnader".

Periodens omsattning harror framst fran Backpacker Go!, Wordington,
Midsomer Murders och Extreme Makeover som tillsammans star for
85% av omsattningen.

AKTIVERAT ARBETE

Aktiverat arbete for egen rakning har upparbetats i bdde moderbolag
och dotterbolag. Arbete for egen rakning aktiveras fran den tidpunkt
under mjuklansering nar Bolaget bedomer att spelet kan ge
ekonomiska férdelar i framtiden. Spelet far dd ett finansiellt
godkannande.

Nar ett spel sedan nar global lansering kommer dessa aktiverade
kostnader att borja skrivas av 6ver 24 manader.

OVRIGA RORELSEINTAKTER
Posten avser realiserade och orealiserade valutakursvinster av
rorelsekaraktar.



Finansiella kommentarer forts.

DIREKTA KOSTNADER

Direkta kostnader utgors av plattformskostnader till Apple, Google,
Facebook och Amazon, i regel 30% via in-App Purchases. For Apple
och Google ar kostnaden reducerad fran 30% till 15% upp till 1 MUSD.
| posten for Direkta kostnader ingdr dven provisionskostnader for
Branded Games.

PERSONALKOSTNADER

Bolaget hade vid periodens utgdng personal pa huvudkontoret i
Alingds, Sverige (10) och pa Cypern (3), totalt 13 anstallda. Bolagets
pégaende optimering av verksamheten och kostnadsbesparingar har
resulterat i att samtliga medarbetare pa det cypriotiska dotterbolaget
har slutat efter kvartalets utgang. | det svenska moderbolaget slutar
tva medarbetare under det tredje kvartalet samt en tredje under det
fjarde kvartalet.

MARKNADSFORING
Bolagets marknadsforing (user acquisition) ar framst koncentrerad till
onlineannonsering via natverk som Facebook, Unity och Google.

All typ av marknadsforing raknas in i posten for marknadsforing, detta
oberoende av om spelen befinner sig i global lansering eller i
mjuklansering.

OVRIGA EXTERNA KOSTNADER

| posten for Ovriga externa kostnader ryms ett flertal olika kostnader
dar IT- och servertjanster, kostnader hanforliga till att Bolaget ar listade
pé Nasdagq First North, lokalkostnader och konsulttjanster star for
merparten av dessa.

OVRIGA RORELSEKOSTNADER
Posten avser realiserade och orealiserade valutakursforluster av
rorelsekaraktar.
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AVSKRIVNINGAR/NEDSKRIVNINGAR

Under den rapporterade perioden har Bolaget planenligt fortsatt
avskrivningen av speltitlarna Extreme Makeover och Backpacker Go!.
Ovrig avskrivning under perioden avser Match-3-spelmotorn K3.

Avskrivningar foljer koncernens aktiverings- och avskrivningsprinciper
dar balanserade utgifter for utvecklingsarbeten skrivs av over 24
manader och goodwill samt spelmotorer éver 60 manader.

| samband med bolagets omorganisation och avveckling av det
cypriotiska dotterbolaget har en nedskrivning av andelar i det
cypriotiska dotterbolaget gjorts om 591 TSEK. Nedskrivningen paverkar
inte koncernens balansrakning.

FINANSIELLA INTAKTER

Under finansiella intikter redovisas intdkter som inte uppstatt i
bolagets huvudrérelse sdsom kursvinster och ranteintakter samt vinster
fran kortfristiga och l&ngfristiga placeringar.

FINANSIELLA KOSTNADER

Under finansiella kostnader redovisas kostnader som inte uppstatt i
bolagets huvudrérelse sdsom kursforluster och rantekostnader samt
forluster fran kortfristiga och langfristiga placeringar.

SKATT PA ARETS RESULTAT

Moderbolaget har upparbetat forlustavdrag avseende tidigare
rakenskapsar. Koncernen har under perioden en beraknad
skattekostnad om O TSEK.




Finansiella kommentarer forts.

Avkastning pa Eget kapital under den rapporterade perioden hanférligt
till moderbolagets aktiedgare var -14,8%. Avkastning pa Totalt kapital
var -13,6%.

Koncernens immateriella anldggningstillgdngar utgérs av aktiverat eget
arbete, externa utvecklingskostnader for speltitlar och Match-3-
spelmotorn K3. Anskaffningsvardet for en internt upparbetad
anlaggningstillgdng utgors av samtliga direkt hanférbara utgifter.

Immateriella anlaggningstillgangar skrivs av linjart 6ver tillgdngarnas
bedomda nyttjandeperiod, vilken omprovas vid varje balansdag.
Pdgaende projekt skrivs inte av utan nedskrivningsproévas arligen.
Bolaget tillampar en nyttjandeperiod for balanserade utgifter for
utvecklingsarbeten pa 24 manader och avskrivningstid fér goodwill och
spelmotorer p& 60 manader.

Bolagets materiella anlaggningstillgédngar utgérs av kontorsmaobler och
IT-utrustning dar avskrivningstiden dr 60 manader.

Det egna kapitalets utveckling for ret finns separat redovisad i denna
rapport.

Koncernens soliditet uppgick till 91,6% vid periodens utgang.

Resultat per aktie for den redovisade perioden hanforligt till
moderbolagets aktiedagare fore och efter utspadning uppgick till
-0,30 SEK (-0,31 SEK).

Bolaget allokerade under det fjarde kvartalet 2024 13 000 TSEK i
Danske Banks fond DI Nordiska Féretagsobligationer for att till lag risk
6ka avkastningen pa sitt kapital. Under det forsta kvartalet 2025
avyttrades 2 000 TSEK av fonden med en realiserad vinst om 14 TSEK.

Marknadsvardet for den kvarvarande placeringen uppgick vid den
rapporterade periodens utgang till 11 265 TSEK varav 265 TSEK avser
en orealiserad vinst som ej redovisas.

Bolagets kassafléde fran den l6pande verksamheten uppgick under det
forsta kvartalet till -1 770 TSEK. Kassaflédesrapport finns separat
redovisad i denna rapport.

De koncerninterna transaktionerna har i koncernredovisningen
eliminerats mellan moderbolaget och dotterbolagen. Totalt har
moderbolaget under den rapporterade perioden kopt tjanster av
WeAreQiiwi International Ltd motsvarande 613 TSEK.

Under perioden har det cypriotiska dotterbolaget WeAreQiiwi
International Ltd kopt redovisningstjanster om 7 TEUR av Multibrands
Digital Ltd, ett narstdende bolag till styrelseordférande Ozkan Ego.

Transaktioner har skett pa marknadsmaéssiga villkor.

Antal utestaende aktier var fére och efter utspadning
9 249 492 stycken vid periodens utgang.

Rapporten har inte varit féremal fér granskning av Bolagets revisor.

Kvartalsrapport Q3 13 november 2025
Bokslutskommuniké 19 februari 2026

Den auktoriserade revisorn Ben Heidari pa revisionsbyran Fineasity AB
valdes pd drsstamman som bolagets nya revisor fram till och med
arsstdamman 2026.

Fineasity AB
Telefon: +46 736 27 10 84
Mail: ben.heidari@fineasity.se

Bergs Securities AB
Telefon: +46 739 49 62 50
ca@bergssecurities.se

Erik Dale Rundberg
VD, Qiiwi Games AB
Telefon: 0709-260 697
E-post: erik@qiiwi.com

Qiiwi Games ar en utvecklare av spel till mobila plattformar som iOS
och Android. Bolagets nuvarande verksamhet startade 2012 och
bolaget har spelstudios i Alingsés (Sverige) och Nicosia (Cypern). Qiiwi
fokuserar pa att utveckla mobilspel riktade mot “Casual Gamers”.
Bolagets slogan ar “Where Minds Thrive”.



Styrelsens forsakran

Styrelsen och verkstallande direktéren forsakrar att halvarsrapporten ger en rattvisande dversikt av féretagets
och koncernens verksamhet, stallning och resultat samt beskriver vasentliga risker och osakerhetsfaktorer som

foretaget och de foretag som ingar i koncernen star infor.

Ozkan Ego
STYRELSEORDFORANDE

Phillip Black
STYRELSELEDAMOT

Erik Dale Rundberg
VERKSTALLANDE DIREKTOR

Alingsas den 21 augusti 2025
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Daniel Grigorov

STYRELSELEDAMOT

Andreas Gustafsson

STYRELSELEDAMOT

David Nelson

STYRELSELEDAMOT



Qiiwi Games AB
Stora Torget 3

441 30 Alingsas

Telefon: 0322-635-000
E-post: info@qiiwi.com
Hemsida: www.qgiiwi.com



