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Extra bolagsstimma i Newton Nordic for att besluta om forvarv och utdelning

Capital Conquest AB (publ) har idag begart av styrelsen i Newton Nordic AB (publ) att de skall kalla till en
extra bolagsstimma for att aktiedgarna skall kunna besluta om ett féretagsforvarv, utdelning av bolagets
befintliga verksamhet till aktiedgarna samt val av ny styrelse.

Capital Conquest har som huvudagare i Newton Nordic under en langre tid analyserat och utvarderat vilka
olika strategiska alternativ som finns for Newton Nordic, da den nuvarande verksamheten gar med avsevarda
forluster, vilket dven avspeglar sig i bolagets negativa kursutveckling.

- Tyvérr sa finns det inte heller nagra tecken pa att bolagets nuvarande ledning har formagan att vanda den
negativa utvecklingen om inte stora forandringar genomfors i bolaget, sdger Glenn Renhult, VD i Capital
Conquest AB (publ).

Mot bakgrund av detta och med syfte att forsoka skapa mervarde for alla aktiedgare sa ar det var uppfattning
och tilltro, att en strukturaffar ar till férman for bade bolaget och alla dess aktiedgare. Vi foreslar darfor att
Bolaget forvarvar en ny vinstdrivande verksamhet och samtidigt delar ut den nuvarande verksamheten till
bolagets aktiedgare. Om stamman rostar for forslagen sa kommer den nya styrelsen dven att genomfora ett
kostnadsbesparingsprogram i den nuvarande verksamheten i syfte att omgaende kunna uppna ett positivt
kassaflode utan att arligen behova forlita sig pa nytt ekonomiskt stéd fran aktiedgarna. Det ar var bestamda
uppfattning att genomforandet av den foreslagna strukturaffiren kommer att pa kort sikt skapa tva
vinstdrivande verksamheter. Den nya verksamheten och det ombildade tidigare affairsomradet kommer skapa
en god direktavkastning till bolagets samtliga aktiedgare, forvantar sig Glenn Renhult, VD i Capital Conquest
AB (publ).

Capital Conquest innehar en dgarandel om cirka 23% i Newton Nordic. Det gor oss till den enskilt storsta
aktiedgaren i bolaget. Med stéd av aktiebolagslagen begar vi att fa en kallelse utfardad till en extra
bolagsstamma for att fa nedanstaende drenden behandlade och beslutade av stamman.

Vi begar darfor att stimman tar upp nedanstaende beslutspunkter i kallelsen.

18§ Forvarv av marketing foretaget (”Influencer Panel AB uni”) med tillhérande e-handel

Bolaget ar en ny digital mediaplattform byggd av influencers for influencers, grundat av de mycket valkdanda
Danjal Kanani, Joakim Lundell och Jonna Lundell, vilka alla har en lang erfarenhet inom digitalmarknadsforing
och sociala medier. Den digitala plattformen skapar mojligheter fér bade stora och sma influencers att kunna
salja annonsutrymme till betydligt stérre aktérer som de tidigare sjalva inte kunnat na och arbeta med. Dar-
utover sa driver dven plattformen en egen e-handel, dar alla anslutna influencers har méjligheten direkt sélja
ett bolags produkter till sina egna natverk vilket skapar goda marginaler for influencers och medfér en billi-
gare produkt fér konsumenterna. Tillsammans sa skapar den nya plattformen en av Sveriges, och i férlang-
ningen flera landers, stérsta natverk av influencers och databaser med kunder samt deras produkter, vilket
skapar effektivare marknadsforing for bade mindre och stérre foretag och dven det allméanna sasom kommu-
ner/landsting/skolor vard och omsorg med flera vilka effektivt vill kunna na nya och befintliga kunder eller
na ut till allménheten med olika budskap.
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Koépeskilling
Kopeskillingen uppgar till 48,5 mkr. och skall i sin helhet erlaggas med nyemitterade aktier i Newton Nordic.

Teckningskursen per aktie ska faststallas av den volym vagda genomsnittskursen (VWAP) for bolagets aktie
pa First North Nasdaq under perioden 2021-09-15 och 2021-10-15, vilket &r berdknat pa 50 procent av tidi-
gare aktiekurs och 50 procent pa framtida kursutveckling for att fa en sa rattvis prissattning som mojligt.

Moijlig Tillaggskopeskilling

En tillaggskopeskilling skall aven kunna utga om maximalt 18,0 Mkr, dar den uteslutande bestams av
plattformens tillvaxt och 6kande kunddatabas. Tillaggskopeskillingen blir darfor avhangig resultatet. Om
verksamheten inte utvecklas enligt plan sa blir det inget, om allt gar som planerat och den nya ledningen och
verksamheten levererar, sa bel6nas saljarna av Plattformen: Betalt efter resultat.

Del 1 av tillaggskopeskillingen skall erlaggas nar Plattformens kunddatabas har vaxt med 300% och del 2 av
tillaggskopeskillingen skall regleras efter ytterligare tillvixt om 200% ar uppnadd fér kunddatabasen.
Tillaggskopeskillingen kan regleras i bade kontanter och med nyemitterade aktier om bolaget sa dnskar.

Forvarvet ar dven villkorat av sdljarna av marketing foretaget (”Influencer Panel AB una”) ansdker om och
erhaller budpliktsdispens fran Aktiemarknadsnamnden, med anledning av att de efter transaktionen erhaller
over trettio (30 %) procent av det totala antalet aktier i Bolaget.

Om varderingar av Influencer verksamheter

Det hér ar ett nytt affarsomrade, dar man kan ségas betalar for antalet anslutna influencers och den troliga
tillvaxten i antal, vilket har ett varde i sig, samt den forvantade vinst for Bolaget som de kan medfora.
Nagra exempel pa genomférda affarer och varderingar av liknande verksamheter

You and MrJones Vardering 1.3 miljarder USD
Cube Vardering 75 miljoner kr (gar med forlust)
Klear Vardering +17.3 miljoner USD

Den vardering som gjorts av det foreslagna férvarvet, far i ljuset av den i det ndrmaste explosionsartade
tillvaxt som marknadssegmentet upplever; kan ej anses som tilltagen jamfért med dagens konkurrenter.

Finansiella siffror (pro forma)

Saljarna har redovisat nedanstaende pro forma redovisning som grund for stammans férvarvsbeslut samt
uppskattar en arlig organisk tillvaxt pa minst 50% under de kommande 3 aren. Pro forma redovisning

ar exklusive eventuella nya foretagsforvarv som kan komma att genomforas under de kommande aren da
branschen haller pa att konsolideras. Det kan darfor inte uteslutas att bolaget dven 6kar sin tillvaxt genom
nya forvarv. Verksamheten som forvarvas ar skuldfri och har ett eget kapital om cirka 5 miljoner kr.
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1) Kommande 12 manader (ar 1) - 40 Mkr i férséljning med ett rorelseresultat om 7,2 Mkr fore skatt.
2) Kommande 24 manader (ar 2) - 60 Mkr i forséljning med ett rorelseresultat om 12,0 Mkr fore skatt.
3) Kommande 36 manader (ar 3) - 90 Mkr i forsaljning med ett rérelseresultat om 19,8 Mkr fore skatt.

1) Nettomarginal pa 18%
2) Nettomarginal pa 20%
3) Nettomarginal pa 22%

Danjal Kanani

Har varit med och grundat Influencer Panelen med ett tydligt mal - att utveckla en plattform som forenklar
processen for Influencers och féretag. Malsattningen framat kommer vara att samla majoriteten av vara
svenska och internationella Influencers under samma tak for att natverket tillsammans ska kunna hjalpa
varandra samt mojliggora storre kampanjer som tidigare inte varit mojligt att genomfoéra. Ser framemot att
utveckla plattformen vidare tillsammans med mitt team och se till att vi blir det sjalvklara valet for in-
fluencers och foretag, sager Danjal Kanani VD och deldgare i Influencer Panel AB una.

Samir Badran (Talang TV4, TV profil, Artist)

Har sedan jag investerade i Influencer Panelen trott starkt pa konceptet och pa ledningsgruppen som arbetar
dagligen med projektet. Ar 6vertygad om att detta kommer revolutionera sittet féretagen idag marknadsfor
sig pa. Influencer Panelen I6ser ett valkant problem for manga influencers - och det ar darfor jag tror sa
starkt pa tjansten, sdger Samir Badran deldgare i Influencer Panel AB una.

Joakim Lundell ar en av Sveriges kdnda serie-entreprenérer, investerare och producent

Har arbetat med Influencer Marketing sedan 2010 och varit mycket aktiv i utvecklingen. Influencer Marke-
ting ar en relativt ny marknadsféringskanal som hittills varit ratt spretig. Influencer Panelen I6ser det genom
att samla allt vasentligt pa ett och samma stélle samtidigt som det mojliggér samarbeten som tidigare inte
varit mojligt for majoriteten av svenska och internationella influencers, sager Joakim Lundell deldgare i In-
fluencer Panel AB una.

Denice Moberg - Traningsinfluencer & egen foretagare med over 1,2 miljoner féljare
Influencer-marknadsforing ar en av de maktigaste och mest kraftfulla marknadsforingskanaler som anvands
idag. Majoriteten av de vélkanda féretagen har nagon gang anvant sig av influencer-marknadsféring. Dock ar
den nuvarande processen kranglig, tidskravande och osmidig. Med hjalp av Influencer Panelen kommer pro-
cessen effektiviseras samt i manga fall gora det majligt for foretagen att hitta sina Influencers, sager Denice
Moberg deldgare i Influencer Panel AB una.

Jonna Lundell - En entreprendr ut i fingerspetsarna, valkand TV profil med miljonpublik

Jag har lange gjort samarbeten med olika féretag. Det som framforallt tar tid med vart yrke ar delarna innan
sjdlva marknadsforingen sker. Mailkontakten, samtalen, forhandlingen, m.m. | Influencer Panelen sa kom-
mer det finnas ett system dar man enkelt kan organisera och halla koll pa sina samarbeten. Da far man tid
som man istallet kan lagga pa det vi kan bést - att influera! Jag tror otroligt mycket pa Influencer Panelen,
sager Jonna Lundell delagare i Influencer Panel AB una.
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Vad &r en Influencer och vad ar Paverkande Marknadsforing

En influencer ar en person genom sitt inflytande, och ofta mycket stora antal foljare pa sociala medier, kan
bilda eller paverka opinionen. En influencer inom marknadsféring, vad man tidigare kallade reklam, ar en
person, ofta en kandis, vars foljare har ett fortroende for, vilket medfor att de ofta valjer att férvarva de pro-
dukter som en influencer rekommenderar. -Det behover dock inte vara en produkt, utan en influencer kan
vara for eller emot nagot i samhallet, vilket da kan paverka hur folk t ex kan forvantas att rosta. Inom politi-
ken ar det vanligare én de flesta nog tror, att ett parti anlitar en influencer for att fa gehor for sina stand-
punkter eller idéer. Och vem kadnner inte till Danjal eller Joakim och Jonna, Therese Lindgren eller Blondin-
bella och manga andra. | och med att sociala medier sasom Instagram/Facebook/You Tube/Linkedin/Tik-Tok
och manga fler, pa senare tid blivit en naturlig del av de flestas liv, sa har det dven blivit en naturlig del, fér
foretag och andra att anvdanda som marknadsféringskanaler.

Influencer Marknadsféring — Paverkande Marknadsforing

Den nya verksamheten vander sig framst till vad som kallas Micro-Influencers “Minfluencers” vilket brukar
definieras som influencers med 10 000-50 000 féljare pa sociala medier. D& Minfluencers séallan har de kon-
takter som kravs for att fa kontakt och kontrakt/uppdrag av storre foretag, och ar inte, annu, tillrackligt
kanda for att uppmarksammas av ett foretags marknadsforings avdelning. Vad verksamheten, kortfattat gor,
det &r att aggregera (samla ihop) olika Minfluencers och erbjuda dem som ett paket till ett foretag, dar da
réackvidden (de kunder som kan nas) blir mycket storre, upp till miljontals mojliga kunder — Och da vaknar
marknadsforarna pa dven ett multinationellt storforetag. Det hela blir en win-win situation, dar influencers
nar fler och storre kunder, och foretagen nar en, i det narmaste valfritt stor rackvidd — Konceptet innebar
dven att ett paket kan skraddarsys mot en viss demografisk malgrupp, t ex studenter/pensiondrer/nyblivna
foraldrar/bilister och mycket mer. Det kan heller inte uteslutas, att de nya méjligheterna gor att de olika
Minfluencers foljare, vaxer snabbare an vad de annars hade gjort — Vilket ar en ytterligare moijlig foérdel, som
gor att intresset att gad med okar, vilket i forlangningen nuvarande Newton Nordic och dess aktiedgare da
gagnas av.

Hur har marknaden fér Influencers utvecklats

Marknadsandelen, den delen av marknadsféringsbudgeten som gar till Influencers, viaxer med stormsteg pa
bekostnad av gammaldags marknadsforing sasom tidningar och TV. | en studie fran 2019 sa sade 17 % av de
tillfragade foretagen att mer dn 50 % budgeten skulle ga till Influencers, 65 % avsag att 6ka andelen som gar
till Influencers -och den andelen kan pa goda grunder antas ha 6kat sedan dess. Marknaden har dven for USA
Okat fran 1,6 miljarder dollar 2016 till uppskattade nastan 14 miljarder 2021. Resten av vastvarlden foljer
som oftast med i USA:s fotspar. Det har ar ett av de snabbast viaxande affairsomradena, inte minst i Sverige
som ofta ligger hyfsat i framkant, vad avser nya teknologier med mera. Den féreslagna strukturaffaren
innebar att Newton Nordics aktiedgare nu kan ta del av en ny framgangsresa.

Influencer marknadsforing beriknas blir vird 6ver 200 miljarder inom fyra ar
Som ett exempel pa hur mycket en influencer kan tjdna, sa kan man titta pa siffrorna fér Therese Lindgren
+12.3 miljoner 2019 och + 15 miljoner 2020 trots den pagaende pandemin.

Nya Newton Nordic, om stdmman sa beslutar, kommer att kunna fa en del av de vinsterna fran tusentals
influencers. Vad som &r unikt med det féreslagna forvarvet, det ar att nagra av Sveriges mest kdnda
influencers arbetar med och driver bolaget.
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2§ Val av ny styrelse

Capital Conquest foreslar att den styrelsen ska besta av féljande fem nya ledamoter, genom nyval av Danjal
Kanani, Joakim Lundell, Felix Lehner, Jonna Lundell, Emil Akesson varav Emil Akesson foreslas valjas till sty-
relsens ordférande. Vidare foreslas att nuvarande ledamoter entledigas fran sina uppdrag. Capital Conquest
foreslar dven att nyvalda styrelseledamoter erhaller arvode i enlighet med den arvodesniva, vilken besluta-
des av arsstamman 2021, sedvanligt proportionerlig i forhallande till mandattidens langd.

Fér alla som féljer med i dagens medielandskap, sG behéver knappast Danjal, Joakim och Jonna ndgon ndr-
mare presentation.

Kort om Danjal Kanani

Danjal &r grundare och VD fér Webblagret Sverige AB. Danjal ar dven marknadschef pa Webblagret. Han har
ett flertal bolag i ryggen som Jocke & Jonna AB, dar han ar dgare i ett av Sveriges maktigaste media bo-

lag. Han &r dven en offentlig person med hundratusentals féljare. Kristallen vinnare tva ar i rad och en
mycket folkkar TV profil.

Kort om Joakim Lundell

Joakim &r en sann serie-entreprendr, investerare och producent. Vinnare av arets makthavare flera ar i rad,
vinnare av kristallen tva ar i rad for arets program & tittarnas favoritprogram samt manga fler vinster i baga-
get. En av Sveriges storsta och populadraste influencers med miljontals foéljare och éver en miljard visningar
av sina produktioner. Flerfaldig Platina vinnande artist med mer dn 350 miljoner stromningar pa Spotify &
Youtube.

Kort om Jonna Lundell

Jonna &r en entreprendr uti fingerspetsarna, valkand TV profil med miljon publik. Kristallen vinnare tva ar i
rad och @rets makthavare tillsammans med sin man Joakim Lundell. Jonna Lundell &r kampanjproffset, och
har ett stort 6ga for vad som alltid &r som mest inne fér marknaden. Aven Jonna har miljontals visningar och
foljare pa sina plattformar.

Kort om Emil Akesson

Emil &r en serie-entreprendr med tata band till den internationella startup scenen.

Grundare och VD pa Vetrik (SoftVet AB)

VD norden for Circ micro-mobility (uppkopt)

Grundare CDN Nordic och Lunchbox (uppkopt)

Styrelseordférande Powermind AB

Emil ar aven aktiv som foreldsare och i den akademiska varlden. Bland annat som entreprendrskapsmentor
pa Jacobs University i Bremen.

Kort om Felix Lehner

Felix ar, VD och grundare av Padel féretaget Techton of Sweden. Rekryteras fran Teknikmagasinet dar hans
roll ar B2B Manager. Tidigare dgare och grundare av Fyndamobil som férvarvades av Teknikmagasinet 2019,
och har dartill en lang bakgrund som utvecklare och grafiker.
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3§ Utdelning av nuvarande verksamhet (”dotterbolag”)

Newton Nordics nuvarande verksamhet foreslas 6verforas till ett heldgt dotterbolag, och darefter vederlags-
fritt (gratis) pro rata (efter dgarandel/antal aktier) delas ut till Bolagets aktiedgare,

genom en Lex Asea utdelning, vilket innebar att den ar skattefri for Newton Nordics aktiedgare.

Samt — Utfastelse av den nya styrelsen

Darefter dven genomfora ett kostnadsbesparingsprogram i de utskiftade bolaget (med Newton Nordics tidi-
gare verksamhet) i syfte att omgaende kunna uppna ett positivt kassaflode, utan att arligen behéva forlita
sig pa ytterligare ekonomiskt stdd fran aktiedgarna.

Kort om Lex ASEA-reglerna

42 kap. 16 § inkomstskattelagen, innebarande att aktierna i dotterbolaget kan delas ut till aktiedgarna i en-
lighet med lex ASEA (en skattemassig utdelning av aktierna till moderbolagets aktiedgare) utan att den utdel-
ningen foranleder nagon beskattning hos det utdelande bolaget (Newton Nordic) eller hos mottagarna (ak-
tiedgarna i Newton Nordic) av aktier i det utdelade bolaget.

Foregdende innebéar da att aktiedgarna i Newton Nordic far behalla sitt 4gande i den gamla verksamheten,
samt dartill kvarblir som dgare i en ny, och férhoppningsvis mycket mer framgangsrik verksamhet.

Om du som aktiedgare i Newton Nordic delar var strategiska syn och vill stodja vart férslag pa bolagsstam-
man ar ni vdlkomna att kontakta oss pa info@capital-conquest.se for mer information.

For ytterligare information kontakta:

Glenn Renhult, Koncernchef Capital Conquest AB (publ)
Mobil: 070 - 253 72 96

E-post: glenn.renhult@capital-conquest.se

Kort om Capital Conquest AB (publ)

Capital Conquest ar ett investmentbolag som skapar bade tillvixt och lonsamhet, och  bedriver
forvaltningsverksamhet genom att direkt eller indirekt forvarva, forvalta, formedla och avyttra aktier, andelar
samt ovriga finansiella tillgangar, i syfte att skapa vardetillvaxt fér bolagets aktiedgare. Bolaget ar en langsiktig
huvudégare av rérelsedrivande verksamheter, och genom djupt engagemang med bade vardeskapande
initiativ och aktiviteter, samt kapitalanskaffningar eller stdd, sa verkar Bolaget for att sina engagemang i olika
verksamheter blir framgangsrika med sina respektive affarer.



