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Essity uppmarksammas pa CDP:s
prestigefyllda listor for skog och klimat

Det globala hygien- och hdlsobolaget Essity har tilldelats en plats pa den ideella
miljéorganisationen CDP:s prestigefyllda ”A-lista” for sitt ledarskap inom transparens
och prestation kopplat till skog. Essity har dven fatt betyget A- for klimat, vilket
understryker bolagets starka engagemang for hallbarhet.

Over 22 000 foretag fran 130 lander, motsvarande tva tredjedelar av det globala bérsvérdet,
deltog i CDP:s enkat for 2025. Utvarderingen omfattar kriterier som mal, styrning, initiativ for
att minska miljopaverkan samt engagemang i vardekedjan. CDP betygsatter foretag fran A till
D, och Essity tillhér den utvalda grupp pa 4 procent som kvalificerade sig till 2025 ars A-lista.

- Utmarkelsen fran CDP speglar Essitys engagemang for hallbara arbetssatt genom hela var
vardekedja. Ambitionen att na nettonollutslapp till 2050 och vart deltagande i Science Based
Targets sedan 2017 ar fortsatt central i var strategi. Att forbattra livet for Gver en miljard
manniskor som anvander vara produkter varje dag gar hand i hand med att minska vart
avtryck, sager Sahil Tesfu, Essitys Chief Strategy & Sustainability Officer.

Skogen spelar en avgérande roll for att bevara biologisk mangfald och motverka
klimatférandringar. Som en global kdpare av farsk- och returbaserade trafiber har Essity atagit
sig att allt inkopt trafiber ar certifierat och sparbart genom oberoende Chain of Custody-system
sasom FSC och PEFC.

Essity stravar efter att na nettonollutslapp till 2050, med malet att minska utslappen med

35 procent i hela vardekedjan till 2030. Detta inkluderar den egna verksamheten, inkdpta varor
och tjanster, transporter, produkter och produktionsavfall. Essity prioriterar de omraden som
har storst paverkan och samarbetar med partners for att driva utveckling i hela vardekedjan.

CDP har den storsta miljodatabasen i varlden, och dess arliga utvarderingsprocess ar allmant
erkand som den framsta mattstocken nar det géller att sakerstalla transparens och prestation i
foretags miljdarbete.

For ytterligare information, kontakta:
Karl Stoltz, Public Relations Director, +46 (0) 709 426 338, karl.stoltiz@essity.com

Om Essity

Essity ar ett globalt, ledande hygien- och halsobolag. Varje dag anvander en miljard manniskor varlden éver vara produkter, I6sningar och tjanster.
Vart syfte ar att bryta barriarer for valbefinnande for saval konsumenter, patienter, vardgivare och kunder som f6r samhallet. Forsaljning sker i cirka
150 lander under de globalt ledande varumarkena TENA och Tork samt andra starka varumarken sdsom Actimove, Cutimed, JOBST, Knix,
Leukoplast, Libero, Libresse, Lotus, Modibodi, Nosotras, Saba, Tempo, TOM Organic, och Zewa. Under 2025 hade Essity en nettoomsattning pa cirka
138 miljarder kronor (13 miljarder euro) och 36 000 anstallda. Huvudkontoret ligger i Stockholm och Essity ar noterat pa Nasdaq Stockholm. Fér mer
information, besok essity.se.
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