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Pressmeddelande

Stockholm, 26 april 2023

Essity inleder en strategisk oversyn av sitt
agande i Vinda och Consumer Tissue
Private Label Europe verksamheten

Hygien- och halsobolaget Essity har beslutat att inleda en strategisk dversyn av bolagets
agande i det asiatiska hygienbolaget Vinda International Holdings Ltd (Vinda) samt
Consumer Tissue Private Label Europe verksamheten med syfte att minska Consumer
Tissues andel av bolagets forséljning.

Essity utvarderar kontinuerligt bolagets produktportféljer inom de tre affarsomradena; Health &
Medical, Consumer Goods och Professional Hygiene, for att 6ka langsiktigt vardeskapande. |
enlighet med detta inleder Essity en strategisk 6versyn av bolagets dgande i Vinda samt Consumer
Tissue Private Label Europe verksamheten. Den strategiska 6versynen innebér att olika alternativ
kommer utvarderas och kan leda till avyttringar, aven om inga sddana beslut annu har tagits.

Essitys nettoomsattning 2022 uppgick till cirka 156 miljarder SEK, varav Vinda svarade for cirka 16
procent och Consumer Tissue Private Label Europe verksamheten for cirka 6 procent. Vinda och
Consumer Tissue Private Label Europe verksamheten svarade for cirka 34 procent av
affarsomradet Consumer Goods nettoomsattning 2022 och cirka 45 procent av Consumer Tissue
kategorins nettoomséttning 2022.

Essitys dgande i Vinda uppgar till 51,59 procent och Essity konsoliderar 100 procent. Vinda &r
noterat pa Hongkongbdrsen och hade ett borsvarde om cirka 26 miljarder HKD (cirka 34 miljarder
SEK) baserat pa stangningskurs den 25 april 2023. Vindas nettoomsattning 2022 uppgick till cirka
25,1 miljarder SEK och EBITA uppgick till cirka 1,1 miljarder SEK. Av Vindas nettoomséttning var
83 procent relaterad till mjukpapper och 17 procent till personliga hygienprodukter.

Consumer Tissue Private Label Europe verksamhetens nettoomsattning 2022 uppgick till cirka 9,8
miljarder SEK, motsvarande cirka 15 procent av nettoomsattningen inom kategorin Consumer
Tissue. Verksamheten omfattar sju produktionsanlaggningar i Belgien, Frankrike, Tyskland och
Italien och har cirka 1 900 medarbetare. Ovriga verksamheter inom Consumer Tissue, som
inkluderar egna varumarken och strategiska samarbeten for att utveckla detaljhandelns egna
varumarken, ar en prioriterad verksamhet med fokus pa innovation, varumérken och hallbarhet.

Notera: Denna information &r sddan information som Essity Aktiebolag (publ) &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen lamnades, genom nedanstadende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande
den 26 april 2023 kl.14:45 CET.
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Om Essity

Essity &r ett ledande globalt hygien- och halsobolag. Vi 6kar manniskors valbefinnande genom vara produkter och tjanster. Forsaljning sker i
cirka 150 lander under de globalt ledande varuméarkena TENA och Tork samt andra starka varumarken sdsom Actimove, JOBST, Knix,
Leukoplast, Libero, Libresse, Lotus, Modibodi, Nosotras, Saba, TOM Organic, Tempo, Vinda och Zewa. Essity har omkring 48 000
medarbetare. Nettoomséttningen 2022 var cirka 156 miljarder kronor (15 miljarder euro). Huvudkontoret ligger i Stockholm och Essity ar
noterat pa Nasdaq Stockholm. Essity bryter barriarer for 6kat véalbefinnande och bidrar till ett halsosamt, héllbart och cirkulart samhalle. For
mer information, besdk www.essity.com.

TG ~TeNA™ Jibero o @ @@ @


mailto:per.lorentz@essity.com
http://www.essity.com/

