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Essitys utslappsmal i linje med
Parisavtalet om klimatforandringar

Essitys nya mal for att minska utslappen av vaxthusgaser har godkants av
initiativet Science Based Targets. Det innebéar att Essitys hallbarhetsataganden
Overensstammer med Parisavtalets malsattning for att halla den globala
temperaturéokningen under 2 grader.

Science Based Targets ar ett samarbete mellan CDP, FN:s Global Compact, World
Resources Institute (WRI) och Varldsnaturfonden (WWF), och &r ett av atagandena inom
We Mean Business Coalition. Initiativet foresprakar vetenskapligt baserade mal som ett
kraftfullt satt att hoja foretagens konkurrenskraft i 6vergangen till en ekonomi med laga
koldioxidutslapp.

— Essitys mal for att minska utslappen genom hela vardekedjan har nu godkants av
ledande, oberoende organisationer och darmed synliggors vart bidrag till att Parisavtalet
efterlevs. For att vi ska lyckas krévs samarbete och nya innovationer i form av
resurseffektiva produkter och lésningar, sager Magnus Groth, vd och koncernchef pa
Essity.

| atagandet ingar absoluta mal for energi, elektricitet, transporter, ravaror, leverantérer och
avfall. Nar det galler energiférbrukningen inom bolaget och inkdpt el (scope 1 och 2) atar
sig Essity att minska utslappen av vaxthusgaser med 25 procent till ar 2030 jamfort med
2016. Essity atar sig dessutom att minska utslappen av vaxthusgaser fran de viktigaste
inkopta ravarorna, transporter, avfall som uppstar inom verksamheten och hantering i
slutet av livscykeln for salda produkter (scope 3) med 18 procent, till &r 2030 jamfort med
2016.

— Vi vill gratulera Essity for deras godkénda science-based target, vilket gor dem till en del
av vagen framat for att uppna Parisavtalet. Det ar extra gladjande att se malsattningar
som ror saval Essitys leverantérskedja som hantering av forbrukade produkter och deras
direkta verksamhet. Detta ar naringslivets framtid och Essity ligger i framkant med dessa
ambitiosa mal, sager Alexander Farsan, Global Lead for Science Based Targets pa
Varldsnaturfonden.

For ytterligare information, kontakta:
Henrik Sjostrom, Media Relations Manager, +46 727 15 77 85, henrik.sjostrom@essity.com

Om Essity

Essity &r ett ledande globalt hygien- och halsobolag som 6kar manniskors valbefinnande genom véra produkter och losningar. Namnet Essity
ar en utveckling av de engelska orden essentials och necessities, nodvandigheter i vardagen. Var hallbara affarsmodell satter vardeskapande
for manniskor och miljé i centrum. Forsaljning sker i cirka 150 lander under de globalt ledande varumérkena TENA och Tork samt andra starka
varumarken sdsom Jobst, Leukoplast, Libero, Libresse, Lotus, Nosotras, Saba, Tempo, Vinda och Zewa. Essity har omkring 48 000
medarbetare och nettoomsattningen 2017 var cirka 109 miljarder kronor (11,3 miljarder euro). Huvudkontoret ligger i Stockholm och bolaget &r
noterat pd Nasdaq Stockholm. Fér mer information, besok www.essity.com.
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