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Essity och United Nations Foundation
sammankallar till Dialog om FN:s
Globala Hallbarhetsmal

Ledande globala hygien- och hélsobolaget Essity sammankallade idag till det femte
arsmotet av UN Foundations dialog om den globala agendan vid FN:s hégkvarter i New
York. Motet sammanfor foretag, myndigheter och intresseorganisationer fér diskussioner
kring hur FN:s globala mal for hallbar utveckling ska uppnas. Essity medverkar for andra
aret i rad i syfte att oka kunskap och insikter om hur manniskor varlden 6ver kan dka sitt
valbefinnande genom hygien och hélsa.

Den globala dialogen mojliggér diskussion mellan ledande foretradare fran olika branscher om hur
offentlig och privat sektor kan arbeta tillsammans for att uppna FN:s globala hallbarhetsmal, som
lanserades under 2015.

| sitt dppningsanférande poangterade Magnus Groth, Essitys vd och koncernchef, vikten av att
foretag, myndigheter och intresseorganisationer samarbetar for att gemensamt bidra till att FN:s
globala hallbarhetsmal uppnas.

- Som ett av varldens storsta hygien- och hélsoféretag ar FN:s hallbarhetsmal mer &n ett
gott syfte, det skapar aven affarsmajligheter. UN Foundations dialog skapar vardefulla
mojligheter for oss att dela erfarenheter med andra ledande féretradare och diskutera hur
vi gemensamt kan bidra till att hallbarhetsmalen uppnas. Genom att sammankoppla var
verksamhet med sex av hallbarhetsmélen skapas nya innovationer och samarbeten som
leder till forbattringar for manniskor, miljon, samhallet och féretaget. Detta ar avgtrande for
att losa de globala utmaningar som héllbarhetsmalen pekar pa, sager Magnus Groth, vd
och koncernchef, Essity.

Diskussionerna skedde i fyra separata sidoseminarier dar Magnus Groth ledde samtalet med fokus
pa Hallbarhetsmal 6: Rent Vatten och Sanitet.

- Bristfallig hygien och sanitet skapar hinder for halsa, valmaende och utveckling for
miljontals manniskor. Under flera decennier har var kunskap, expertis och engagemang
bidragit till 6kad hygien- och halsostandard varlden 6ver. Under férra aret utbildade Essity
tv& miljoner manniskor om menstruation, pubertet, handhygien, kontinensvard och
foraldraskap. Vi vill verkligen 6ka kunskapen om dessa fragor och bryta de tabu som finns,
avslutar Magnus Groth.

For ytterligare information, kontakta:
Henrik Sjéstrém, Media Relations Manager, +46 (0)727 — 15 77 85

Om Essity
Essity ar ett ledande globalt hygien- och hélsobolag som utvecklar, tillverkar och saljer produkter och lI6sningar inom Personal Care (Baby Care,
Feminine Care, Incontinence Products och Medical Solutions), Consumer Tissue och Professional Hygiene. Var vision &r att 6ka vélbefinnande
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genom ledande l6sningar inom hygien och hélsa. Forsaljning sker i cirka 150 lander under manga starka varumarken som de globalt ledande
TENA och Tork samt andra varuméarken som exempelvis Leukoplast, Libero, Libresse, Lotus, Nosotras, Saba, Tempo, Vinda och Zewa. Essity
har omkring 48 000 medarbetare och nettoomsattningen 2016 var cirka 101 miljarder kronor (10,7 miljarder euro). Affarsverksamheten bygger
pé en hallbar affarsmodell dar vardeskapande for manniskor och miljo sétts i centrum. Bolaget har sitt huvudkontor i Stockholm och &r noterat
pa Nasdaq Stockholm. Essity ingick tidigare i SCA-koncernen. Fér mer information, besok www.essity.com.
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