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Canon omdefinierar vardagen i
nordisk kampanij

Canon Norden lanserar idag "Redefine Ordinary” p& den nordiska marknaden.
Kampanjen gdr ut p& att inspirera unga vardagsfotografer att ta nésta steg i
fotograferandet genom att hitta sin inspiration i just vardagen. Karnan i kampanjen
ar en film i samarbete med UncleGrey och Newland, och fyra "tutorials” som
kommer att synas pd Instagram, Youtube och Facebook i Norge, Danmark, Finland
och Sverige

- Vdra nya kompakta systemkameror ligger fill grund f6r kampanjen — en
kameraserie i mindre och Iattare format men med samma manuella
instaliningsmaojligheter och kraft som en traditionell systemkamera. Huvudsyftet med
kampanjen dr inte att prata produktférdelar utan att inspirera en malgrupp som ar
intresserad av bild och film och vill ta steget upp och vara mer kreativ i sitt bild- och
filmskapande, sdger Sophie Psarris ansvarig for kampanjen p& Canon.

Filmerna i kampanjens hjdrta bygger pd den urbana malgruppens vardagsliv. 20
unga nordiska kreativa personer fick vara med och skapa innehdllet genom att
dokumentera en dag i sina liv pd ett mindre vanligt sétt med hjdlp av Canon EOS
M-serien. Slutresultatet ar producerat av produktionsbolaget Newland och
regisserat av Jan Gleie.
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— Vi vill skapa autenticitet i filmen. Darfér integrerade viinnehdll direkt frén
malgruppen med deras egenproducerade material. Det éri vardagen vara
berattelser finns, och det finns ndgot spdnnande i att fdnga dem pd mindre
vanliga satt, fortsatter Sophie Psarris.

| kampanjen ingdr ocksé fyra video "tutorials” med avsikt att hjdlpa mdalgruppen att
utveckla sitt fotograferande, och ta ndsta steg som fotograf. Filmerna ar framtagna
tillsammans tvé influencers, Kenneth Nguyen, Instagrammare och fotograf, och
Nana Hagel som just har bytt frdn en smartphone fill att fotografera med
Canonkamera. | filmerna delar de med sig av konkreta tips och rédd om bland
annat ljussattning, perspektiv, delning och rérelse pd ett kul och kreativt satt.

http://www.canon.se/redefine-ordinary

https://www.youtube.com/playlistelist=PLyiMdNsQVoMarROEEDI2Z7v2sxaTChHak

For mer information, vanligen kontakta:

Helen Iwefors Hadggblom, Kommunikationschef
Canon Svenska AB

Direkt: 08-744 85 30

E-post: helen.iwefors-haggblom@canon.se

Om féretaget Canon

Canon Svenska AB marknadsfér och sdljer Canons branschledande produkter och 16sningar
p& den svenska marknaden. Forsaliningen av féretagsprodukter och tjdnster sker béde
genom franchisingkedjan Canon Business Center och fristGende &terférsdljare. Foretaget
marknadsfér och sdljer ocksd konsumentprodukter inom bildhantering genom rikstéickande
kedjor, distributérer och enskilda fackhandlare. Canon Svenska har 400 anstéllda och
omsatter ca 2 miljarder kronor. Canon Svenska dr en del i den varldsomspd&nnande
koncernen Canon Inc som omsatter 280 miljarder och har 197 000 anstallda — varav 17 000 i
Europa. Canon ér eft av varldens mest forskningsintensiva féretag och under 2015
ldmnades 4 134 patent in, vilket ar flest bland alla japanska féretag. Canons filosofi, Kyosei,
ar att arbeta tillsammans for allas béasta. Dar ingdr Canons milidarbete som syftar bade Hill
att minska den egna miljiopdverkan och att hjdlpa kunderna minska sin miljdp&verkan
genom ratt val av produkter.

Mer information om Canon finns p& www.canon.se.




