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Halvarsrapport, EatGood Sweden AB
Kvartal 2, 1 april — 30 juni 2025

Halvarsrapport, andra kvartalet 2025
Nettoomsattning: 527 (589) TKR
Rorelseresultat: -1 267 (-1 420) TKR

Vasentliga handelser under andra kvartalet 2025

e Order fran Strangnas
Order pa en Lightfry-enhet till en bad- och sportanlaggning i Strangnas.
e Repeat-order fran Dixie Burger (Danmark)
Order pa tva Lightfry-enheter fran Dixie Burger till Roskilde festivalen.
e Ramavtal med WhitCo Ltd (Storbritannien)
Bolaget tecknar ett tredrigt ramavtal med den brittiska storkoksleverantéren WhitCo Ltd.
Avtalet omfattar en minimivolym pa 225 Lightfry-enheter under perioden.
e Order i Saudiarabien
Order pa en Lightfry-enhet med ventless-huv fran ett saudiskt konglomerat inom café- och
restaurangsegmentet.
e Genomford nyemission
Den 27 maj avslutades bolagets foretradesemission som tecknades till cirka 80 procent.
EatGood tillfordes darmed 3,9 MSEK i likvida medel fére emissionskostnader om 0,4 MSEK.
e Leverans till USA
Installation av Lightfry till en restaurangkedja i Alabama med fokus pa BBQ och
kycklingvingar.
e Order i Bulgarien
Distributoren Ecohimprom Ltd lade under kvartalet sin forsta order av Lightfry-enheter, vilket
etablerar EatGood pa den bulgariska marknaden.
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Finansiell utveckling

Nettoomsattningen uppgick under kvartalet till 527 TKR (589), nagot lagre an motsvarande period
foregaende ar. Rorelseresultatet forbattrades dock till -1 267 TKR (-1 420). Férséaljningen under
kvartalet foérdelades pa flera olika lander, bland annat i Norden, Storbritannien, Mellandstern,
Nordamerika och Osteuropa. Detta understryker att intresset for Lightfry &r globalt och inte
begrédnsat till en enskild marknad. Restaurangbranschen ar dock fortsatt pressad, vilket gor att
beslutsprocesser drar ut pa tiden och paverkar férsiljningstakten.

Den foretradesemission som avslutades den 27 maj tecknades till cirka 80 procent och tillforde
bolaget 3,9 MSEK fére emissionskostnader. Emissionen ger oss ett visst handlingsutrymme att
fortsatta expansionen. Bolaget hade vid utgangen av andra kvartalet ett fardigvaru- och
komponentlager motsvarande cirka 7,1 MSEK. Detta ger oss en stark position infor hésten da vi
snabbt kan moéta nya ordrar och bygga vidare pa den férséaljningspipeline som ar under utveckling.
Lagret &r betalt och utgor darfor en tillgang som kan omvandlas till likviditet i takt med att
orderingangen dkar. Sammantaget gor detta att EatGood star val rustat att skala upp nar fler affarer
realiseras.

VD:s forsta hela kvartal

Mitt forsta hela kvartal som VD har i hog grad fokuserat pa att etablera nya kontakter och stérka
bolagets narvaro pa den svenska marknaden. Under perioden har jag presenterat EatGood och
Lightfry for en bredd av aktorer inom restaurang, service och offentlig verksamhet. En del av detta
arbete har riktats mot sdasongsbetonade verksamheter sasom néjesparker, sommaranlaggningar och
andra besoksintensiva miljéer, dar intresset for flexibla och driftsdakra 16sningar ar tydligt.

Utover detta har dialoger forts med bade stérre och mindre restaurangkedjor, bad- och
sportanlaggningar samt servicepartners inom storkok. Genom dessa kontakter har vi kunnat 6ka
kdannedomen om Lightfry som ett modernt och kostnadseffektivt alternativ till traditionella fritoser.
Arbetet har redan resulterat i flera inbokade demonstrationer infér hosten, vilket ger oss goda
mojligheter till potentiella affarer framat. Den svenska marknaden utvecklas darmed till ett viktigt
komplement till var internationella expansion.

Kommersiella framsteg

Kvartalet har praglats av viktiga affarer och partnerskap. | Sverige erhdll bolaget en order pa en
Lightfry-enhet till en bad- och sportanldaggning i Strangnas, vilket visar att Lightfry ar attraktiv daven
for kommunala och offentliga miljoer dar halsa, siakerhet och enkel drift ar viktiga faktorer. |
Danmark lade Dixie Burger i maj en repeat-order pa tva enheter efter framgangsrik anvandning pa
Roskildefestivalen, dar tusentals gaster serverades mat tillagad i Lightfry, ett kvitto pa ndjda kunder
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och en etablering av Lightfry som en central del i deras verksamhet. | Storbritannien tecknade

bolaget ett ramavtal med var partner WhitCo avseende leveranser av EatGood Swedens Lightfry-
utrustning. Avtalets leveranser omfattar en minimivolym pa 225 enheter under avtalstiden, under en
3-ars period till och med januari 2028, och ar ett villkor for att WhitCo Ltd skall uppratthalla
exklusiviteten som distributor i Storbritannien. WhitCo ar en stark partner som aktivt marknadsfér
Lightfry i sitt koncept “The WhitCo Way”, och avtalet ger oss langsiktig volympotential pa den
brittiska marknaden. Under kvartalet erholl bolaget dven en order i Saudiarabien fran ett
konglomerat verksamt inom café- och restaurangsegmentet. Ordern omfattar en Lightfry med
ventless-huv, vilket gor installationen enkel dven i miljéer dar traditionella fritdser ar svara att
anvanda, och markerar ett viktigt forsta steg pa en ny marknad med stor potential. Dartill mottog vi
var forsta order fran distributéren Ecohimprom Ltd i Bulgarien, vilket utgor startskottet for var
etablering pa den bulgariska marknaden och visar styrkan i var distributorsstrategi. | juni
genomfdrdes en installation i USA hos en restaurangkedja i Alabama med fokus pa BBQ och
kycklingvingar. Installationen starker vara referenser i Nordamerika och bidrar till den langsiktiga
etableringen, i en marknad dar intresset for hdlsosammare mat och ny teknik vaxer.

Nordamerika och TFI

| Nordamerika arbetar vi bade med att bygga referenser i USA och med att aktivera samarbetet med
var partner TFl i Kanada. Under kvartalet har vi haft fortsatt dialog med TFI kring bearbetningen av
den kanadensiska marknaden. Samarbetet ar en del av var langsiktiga strategi fér Nordamerika.
Marknaden i Nordamerika paverkas av radande tullar, vilket gor att bade USA-forséaljning och
samarbetet med TFl i Kanada utvecklas i langsammare takt dn 6nskat.

Synlighet och referenser

Bolaget har dven fatt mojlighet att visa upp Lightfry i praktiken. P& Boras Arena serverades tusentals
besokare pommes frites tillagade i Lightfry under IF Elfsborgs hemmamatch mot Djurgarden.
Evenemanget bekraftade bade anvandarvanlighet och skalbarhet i storskaliga milj6er.

Marknadstrender

Konsumentmarknaden for airfryer har fortsatt att vaxa globalt och skapar en draghjalp dven for var
professionella I6sning. Halsoperspektiv, hdga kostnader for olja och energi samt 6kade
hallbarhetskrav gor att allt fler aktorer ifrdgasatter traditionella oljefritoser. Lightfry erbjuder ett
attraktivt alternativ som kombinerar hdlsosammare matlagning med energieffektivitet, enklare drift
och béttre arbetsmiljo.

Bolaget ser ocksa ett viaxande behov kopplat till fastighetsdgare och hyresvardar som inte langre vill
investera i dyra ventilationslosningar for restauranglokaler. Detta skapar en mojlighet for Lightfry,
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i A .
dar var ventless-losning gor det maojligt for restauratorer att etablera sig i lokaler som annars hade

statt tomma eller kravt stora investeringar. Genom moten med konsulter och blivande agenter
bekraftas att detta ar en tydlig trend och ett omrade dar Lightfry kan spela en viktig roll.

Framatblick

Framat ser vi med tillférsikt pa bolagets samarbete med WhitCo, som i borjan av september lyfter
fram Lightfry pa massan Glee den 16-18 September under konceptet “The WhitCo Way”. EatGood
kommer dven sjalva att delta pa kommande massor under hésten 2025 for att starka varumarket,

bygga vidare pa internationella kontakter och skapa nya affarsmaojligheter.

Hosten ser mycket spannande ut for EatGood. Bolaget har flera planerade demonstrationer och
moten med bade potentiella kunder och storre operatérer. Var bedomning ar att dessa aktiviteter
kan lagga grunden for ytterligare referenser och framtida affarer.

Marknadsfoéring - Digital marknadsforing, sociala media och massor

For att bibehalla och underhalla relationer med aktiva distributorer sker I16pande bearbetning av
tidigare kontakter fran alla massor dar bolaget har deltagit. Detta for att bygga langsiktiga relationer,
underlatta och mojliggora framtida kommande affarer samt skapa en fortsatt 6kad kdannedom om
Lightfry generellt som produkt. Varje massa Lightfry deltar pa 6kar kinnedomen om luftfritering och
produkten Lightfry sjalvt, vilket skapar forsaljningsmdjligheter. | takt med 6kande olje- och
energipriser marker vi att internetsokningar for l6sningar pa dessa problem leder potentiella kunder
till Lightfry och var landningssida Lightfry.com.

Kommande massor 2025

e Glee, NEC 16-18 September 2025 Birmingham Storbritannien
e HOST, FieraRho, 17-21 Oktober 2025, Milano, Italien

Marknader och utsikter —Air Fry Technology och Lightfry ska vara med nar marknaden vander

Faktorer som talar fér Lightfry och luftfritering:

® Ingen olja anviinds i process och tillagning. Fortsatt héga priser for vegetabiliska oljor
Elpriser stiger kraftigt i stora delar av vérlden
Hdlsosammare och béttre mat — konsumenter dr mer medvetna idag
Okad risk fér allvarlig sjukdom exempelvis diabetes och évervikt
Konsumentprodukter for luftfritering fortséitter med en kraftfull global expansion
Luftfritering blir allt mer kénd som teknik
Minskad risk fér skadestand pga brédnnskador fran oljefritéser
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Manga olika faktorer pa marknaden pekar for airfryers som nasta stora produkt for den kommersiella

restaurangmarknaden efter induktionsspisen. Trenden mot mer hdlsosam och battre

mat fortsatter att driva en kraftigt 6kad forsaljning av airfryers for hemmabruk. Utvecklingen
underlattar vart marknadsarbete och skapar ett 6kat intresse for bolagets teknologi bland potentiella
kunder — en mycket vardefull drivkraft fér kommersiell airfrying.

Bolaget har fortsatt ocksa en positiv syn pa vara mojligheter pa de viktiga marknaderna i Sverige,
USA, Kanada och Storbritannien samt den marina marknaden som alla erbjuder en mycket stor
potential for Lightfry. Framat fokuserar vi i princip allt vart marknadsarbete pa dessa marknader. Alla
ovriga marknader sto6ttar vi tills vidare med forsaljningsaktiviteter nationellt i Sverige via
aterforsaljare och internationellt via distributorer vilket &r var huvudstrategi for att kunna agera
kraftfullt pa flera marknader parallellt. Var utveckling i Sverige, USA, Kanada och dven nu i
Storbritannien ar centrala som drivkraft och inspirationskalla for 6vriga marknader.

Ekonomi - Balans och resultatrakning i sammandrag, kvartal 2, perioden 1 april- 30 juni 2025 i KKR

Resultatrdkning i sammandrag Q2 2025 Q2 2024
S:a Rorelseintdkter och lagerforandring, KKR 536 589
S:a Rorelsens kostnader inkl ravaror mm -1731 -1924
Rorelseresultat fore avskrivningar -1195 -1335
Avskrivningar 5 -23
Rorelseresultat efter avskrivningar -1190 -1 358
S:a Ovriga rorelsekostnader -23 -37
Rorelseresultat fore finansiella intdkter och kostnader -1213 -1395
S:a finansiella intdkter och kostnader -54 -25
Resultat efter finansiella kostnader och intdkter -1 267 -1420
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Balansrakning i sammandrag samt med nyckeltal per 20250630 ,KKR

Q2 2025

Anlaggningstillgangar 92
Lager 7178
Fordringar 622
Kassa bank 1183
S:a tillgangar 9 075
Eget kapital 5004
Krediter bank 129
Kortfristiga skulder 3942
S:a Skulder och eget kapital 9 075
Soliditet 55%

Resultatrdkning i sammandrag jan - jun,
S:a Rorelseintadkter och lagerforandring, KKR

S:a Rorelsens kostnader inkl rdvaror mm
Rorelseresultat fore avskrivningar

Avskrivningar
Rorelseresultat efter avskrivningar

S:a Ovriga rorelsekostnader
Rorelseresultat fore finansiella intakter och kostnader

S:a finansiella intdkter och kostnader
Resultat efter finansiella kostnader och intdkter
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20241231
110
7938
357
2
8 407
3757
32
4618
8 407
45%
2025 2024
1376 1592
-3470 -3725
-2094 -2133
-18 -45
2112 -2178
-44 -39
-2156 -2217
-100 -30
-2256 -2247
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Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster
Justeringar for poster som inte ingar i kassaflodet, m m

Kassaflode fran den I6pande verksamheten fére
forandringar av rorelsekapital

Kassaflode fran forandringar i rorelsekapital
Okning (-)/Minskning (+) av varulager
Okning (-)/Minskning (+) av rérelsefordringar
Okning (+)/Minskning (-) av rorelseskulder

Kassaflode fran den I6pande verksamheten

Investeringsverksamheten
Forvarv av materiella anlaggningstillgangar
Avyttring av materiella anldggningstillgangar

Kassaflode fran investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten
Nyemission

Aterbetalda aktiesgartillskott
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2 kvartal 2025 2 kvartal 2024

- 2256125 - 2246892
18 000 45 000
- 2238125 - 2201892
759 277 - 918773
- 263 821 50 832
- 479 290 636 292
- 2221959 - 2433541
3503 167 -
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Upptagna lan

Amortering av lan

Kassaflode fran finansieringsverksamheten

Periodens kasssaflode

Likvida medel vid periodens borjan

Likvida medel vid periodens slut

Stallning per 20250630 avseende:
Likvida medel

Antal utestaende aktier

Resultat per aktie(jan — juni)

Kommande informationstillfallen

65 000

- 165 146

3403 021

1181 062

1565

1182 627

1 183TKR

27 333 829
-0,08 kr

Publiceringsdatum fér kommande ekonomisk information:

25 November 2025 Kvartalsrapport Q3 2025

1791 868

223970

1567 898

865 643

865 643

Styrelsen och verkstillande direktéren forsakrar att kvartalsrapporten/delarsrapporten ger en

rattvisande oversikt av foretagets verksamhet, stallning och resultat.

Boras den 26 Augusti 2025
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EatGood ‘Sweden AB
Josef Ibrahim, VD

Denna kvartals/delarsrapport har inte varit féremal for granskning av bolagets revisor.
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