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| Bokslutskommuniké EatGood Sweden AB
1 jan —31 december 2024

Fjarde kvartalet 2024, oktober-december Heldret 2024, januari-december
Nettoomsattning: 1 056 (3 441) TKR Nettoomsattning: 3 706 (9 081) TKR
Resultat: -191 (96) TKR Resultat: -3 361 (-1 723) TKR

Viktiga hdandelser under 4:e kvartalet samt helaret 2024
4:e kvartalet

Omséttningen, helar, uppgar till 3 706 TKR

Forsta motet med Whitco, bolagets nya distributor for Storbritannien

Installation av och utbildning fér den forsta Lightfry-enheten enligt USPH-specifikation,
(utforande krav avseende restaurangutrustning for fartyg som angér hamnar i Nordamerika),
pa ett av AIDAs kryssningsfartyg

Forsta ordern fran ett franskt varv av Lightfry-enhet enligt USPH-specifikation for installation
pa ett fartyg tillhdrande den franska flottan

Flera leveranser av Lightfry utrustning till aterférsaljaren AMI f6r leverans till kunder i
Saudiarabien och Férenade Arabemiraten

Forsta leveransen av Lightfry till Metos Marine i Finland

Viktiga handelser kvartal 1-3

1
woogle | 1 ore E SRS s . 5. W
Eatgood Sweden AB / Kallbécksrydsgatan 6 / 507 42 Boras / Sweden 2 (yw K \_ /’ ( / ) k /) k y

Installation av fyra Lightfry-enheter pa tva serveringsstillen i Kanada som tillhor svensk
global mébelkedja

Uppfoljningsorder till US Army i Italien fran var distributor FEM i Tyskland

Forsta ordern till US Army i Japan

Forsta ordern av Lightfry-utrustning till Dixi Burgers, i samband med Roskildefestivalen
Forsta ordern fran danska biokedjan Movie house

Lightfry-enhet som moter hygienstandarden USPH lanseras pa massa och demonstreras for
marinmarknaden av Loipart

Den libanesiska snabbmatskedjan Malakaltawouk bestéller sin forsta Lightfry-enhet
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VD har ordet

2024 ett ovantat tungt ar men med hogre aktivitet i 4:e kvartalet

Infor 2024 fanns det efter ett bra 2023 stora forhoppningarna om en fortsatt forbattring. Sa blev det
nu inte utan inflation, hégre rantor och olika fordrojda effekter efterféljandes covid-pandemin tog till
sist ut sin ratt vilket innebar att det blev ett ar praglat av en avstannande marknad och en tvart
inbromsande forsaljning. Osdkerheten pa marknaden gjorde att kunder skot upp projekt i vantan pa
battre tider. Kdnnetecknande for 2024 blev att kunderna bara investerade i det absolut
nddvandigaste och ofta dessutom genom att valja det billigaste alternativet. | sddana lagen maste
man lyfta blicken och fundera pa hur man béast anpassar sig till de nya omstandigheterna.

Vidareutveckling av viktigare marknader

Storbritannien och USA dr marknader som vi maste vidareutveckla och vi bérjar med Storbritannien
dar vi efter kvartalet bytt till en ny distributér, Whitco Ltd, som passar bolaget och Lightfry mycket
battre sett till uppldagg och verksamhet. Dessutom har de ett mycket battre natverk inom olika
offentliga segment som utbildning, sjukvard, fangelser samt forsvarsgrenar vilket innebar en riktigt
bra 6ppning och mojlighet for Lightfry som produkt. | deras kundregister om totalt ca 7000 kunder
finns det dven gott om privatagda bolag. Bredden ar stor och samarbetspartners av rang finns det
gott om. Detta ar ett viktigt steg for bolaget for att vidareutveckla Lightfrys position pa den viktiga
brittiska marknaden. Marknaden &r stor men kannetecknas dessutom av trender som talar for var
produkt, sasom 6kad efterfragan pa mer hidlsosam mat, pa innovativa produkter och innovativ teknik
som kan bidra till 6kad hallbarhet bade vid anvdandandet och sett till vad de kan tillaga, kort sagt,
trender som passar in pa Lightfry och dess egenskaper extremt val!

| USA vill vi vidareutveckla distributionen till att ha 5 — 8 distributorer som fordelas jamnt bland USA’s
delstater och helst distributérer med service i egen regi. Lightfry behover distributérer som ar
narmare kunderna for att kunna ge det stod och den support som kravs over tid for att skapa
fortroende for Lightfry som produkt. Vi behéver samarbeta med distributorer som prioriterar Lightfry
hela vagen, fran inforsaljning till installation, driftsattning, service, underhall mm for att skapa nojda
kunder som sprider positiva budskap om var produkt och genererar ringar pa vattnet.

Eatgood skall bygga vidare pa var affar bestdende av fyra ben dar USA, Kanada, Storbritannien utgor
tre av dem och den marina sektorn det fjarde. For att skapa mer stabil tillvaxt och férsaljning
fokuserar vi pa verksamheter dar halsa och sdakerhet har hog prioritet, sdsom sjukhus, skolor,
universitet och militdra anldggningar samt marina installationer, pa bland annat fartyg och offshore-
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plattformar. Forsaljningen behdver 6ka och omsattningen stabiliseras vilket dr avgérande for att

Eatgood skall ga till att vara ett I6nsamt bolag 6ver tid.

Ett fortsatt 0kande intresse for de nyckelegenskaper som Lightfry erbjuder, sdsom 6kad sakerhet,
forbattrad miljomassig hallbarhet, hdlsomassiga fordelar och energieffektivitet, ar alla resultatet av
globala drivkrafter inom milj6-, hdlso- och sakerhetsomradet och bidrar till att ytterligare 6ka
intresset for Lightfry som produkt. Detsamma géller de kraftigt 6kande priserna pa saval energi som
vegetabilisk olja.

Nar det géller friteringsteknologin pagar det inom restaurangbranschen ett teknikskifte dar var
teknologi, Air Fry Technology, erbjuder ett mycket attraktivt alternativ till traditionella
friteringsmetoder. Teknikskiften moter rent generellt ofta ett visst motstand eftersom det innebar
att man skall ga fran en teknologi som man kdnner val, till en som ar ny och mindre valkand. Detta ar
ocksa nagot som i stor utstrackning kdnnetecknar den kommersiella restaurangindustrin som till sin
natur ar konservativ och normalt ligger minst 10 ar efter konsumentmarknaden. Har sker nu sakta ett
skifte vilket underlattas av airfry-teknologins positiva nyckelegenskaper och egenskaper, men ocksa
airfry-teknologins allt bredare spridning genom hushallsprodukter. Det sistnamnda 6kar
restaurangbranschens intresse for, och viljan att prova, Lightfry som produkt vilket kommer vara
avgorande.

Férsaljning 3 707 TKR

Forsaljningen uppgick till 3 707 TKR for 2024. Motsvarande siffra for 2023 var 9 081 TKR. Under 4:e
kvartalet 2024 uppgick forsaljningen till1 056 TKR. Nettoresultatet for 4:e kvartalet visar en forlust
om -191 TKR. Resultatet for helaret 2024 landade pa -3 361 (-1 723) TKR.

Likviditet och finansiell stillning

Forsaljningen har skett fran befintligt lager vilket tillsammans med god bruttomarginal ar avgérande
for att skapa kassaflode och uthallighet. Bolaget har i nuldget kundfordringar om 1,18 Msek och gott
hopp om nya affarer till f6ljd av 6kad aktivitet i Q4, men pa en forhallandevis fortsatt trog marknad
har vi trots detta ett likviditetsldge som ar under mycket hard press. Vi har ett betalt lager avseende
insatsvaror och fardigvarulager med Lightfry-enheter om 7,2 Msek vilket har gett, och ger oss,
flexibilitet och mojligheter att producera i férvag och vara proaktiva i linje med forvantad
forsaljningsutveckling vilken snabbt kan forstarka var kassa och forbattra var likviditet. Bolaget
arbetar for att halla ett balanserat fardigvarulager och vid utgangen av Q4 bestod det av ett 10-tal
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leveransklara Lightfry-enheter samt ytterligare ett trettiotal enheter som &r fardigstallda till cirka 95

procent.

Ekonomi, balans och resultatrikning i sammandragkvartal 4 och helaret 2024,
1 januari - 31 december 2024 i TKR

Resultatrdkning Q4 2024 Q4 2023 Helar 2024  Helar 2023
S:a Rorelseintdkter och lagerforandring 1056 3441 3706 9 081
S:a Roérelsens kostnader inkl rdvaror mm -1 299 -3263 -6 924 -10 607
Rorelseresultat fore avskrivningar -243 178 -3218 -1526
Avskrivningar -23 -23 -90 -90
Rorelseresultat efter avskrivningar -265 155 -3 308 -1616
Ovriga rorelsekostnader 0 -67 -50 -96
Rorelseresultat fore finansiella intakter  -265 88 -3 358 -1712
och kostnader

S:a finansiella intdkter och kostnader 74 8 -3 -11
Resultat efter finansiella kostnader -191 96 -3361 -1723
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Balansridkning i sammandrag samt med nyckeltal heldr 20241231, TKR
20231231
160
6189
2704
871
9924

20241231

Anl3ggningstillgangar 52
Lager 7 167
Fordringar 1183
Kassa bank 2
S:a tillgangar 8404
Eget kapital 4 089
Krediter bank 1478
Kortfristiga skulder 2837
S:a Skulder och

eget kapital 8404
Soliditet 49%

Stallning per 20241231 avseende:
Likvida medel

Antal utestaende aktier

Resultat per aktie

7545
59
2320

9924
76%

2 TKR
19 471 077
-0,17kr (jan — dec)

Styrelsen kommer att féresla arsstimman att ingen utdelning lamnas for 2024
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KASSAFLODESANALYS

Den l6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster

Justeringar for poster som inte ingar i kassaflodet, m m

Kassaflode fran den I6pande verksamheten
fore forandringar av rorelsekapital

Kassaflode fran forandringar i rorelsekapital
Okning (-)/Minskning (+) av varulager

Okning (-)/Minskning (+) av rorelsefordringar
Okning (+)/Minskning (-) av rorelseskulder
Kassaflode fran den lopande verksamheten

Investeringsverksamheten

Forvarv av materiella anlaggningstillgangar
Avyttring av materiella anlaggningstillgangar
Kassaflode fran investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten

Nyemission

Aterbetalda aktieagartillskott

Upptagna lan

Amortering av lan

Kassaflode fran finansieringsverksamheten

Periodens kasssafltéde

Likvida medel vid periodens bérjan

Likvida medel vid periodens slut
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4 kvartal 2024 4 kvartal 2023

- 3361202 - 1817265
7783 87 686
- 3353419 - 1729579
- 978 998 1763735
1286226 - 777749
829930 - 100 521
- 2216261 - 844 114
103 000 -
103 000 -
1771633 -
- 522450 - 368 469
1249183 - 368 469
- 864078 - 1212583
865 643 2078 226
1565 865 643




Kommande informationstillfallen

Publiceringsdatum fér kommande ekonomisk information:

9 maj 2025 Arsredovisning for 2024 kommer finnas som nerladdningsbar pdf-fil pa
Eatgoods hemsida

27 maj 2025 Kvartalsrapport Q1 2025

16 juni 2025 Bolagsstdamma pa Eatgood kl.14.00, Kallbacksrydsgatan 6 i Boras
Styrelsen och verkstallande direktéren forsakrar att kvartalsrapporten och bokslutskommunikén ger
en rattvisande oversikt av foretagets verksamhet, stéllning och resultat.

Boras den 25 februari 2025

EatGood Sweden AB

Henrik Onnermark, VD

Denna bokslutskommuniké har inte varit foremal fér granskning av bolagets revisor.
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