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Sa tar ni hand om er BRF:s varumarke — SBCs nycklar till
langsiktigt varde

Att skapa en attraktiv och vilfungerande férening handlar inte bara om ekonomi och
underhall, utan ocksa om hur féreningen uppfattas. Varumarket ar styrelsens ansvar, och
kan bli en avgérande faktor for att bygga fortroende, 6ka trivseln och i slutdndan starka
bostddernas varde. Det menar David Gutierrez, Marknad- och férséljningschef pa SBC,
Sveriges BostadsrattsCentrum.

Precis som foretag paverkas dven foreningar av hur de uppfattas, bade internt och externt. Varumarket handlar
bland annat om hur féreningen kommunicerar med nuvarande och potentiella medlemmar, hur de
gemensamma utrymmena tas om hand och hur féreningen syns utat. Det dr daremot inget som fordndras 6ver
en natt, utan vaxer fram i det dagliga arbetet. Forutsattningarna skapas genom tydliga arbetssatt, en langsiktig
plan och en gemensam kultur.

Att borja arbeta mer aktivt med varumaérket behover inte vara krangligt. Med enkla medel, som en
valfungerande och uppdaterad hemsida, kan styrelsen starka intrycket utat mot maklare och potentiella képare.
Samtidigt blir det enklare for medlemmarna att hitta viktig information. En annan grundpelare ar arbetet med
underhallsplanen, som bidrar till att sdkra fastighetens vérde.

— Vi ser att styrelser som har koll pa bade planering och kommunikation bygger ett helt annat fortroende. Det
starker tilliten for styrelsen och darmed ocksa foreningens varumarke. Det gor dven bostaderna mer attraktiva,
inte minst i en tid dar kopare staller allt hogre krav. Dessutom ska man inte underskatta de sma insatserna, som
en bra hemsida. Det gor mycket for helhetsintrycket och underlattar bade for interna och externa parter, sager
David Gutierrez, Marknad- och forséljningschef pa SBC.

Varumarket handlar inte bara om struktur och planering, utan ocksa om kultur. Hur gemensamma ytor tas om
hand och hur kommunikationen fungerar internt satter tonen fér hela boendemiljén. En valskott gard eller entré
speglar den gemenskap och ordning som rader innanfor vaggarna.

— Varumarket ar en tillgang for styrelsen nar det géller att skapa fértroende, bygga gemenskap och 6ka vardet
pa féreningens bostader. Det formas i detaljerna, genom ordning och struktur. Foreningar med god
framforhallning och tydlig kommunikation uppfattas som tryggare och far mer engagerade medlemmar,
avslutar David Gutierrez.

Fem nycklar till ett starkare foreningsvarumarke

SBC - Sveriges BostadsrdttsCentrum AB dr landets ledande fastighetsférvaltare specialiserad pd bostadsrdttsféreningar. Med dver
100 drs erfarenhet erbjuder SBC ett heltidckande tjansteutbud inom fastighetsforvaltning — ekonomisk och teknisk férvaltning,
juridik, energi, underhdllsplanering samt projektledning vid ombyggnationer. SBCs experter hjdlper dagligen tusentals
bostadsrdttsféreningar éver hela landet att forenkla styrelsearbetet och fatta trygga, Idngsiktiga beslut. | den digitala plattformen
SBC Hemma kan varje férening hantera och fa éversikt 6ver ekonomi, kommunikation och lI6pande férvaltning. SBC tar drligen fram
branschkompassen Sveriges Bostadsrdttrapport och dr en aktiv rést i media. SBC, som dr en del av den internationella
Odevogruppen har 4 600 kunder, 450 medarbetare och omsatte 640 mkr ar 2024. SBC har sitt huvudkontor i Stockholm och lokala
kontor i Géteborg, Malmé, Uppsala och Sundsvall.
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1. Skapa en tydlig identitet — Entré, gard och allmanna ytor ar féreningens ansikte utat och paverkar
helhetsintrycket.

2. Transparens skapar tillit — Regelbunden och lattillgdnglig information starker dialogen internt och ger
samtidigt ett professionellt intryck externt. En uppdaterad hemsida ar ett exempel pa ett verktyg som
gor det enkelt for medlemmar, méklare och potentiella kdpare att hitta ratt information.

3. Ekonomisk trygghet — En stabil ekonomi med tydlig budget och langsiktig planering skapar fértroende
och starker féreningens attraktionskraft.

4. Uppdatera underhalisplanen — En langsiktig och kontinuerligt uppdaterad underhallsplan &r nyckeln
till Iangsiktigt foértroende och hallbar planering.

5. Satsa pa hallbarhet — Energieffektiviseringar starker bade varumarket och ekonomin.
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