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Vélgérenhetsbudskapen ékar i Kulturreklams utomhuskanaler

| och med utgangen av 2020 kan nischade utomhusreklam-aktéren Kulturreklamrakna in sitt attonde ar med upplatna
reklamytor at vilgorenhet. Under fjolaret 2020 hade 15% av Kulturreklams totala antal exponeringar ett vilgérenhetsbudskap.
Situation Sthim har genom aren varit den mest frekventa avsidndaren, men dven andra aktérer som Bris, War Child med flera
har synts i Kulturreklams kanaler.

Kulturreklam ar verksamt huvudsakligen i Stockholm och erbjuder utomhusreklam i reklamytor f6r aktérer och budskap med koppling
till kultur, idrott, féreningsliv, samhallsinformation och valgérenhet. Under pandemin tillats alla aktérer synas i Kulturreklams ytor.

Kulturreklam &r ett vinstdrivande féretag med en malséttning att upplata minst fem procent av sina reklamytor till valgérenhet. Under 2019
hade 7,5% av budskapen i Kulturreklams kanaler en valgorenhetsorganisation som avsandare. Under 2020 dubblerades denna siffra till
15%. Okningen &r ett resultat av Covid 19-pandemin som paverkat kultur- och evenemangslivet.

— Kulturreklam gar in i 2021 med ett avtal fér kulturannonsering i tunnelbanan och en stark tro pa att rida ut Corona-stormen. Vi kommer
alltsa fortsatta att erbjuda mycket formanlig utomhusreklam for olika former av vélgérenhets- och bistandsorganisationer, sager Carl Jurell,
VD pa Kulturreklam.

Carl Jurell, 0733-82 81 03 — carl@kulturreklam.se

Kulturreklam &r ett foretag som erbjuder utomhusreklam i ca 5 000 olika kontaktytor i Stockholms utomhusmiiljo, fordelat pa fem olika mediakanaler:
KulturtaMor pa lyktstolpar, Affischramar pa elskap, Stortavor pa husfasader, Evenemangsbanér pa lyktstolpar och Kulturramar i tunnelbanan. Dessa ytor
och kanaler upplats at akttrer och budskap med koppling till kultur, idrott, foreningsliv, vélgérenhet och samhallsinformation. Under Covid19-pandemin &r de
flesta av Kulturreklams annonsytor tillgéngliga for alla typer av aktérer och avséndare.



