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1 Benchmark – Hur har man skapat direktflyg till perifera nordiska destinationer? Turismens Utredningsinstitut på 
uppdrag av Swedavia, VisitSweden m.fl. 2009 

"Tillgänglighet i form av 

transporter till och från 

samt inom en 

destination är en av de 

faktorer som betyder 

mest men som vi 

samtidigt har minst 

makt att påverka.” 

Therese Sjölundh 

VD, Åre Destination AB 



 

 

2 
 

2.     
 

. 

 

                                                           
Flygets betydelse för Sverige som turistland – Turismens Utredningsinstitut på uppdrag av Swedavia, VisitSweden. 
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Lapland's Airports: Facilitating the Development of International Tourism in a Peripheral Region, Scandinavian Journal 
of Hospitality and Tourism, Nigel Halpern 2008 
 
2 Transporter – en viktig del av turismen, HUI Research på uppdrag av TransportGruppen 2011    
3 Åtgärdsval - Tillgängliga Kiruna, internationell hållbar destination – Kiruna Lapland 2014 och Transportåtgärders 
påverkan på besöksnäringens omsättning och hållbarhet – Tyréns 2014 samt Åtgärdsvalsstudie Åredalen 2014 
4 Nationell plan för transportsystemet 2014-2025, Trafikverket 
5 Remissyttrande till Trafikverkets förslag till nationell plan för transportsystemet 2014–2025, Svensk Turism 
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6 Tourism towards 2030 – global overview, UNWTO 2011 
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Tabell: Besöksnäringens nyckeltal Kiruna  

Bruttoregionprodukt (BRP) (Mkr) 21 439 

Försäljningsindex 2013, Index=100 (Indexbas: Riket) 100 

Befolkning 31 december 2014 23 241 

Antal gästnätter HSVC (svenska och utländska) 502 655 

       Varav utländska gästnätter 170 157 

Turismens förädlingsvärde (Mkr) 448 

Turistiska årsverken 943 

Total turismomsättning (Mkr) 1 374 

       Svensk turismomsättning (Mkr) 698 

       Utländsk turismomsättning (Mkr) 676 

Turismens andel av BRP 2,1 % 

Källa: HUI Research/STS 
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Diagram: Säsongsfördelning gästnätter Kiruna hotell, stugby, vandrarhem 2014 (andel av gästnätter per månad)  

Källa: SCB/Tillväxtverket 
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Diagram: Säsongsfördelning passagerare Kiruna Airport (avgångar och ankomster)   

Källa: Swedavia 

                                                           
7 Källa: Åtgärdsval Tillgängliga Kiruna – Internationellt hållbar destination 
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                Källa: Åtgärdsval Tillgängliga Kiruna – Internationell hållbar destination  

Tabell: Tillgänglighet i siffror Kiruna 2014  

Antal landningar flyg 3 250 
Antal passagerare flyg (ankomster)  
- varav inrikesflygningar 
- varav utrikesflygningar 

133 994 
129 050 

4 944 

Ankommande fraktgods via flyg (antal ton) 71 

Antal gästnätter hotell/stugby/vandrarhem 
- andel svenska 
- andel utländska 

432 508 
66 % 
34 % 

Antal bäddar hotell/stugby/vandrarhem (årsgenomsnitt) 2 995 

Rumsbeläggning hotell/stugby/vandrarhem (årsgenomsnitt) 52 % 

        Källa: Swedavia, SCB/Tillväxtverket 
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Källa: SCB/HUI Research 
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Diagram: Förväntad tillväxt Kiruna Airport (antal avresande och ankommande passagerare)

Källa: Swedavia/HUI Research 
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Tabell: Besöksnäringens nyckeltal Åre  

Bruttoregionprodukt (BRP) (Mkr) 3 414 

Försäljningsindex 2013, Index=100 (Indexbas: Riket) 186 

Befolkning 31 december 2014 10 555 

Antal gästnätter HSVC (svenska och utländska) 604 114 

       Varav utländska gästnätter 146 020 

Turismens förädlingsvärde (Mkr) 430 

Turistiska årsverken 920 

Total turismomsättning (Mkr) 1 356 

       Svensk turismomsättning (Mkr) 766 

       Utländsk turismomsättning (Mkr) 591 

Turismens andel av BRP 12,6% 

     Källa: HUI Research/STS 
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8 T.ex. Infrastruktur & Tillgänglighet – nu och i framtiden för besöksnäringen i Jämtland Härjedalen, 2012 
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Diagram: Säsongsfördelning gästnätter Åre hotell, stugby, vandrarhem 2014 (andel av gästnätter per månad)  

Källa: SCB/Tillväxtverket 

 

Diagram: Säsongsfördelning passagerare Åre Östersund Airport (avgångar och ankomster)   

Källa: Swedavia 
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                             Källa: ”Infrastruktur & tillgänglighet”, rapport från Jämtland  
                             Härjedalen Turism 2012 
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Tabell: Tillgänglighet i siffror Åre 2014  

Antal landningar flyg 5 015 

Antal passagerare flyg (ankomster)  
- varav inrikesflygningar 
- varav utrikesflygningar 

229 109 
216 327 

12 782 
Ankommande fraktgods via flyg (antal ton) 79 

Antal gästnätter hotell/stugby/vandrarhem 
- andel svenska 
- andel utländska 

541 200 
77 % 
23 % 

Antal bäddar hotell/stugby/vandrarhem (årsgenomsnitt) 
4 820 

 

Rumsbeläggning hotell/stugby/vandrarhem (årsgenomsnitt) 40 % 

Antal skiddagar, tusental (vintern 2013-2014) 956 
    Källa: Swedavia, SCB/Tillväxtverket, SLAO 
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Diagram: Förväntad efterfrågan övernattningar (gästnätter) på hotell, stugby och vandrarhem Åre  

Källa: SCB/HUI Research 
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Diagram: Förväntad tillväxt Åre Östersund Airport (antal avresande och ankommande passagerare) 

Källa: Swedavia/HUI Research 
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Diagram: Förväntad tillväxt skiddagar Åre (tusental) 

 
Källa: SLAO/HUI Research 
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