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En manad har nu géatt sedan jag tilltradde som VD for EyeoniID och jag kan konstatera
att intresset for bolaget dr mycket stort bland vara aktiedgare och marknaden vilket
jag tycker ar valdigt positivt. Under dessa veckor har mitt fokus legat pa att i forsta
hand sakra de olika pagaende affdrsdialoger som dr igdng men aven bearbeta tidigare
prospekts och nya. Tanker denna gang ge en bild av affarslaget och dven en del
nyheter kring vart erbjudande och kommande utveckling av tjansten ID monitorering.

Jag vet att forvantningarna pé bolaget och leveransen av nya avtal och affarer & mycket
hog och vill fortydliga att det &r den &ven frdn min sida. Jag gick in i EyeonID fér att jag ser
och beddmer att bolaget har en stark position samt véaldigt goda framtidsutsikter att lyckas
inom sitt omrade. Och efter att ha deltagit aktivt i flera olika dialoger med nya och befintliga
kunder samt &dven insikten om vart vi stdr med véra produkter sa starks den bilden succesivt
hela tiden.

Det finns dock utmaningar i den modell och med typ av kunder som vi arbetar med och en
av dessa har varit att bedoma ledtiderna fér en affar fran ide till leverans. Tekniskt &r det inte
en sd stor utmaning som man kan tro da vi har en stor flexibilitet i vart erbjudande bade
genom modjligheten att leverera fardiga turnkey I8sningar med white label brandade portaler
samt att vi kan erbjuda ett komplett s.k. API fér samtliga delar av portféljen.

Det finns tva kritiska delar i affaren som kraver tid och som man dven maste ha stor respekt
for.

1. Compliance da vi hanterar mycket kénsliga uppgifter men aven ar en foérlangning av vara
kunders varumarke och tillit i marknaden sa &r det helt avgoérande att vi kan sékerstélla
compliance bade legalt, sédkerhetsmassigt och ur ett Privacy perspektiv. EyeonlD har genom
bade ett gediget sakerhetsarbete kring plattformar och kund-id-hantering sékrat saval
GDPR som PCI-DSS compliance.

2. Generellt kan jag sdga att processen med manga av vara kunder tar langre tid 4n vad
man tidigare kunde forutspa. Framsta skélet ar att den process som vara kunder gar igenom
med att ta fram och bygga nya erbjudanden samt den Go To Market-planering som ligger
med for lansering av nya produkter och tjénster tar lang tid manga ganger. Kunderna
behdver testa sitt erbjudande i olika piloter och marknadsundersdkningar som skall stddja
vilket slutligt erbjudande och kombinationer som &r béast i respektive marknad.

Det ar primart inte den tekniska leveransen som ar begréansningen eller hindret pa vagen. Vi
kan normalt leverera pa 6-12 veckor medan marknadsplanering och GTM tar uppemot 6-12
manader. Det faktum att det &r nya paketeringar som skall fram gor aven att mycket av
saljarbetet och vart samarbeta med kunder fokuserar kring just erbjudande och
marknadsdelen vilket har férdrojt flera affarer.

Pagaende Affarer

Den pipline som har arbetats upp under lang tid har forstarkts med ytterligare nya
kunddialoger och som bdrjar ndrma sig testfaser och méjliga piloter i lokala marknader. Vi
gar nu aven in i slutfasen kring sdval kommersiella fragor och lanseringar med ett flertal
kunder bade i och utanfér Norden.

Jag vill &ven poangtera att det som jag ser som viktigast &r inte antalet avtal, utan istallet att
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det ar ratt affar med spridning i flera marknader och med hég potentiell
marknadspenetration. Det gor dven att vi fokuserar mer pa nagra kunder just nu och inte alla
samtidigt.

Dock har vi inte tappat nagon av de affarer som vi har startat upp och vi kommer allt
narmare avslut i flera av dessa. Och jag ser fortsatt positivt pa utvecklingen fér EyeonlD
under Q2 som en av vara mest intensiva perioder i bolagets historia.

Produktutveckling

Parallellt pagar ett intensivt och kontinuerligt utvecklingsarbete av EyeonID’s plattformar
och tjanster. Dels kund- och marknadsdrivet men aven drivet av nya tekniska mdjligheter
och krav.

De plattformar och det som vi bendmner som Gen | (Generation 1) av vart APl och portal
kommer att ersattas av en ny uppgraderad version Gen Il och som idag &r klar fér leverans.
Denna uppdaterade version &r det som offereras till kunder just nu men som vi dven pé sikt
kommer att migrera befintliga kunder till.

Vi har aven startat upp arbetet med Gen Ill som kommer med ytterligare utdkad
funktionalitet, med mals&ttning om lansering under Q4, bade vid nyférséljning och som
mdjlig uppgradering.
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Eyeonid grundades 2014 och har sedan starten utvecklat en tekniskt komplex och avancerad
plattform géllande proaktiva ID-skyddstjdnster. Bolagets tjdnst bevakar och larmar kunder
nér kénslig, privat och féretags digitala information, som t ex inloggningsuppagifter,
kreditkortsnummer och personnummer, konstateras pa obehériga platser pa internet, varpa
kunden kan agera och skydda sig.

Denna information &r sddan information som Eyeonid Group AB (publ) &r skyldigt att
offentliggéra enligt EU:s marknadsmissbruksférordning. Informationen Idmnades, genom
ovanstdende kontaktpersons férsorg, foér offentliggérande den 3 maj 2019.



