AOL lanserar mobil marknadsforingsplattform i Sverige

Ny plattform gér det méjligt for marknadsférare att ng anvédndare av smartphones och
surfplattor i Norden och skapar nya intdktsmdéjligheter for féretag som publicerar innehall i
mobila enheter.

Stockholm, Sverige - 8 september, 2016 — AOL har idag lanserat foretagets mobila
plattform i Sverige. Genom att skapa nya marknadsféringsmdjligheter fér annonsering inuti
applikationer gér AOL det mgjligt for varumarken att interagera battre med sin mobila
malgrupp. Genom sitt mobila erbjudande SDK (Software Development Kit) nar AOL idag
konsumenter dver hela Norden och med hjalp av stora mangder data kan foretaget ge
annonsorer tillgang till omfattande premium-annonsutrymmen och publishers far nya
intaktsmojligheter.

AOLs mobila plattform gér det méjligt fér varumarken och mediebyraer i Sverige att kdpa
mobilt utrymme inuti applikationer som antigen ett hanterat mediekdp eller programmatiskt
via open exchange, privat marknadsplats eller direktkép. AOLs SDK &r installerat i fler an 65
000 mobila applikationer och webbplatser éver hela varlden och har en global rackvidd pa
over 580 miljoner anvandare varje manad. Detta gor det mgjligt fér den mobila plattformen
att koppla samman marknadsférare med mobila utgivare och utvecklare och na ratt malgrupp
pa ratt tidpunkt och plats.

Enligt undersokningar fran eMarketer” vantas smartphone-penetrationen att na 72% i
Sverige 2017, vilket representerar 85.3% av landets totala internetanvandare. Penetrationen
av surfplattor vantas na 54.8%.

- Allt eftersom konsumenter spenderar mer och mer tid pa mobila enheter séker
marknadsforare och mediebyraer standigt nya satt att engagera den mobila publiken,
sager Zac Pinkham, Head of Mobile, International, pa AOL. Mobila annonsstrategier
ar fortfarande i ett utvecklingsskede och Idnsamheten 6kar men det kommer bara att
fortsatta forutsatt att varumarken far ratt verktyg att engagera sina mobila
konsumenter pé ett kreativt och dvertygande satt. Endast AOL har forutsattningarna
att hjalpa nordiska varumarken att gora just det, genom hela ekosystemet fér mobila
applikationer.

I Norden arbetar AOL redan med varumarken s& som Blockbuster. Nyligen gjorde de en
mobil annonskampanj med video for att driva varumarkeskdnnedom och
konsumentengagemang.

- AOLs mobila plattform var en kdrnkomponent for att 6ka kdnnedom och skapa
engagemang genom mobil video fér var stérsta kampanj det har aret, sager Steffen
Trannerup, Marketing Manager pa Blockbuster. Det mobila var en central del och
genererade mycket trafik och varde fér kampanjen. AOLs mobila plattform var ocksa
en valdigt effektiv marknadsféringsplattform for innehall som gjorde det mdjligt for oss
att engagera specifika malgrupper med relevant och engagerande videoinnehall.

- AOL stravar efter att bli varldens ledande foretag inom mobil mediateknik och vi &r
glada éver att for forsta gangen kunna ta vart mobila plattformserbjudande till
Sverige. Det har erbjudandet sticker ut ur méangden eftersom det gor det majligt for
svenska varumarken att engagera konsumenter genom hela applikationens
ekosystem, inte bara i en silo. Det ger dven utgivare nya intaktsmojligheter. Det
mobila kommer bara att bli mer centralt for att framgangsrikt engagera konsumenter
med varumarken och mdjligheterna pa marknaden ar valdigt stora, séager Carl-
Christian Dyrssen, General Manager pa AOL Sverige.



AOL introducerar den mobila plattformen som komplement till det redan existerande
erbjudandet for marknadsférare och utgivare i Norden, sa som den prisvinnande brand
content-plattformen Be On och den enhetliga programmatiska 16sningen ONE by AOL:
Publishers som ar skapat for att hjalpa utgivare att maximera intakter 6ver alla format och
kanaler.
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Om AOL

AOL ar ett mediateknik-féretag som stravar efter att koppla samman konsumenter med
kreatdérer genom 6ppna marknadsplatser. AOL anvander data for att banbryta
innehallsproduktion, distribution och intakter. Foretaget kopplar samman utgivare med
marknadsfdérare genom sin globala, programmatiska plattform som nyttjar bade Microsofts
portfélj och innehallsvarumarken som TechCruch, The Huffington Post och MAKERS, som
nar 6ver 500 miljoner globala konsumenter varje manad. Enbart med sitt mobila
annonsnatverk nar AOL cirka 600 miljoner anvéandare. Ett dotterbolag till Verizon som formar
den digitala framtiden.
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